SOCIAL FAN: UN GENERADOR DE
REDES SOCIALES

MEMORIA DEL PROYECTO

Alfonso Tomé Coronas
Verdnica del Valle Corral

Directores del proyecto
Belén Diaz Agudo
Juan Antonio Recio Garcia

Departamento de Ingenieria del Software e Inteligencia Artificial
Facultad de Informatica
Universidad Complutense de Madrid

Junio 2016






SOCIAL FAN: UN GENERADOR DE
REDES SOCIALES

Memoria del proyecto
Grado en Ingenieria Informatica

Departamento de Ingenieria del Software e Inteligencia Artificial

Facultad de Informatica
Universidad Complutense de Madrid

Junio 2016






AUTORIZACION PARA LA DIFUSION DEL TRABAJO FIN DE GRADO Y SU DEPOSITO
EN EL REPOSITORIO INSTITUCIONAL E-PRINTS COMPLUTENSE

Los abajo firmantes, alumno/s y tutor/es del Trabajo Fin de Grado (TFG) en el
Grado BN e e e e s de Ila Facultad de
............................................. , autorizan a la Universidad Complutense de Madrid
(UCM) a difundir y utilizar con fines académicos, no comerciales y mencionando
expresamente a su autor el Trabajo Fin de Grado (TF) cuyos datos se detallan a
continuacion. Asi mismo autorizan a la Universidad Complutense de Madrid a que
sea depositado en acceso abierto en el repositorio institucional con el objeto de
incrementar la difusion, uso e impacto del TFG en Internet y garantizar su
preservacién y acceso a largo plazo.

Periodo de embargo (opcional):

O 6 meses

O 12meses

TITULO del TFG:

Firma del alumno/s Firma del tutor/es






Agradecimientos

Queremos aprovechar estas lineas para agradecer a todas aquellas
personas que nos han ayudado y apoyado durante todos estos duros afios de
carrera.

En primer lugar, queremos dar nuestro mas sincero agradecimiento a Juan
Antonio Recio Garcia y Belén Diaz Agudo por haber dirigido nuestro proyecto de
fin de grado. Gracias por la atencion recibida y el tiempo dedicado que nos ha
ayudado a resolver cada problema. Pero especialmente por la confianza que
habéis depositado en nosotros.

También queremos agradecer a nuestros compafieros y amigos que hayan
estado con nosotros en los momentos mas duros y dificiles de la carrera
ayudandonos y motivandonos a salir adelante. Gracias por haber hecho de estos
afos una experiencia inolvidable.

Ademads nos gustaria mostrar nuestro agradecimiento a todos los
profesores que hemos tenido a lo largo de nuestra vida ya que sin vosotros
tampoco lo habriamos logrado. Gracias por habernos formado no solo
profesionalmente sino también como personas.

Y por ultimo el agradecimiento mas importante, aquel que va dedicado a
nuestras familias y parejas. Especialmente a nuestros padres por su apoyo
incondicional, es por esto que queremos dedicarles nuestro proyecto de fin de
grado.






Indice

INAICE @ FIGUIAS ...veeverereeeeeceieeeeiecteesesee e eseeeesseessesssesseesesssesseessesssesssessesssessassens IX
=T ¥ T 4 1= o N Xl
Y 1 - T ot Xv
1.MoOtivacion Y ODBjJetiVOS .....cccuuiiieiuciiiiiiiireieeerececereeaseeeenasseeneeasssssennsesssennsasseennnes 1
] o= 1Yo YRS 2
1.2 MEtodo de trabajo ...cccueiiieeiiiee et 3
1.3 EStructura de 1a MemMOria.....coocueiiiiiiiieeeriee ettt ettt e e as 5
2.Estado del arte .....cccciiiiiiiiiiiiiiiiii 7
2.1 Aparicidn de 1as redes SOCIAIES..........ueiicuieee e e 7
2.1.1. La teoria de los seis grados de Separacion.........cccceeeecveeeeccieeeeeciieeeeeveee e 7

2.2 Tipologia de 1as redes SOCIAIES .....cccviiiiiiciiiie et eaeee e 9
2.2.1 Redes sociales Off-Line 0 analdgicas.......cccocvveeeviiveeeciieee e 10

2.2.2 Redes sociales On-Line 0 digitales.........ccceeeuieieeeciii i 10
2.2.2.1 Por su publico objetivo y tematica.......ccccccuveeeeciieeeciieee e, 10

2.2.2.2 Por el sujeto principal de la relacion...........ccoeecveeeeccieececceee e, 10
2.2.2.3 Por su localizacion geografica ......cccocuveeeeciiieiciiiec e 11

2.3 ANAlISiS FUNCIONAL....coiiiiiiiiee e e 12
2.3 1 ACCESO ittt e s e s 12
2.3, 2 VINCUIOS 1.ttt st st ettt be e s s 13
2.3.3 PUDBIICACIONES...c..eiiiieiieiee sttt e e 13
2.3.3. 1 FOrMAtO .coueiiiiiiiiiciiiic 13
2.3.3.2 COMENTAIIOS .coiviiriiiiiiiiiciiiiic it 14
2.3.3.3 ValOraCiones .....ceeiuiieiiieeiiee ettt s s s 14
2.3.3. 4 DIfUSION ..ttt sttt 14

2.4 Sitios web que incorporan redes SOCIAIES ......c.uveeieciieee e 18

2.5 Tecnologias UtiliZadas........ueeicciiiiieciiie e e 19



2.5 1 HTMLY CSS.eoeiiiii e 20

D T = To Yo 53 1 - o S 21

2. 5.3 JQUETY ettt e e et e e e e e et ra e e e e e e e e e nrraaes 21
2.5.4 JSON e s 21
2.5 5 SQL. e 22
2.5 8 PHP e sttt et e she e e s e 22
2.6 CONCIUSIONES......ueiiitieieeieeetee ettt ettt sbe e sttt et e et e e sbeesaeesane e 22
3.iMadrid!: un prototipo orientado al turisSmMO ......ccccccreeiiieiiiiiireiiiercreecrreerenennes 25
3.1 Obtencion de 1a iNformacioN.........oovveiiiiieiee e 25
3.2 Clasificacion de [a informacion...........coveeiieiiiniieeeee e 26
3.3 Arquitectura de la red SOCIal ........cccviiiieciiiieece e 27
3.4 Funcionalidades de 1a red SOCial.......cceerieiieiiiiiieeeeeeeee e 28
3.4.1 Registro e identificacion en la red social.......ccccceevcieeeiicieei e, 28
3.4.2 Creacidn / edicion de un Perfil......ccooieiiiiieieece e 30
3.4.3 Crear CONTENIAO. ...coiuieiieeie ettt ettt sttt b et eeeeeee 32
3.4.4 EdItar CONLENIAO ...eeiueeiuieeieeeeeete ettt ettt st et 36
3.4.5 BOrrar CONTENIAOD ...ceeuiiiiiiieite ettt ettt ettt ettt e s e s bt e s sateesbeeesaeeas 36
3.4.6 Valorar CONENIHO.......uiiiiiieiiieeiee ettt ettt e st esbeeesaeeas 37
3.4.7 ARadir contenido @ favoritoS.......ccceveereeriiriieeeneeeeec e 37
3.4.8 Comentar CONTENIAO ....cceiiriieieiiee et 38
3.4.8 BOIrar COMENTANIO ...ueeiiiiiieeiiiiiee ettt e s snanee e 40
3.4.9 BUsqueda de CONtENITO ....cccvcviiiiiciiiee ettt e e e e sianee e 41
3.4.10 BUSQUEAQ dE USUAIIOS: .uveeiiriieeeeiiiieeeeiieeeeesiteeeeesiteeesssteeeessseeeessssseeesssssneesnans 43
3.4.11 Seguir / Dejar de SEZUIr @ UN USUAMIO ...ccueevieerreeieesreereereesteesaeesneereeseenseens 46
3.5 EStructura de 1a PAZING......cee ittt e et e e e aaeea s 47
3.4.12 Ver perfil de Otros USUArioS......ccccieeeeeciieeeeeiieeeeeciieeeeectteeeeecteeeeeesveeeeeensaeeeeans 48
T A - [ (= |- PP PPUPPN 49
3.5.2 Parte Variable ..o 52
3.6 DiseN0 adaptatiVi ..cccceceeiiiiiiee e e 52
3.7 CONCIUSIONES. ... ittt ettt ettt s et e sa e st e e me e e sabe e e smseesareesareeesareeenneeas 54
4.Generador de redes sociales, SOCIAIFAN ......cceereeiieniieniiecieereieteieeeieeeereeceencrnncennees 55
4.1 Arquitectura del generador y redes sociales (ARGENIRES)........ccccoueevveeecrveerreeenne. 55

4.2 Proceso de creacion de Una red SOCIal ... eeeeeeeeeeeee 56



4.2.1 Ejemplo de creacién de una red social orientada a las mascotas.................... 60

4.2.1.1 Apariencia de la red social recién creada..........ccccoeeevecieeeecciee e, 69

4.3 Funcionalidades adicionales del administrador.........ccccceeeeeeerieeiiieiniee e 72
A4 CONCIUSIONES...cuveiiiieeiiiee ettt ettt ettt e st e st e e st e e sbe e e s b eesbaessneeesabeeesareesanes 72
5.iAcepta el reto!, modelo de uso de la APl .........ccuireeiieniiieeiciieiirecrencerenereanerennens 75
5.16QuUé s “TACEPLA €l FETOI"? .. e 75
5.2 Alternativas para la incorporaciéon de la red social........cccceeeeieeeeicieeecccieee e, 76
5.3 DefiniCion de APl .....co ittt st s 77
5.4 Funcionalidades de 1a APlL........oouiiiiiiiiieeee et 77
5.5 Incorporacion de 105 WIAZETS .....ciiccuiiieieciiee ettt e e 78
5.6 ArqUItECtUra de 1@ APl ......oeeiieieee ettt et e e et e e et e e e e aneee s 80
5.7 Como incluir la red social a una pagina existente........ccccceeeeeciveeeciciiee e, 80
5.8 CONCIUSIONES.....eeiieieeeiee ettt ettt ettt sttt e sabe e st e s sate e sbe e e sabeesabeesbeeesabeeennneas 81
6.Conclusiones. Lineas de trabajo futuro. ......c.ccceeiieecieeiiiicrieeierennereeereeneerenerennnenes 83
6.1 Lineas de trabajo fULtUIO .......ccciiii i e 85
7.Conclusions. Lines for future Work..........cccccovvviiiiiiiiiiiiiiiiiii, 87
7.1, Lines Of fULUIE WOTK ...ciiiiiiiiiieiieeeee ettt ettt et st s 89
Apéndice A: Base de datos.....cccceieuiiieeiereniienereeitteereneterenereoersnseernsersnseesnssssnssesanes 91
A.1 Datos de 12 red SOCIal .......coviiriiriiiieee e 91
A.2 DAtOS dE 10S USUAIIOS ..ceuveeuiieuiieiieieeieesite ettt ettt e it sttt beesbeesmee st e ereeeeens 92
A.3 Datos del CONtENIAO ....eiiuiiiiieiieeeee et sttt 93
A.4 Datos de [as INTEraCCioNes .......cooeeruiriiiiiieieeeeree et 93
APENAICE B: APl .....ceeereeiieeereeniereneeteeereneerensersnseernsesenssessssssassessnssssnsesenssssnssssansesnnns 95
B.1 FUNCIONES A€ 10S USUAIIOS ..cuvveneiiiiieiieieetieiee sttt 95

= 200 001 1o =4 1o PPt 95

= 200 072 o T~ {0 11 | PPt 96
20 IS B 20T =4 1 o T PP UUPP PP 97
B.1.4 EliMIiNar USUAIIO ..ocveeeuieriierierie ettt sttt et s s 98
B.1.5 Obtener informacidn del USUArio........ccceeiiiriiriieeiieeeeseeee e 98
B.1.6 MOdifiCar USUAIIO ...ceveeeieieieeii ettt s 99
B.1.7 BUSCAI USUAKIOS ..veeeeiureeeeiiteeeeiereeeeserereeserereesereeesssreee s s smere e s sneresssnenessnmnens 100
B.1.8 SEGUII @ UN USUAIIO.cccetiiiiiiieiiiireieeeeeeeeeetreeeeeeeereeereeetereeetesereresrstss... 101

B.1.9 Dejar de SeZUIr @ UN USUAIIO ...cccvveeeieiieeeeeiieeeeeiteeeeeieeeeesvaeesesaveeeesnnseneessnnens 102



B.1.10 Obtener seguidores del USUario.........ccccccuieeeieciieeeccciiee e e 103

B.1.11 Obtener seguidos por €l USUArio.......cceecuieeeeeciieeeeeiiee et e e e e 104
B.2 FUNCIONES del CONTENIAO ..covuuiiiiiiieiiieiee ettt 105
2 0020 R [ 1Y=Ta - [ - o To o =Yl [o P PP 105
B.2.2 EliMinar @portaCion .......cccccuueeiiiiiieeeiiiiee e eeiiee e eettee s erieee e siee e e e s e saee e e s 106
B.2.3 Obtener informacion de la aportacion .........ccccoeeeeeiee e 106
B.2.4 Modificar @portaCion.........cueeeeeciiiei i e e 108
2 S YU L or- T =T o Jo] g - [ o] e Y o KU PP 109
B.2.6 Obtener todas 1as aportaciones. .......ccueveeeiieiiieiiee e 109
B.2.7 Obtener aportaciones del USUArio .......ccccccuveeeieciieeecciiee e e 110
B.2.8 Valorar Una aportacion ..........ccccuveeeiciiie et e et e e e e 111
B.2.9 Aportaciones valoradas por UN USUAIiO .......eceeecuieeeeeciieeeceiieeeeeieee e eeieee e 112
B.2.10 Afiadir aportacion a la lista favoritos ........ccccecveeiicciee i, 112
B.2.11 Eliminar aportacion de la lista de favoritos .......cccccveeeeeciee e, 113
B.2.12 Aportaciones favoritas del USUArio .........cccceeeecuieeeeeciee et 114
B.2.13 Afiadir comentario en una aportacion.........cccccceeeeeceeeeceiee e e 115
B.2.14 Eliminar comentario de una aportacion .........ccccceeeceeeeeccieeeccciee e 116
B.2.15 Obtener los comentarios de la aportacion ........cccccveveeeiieeicciee e 117
B.2.16 Aportaciones recomendadas al USUArio.........ccceeeveciieeecciieeecriiee e 118
Apéndice C: Metodologia. Contribuciones personales.......ccc.ccoeeeeeirreeeciriecnceneenenn. 119

231 o] (Lo T - i - ROt 121



Indice de figuras

Figura 1.1 Modelos de desSarrollo ..........uiiviiiiieciieicciee e saaee s 4
Figura 1.2 Proceso de desarrollO........cueeeieiiee ittt 5
Figura 2.1 Teoria de los seis grados de Separacion........cccoccuveeeeeiieeeniiieeeenireee e e ssneee s 8
Figura 2.2 Tipologia de las redes SOCIAlES ........coccuuieeeiiiiieiceee e 11
Figura 2.3 Redes sociales mas influyentes en la actualidad........ccccceeeveeiinciiee e, 12
Figura 2.4 Formato de las publicaciones en Facebook ..........cccccuveiieiiiiiicciiec e, 15
Figura 2.5 Formato de las publicaciones de Instagram..........cccoccueeeeeiiieeecciiee e 16
Figura 2.6 Formato de las publicaciones de TWitter ......cccccccvveiiiiieiiniiiee e 16
Figura 2.7 Formato de las publicaciones de SocialFan...........cccecciveiiiciiie e 17
Figura 2.8 Tabla comparativa de las funcionalidades .........ccccceveiieiiiiiiee e, 18
Figura 2.9 Tecnologias UtiliZadas........ccueeeeciieeeecieee et 19
Figura 3.1 Pagina principal de esmadrid.COm ........cooviiiiiiiiiiieiee e 26
Figura 3.2 Clasificacion de [a informacion..........ccceeeeeiiee i e 27
Figura 3.3 Arquitectura de Madrid.........cooecuiiiiiiiieec e e 27
Figura 3.4 Pantalla de iNQCIO ...ciiiuiiiiiiiie ettt e e e 28
Figura 3.5 FOrmulario de regiStro......cccueeeeciie ettt e e e e e 28
FIZUIra 3.6 USUQIIO NUEBVO ....eeviiiiiiiiiiiiiieee e e eriiitetee e s e sssitreeee e s s sssasisataeeessssssssnsneaeeesssnnsnnns 29
Figura 3.7 Formulario de inicio de SESION ........ccccvieieiiiiee e e 29
Figura 3.8 Vista para modificar el perfil ......c..oooecuiiiiecciee e 30
Figura 3.9 Vista del usuario modificado......c.uevieiiieiiiiiiiccee e 32
Figura 3.10 Vista de una nueva publicacion...........ceeeeiieeicciiee e 33
Figura 3.11 Vista de Una aportacion ........ccccueeeeciieeeiiiieeeccieesssree e ssiree e e sree e s s erae e e e naves 36
Figura 3.12 Mensaje de confirmaciOn........ccueveeiiiieeiiiie e 36
Figura 3.13 Valoracion de una aportacion .........ccceeeeecieeeeccieee et 37
Figura 3.14 ARAdir @ favoritos ....c.uuveieciiee e 38
Figura 3.15 Vista detallada de una aportacion ........ccccceeeeciiieecciiee e e e 39
Figura 3.16 Vista de Un COMENTArio ....civee i i i e e e e e 40
Figura 3.18 BOrrar COMENTAIIO ....cuviiiiiiiiiiiiiiiiiieieteeteteeteeeeeeereeeeeeerererereeereresarsaeserarerrrreaseane 40
Figura 3.19 Mensaje de confirmMacion .........cueieeciiieeciiiee ettt e 40
Figura 3.20 Formulario de bUSQUEMA .......cccuviiiiiiiiieecieee et 41
Figura 3.21 BUSCAr apOrtaCioNes .....c.uvviiviiiiiiiiirireeteeeerieeeeeeereeeeerereeerererererererer.. 41
Figura 3.22 Filtros para la bUisqueda.........cccuuiieeciiiie e e 42
Figura 3.23 Campo de BUSQUEA........cuuuiiiiiiieecctee et 42



Figura 3.24 Formulario completado para una aportacion ........cccccceeeecveeeeecieeeeeccieee e 42

Figura 3.25 Resultado de la busqueda de una aportacion.........ccccceeeecveeeercieeeeccieee e 43
Figura 3.26 Formulario de bUsqueda de USUarios.........cccevvuveeiiriiieeiniiiee e eeeee e 44
FigUra 3.27 BUSCAr USUAIIOS .ciiiiiiiiiiiiietiieteteeeeeeeeeeeteeeeterereeeseeeseseeereseeeeeermesreee. 44
Figura 3.28 Filtrado de la blsqueda de USUAIIOS .......cccueeieiiieeiiiciiee e 45
Figura 3.29 Campo de BUSQUEA........cuviiiiiiiececee ettt e 45
Figura 3.30 Formulario completado.......cccccuueieeiiieiiccieec et 45
Figura 3.31 Resultado de la bUsqueda de USUarios........cccoeuveeeiriieeeiiiiiee e 46
Figura 3.32 Dejar de SEZUIr @ UN USUANIO......uueeeeiivieeeeciieeeeitreeeeetreeeeesnreeesenseeessnnseneesnnsens 47
Figura 3.33 Comenzar @ SEZUIT @ UN USUAIIO ....uuvieeeeiiiriiiiieeeeeeeensiierteeeeesessinnreeeeeessssnnnnns 47
Figura 3.34 Perfil de OTro USUArrio.....iucuieiieciiiee ettt e ree e e e e e 49
Figura 3.35 Distribucion de 1a PAgINa......coccuviiieiiiieeee e 48
Figura 3.36 Barra de NaVegaCiON ......cccuiiiiiiiiieeccireeeeciee e esree e ree e e aree e s s bee e e s ebee e e ennvees 49
Figura 3.37 PAgINa PrinCipal. ...ccccuueeeeiiieic ettt ettt e e e e e et e e e 50
Figura 3.38 Informacion del USUAIIo ........ccccuueieeiiiiee et et e e e e 51
Figura 3.39 Tendencias de a red SOCial .........eoivciieiiiciiiicec e 52
Figura 3.40 Vista €n UNa Tablel......cocociiiiiiiie ettt 53
Figura 3.41 Vista desde UN MOVl ......cccuveiiiiiiiiiiiiieccceee et 53
Figura 4.1 Arquitectura del generador y redes sociales (ARGENIRES)........cccccceeevveeennnnen. 56
Figura 4.2 Panel de administracion ........cooucuiiiiiiiiiiicieee e e 57
Figura 4.3 Nombre de [a aplicacion..........cocuueiieciiiie e e 61
Figura 4.4 Seleccion de desCripCion ........ooocueeeeeciieee e e e e e e e e 61
Figura 4.5 Informacion del USUAIIO .....c..ueiieciiiiiiiiieecccee ettt 62
Figura 4.6 Ventana EmergeNte. .. iiiiiiiiiieieeeeeeeteeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesesesereaeeraeererarararanes 62
Figura 4.7 Informacion del contenido .......ccuueeieiiiiiiiiiei e 63
Figura 4.8 Pantalla principal.......cc.ueeiiiiiiiiiiiie et 63
Figura 4.9 Eleccion de 1as teNAENCIAS.....cccccuiiieeciee et e et 64
Figura 4.10 Permisos de 12 aplicCaCion ........ccueeeiiiieeiiiiiee sttt 64
Figura 4.11 Método de ValoraCion ..........cccccuueeeeciieee ettt e et e e e e e 65
Figura 4.12 Colores de 1a apliCacion ..........cccuueeeeciiiee et 65
Figura 4.13 Explorador de archivos.........ccccuueiiiiiieeieiiiee ettt 66
Figura 4.14 Fondo de 12 apliCaCion.........cooecuiieeecieee ettt e 66
Figura 4.15 Ventana emergente de 1a Creacion .......occveviccieeecccieee et 67
Figura 4.16 Estructura de la tabla INfo. .....cccueiiiiiiiice e 67
Figura 4.17 Estructura de la tabla Item_extra y User_extra .......ccccceeeveeeeecreeececcvveeeennee 68
Figura 4.18 Estructura de la base de datos.......cccuveeviiiiiiiiiiee e 68
Figura 4.19 Pantalla de LOGIN ...cccueeiiiiiieee ettt e e e e e e errae e e e e e e e e e 69
Figura 4.20 Pantalla prinCipal...........uueiieee et 70
Figura 4.21 Crear aportaciOn......c.ueeccciieeecciieeeeciiee e ecree e e sre e e e s tbee e s s avae e e eabaeesennseeeeennsees 71
Figura 4.22 PUbIICACION Creada ......cccecvieieeiiee ettt et e e e e e 71
Figura 4.23 Panel de administraCion ........ccccueiiiiieiiciieee e 72


file:///C:/Users/Usuario/Dropbox/Vero&Alfonso/TFG/Memoria/MemoriaDEFv2%20(1).docx%23_Toc453539312

Figura 5.1 JACEPLA €] LI ..ueiiiieeeeeee et 76

Figura 5.2 Integracion del WidgeT.......cuuiiiiiiiie et 78
Figura 5.3 Ejemplos de WIidZeES......uuiiiuiiiiiiiiiei ettt 79
Figura 5.4 EStructura de 1@ APl .......oo ottt e e e e e 80
Figura A.1 Tabla informacion ..........coociii i e e 92
T U I WA -1 o T U YU - [ o (o TP R 93
Figura A.3 Tablas CONTENIAO ...cciiuiiiiiiiiee e s e e e 93
Figura A.4 Tablas iNtEraCCiONES........ccccuiiiiiiiiee ettt e e e e e e e e e e e s e bee e e eeares 94

Xl



Xl



Resumen

Las redes sociales tienen un papel protagdnico en la actualidad. Y es que
hoy en dia, no sdlo se utilizan para la comunicacidn instantanea sino que también
ponen a nuestra disposicidon otras muchas funcionalidades que nos hacen la vida
mas facil tanto a nivel personal como profesional. Gracias a ellas, podemos
reencontrarnos de una manera cémoda y sencilla con personas del pasado,
compartir e intercambiar informacion en diferentes medios e incluso promover
los productos y servicios que ofrezca una determinada empresa, logrando asi un
contacto mas cercano con sus clientes y afiliados.

Ademas en los ultimos afos las redes sociales también se han convertido
en una nueva forma de busqueda en Internet, de hecho se estima que podrian
llegar a reemplazar a los motores de busqueda. Segun los datos obtenidos tras un
estudio llevado a cabo por Entrepreneur, el 43% de los usuarios de internet utilizan
las redes sociales como buscador de informacién o negocios®.

El objetivo de este proyecto, denominado SocialFan, es el disefio y
desarrollo de un generador de redes sociales. Con SocialFan el usuario podra crear
una red social totalmente a su gusto y sin necesidad de tener conocimientos
previos informaticos, todo ello gracias a una interfaz muy sencilla y altamente
personalizable. Cabe destacar también la existencia de un sistema de
recomendacion capaz de sugerir aquel contenido que pueda resultar del interés
para cada uno de los usuarios. Con el fin de lograr el objetivo anterior, se han
establecido relaciones entre los usuarios y poder encontrar asi personas con
personalidades y gustos similares.

Sefalar también que las redes sociales generadas a través de SocialFan
cuentan con numerosas funcionalidades. La funcionalidad mds importante
consiste en la publicacién del contenido que compone la red social. Este contenido
puede ser aportado tan solo por el administrador de la red social o por todos los

L http://creativosestrategicos.com/las-redes-sociales-vs-motores-de-busqueda/ (Junio 2016)
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usuarios que la componen, tratdndose en este ultimo caso de una red
colaborativa. Ademas los usuarios pueden valorar y comentar el contenido
publicado por otros usuarios. Otra funcionalidad importante es el seguimiento de
usuarios, el cual puede ser mutuo o no. Ademas estas redes sociales incorporan
una busqueda de usuarios y contenido que permite al usuario moverse con
libertad por la pagina web sin necesidad de cefirse a las recomendaciones
realizadas.

Sin embargo SocialFan no se limita a la generacidn de estas redes sociales
sino que también permite la integracion de la misma en una pagina web. Este caso
puede ser mas complicado de entender y podriamos preguntarnos é¢por qué un
sitio web puede querer incorporar una red social? La respuesta a esta pregunta es
qgue la interaccion social nos permite conocer los gustos y opiniones de otros
usuarios, lo cual aporta credibilidad y animan a los usuarios a interactuar vy
compartir sus experiencias.

Para este proyecto se han implementado dos prototipos de uso del
generador, creando dos redes sociales, la primera orientada al turismo en Madrid
y la segunda orientada a los ejercicios de programacién. Sin embargo,
consideramos de gran importancia sefialar que SocialFan no se limita a estos dos
prototipos, sino que se trata de un proyecto muy extensible y genérico, lo que
permite adaptarlo a muchos otros dominios, como podrian ser el mundo del arte,
los deportes, las mascotas, etc.

El proyecto se encuentra disponible via web en los siguientes enlaces:
http://container.fdi.ucm.es:20083/SocialFan

http://container.fdi.ucm.es:20083/Madrid

Palabras clave: Generador, Redes sociales, Sistema de recomendacidn,
Genérico, Incorporacién, Servicio web.
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Abstract

Social networks play a leading role today. Today, not only are they used for instant
communication, but also they make available many other features that make life easier,
both personally and professionally. Thanks to them, we can meet again with people from
the past in a comfortable and easy way, share and exchange information in different
media, and even promote products and services offered by a particular company, thus
achieving closer contact with its customers and affiliates.

In addition, in recent years the social networks also have become a new form of
Internet search, in fact it is estimated that they could eventually replace search engines.
According to data obtained after a study carried out by Entrepreneur, 43% of internet
users use social networks as information seeker or business.

The objective of this project, called SocialFan, is the design and development of a
generator of social networks. With SocialFan the user can create a social network entirely
to their liking without needing any prior computer knowledge, all thanks to a simple and
highly customizable interface. Also noteworthy is the existence of a recommendation
system capable of suggesting content that may be of interest to each user. In the light of
the above-mentioned objective, relations have been established between users and help
you find people with similar personalities and tastes.

Also mention that, social networks generated through SocialFan, have many
functionalities. The most important is the publication of content that makes up the social
network. This content can be provided either by the administrator of social network or by
all the users that are part of it, in that case, it would be a collaborative network. Moreover,
users can rate and review the content posted by the other users. Another important
feature is the tracking, which can be mutual or not. In addition, these social networks
incorporate a user search and content that allows the user to move freely around the
website without the need to adhere to the recommendations made.

However, SocialFan is not limited to the generation of these social networks, but
also allows the integration of it on a website. This case can be more complicated to
understand, and we could ask ourselves, why a website may want to incorporate a social
network? The answer to this question is that social interaction allows us to know the
tastes and opinions of other users what brings credibility and encourages users to interact
and share their experiences.

For this project, two prototype of the use of the generator have been
implemented to create two social networks: the first, aimed at tourism in Madrid and the
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second oriented to programming exercises. However, we consider very important to note
that SocialFan is not limited to these two prototypes, as it is a very extensible and generic
project which allows to adapt it to many other domains, such as might be the art world,
sports, pets, etc.

The project is available via the web at the following link
http://container.fdi.ucm.es:20083/SocialFan
http://container.fdi.ucm.es:20083/Madrid.

Keywords: Generator, Social Networks, System recommendation, Generic, Incorporation,
web service.
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Capitulo 1

Motivacion y Objetivos

En la actualidad las redes sociales juegan un papel muy importante ya que
nos proporcionan distintas formas de interaccidn social y nos permiten acceder a
diversos contenidos considerados de interés por parte de nuestra propia red de
contactos.

Los origenes de las redes sociales se remontan a finales del S.XX, cuando el
estadounidense Randy Conrads cred un sitio web denominado “classmates.com”.
La pdgina nacio con el objetivo de que la gente pudiera recuperar o mantener el
contacto con antiguos compariieros del colegio, instituto o universidad y aunque
en esos tiempos sus funcionalidades eran bastante limitadas, tuvieron un gran
éxito y alcanzaron un importante nimero de usuarios teniendo en cuenta lo
limitado que era por aquel entonces el acceso a Internet.

Poco a poco este tipo de servicio se convirtid en uno de los negocios mas
rentables de Internet, por lo que a principios del S.XXI comenzaron a aparecer una
gran variedad de sitios web dedicados a brindar la posibilidad de la comunicacién
dentro de las redes sociales, que en aquella época eran conocidas como Circulos
de Amigos.

Con el correr de los anos fue aumentando el nimero de redes sociales y su
mayor explosién no tardd en llegar. En el aino 2003 vieron la luz algunos de los
sitios mas populares que lograron hacer crecer exponencialmente el uso del
servicio, estamos hablando de comunidades tales como MySpace o Friendster,
entre otras?. Para hacernos una idea de la relevancia que tuvieron debemos
destacar que esta ultima alcanzé millones de usuarios en sus dos primeros anos
sin haber salido siquiera de Estados Unidos. A medida que pasaba el tiempo fueron

2 http://www.informatica-hoy.com.ar/redes-sociales/La-historia-de-las-redes-sociales.php (Junio 2016)



creciendo tanto el nUmero de redes sociales existentes como las funcionalidades
gue éstas presentaban y el nimero de usuarios que disfrutaban de las mismas.

Actualmente las funcionalidades de las redes sociales son muy diversas.
Existen redes sociales orientadas a la distribucidn y comparticién de fotos y videos,
como podria ser el caso de Instagram o Youtube, otras que ayudan a planificar
viajes y conocer las opiniones de los usuarios que han visitado previamente el
lugar, por ejemplo TripAdvisor, o incluso redes sociales mas orientadas al mundo
laboral como LinkedIn, que permite publicar a sus usuarios el Curriculum Vitae con
el fin de facilitarles la obtencién de trabajo y ayudar a las empresas a la hora de
seleccionar candidatos que entren en sus procesos de seleccién .

Como normal general, la creaciéon de una red social es algo bastante
laborioso y complicado que requiere del trabajo de varios desarrolladores con
conocimientos en tecnologias web, sistemas de recomendacién, etc. Por todo
esto, con SocialFan buscamos facilitar la creacion de una red social basada en la
promocion del contenido que se adapte a las necesidades del usuario ademas de
ser capaz de recomendar contenido en base a los intereses comunes que
comparten los usuarios.

Por ultimo, queda indicar que SocialFan es la base de un gran proyecto que
puede crecery evolucionar de forma sencilla afiadiendo nuevas funcionalidades o
mejorando su sistema de recomendacion.

1.1 Objetivos

Con SocialFan, nuestro principal objetivo es desarrollar un generador
de redes sociales intuitivo y facil de utilizar. Las redes sociales que se generan
a través del mismo son de caracter versatil, por lo que se pueden adaptar a
distintos dominios sin ningun tipo de dificultad afiadida.

Para SocialFan se presentan las siguientes metas:
e Facilitar a los usuarios la creacion de una red social a través de una

interfaz sencilla que pueda ser completada sin necesidad de poseer
conocimientos especificos de programacion.



e Ofrecer la personalizacién de la red social generada, permitiendo
entre otras cosas la eleccién del nombre, el aspecto visual, ...

e Unir personas con intereses comunes.

e Generar redes sociales cuya interfaz sea intuitiva, facil de utilizar
y capaz de adaptarse a distintos dispositivos.

e Ofrecer una APl que permita la integracion de la red social
generada en un sitio web ya existente.

e Incluir en la red social generada las caracteristicas mas comunes de
las redes sociales actuales:

o Permitir el seguimiento entre usuarios (seguidos y
seguidores).

o Fomentar la difusion del contenido que pueda resultar de
interés para el usuario.

o Incluir un sistema de valoracién personalizable que nos
permita conocer los gustos y opiniones de cada uno de los

usuarios.

o Ofrecer la posibilidad de afiadir comentarios al contenido
con el fin de poder conocer otras opiniones.

o Incluir un sistema de busqueda tanto a nivel de usuarios
como de contenidos.

1.2 Método de trabajo

En esta seccion hablaremos del proceso de disefio que hemos llevado
a cabo para la elaboracién del proyecto.



Aunque existen una gran variedad de modelos de desarrollo, cabe destacar
dos de ellos: el modelo Top-down y Bottom-up (Ver figura 1.1)

Bottom-up

Figura 1.1 Modelos de desarrollo

En el modelo Top-down (De arriba hacia abajo), se comienza pensando
en una visién global de cdmo va a funcionar todo en su conjunto para después
pasar a definir cudles van a ser los grandes componentes del sistema. Poco a
poco se van refinando y definiendo las funciones de las partes mds pequefas
hasta que se termina construyendo el sistema en su totalidad.

Por el contrario en el modelo Bottom-up (De abajo hacia arriba), se
empieza por las partes mas pequenfas, sin tener una visién global del sistema.
Conforme se van definiendo soluciones para diversos problemas pequefios,
estas soluciones se van conectando y va surgiendo una solucién para varios de
los sub-problemas. Conforme se van subiendo niveles el sistema general va

emergiendo de forma “natural” e “inteligente”3.

Una vez explicados estos dos modelos comprendemos que el
sistema global de nuestro proyecto es el generador de redes sociales, mientras
gue sus subsistemas serian cada una de las redes sociales generadas, cuyas
funcionalidades seran a su vez subsistemas de la red social.

Al no conocer con total detalle la informacién que debia recoger el
generador, decidimos comenzar con la creacién de un subsistema y utilizar por
tanto el modelo Bottom-up. Ademds contdbamos con la gran ventaja de que

3 http://www.kirainet.com/ideas-top-down-vs-ideas-bottom-up/ (junio 2016)



se trata de un sistema mds o menos rapido que permite la realizacion de
pruebas tempranas.

El primer subsistema creado fue una red social orientada al turismo
(Ver capitulo 3). A su vez, la creacion de esta red social se realizé utilizando
este mismo modelo (Bottom-up) por lo que se fueron afiadiendo poco a poco
pequeiias funcionalidades hasta obtener la red social en su totalidad. Una vez
obtenida dicha red social y teniendo ya una vision general de lo que seria el
proyecto (Ver figura 1.2), procedimos a la creacién del generador (Ver capitulo
4).

GENERADOR DE
REDES SOCIALES
(SocialFan)

Prototipo 1 Prototipo 2 Prototipo n
Actividades ETLERYE

turisticas (Acepta el reto)

(iMadrid!)

Figura 1.2 Proceso de desarrollo

Aunque el sistema global ya era capaz de adaptarse a distintos
subsistemas aun faltaba que fuese capaz de incorporarse a una pagina web ya
creada, por lo que se decidié afiadir un servicio web que solucionase este
problema (Ver Capitulo 5) y le diese un mayor valor al proyecto.

1.3 Estructura de la memoria

El contenido de esta memoria estd organizado de la siguiente manera:

1. En este primer Capitulo se ha expuesto la motivacidn y los objetivos
gue se desean cumplir. Ademas se explica el proceso de desarrollo
que se ha llevado a cabo para la elaboracion del proyecto.



2. En el Capitulo 2 se describe el estado del arte de las redes sociales,
su historia y clasificacion. Ademas se realiza un analisis de las
funcionalidades mds caracteristicas de las redes sociales actuales.
El capitulo se cierra hablando de las tecnologias usadas para la
realizacion del proyecto.

3. El Capitulo 3 presenta el primer prototipo elaborado, mencionando
de dénde se ha obtenido la informacion. También se muestran sus
principales funcionalidades y el disefio de la red social.

4. En el Capitulo 4 se muestra el generador de redes sociales,
SocialFan, explicando cémo funciona, y resaltando las distintas
funcionalidades que presenta, ya sea tanto a la hora de crear la red
social como a la hora de administrarla.

5. En el Capitulo 5 se explica el proceso de integracidon de una red
social generada a través de SocialFan en una pdgina web existente
mediante el uso de la API. La pagina utilizada es jAcepta el reto!?,
de la cual también se habla en este capitulo.

6. En el Capitulo 6 y 7 se enumeran las conclusiones obtenidas tras la
realizacion del proyecto, asi como las futuras lineas de trabajo.

7. Para finalizar se incorporan varios apéndices donde se encontrara
informacién adicional sobre nuestro proyecto.

4 https://www.aceptaelreto.com/ (Junio 2016)



Capitulo 2

Estado del arte

Para llevar a cabo la generacion de una red social es importante conocer
en detalle algunas de sus caracteristicas. Es por ello que en este capitulo
hablaremos de los distintos tipos de redes sociales, sus funcionalidades mas
destacables y muchas otras cosas mas que nos ayudaran a tomar decisiones sobre
la red social que se va a generar. También hablaremos de las tecnologias utilizadas
para la creacién del generador vy las redes sociales generadas a través del mismo.

2.1 Aparicion de las redes sociales

Podemos definir una red social como una aplicacién que se encuentra
dentro de la web con la finalidad de conectar a las personas de diferentes
partes del mundo entre si, segun sus gustos e intereses.

El concepto de red social se les adjudica a los ingleses John Barnes y
Elizabeth Bott, antropdlogos que tenian como pensamiento irremplazable el
considerar entre las personas lazos que los unieran, sin tener en cuenta su
entorno®.

La invencion de la red social dentro de Internet se basé en la teoria de
los Seis Grados que de describe a continuacion.

2.1.1. La teoria de los seis grados de separacion

La teoria de los Seis Grados de separacién afirma que cualquier
persona del planeta esta conectada con cualquier otra, a través de una
cadena de conocidos con no mas de cinco eslabones o puntos de unién.

5 http://concepto.de/que-es-una-red-social/ (Junio 2016)



Figura 2.1 Teoria de los seis grados de separacion

Esta idea comenzd en 1929 con Chains, un relato del Hingaro
Frigyes Karinthy. Mds tarde en la década de los 50 los investigadores
del MIT y de IBM trataron de demostrar esta teoria pero no fueron
capaces de sacar ninguna conclusién satisfactoria o completa.

En 1967, el psicélogo social Stanley Milgram llevé a cabo un
sorprendente experimento. Milgram estaba interesado en una
hipdtesis que aun no habia llegado a resolverse y que circulaba entre
la comunidad socioldgica de la época. La hipétesis era que el mundo,
considerado como una red enorme de relaciones sociales, era en cierto
sentido «pequeno», es decir, se podia llegar a establecer contacto con
cualquier persona del mundo a través de una red de amigos realizando
s6lo unos pocos pasos. Para demostrar esta hipdtesis Milgram repartié
una serie de cartas a unos pocos centenares de personas seleccionadas
al azar en las poblaciones de Boston y Omaha (Nebraska). Las cartas
debian llegar finalmente a un Unico destinatario, un corredor de Bolsa
afincado en Sharon, Massachusetts, y que trabajaba en Boston. Pero
con las cartas Milgram establecié también una regla insdlita. Las
personas a quienes habia entregado las cartas soélo las podian enviar a
alguien con quien se tutearan. Sin duda, si se daba el caso de que
conocian a la persona destinataria final, se la podian enviar
directamente. Pero si, como era mas que probable, no la conocian,
tenian que enviar la carta a alguien a quien si conocieran y creyeran
gue de un modo u otro estaba mas cerca del destinatario final. Los



participantes del experimento pensaban que el paquete pasaria por
cientos o miles de personas, pero esto no fue asi ya que pasé entre 5y
7 manos de media, lo que condujo a acufiar la frase «seis grados de
separacion».

Mas tarde, en 2001, la Universidad de Columbia continud el
experimento, usando Internet, y tras numerosas pruebas se encontré
gue el nimero promedio era de seis pasos de separacion.

La paradoja de las redes sociales que el experimento de
Milgram ponia de manifiesto consiste en que, por un lado, el mundo
esta muy agrupado, muchos de mis amigos son también amigos entre
si, pero, por otro lado, aun nos las podemos ingeniar para establecer
relaciéon con cualquier otra persona en tan sélo unos pocos pasos de
media. Si bien la hipdtesis de mundo pequefio que planted Milgram se
ha mantenido en pie durante mas de tres décadas, sin ser blanco de
grandes objeciones, hoy continda siendo sorprendente.

En la actualidad, se ha continuado realizando estudios acerca
de la teoria, uno de los cuales asegurd que conforme aumenta el
numero de usuarios de Facebook, el nUmero de pasos del proceso
disminuye, y que si se limita a contactos de un mismo pais, el proceso
se puede completar con solo tres pasos.

Esta teoria es aplicada hoy en dia a diversas cuestiones
computacionales, de comunicacién, circuitos, etc.

2.2 Tipologia de las redes sociales

Con el objetivo de conocer mas a fondo las redes sociales, en este
apartado hablaremos de los distintos tipos que nos podemos encontrar e
indicaremos a cudl de todos ellos en concreto pertenecen las redes sociales
generadas a través de SocialFan.


http://www.abc.es/hemeroteca/Facebook

2.2.1 Redes sociales Off-Line o analdgicas

Las redes sociales off-line o analdgicas son aquellas en las que
las relaciones sociales se desarrollan sin mediaciéon de aparatos o
sistemas electrodnicos.

2.2.2 Redes sociales On-Line o digitales

Las redes sociales on-line son aquellas que tienen su origen y se
desarrollan a través de medios electrénicos. Este tipo de redes sociales
se puede clasificar atendiendo a distintos criterios:

2.2.2.1 Por su publico objetivo y tematica

Atendiendo a este criterio, las redes sociales se pueden
dividir a su vez en dos tipos:

Redes sociales horizontales: Son aquellas que estan
dirigidas a todo tipo de usuarios y sin una tematica definida.
Permiten la entrada y participacion libre y genérica sin un fin
definido. Los ejemplos mads representativos del sector son
Facebook y Twitter.

Redes sociales verticales: Son aquellas que tienden a la
especializacién, centradas en los gustos e intereses de los
usuarios para crear un espacio de intercambio comun. En
funcion de su especializacién, pueden ser de tres tipos,
profesionales como LinkedIn, de ocio como Minube y mixtas.

2.2.2.2 Por el sujeto principal de la relacién

Atendiendo a este criterio las redes sociales se pueden
dividir a su vez en tres tipos:

Redes sociales humanas: Son aquellas que centran su
atencién en fomentar las relaciones entre personas uniendo
individuos segun su perfil social y en funcién de sus gustos,
aficiones, lugares de trabajo, viajes y actividades.
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Redes sociales de contenidos: Las relaciones se
desarrollan uniendo perfiles a través del contenido publicado.
Un ejemplo de este tipo de redes sociales es Scribd.

2.2.2.3 Por su localizacién geografica

Atendiendo a este criterio las redes sociales se pueden
dividir a su vez en dos tipos:

Redes sociales estaticas o sedentarias: Son aquellas
que se modifican de acuerdo a los contenidos publicados, las
relaciones, eventos, etc.

Redes sociales geolocalizadas o ndmadas: son redes de
caracteristicas similares a las anteriores solo que se les suma un
nuevo elemento basado en la ubicacién geogréfica del sujeto.
Cabe destacar Foursquare y Latitude®.

Ahora que ya se han explicado los distintos tipos de redes sociales

presentes

en la web, podemos clasificarlas rapidamente echando un

simple vistazo a la siguiente figura:

/ TIPOLOGIA DE LAS REDES SOCIALES \

REDES SOCIALES OFF-LINE REDES SOCIALES ON-LINE
0 ANALOGICAS O DIGITALES

& | e,

PUBLICOOBJETIVO‘ [ SUJETO PRINCIPAL l ‘ SUJETO PRINCIPAL J

Y TEMATICA DE LA RELACION DE LA RELACION

| HORIZONTALES | [ Humanas | | seDEnTARIAS |

VERTICALES l DE CONTENIDO NOMADAS

Figura 2.2 Tipologia de las redes sociales

6 http://www.pabloburgueno.com/2009/03/clasificacion-de-redes-sociales/ (Junio 2016)
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Una vez explicados los distintos tipos de redes sociales, se puede
indicar a qué grupo pertenecen las redes sociales on-line generadas a través
de SocialFan segun los distintos criterios. Atendiendo a su publico objetivo y
temadtica serdn de tipo vertical ya que estdn centradas en la publicacién de un
Unico tipo de contenido, por lo que seran utilizadas por un grupo de personas
con intereses comunes. En cuanto al sujeto principal de la relacion, se tratan
de redes sociales de contenido, ya que las relaciones se fomentaran en funcién
del contenido publicado y no del perfil del usuario. Y por ultimo, atendiendo a
la localizacién geografica serdn de tipo sedentarias ya que no estan basadas
en la localizacién de la persona.

2.3 Analisis funcional

Llegado este punto, es de gran importancia conocer las funcionalidades
de las que queremos dotar a las redes sociales generadas a través de SocialFan.
Para ello se ha llevado a cabo un estudio sobre las principales funcionalidades
gue poseen algunas de las redes sociales mas influyentes en la actualidad,
concretamente Facebook’, Twitter® e Instagram®. Para cada una de ellas,
hablaremos de las funcionalidades de acceso, vinculos y publicaciones ademas
de los resultados obtenidos tras el analisis.

Figura 2.3 Redes sociales mds influyentes en la actualidad

2.3.1 Acceso

En cuanto al acceso, las redes sociales pueden ser abiertas o
cerradas. Las redes sociales abiertas son aquellas a las que cualquier

7 https://www.facebook.com/
8 https://twitter.com/?lang=es
9 https://www.instagram.com/
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persona puede acceder sin necesidad de recibir una invitacién previa,
mientras que en las redes sociales cerradas es necesario recibir una
invitacién o pertenecer a un grupo concreto.

Las tres redes sociales sobre las que se ha realizado el estudio
son de tipo abierto puesto que su intencidn es atraer al mayor nimero
de usuarios posibles.

2.3.2 Vinculos

Todas las redes sociales permiten la creacion de vinculos entre
personas, ya que son la base de las mismas. Estos vinculos se basan en
el seguimiento de personas y su interés se puede deber principalmente
a dos motivos, interés en el perfil del usuario o interés en el contenido
gue éste publica en la red. Este vinculo creado entre dos personas no
siempre es inmediato, es decir, puede necesitar la aprobacién de uno
de estos usuarios (como es el caso de Facebook, en el que es necesario
mandar una solicitud de amistad y que ésta sea aceptada antes de
poder comenzar a seguir a la otra persona) ni tampoco bidireccional,
ya que una persona puede establecer una relacién con un usuario sin
necesidad de que ese usuario mantenga una relacién con él (Twitter e
Instagram serian dos ejemplos claros de redes no bidireccionales).

2.3.3 Publicaciones

En este apartado se han analizado distintas caracteristicas
sobre las publicaciones de las redes sociales.

2.3.3.1 Formato

El formato de las publicaciones en las redes sociales que
hemos estudiado varian. En el caso de Facebook aceptan todo
tipo de aportaciones, ya sean videos, imagenes, contenidos de
otras paginas e incluso texto libre independientemente de su
longitud. En el caso de Twitter, las restricciones son algo
mayores ya que aunque acepta tanto imagenes como video, no
permite introducir un texto libre de mas de 140 caracteres. Por
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otro lado, Instagram acepta imagen y video permitiendo la
integracion de un texto asociado a éstas.

2.3.3.2 Comentarios

En las tres redes analizadas se permite la realizacién de
comentarios aunque en el caso de Twitter no pueden exceder
de los 140 caracteres. Esta funcionalidad muy importante ya
que permite intercambiar informacién adicional con otros
usuarios de la red social.

2.3.3.3 Valoraciones

Las redes sociales utilizan diversos métodos de
valoracion, por ejemplo Facebook utiliza el conocido “me
gusta” representado por una mano con el pulgar hacia arriba,
aunque este Ultimo afio ha incorporado las llamadas
“emociones” que nos permiten indicar los sentimientos que nos
provoca una determinada publicacion. Twitter e Instagram
también utilizan el “me gusta” pero en esta ocasion se
representa a través de un corazén.

Las valoraciones, por tanto, nos permiten conocer los
gustos y opiniones de un usuario, informacion que sin duda, nos
resulta de una gran ayuda a la hora de proporcionar futuras
recomendaciones.

2.3.3.4 Difusion

La difusién se puede realizar generalmente de tres
modos distintos. La primera forma consiste en publicar el
contenido en tu perfil sin realizar ninguna modificacién sobre el
original, la segunda forma es muy similar a la primera pero se
puede afadir un texto o mencionar a algin amigo, en cuyo caso
ademas de aparecer dicha publicacion en tu perfil también
aparecerd en el de la persona mencionada y la ultima opcién
consiste en el envio a través de un chat privado a una o a varias
personas, en este ultimo caso la publicacién no aparecera
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publicada en ninguno de los perfiles. Esta ultima opcion es la
Unica que posee Instagram hasta el momento.

Gracias a la difusion se puede conseguir que el
contenido alcance a un mayor nimero de personas.

A continuacidn, se muestra el formato de las publicaciones de
las redes sociales analizadas, para ver cdmo integran cada una de las
funcionalidades mencionadas. Nos hemos basado en los formatos
mostrados en las siguientes imagenes (Ver Figura 2.4 — 2.6), para
elaborar nuestro propio formato de publicaciones (Ver Figura 2.7)

; UNICEF Espana
§ e Formato

La escalada de violencia en Faluya, Iraq, obliga a miles de personas a huir
de sus casas para ponerse a salvo. Los habitantes estan soportando
niveles extremos de violencia y las ONG no podemos entrar en I3 localidad
desde hace 1 ano.

Existe una grave escasez de alimentos. medicinas y otros servicios basicos.
como el abastecimiento de agua, en toda ia ciudad. No vamos a dejar a
los nifos solos: hitp://bit ty/25L Apwwi

. unicefé®

Ou® s Comentarios destacados

Comentarios

Figura 2.4 Formato de las publicaciones en Facebook
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| Valoracion

Figura 2.5 Formato de las publicaciones de Instagram

numcemmuapanou Formato ., . o

La escalada de violencia en Faluya, en #lraq,

obliga a miles de personas a huir de sus casas
bit.ly/25LApvw

., unicef&®

Difusion Valoracion

Q aweet_es Comentarios

Figura 2.6 Formato de las publicaciones de Twitter
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Informacion

Pargue o M0Cones lemalcn qus ONeCH NGO Meas O Ierddy Benas OF AVACOONES |estaulantes ¥ Bendas pari Onfius ¢n
Tarmied Desce o Glamdwr da PGIYWoOH FOUMVING @ K MAQW OF CA000 Vilkge. Ge800 W SO0ws 01 OV eLto G O Supmmecon
WO Weatner Bvos. S2u0xd B B G0N Or O Yest Tenooty 155 ONCO 3003 Mendncas CoMmarin @ CUaipier 63morado de 124
IACOOMTS. AN Ot 1A% INAS M0LOR0EE COMO B¢ 18 M3S NGNS ¥ A3UNAS Pa Nilds

Dicadn . Camédora M-301 Win 15 628530
Telsfono: YOR0Z41C0

Frocio . COmaulia poging wed

Haeana; Conmutar plgng web

Categurial Paigues y cemins de on

| Oplniones de ios usuarios

(333¢ Alonso

S

16-06.8

Comentarios

Figura 2.7 Formato de las publicaciones de SocialFan

Una vez vistas las funcionalidades principales de las redes sociales
pasaremos a hablar de las decisiones que se han tomado para la
implementacion de las redes sociales generadas a través de SocialFan.

En cuanto al acceso se ha decidido que la red social sea abierta, ya que
se busca alcanzar al mayor nimero de personas posibles que estén interesadas
en el tema para el cual fue creada la red social. En cuanto a los vinculos se ha
decidido crear una red social que se base en el contenido, por lo que los
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vinculos no se creardn por el perfil del usuario sino por el contenido del mismo.
Estos vinculos pueden ser unidireccionales o bidireccionales, en el caso de que
el seguimiento sea mutuo. En cuanto a las publicaciones de SocialFan,
comentar que tendran un formato concreto para conseguir que se centren en
el tema principal de la red social y los comentarios, aunque no tendrdn un
limite de caracteres, no estaran disponibles en todas las redes sociales
generadas a través de SocialFan (ésta, junto con la tipologia de las
valoraciones, son algunas de las caracteristicas personalizables de nuestra
aplicacion). Por ultimo, mencionar que si bien es cierto que la difusién no es
una de las caracteristicas que incorporamos en nuestra red social, si que seria
uno de los futuros pasos a seguir en la implementacién de nuestro generador.

A continuacién y con la intencidn de facilitar el entendimiento de todo
lo anteriormente explicado, mostramos una tabla en la que reflejamos los
aspectos funcionales empleados por las redes sociales analizadas previamente
e indicamos cuales de ellos podrian formar parte de las generadas por

SocialFan:
REDES SOCIALES FACEBOOK TWITTER INSTAGRAM RRSS SOCIALFAN
ACCESO Abierto Abierto Abierto Abierto

vincuLos Bidireccional Unidireccional Unidireccional Unidireccional

FORMATO Multimedia + Texto largo | Multimedia + Texto corto | Multimedia + Texto largo Formulario

COMENTARIOS | Multimedia + Texto largo Texto corto Texto Largo Texto largo

PUBLICACIONES -

VALORACION Me gusta + Emociones Me gusta Me gusta Personalizable
DIFUSION Plblica y privada Plblica y privada Privada No se permite

Figura2.8 Tabla comparativa de las funcionalidades

2.4 Sitios web que incorporan redes sociales

En la actualidad, muchos sitios web centrados en la busqueda del

contenido se estadn planteando llevar a cabo la incorporacién de una red social en

su pagina. Esto se debe a que las redes sociales permiten la obtencién de

informacidén personal, aspecto que puede llegar a ser de gran importancia ala hora

de realizar una recomendacion. Minube'® es uno de los sitios que ya ha puesto en

practica esta idea.

10 http://www.minube.com/
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En un primer momento Minube puede parecer un simple buscador de
vuelos baratos y hoteles, pero es mucho mas que eso. Es una Red Social de viajes
donde los protagonistas absolutos son los usuarios, ya que se trata de un espacio
donde pueden contribuir con las experiencias reales de sus viajes, compartir esas
experiencias con sus amigos, etc...

La incorporacién de una red social en un sitio web facilita al usuario la
busqueda de informacién que pueda resultar de su interés ya que las
recomendaciones se hacen en base a otros usuarios similares. Este tipo de sitios
web son una solucién ideal para encontrar lo que se busca de forma concisa,
rapida y directa, sin necesidad de saturar al usuario con toda la informacion que
estd alojada en el sitio web. Ademads otorgan verdadera credibilidad y le dan al
usuario mayor interés en interactuar y compartir sus experiencias.

Esta nueva forma de busqueda ha despertado interés a nivel internacional
ya que cada vez hay mds sitios web que se plantean llevar a cabo la incorporacion
de una red social. Es por este motivo que uno de los principales objetivos de
SocialFan consiste en facilitar la integracion de la red social en un sitio web ya
existente (Ver Capitulo 4)*.

2.5 Tecnologias utilizadas

En este este apartado hablamos de las tecnologias utilizadas®? para llevar
a cabo la implementacién del proyecto.

C55 HTML

¢ jauery
EBootstrap  [VIy S0

Figura 2.9 Tecnologias utilizadas

11 http://www.minube.com/img/graphic_material/minube-press.pdf (Junio 2016)
12 http://www.w3schools.com/
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2.5.1 HTML y CSS

HTML es un lenguaje de marcas, es decir, consta de texto, que
define los contenidos reales de la pagina web, y de marcas especiales
(también conocidas como etiquetas) que permiten dar “significado” al
texto o contenido, asi como indicar algin tratamiento especial sobre
dicho texto.

La idea basica de los lenguajes de marcado es estructurar el
contenido mediante dichas marcas o etiquetas, a cada una de estas
etiquetas se pueden asociar varios atributos. De este modo se pueden
especificar caracteristicas de formato, de tipo de informacién para que
puedan ser procesadas por el navegador.

HTML nacié en 1991, en un documento publicado por Tim
Berners-Lee. Inicialmente el lenguaje contaba con 22 etiquetas que
mostraban un disefio inicial y relativamente simple de HTML, sin
embargo este lenguaje se ha ido enriqueciendo con el paso de los afios
y la llegada de nuevas versiones que han incorporado etiquetas no
contempladas en versiones anteriores. La ultima versién disponible es
HTMLS5, estandarizada por la W3C en el 2014. Las interfaces ofrecidas
por nuestra aplicacién han sido elaboradas con esta Ultima version®3.

Ademas, con el fin de separar la estructura de nuestra pagina
web del disefio de la misma, se han empleado las denominadas hojas
de estilo en cascada o CSS (en inglés Cascading Style Sheet). Por tanto
podemos definir CSS como un lenguaje de estilo, creado para controlar
el aspecto o presentaciéon de los documentos HTML entre
otros, permitiendo modificar el tamafo, el color, la fuente, la
disposicidn, etc de los elementos que componen la pagina.

13 http://aprenderaprogramar.com/index.php?option=com_content&view=article&id=435:ique-es-y-para-
que-sirve-html-el-lenguaje-mas-importante-para-crear-paginas-webs-html-tags-
cu00704b&catid=69:tutorial-basico-programador-web-html-desde-cero&Itemid=192 (Junio 2016)
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2.5.2 Bootstrap

Bootstrap es un framework CSS desarrollado inicialmente en el
afo 2011 por Twitter aunque liberado con licencia MIT, que permite
dar forma a un sitio web mediante librerias CSS que incluyen
tipografias, botones, cuadros, menus y otros elementos que pueden
ser utilizados en cualquier sitio web. Bootstrap es por tanto una
excelente herramienta para crear interfaces de usuario limpias y
totalmente adaptables a todo tipo de dispositivos y pantallas, sea cual
sea su tamafio, este tipo de disefio es conocido como Responsivel?,

Esta herramienta nos ha facilitado la elaboracién del proyectoy
nos ha permitido disefiar facilmente una interfaz capaz de adaptarse a
todo tipo de dispositivos*®.

2.5.3 JQuery

JQuery es una libreria muy sencilla de JavaScript que responde
a la filosofia “escribe menos, haz mas”. El propdsito de esta libreria es
hacer mucho mas facil escribir cddigo JavaScript. Para ello, permite
realizar en una sola llamada tareas que requerian varias lineas de
cddigo JavaScript. Ademas, simplifica muchas de las tareas mas
complicadas de JavaScript como AJAX o la manipulacién de DOM.

La libreria JQuery nos va a permitir manipular el arbol DOM vy
las propiedades CSS, personalizar los eventos HTML, crear efectos o
animaciones y realizar lamadas AJAX.

La sintdis de JQuery es muy sencillay, en cierto modo, bastante
similar a la de CSS.

2.5.4 JSON

JSON es un estandar basado en texto plano para el intercambio
de informacidn utilizado en muchos sistemas que requieren mostrar o

14 https://raiolanetworks.es/blog/que-es-bootstrap/
15 http://getbootstrap.com/
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enviar informacién para ser interpretada por otros sistemas'®. Su
principal ventaja es que es independiente de cualquier lenguaje de
programacion.

JSON nos ha facilitado el intercambio de informacion entre el
servicio web y la aplicacién.

2.5.5sQL

SQL (Structured Query Language) es un lenguaje de
programacion declarativo de acceso a base de datos relacionales que
permite especificar diversos tipos de operaciones en ellas’. El sistema
de gestidn de base de datos utilizado en el proyecto ha sido MySQL, el
cual nos permite la creacién de la base de datos y de las distintas tablas,
asi como afadir, eliminar y modificar los datos. En definitiva, nos
permite administrar nuestra base de datos.

2.5.6 PHP

PHP es un lenguaje de programacién de uso general de cddigo
del lado del servidor originalmente disefiado para el desarrollo
web de contenido dinamico. Fue uno de los primeros lenguajes de
programacién del lado del servidor que se podian incorporar
directamente en el documento HTML en lugar de llamar a un archivo
externo que procese los datos. El cédigo es interpretado por un
servidor web con un mddulo de procesador de PHP que genera la
pagina web resultante!®,

2.6 Conclusiones

En este capitulo se ha hablado de la historia de las redes sociales,
aungue principalmente nos hemos centrado en las tres mas influyentes de la
actualidad: Facebook, Twitter e Instragram. Ademas se ha realizado un andlisis
en detalle de las mismas, con el objetivo de determinar sus principales
caracteristicas y funciones, analizando cuales de ellas formarian parte de las

16 http://canela.me/articulo/%C2%BFqu%C3%A9-es-json-y-d%C3%B3nde-se-usa
17 https://es.wikipedia.org/wiki/SQL
18 https://es.wikipedia.org/wiki/PHP
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redes sociales generadas a través de nuestra aplicacién: SocialFan. También se
han mencionado y explicado los distintos tipos de redes sociales atendiendo a
distintos criterios de clasificacidon, pudiendo categorizar asi las redes sociales
creadas a través de nuestro generador en alguna de estas categorias. Para
finalizar se han mencionado y explicado las tecnologias empleadas para llevar
a cabo el proyecto.
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Capitulo 3

iMadrid!: un prototipo orientado al turismo

En los ultimos afios uno de los sectores que ha cobrado mayor importancia
en la red ha sido el turismo, ya que cada vez son mas el nUmero de personas que
utilizan internet para buscar los lugares que desean visitar. Tanto es asi que hoy
en dia casi el 90% de los turistas espafnoles utilizan los comentarios y valoraciones
de otros usuarios en internet para realizar sus reservas.'®

Es por ello que la primera red social que se generd, iMadrid!, estaba
destinada al turismo, en la que se muestra informacién detallada de los distintos
lugares que se puede visitar en la capital.

El objetivo de la creacidn de esta red social era la extraccién de la
informacién necesaria para poder generar otras redes sociales similares a
iMadrid!, pero orientadas a otros dominios.

3.1 Obtencion de la informacion

La informacién que encontramos en esta red social ha sido obtenida de
www.esmadrid.com, pagina oficial de turismo de la comunidad de Madrid (Ver
Figura 3.1).

19 http://www.20minutos.es/noticia/2123182/0/turista-espanol/reserva-viaje-hotel/valoraciones-internet/
(Junio 2016)
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Web oficial de Turismo iMADRlD’

PRODUCTOS OFICIALES

Figura 3.1 Pdgina principal de esmadrid.com

Esta pagina web almacena gran cantidad de informacidn de cada lugar
como podrian ser los servicios que posee y los medios de transporte publico
cercanos de los que podriamos hacer uso. Sin embargo, en nuestro caso al
tratarse de un prototipo tan sélo nos centramos en la informacion bésica de
cada lugar, concretamente el titulo (generalmente el nombre del lugar),
descripcién, imagen, direccién, teléfono, precio, horario y categoria, es decir
Jardines y Parques, Restaurantes, ocio, etc.

3.2 Clasificacion de la informacion

Pensando en nuestro principal objetivo, la creacién del generador, se
decidid realizar una separacion de la informacién en dos categorias, a las que
llamamos basica y extra. En la primera, se encuentra la informacién general
gue puede resultar de interés en cualquier red social independientemente de
su dominio, dejando en esta categoria por tanto el titulo y la descripcién de la
aportacién. En la segunda, en cambio, se encuentra la informacion mas
concreta, es decir, aquella que esta estrechamente relacionada con el dominio
de la red social, dejando en esta categoria por tanto el resto de los campos
(Ver Figura 3.2).
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Titulo Imagen
Direccion
Teléfono
Precio

Descripcion

Horario

Categoria

Figura 3.2 Clasificacion de la informacion

3.3 Arquitectura de la red social

La estructura de la red social estd claramente diferenciada en dos
partes: la interfaz del usuario y la base de datos.

[E1Bootstrap

Figura 3.3 Arquitectura de Madrid

La interfaz, desarrollada con HTML5 y CSS3, es la encargada de mostrar
al usuario los componentes de la red social. Ademas de estar desarrollada con
HTML5 y CSS3, cuenta con funciones en JavaScript las cuales permiten
controlar las acciones que el usuario realiza a través de la pagina, dichas
acciones interactuan con la base de datos.

La base de datos (Ver Apéndice A) es la encargada de almacenar toda
la informacidon que compone la red social. Ademas de ser la encargada de
devolver la informacién solicitada por la interfaz, para que asi se pueda
mostrar a través de ella.
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3.4 Funcionalidades de la red social
iMadrid! es una red social que proporciona numerosas funcionalidades

a sus usuarios. A continuacién se explicardan de forma detallada cada una de
ellas.

3.4.1 Registro e identificacion en la red social

admin@gmail com

Iniciar sesion

Figura 3.4 Pantalla de inicio

Consideramos que alguien es usuario de nuestra aplicacion
cuando se haregistrado previamente en la red social. Para ello, bastaria
con que introdujese a través de un breve formulario los datos
personales solicitados: nombre, email y contrasefia (Ver Figura 3.5).

Mombre

Registrate en jMadrid!

Figura 3.5 Formulario de registro
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Los Unicos requisitos a tener en cuenta sobre estos datos es
gue el email debe corresponder a una Unica persona, es decir, no
puede haber dos usuarios distintos registrados con la misma direccién
de correo electrénico y que la contraseia debe contener un minimo de
8 caracteres. Una vez introducidos estos datos y tras pulsar sobre el
botén “Registrate en iMadrid!” la persona quedaria registrada en
nuestro sistema y por lo tanto, identificada como usuario de la red
social, momento a partir del cual podrd comenzar a utilizar el resto de
las funcionalidades que se muestran y explican a continuacion.

Lucia Hernandez

Lucia Hernandez
LUC\B@N\EOW’ED es

Aportaciones Seguidores Seguidos

0 0 0

Perfil creado

Registrate en jMadrid!

Figura 3.6 Usuario nuevo

Por otro lado, comentar que este proceso de registro en la
red social se lleva a cabo una Unica vez (antes del primer acceso). En
momentos posteriores, bastaria con que el usuario se identificase o
loguease en la aplicacidn siempre que quisiera acceder a ésta.

Para identificarse, bastaria con introducir el correo electréonico
y la contrasefia que el usuario empled en el momento del registro (tal
y como se observa en la imagen 3.7).

isaac@gmail.com

Iniciar sesion

Figura 3.7 Formulario de inicio de sesion
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3.4.2 Creacion / edicién de un perfil

En cuanto un wusuario se registra en la red social
automdticamente pasa a tener su propio perfil. Sin embargo, en un
primer momento, Unicamente aparecen los datos basicos introducidos
durante el proceso de registro. Para completarlo, bastaria con hacer
click sobre el nombre o la foto del usuario donde puede afiadir y/o
modificar los campos que aparecen en la siguiente pantalla (Ver Figura
3.8)

Aporlaciones Valoradas Lista de favoritos

Informacién basica

Nombre
Lucia Hemandez
Email

lciR@comen. com

Cambio de contrasefia Informacion adicional

Contrasena actual descnplion

Nueva contrasena (Min. 8 caracterss)

FechaMacimiente
Confirmar nueva contrasena

dd/mm/aasa

Guardar cambios

Figura 3.8 Vista para modificar el perfil

Tal y como se puede visualizar en la imagen anterior, llegados a
este punto podremos realizar las siguientes tareas:
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- Modificacion del nombre de usuario: aunque el usuario se
haya registrado en la red social con un determinado nombre
puede modificarlo en cualquier momento, permitiendo asi
la incorporacién de un apodo por ejemplo.

- Cambio de contrasefa: aunque este, al igual que el campo
anterior, sea un dato que se haya solicitado en el momento
del registro, el usuario puede modificarla tantas veces como
desee con la Unica condicién de introducir una contraseia
considerada valida por la aplicacién (cualquier combinacién
alfanumérica con al menos 8 caracteres de longitud).

- Informacion adicional: dentro de este bloque, el usuario
podrd afiadir los siguientes campos:

= Descripcion: en este apartado el usuario podrd
introducir tantas lineas de texto libre como desee.
En él podra expresar sus gustos, inquietudes,
peliculas o libros favoritos, aquellos lugares que
considere de interés, citas con las que se sienta
identificado... en definitiva, algo que aporte una
informacién extra acerca de su persona.

= Fecha de Nacimiento: adicionalmente, el usuario
podra dejar constancia de su fecha de nacimiento
permitiendo que el resto de usuarios de la red social
lo conozca.

Una vez introducidos todos los campos, se debera pinchar sobre
el botdon “Guardar cambios”. Tras la accidon, estos nuevos datos
guedaran afadidos en nuestro sistema y el resultado dara lugar a un
perfil 100% completo (Ver Figura 3.9)
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Aportaciones Varadas | Lista ge favortos. |

Informacidn basica

Nambre

_ucia Hemandez

iuciagenmen com

Gambio de contrasefia Informacion adicional

tra 3 descnpbon
Me.encanta visitar los jardines y parques de Madrid con mis Ngos y
pasar la tarde
Mueva contrasena (Min, 8 caracteres)
FachaNa
Confirmar nueva contrassiia
100211982

Guardar cambios

Figura 3.9 Vista del usuario modificado

3.4.3 Crear contenido

Se trata de una de las funcionalidades mds importantes de la
red social dado que uno de sus principales objetivos es precisamente
la recomendacién de estos contenidos.

Para anadir una nueva entrada en la red social, bastaria con
hacer click sobre el boton que contiene la imagen de un lapiz, situado
en la parte superior derecha de la pantalla. Una vez aplicada la accién,
apareceria un nuevo formulario con la informacion a rellenar.
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A continuacién, iremos mencionando e ilustrando con un
ejemplo concreto cada uno de los campos mostrados en la pantalla
actual.

Para ello, tomaremos como ejemplo la creacidn de una entrada
cuyo contenido se centra en los Jardines de Sabatini (Ver Figura 3.10).

Nueva publicacion

Informacion basica

Titulo =

Jardines de Sabatini

Descripcion *
Jardines de tipo clasicista creados en Ios afios treinta en el lugar que ocupaban las caballerizas construidas por Sabatini
para el Palacio Real, de ahi el nombre. Situados frente a la fachada norte del Palacio Real y promovidos durante la
Segunda Republica, los jardines se terminaron de construir tras la Guerra Civil
Su caracter arguitectdnico y ornamental como extension del Palacio Real aumenté al disponerse en ellos varias de las

Informacion adicional

Imagen *

| seleccionar archivo | Ningin archivo seleccionado

Direccion ~

Calle Bailen, 228013

Telefono

0

Precio *

Gratuito

Horano

Octubre-abril: Lun-Vie 9:00-21.00 h
Mayo-septiembre: Lun-Vie 9:00-22:00 h

Categoria *

Parques y jardines

Guardar cambios

Figura 3.10 Vista de una nueva publicacion
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Informacidén basica:

» Titulo: En este apartado, el usuario le dard un
nombre breve e identificativo a la entrada que va a
publicar. Es importante resaltar que se trata de un
campo obligatorio y que cuanto mas identificativo
sea el nombre, mas facil sera también obtenerlo
como resultado de las busquedas que otros usuarios
realicen sobre la red social (funcionalidad que
explicaremos en la seccién 3.4.8).

= Descripcion: Se trata de un espacio de texto sin
limite de caracteres donde el usuario debera incluir
informacion referente al tema que va a tratar en su
entrada. El objetivo de ese campo obligatorio, por lo
tanto, no es otro que el de aportar informacién
adicional que pueda resultar de interés para el resto
de los usuarios que componen la red social. En el
ejemplo que nos compete, se podrian incluir una
gran variedad de tipos de descripciones que van
desde informacién general del parque hasta
recuerdos, experiencias o anécdotas que el usuario
haya vivido alli y quiera compartir con el resto.

Informacioén adicional:

* Imagen: La presencia de imagenes en las redes
sociales juegan un papel fundamental. Es sabido por
todos que hay ocasiones en las que una Unica
imagen expresa mas que mil palabras, por lo tanto,
creemos que el hecho de poder incorporar una
imagen representativa que acompane a aquello que
explicamos en la descripcidon del contenido puede
llegar a ser de gran utilidad y aportar un valor
adicional para todos nuestros usuarios. Al igual que
los campos anteriores, se trata de un campo de
caracter obligatorio.
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= Direccidn: En este campo, obligatorio también para
el usuario, se debera introducir la localizacién del
lugar en cuestioén, en este caso, la direccién de los
Jardines de Sabatini.

» Teléfono: Se trata de informacion adicional que el
usuario puede incluir en su entrada siempre y
cuando disponga de ella.

= Precio: En este campo de cardcter obligatorio, el
usuario deberd incluir el precio del lugar, indicando
el coste de la entrada en euros o sefalando que se
trata de una entrada gratuita si se diera el caso.

= Horario: Al igual que el teléfono, el horario es uno
de los campos de caracter opcional que el usuario
podrd aportar en su entrada si es conocedor del
mismo.

= Categoria: Puesto que en nuestra red social
intentamos darle un grado mds o menos alto de
libertad al usuario y no limitamos la tematica de los
temas a tratar en los contenidos publicados por los
mismos, éstos pueden llegar a ser muy diversos. Por
lo tanto, consideramos necesario que el usuario
deba englobar su contenido dentro de una categoria
concreta. De este modo, facilitaremos también las
posteriores busquedas de contenido.

Una vez introducidos todos los campos, se debera pinchar sobre
el botdon “Guardar cambios”. Tras la accidén, estos nuevos datos
guedaran afadidos en nuestro sistema y el resultado dara lugar a una
nueva aportaciéon (Ver Figura 3.11).
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Jardines de Sabatini ver mas L e & & & ¢
Isaac Alonso

Jardines de tipe clasicista creados en los afios treinta en el lugar que occupaban las caballerizas construidas por Sabatini para
el Palacio Real. de ahi el nombre. Situados frente a la fachada norte del Palacio Real y promovidos durante la Segunda
Repiblica, los jardines se terminaron de construir tras la Guerra Civil. Su caracter arquitectdnico y ornamental como
extension del Palacio Real aumentd al disponerse en ellos varias de las esculturas que estaban destinadas a decorar la
comisa del Palacio. De disefio geométrico. su privilegiada situacién los convierten en uno de los jardines mas bellos del
Madrid de los Austrias. Si bien son espectaculares a cualquier hora del dia. es al caer la noche cuando alcanzan su grado

maximo de espectacularidad, pues nos encontramos en uno de los mejores lugares de Madrid para presenciar el creplsculo.
Desde el gran estanque rectangular del centro del Jardin, rodeado por fuentes, arboles y esculturas de marmel blanco, el
visitante podra contemplar cémo los tonos amarillos y rojizos cambian las tonalidades de las piedras grisdceas del Palacio y
vera finalmente el sol esconderse tras la perspectiva de la Casa de Campo.

S || @

Figura 3.11 Vista de una aportacion

3.4.4 Editar contenido

En caso de que un usuario quiera modificar una de sus
aportaciones deberd pulsar sobre sobre el botén que contiene la
imagen de un lapiz, ubicado en la esquina inferior derecha de la
publicacién (Ver Figura 3.11), esta accién mostrara una vista similar a
la figura 3.10, donde el usuario podra modificar los campos que desee,
para que se produzcan los cambios deseados debera pulsar sobre el
botdén “Guardar Cambios”.

3.4.5 Borrar contenido

Si el usuario desea borrar una de sus aportaciones entonces
debera pulsar sobre el botén que contiene la imagen de una papelera,
ubicado en la esquina inferior derecha de la aportacién (Ver Figura
3.11), el cual muestra al usuario un mensaje de confirmacidén para
llevar a cabo la accién (Ver Figura 3.12).

. Estas seguro que desea barrar esta aportacion?

Borrar Cancelar

Figura 3.12 Mensaje de confirmacion
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3.4.6 Valorar contenido

Esta funcionalidad le permite al usuario indicar su grado de
satisfaccion respecto a una aportacién, para ello dispone de cinco
estrellas donde una estrella significa que le ha gustado poco y cinco
estrellas que le ha gustado mucho, estas estrellas se encuentra
ubicadas en la parte superior derecha de cada aportacion (Ver Figura
3.11). Para llevar a cabo la valoracidn tan solo debera pulsar sobre la
estrella que corresponda con la valoracién que desea dar.

Una vez valorada la aportacion se mostraran tantas estrellas
coloreadas como grado de satisfaccion haya indicado el usuario (Ver
Figura 3.13).

Siempre que lo desee podra modificar su valoracién pulsando
de nuevo sobre la estrella que quiera.

m Planetario ver mas * W ok K
% Marta Urgoiti

m Planetario ver mas L

% Marta Urgoiti

Figura 3.13 Valoracion de una aportacion

El usuario puede volver a ver todas las aportaciones que ha
valorado en el botdn “Aportaciones valoradas” que se encuentra en la
parte superior de su perfil (Ver Figura 3.9).

3.4.7 Anhadir contenido a favoritos

Para anadir una aportacion a la lista de favoritos bastara con
pulsar sobre el boton que contiene la imagen del maés, ubicado en la
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parte inferior derecha de las publicaciones pertenecientes a otros
usuarios (Ver Figura 3.14). Una vez afiadida la aportacion a la lista de
favoritos el usuario podra acceder a ella a través de su perfil pulsando
sobre el botén “Lista de favoritos” que aparece en la parte superior
(Ver Figura 3.9). Tras pulsar el botdn se mostraran las aportaciones
afadidas por el usuario a su lista de favoritos.

Campo del Moro ver mas xR
IMateo Santos

Impulsado en el sigio XIX por la Reina Maria Cristina, nos encontramos con un fabuloso jardin de estilo inglés decimononico
siguiendo el concepto romantico de la naturaleza. Los terrenos del Campo del Moro no fueron ajardinados antes ante la
imposibilidad de conectarlos con el Palacio Real, situado a mucha mayor altura. Esta posicién elevada se aprovechd para crear
una de las mejores perspectivas madrilefias, la del Palacio Real detras de un gran tapiz verde jalonado por fuentes monumentales
dentro de un amplio y sombrio jardin romantico. Los jardines cuentan con dos fuentes neoclasicas: la de los Tritones v Ia del
Palacio de las Conchas

Figura 3.14 Adadir a favoritos

3.4.8 Comentar contenido

Esta funcionalidad permite al usuario realizar comentarios en
una aportacion, esto se puede deber a que el usuario quiera completar
la informacién que aparece en la entrada o porque quiera expresar las
emociones que le produce el sitio.

Por ejemplo, imaginemos que un usuario desea realizar un
comentario en la aportacién del Templo de Debod, para ello el usuario
deberd pulsar sobre la opcidn de “ver mas”, situada a la derecha del
titulo de la aportacién (Ver Figura 3.14). Esta accidn cargara una nueva
vista donde ademds de mostrar informacién detallada de la aportacién,
se muestra un apartado destinado a los comentarios (Ver Figura 3.15).
En este apartado se muestra un cuadro de texto en el que el usuario
debe escribir lo que desee comentar, a continuacién deberd pulsar
sobre el botén con la imagen del sobre situado a la derecha. Una vez
enviado el comentario este aparecera el final de la pagina (Ver Figura
3.16).
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2. 8.8 & ¢

Informacion

En 1968 Manuel Herrero Palacios disefié estos jardines de 8 hectareas, situados en la zona de Princesa, para que en ellos
pudiera instalarse y luciera en todo su esplendor el Templo de Debed, donado a Espafia por el gobiemo egipcio. El templo
funeraric. con mas de 2000 afios de antigiiedad, fue rescatado de las aguas de la presa de Asuan por un equipo de
arquedlogos espariol, traido piedra a piedra y reconstruide en su actual ubicacién después de que el gobieme egipcio se lo
regalara a Espafia. Se instalo scbre los restos del Cuartel de la Montana segun la misma orientacion solar que tuvo en su
lugar de origen. El jardin disfruta de magnificas vistas de la Casa de Campo. el Parque del Oeste y la sierra

Direccion: Calle Ferraz, 1, 28008
Telefono: 0

Precio: Gratuito

Horario: Acceso libre

Categoria: Parques y jardines

Isaac Alonso
2016-05-13

D

Figura 3.15 Vista detallada de una aportacion

39



Opiniones de los usuarios
Isaac Alonso >
2016-05-13 1

Isaac Alonso Un sitio increible para pasar una tarde tranquila
BN 2016.04-29

=]

Figura 3.16 Vista de un comentario

3.4.8 Borrar comentario

Para llevar a cabo la eliminacién de un comentario el usuario
tendrd que acceder a la aportacion donde se encuentre el comentario
gue desea eliminar. Una vez el usuario se encuentra en la vista de la
aportaciéon (Ver Figura 3.15) debera ir al final de la pagina, donde se
mostraran todos los comentarios de la aplicacién. Cuando el usuario
encuentre su comentario debe pulsar en el botén con laimagen de una
papelera para proceder con la eliminacion (Ver Figura 3.18). Esta accién
mostrara al usuario un mensaje de confirmacion para llevar a cabo la
accion (Ver Figura 3.19).

]

Isaac Alonso Un sitio increible para pasar una tarde tranquila
N 20160429

Figura 3.18 Borrar comentario

Mensaje de confirmacion

¢ Estas seguro que desea borrar este comentario?

Borrar Cancelar

Figura 3.19 Mensaje de confirmacion
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3.4.9 Busqueda de contenido

Esta funcionalidad permite al usuario moverse con total libertad
por la red social. De nada sirve tener cientos de usuarios publicando
una gran cantidad de contenidos al mismo tiempo si después no
ofrecemos un facil acceso a los mismos.

Para buscar contenido sobre un tema especifico o localizar una
aportaciéon concreta bastaria con hacer click sobre el botén “Busqueda”
situado en la parte superior izquierda de la pantalla. Tras realizar la
accién, aparecerd un nuevo apartado en la zona superior derecha en el
que el usuario debera introducir tres aspectos clave: sobré qué quiere
buscar, en qué campos desea realizar la busqueda y qué es lo que
quiere buscar exactamente (Ver Figura 3.20).

Busqueda avanzada

¢ Qué deseeas buscar? | Aporfaciones ¥ Titulo

Descripcion

Realiza tu blsqueda | Q ,
image

Figura 3.20 Formulario de busqueda

A continuacién explicamos estos 3 aspectos:

- Sobre qué queremos buscar: en este punto, el usuario
podrd elegir si desea hacer una busqueda por aportaciones
o0 por usuarios. En este caso, puesto que tratamos la
funcionalidad de busqueda de contenido, la opcidn elegida
debera ser la de “Aportaciones”.

¢ Qué deseeas buscar? | Aportaciones ¥ |

Figura 3.21 Buscar aportaciones

- En qué campos desea buscar: con el paso del tiempo, la
cantidad de contenido publicado en la web puede llegar a

41



ser inmenso, por ello, con el fin de facilitar y sobre todo
agilizar el proceso de busqueda el usuario debera marcar
aquellos campos sobre los que desea buscar. De forma que
el buscador se centre Unicamente en aquellos que el
usuario haya elegido dentro de la siguiente variedad (Titulo,
Descripcidon, Direccidon, Teléfono, Precio, Horario o
Categoria).

| Precio -~
|| Horario

I Categoria

Figura 3.22 Filtros para la busqueda

- Qué desea buscar exactamente: en este espacio, el usuario
deberd introducir aquellas palabras clave por las que desee
buscar.

parque Q

Figura 3.23 Campo de busqueda

Tras completar los 3 campos comentados (todos ellos de
caracter obligatorio), podemos pinchar sobre la lupa para comenzar
con el proceso de busqueda de contenido.

Busqueda avanzada

;Qué deseeas buscar? | Aportaciones ¥ ¥ Precio

"I Horario

ratuito | |
g Q J ] categoria

Figura 3.24 Formulario completado para una aportacion

En el ejemplo que se visualiza en la imagen anterior, la intencién
del usuario es buscar cualquier aportacion gratuita. Al pulsar sobre la
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lupa, parte del resultado obtenido tras la busqueda seria el que se
muestra a continuacion:

& Parque de EI Retiro uer més g
Admin

Figura 3.25 Resultado de la busqueda de una aportacion

3.4.10 Busqueda de usuarios:

Este punto tiene mucho que ver con el explicado en las lineas
anteriores. La gran diferencia a destacar es que en este caso la
busqueda se realiza Unicamente sobre personas, es decir, sobre los
distintos usuarios que componen la red social.

Para buscar usuarios bastaria con hacer click sobre el botén
“Busqueda” situado en la parte superior izquierda de la pantalla tal y
como haciamos en el caso anterior. Tras realizar la accidén, aparecera
un nuevo apartado en la zona superior derecha en el que el usuario
deberd introducir los mismos tres aspectos clave: sobré qué quiere
buscar, en qué campos desea realizar la busqueda y qué es lo que
quiere buscar exactamente (Ver Figura 3.26).
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Buisqueda avanzada

¢ Qué deseeas buscar? [Usuarios M Nombre o

Email

| Realiza tu bisqueda | Q L
Descripcion

Figura 3.26 Formulario de busqueda de usuarios

A continuacién, y siguiendo el mismo formato que en la
funcionalidad anterior, explicamos los 3 aspectos clave para la
busqueda de usuarios:

- Sobre qué queremos buscar: en este punto, el usuario
podra elegir si desea hacer una busqueda por aportaciones
o por usuario. En este caso, puesto que tratamos la
funcionalidad de busqueda de usuarios, la opcion elegida
debera ser la de “Usuarios”.

¢ Qué deseeas buscar? | Usuarios v

Figura 3.27 Buscar usuarios

- En qué campos desea buscar: este apartado es uno de los
gue mas cambian con respecto a la funcionalidad anterior.
Al estar hablando de personas y no lugares de interés, es
fundamental adaptar los campos sobre los que se desean
buscar. En este caso, el buscador se centrara unicamente en
aquellos que el usuario haya elegido dentro de la siguiente
variedad (Nombre, Email, Descripcién y Fecha de
Nacimiento).
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¥ Nombre =

) Email

L) Descripcion .

Figura 3.28 Filtrado de la busqueda de usuarios

- Qué desea buscar exactamente: este espacio es igual en
ambas funcionalidades, al final se trata de que el usuario
introduzca aquellas palabras clave por las que desea buscar.

lucia hernandez Q

Figura 3.29 Campo de busqueda

Tras completar los 3 campos comentados (todos ellos de
cardacter obligatorio), podemos pinchar sobre la lupa para comenzar
con el proceso de busqueda de contenido.

Busqueda avanzada

¢ Qué deseeas buscar? | Usuarios v \ ) Email -

! Descripcion
| 1988 | Q ]

¥ FechaNacimiento

Figura 3.30 Formulario completado

En el ejemplo que se visualiza en la imagen anterior, la intencién
del usuario es buscar usuarios nacidos en 1988. Al pulsar sobre la lupa,
el resultado obtenido tras la busqueda seria el que se muestra a
continuacion:
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Resultado de la busqueda

Victoria Garcia

Licenciada en Derecho, 1988

Figura 3.31 Resultado de la busqueda de usuarios

3.4.11 Seguir / Dejar de seguir a un usuario

Esta funcionalidad permite a un usuario si lo desea comenzar a
seguir o dejar de seguir a otro usuario, es decir, mantenerse al dia o no
de las aportaciones publicadas por el usuario y su red de contactos
(seguidores y seguidos).

El primer paso para poder seguir o dejar de seguir a un usuario
consiste en encontrar al usuario. Para ello se puede utilizar la bdsqueda
(Ver Seccidén 3.4.10) o las opciones “Seguidos” y “Seguidores” que se
muestran en tabla del usuario (Ver Figura 3.34 y 3.38). Una vez
localizado el usuario debemos situarnos sobre el botén ubicado a la
derecha de la foto de perfil del usuario. El mensaje que se muestra en
este botdn varia en funcién de si se trata de un usuario al que seguimos
o no.

En caso de ser un usuario al que ya seguimos el botdn mostrara
“Siguiendo”, sin embargo al situarnos encima suyo este mensaje
cambiara y mostrard “Dejar de seguir” por lo que de ser pulsado
dejariamos de seguir inmediatamente al usuario (Ver Figura 3.32)
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A

Sandra Bermejo Sandra Bermejo
Ingeniera industrial. Madre de 5 hijos y Ingeniera Industrial. Madre de 5 hijos y
adicta a la cocina adicta a la cocina

Figura 3.32 Dejar de seguir a un usuario

Si por el contrario se desea comenzar a seguir a un usuario, el
boton mostrara “Seguir” (este mensaje no varia al situarnos sobre el
botdn), por lo que de ser pulsado comenzaremos a seguir a dicho
usuario (Ver Figura 3.33).

Mateo Santos

Mateo Santos

Me encantan los videcjuegos y salir de Me encantan los videojuegos y salir de
copas con mis colegas. Atiético de Madrid copas con mis colegas. Atlético de Madnd
Majadahonda, Madrid Majadahonda, Madrid

Figura 3.33 Comenzar a seguir a un usuario

3.5 Estructura de la pagina

Las paginas que componen la red social se encuentran divididas en dos
partes: una parte fija y otra parte variable (Ver Figura 3.35).
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Parte Fija Parte Variable

Figura 3.35 Distribucion de la pdgina

3.4.12 Ver perfil de otros usuarios

Esta funcionalidad permite al usuario conocer informacién
acerca de otros usuarios. Para acceder al perfil de otro usuario se
debera pulsar sobre su nombre.

Una vez hemos accedido al perfil de otro usuario podremos
acceder tanto a sus aportaciones, como sus seguidos y seguidores (Ver
Figura 3.34). El contenido que se muestra en la parte inferior de la
figura varia en funcién de la opcién pulsada.
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Marta Urgoiti

Aportaciones
Sequidores 0
Seguidos °

g Planetario vermas * ik k ok
e Marta Urgoiti

Un centro para conocer el Cosmos y su historia. Conciertos bajo las estrellas, exposiciones, observaciones bajo la supervision
de expertos. . todas las actividades organizadas por esta institucion con mas de veinte afios de experiencia estan
encaminadas a un unico fin: descubrir los secretos del Universo de una manera divertida. Esta singular instalacion fue creada
en 1986 por el Ayuntamiento de Madrid con el fin de divulgar la ciencia de la Astronomia y la Astrofisica. Desde entonces,
cada dia recibe |a visita de cientos de escolares y los fines de semana, sobre todo, de adultos que acuden para disfrutar de
las proyecciones sobre el Cosmos, asistir a un concierto ambientado en la esfera celeste de estrellas, mirar por los
telescopios y observar las exposiciones que narran desde el origen del mundo hasta los descubrimientos mas actuales.

Figura 3.34 Perfil de otro usuario

3.5.1 Parte fija

La parte fija estd compuesta por 3 elementos: la barra de
navegacién, una pequeiia tabla con datos del usuario registrado y una lista
con las recomendaciones realizadas a dicho usuario. A continuacién vamos
a hablar de forma detallada de cada uno de estos elementos:

Barra de navegacion: En la barra de navegacion (Ver Figura 3.36)
podemos observar cuatro elementos:

Nombre de la red social Botén “Nueva aportacion”

‘ iMadrid! BUsqueda_'

Opcién de busqueda | Botén “Salir”

Figura 3.36 Barra de navegacion
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- Nombre de la red social. Al pulsar sobre él cambiariamos el
contenido que se muestra en la parte variable de la pdagina
mostrando ahora al usuario las Ultimas veinte aportaciones
realizadas por aquellas personas a las que sigue (Ver Figura

3.37).
Parque de El Reliro ver mas % ko ok

Aamin

Con 125 hectareas y mas de 15 000 arboles. el parque de £] Rediro < un remanso verde en el centro de Madris Espacial
FRNCON merecen algunos de sus rdings of jardin ¢& Vivaces, 1os pidines de Cecilio Rodriguet (jrumes dasicistas con aires
andaluces, los jardines def Arquitecto Herrero Patacios, 13 Rosaleda (cofeccion de rosas) y el Partesre Frances con i Ciprés
Calvo, el arhol mas antiguo de Maglio, ¢el que se dice que podria tener alrededor ¢ 400 afos N &5 $0i0 uho de WS puimenes
de Madnd. sine que ofrece también cuktura, oo ¥ deporte a madriefios y visitantes. Entre sus elementos arquiectinicos e
histdricos mas impartanies 52 encuentran i Estanque Grande donde se puede peacticar el remo, el Palacio de Velazque? y el
Patacw de Cristal. ambos utilizados actuaimente como salas te exposikion. B Pakaco de Crsstal, pabelion romantico creado pasa
daf cabida A Una Muestra de plantas exdticas en ka Expasicion de Fllpinas de 1887, s una de los principales ejemplos de ia
arguiteclura ¢l hierro en Espaina. Ademas. B) Retro albergs esculturas v fuenies notables com son. el monumento a Afonso XN,
proyecto det arquitecto José Grasés Rlera o el reservado de Fernando \1|. situado en |2 esquina de 135 calles C'Oonnel y
Menéndez Petayo. Este iflimo incluyve B Casa del Pescador, i Montaiia Artificial y fa Casa del Contrabandista (33 antigua sala de
fhestas Flonda Park), que le confieren un aire romantco. Destacan ademas, |a estatua de £l Angel caido; unica escultura en el
mundo gl representa 3 aiabio y i fuente de los Galapagos. que conmeamora ef nacimienio de isabal ||

+

Planetario ver mas * % % & &
Marna Urgoit

Un centro para conocer & Cosmos v Su histona, Conci2nos bajo 185 estrelias, exposiciones. obsenvacionss bajo 3 supenision de
expertos.  1odas s actividades organizadas por es1a mstitucion con mas de veinte afios de experiencia estan encamnacas a un
unico fin: descubry los secretos del Universo de una manera diveriida, Esta singular insiatacion fue creada en 1986 por el
Ayuntamiento de Madrid con & fin de vuigar fa Cencia de 1a Astronomia y 13 Astrofisica Desde entonces, Cada dia recibe a visita
de clentos de ascolares v ios fines de semana. sobre todo, de adultos que acuden para distrutar de las provecciones sobre &l
Cosmos, asiSlic & Un conciernto ambeeniado en 1a esfera celeste de estielias, mirdl por K0S TEIescopns y observar 1as exposicnes
que narran desde &l arigen del munda hasta los descubrimientos mas actuales

+

Dreams Palacio de Higla ver mas S &

Mase i0pez

Un gia agradadle con 13 familiz. Ios amigos o ©s compalieros del cokegio desando fiulr tu expresividad al ritmo de la missica o
aprendiende a mantenernte sobre las delgadas cuchilias de los patines. I Palacio de Hielo Dreame cuenta con una pista olimpica
de 306D Metras para practicar esie deporne que atna el esfuarzo fisico con |a expresion y &l are; una propuiasta para pasas una
divertids tarde sotee palines gue S& encuenli o jos arededores de 13 2ona Aeropuenio [ Feria de Madrid. Desde 2003 esta
Instalacitn ofrece cursos de patinaje: hockey y curling enire semana, convitiéndose a partir dei viernes &n un kgar de oo para ia
famitz: T 1 ofrece fa postil de celebrat Cumpleanos para Peques ¥ No 1an peques. Con una 2ona 1eservada pala la
merenda y t0da ia superficle halada para patnar y anvertirse

Figura 3.37 Pdgina principal.
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- Opcidn de busqueda. Al pulsar sobre esta opcidn también
se modifica el contenido de la parte variable mostrando en
ella un cuadro donde se ofrecen distintas opciones de
filtrado para la realizacion de la busqueda (Ver Seccion 3.4.9
y 3.4.10).

- Botdon “Nueva aportacion”. Al pulsar sobre este botdn
aparece en la parte variable un formulario con todos los
campos vacios los cuales el usuario ha de rellenar (al menos
los obligatorios) para publicar una nueva aportacién (Ver
Seccion 3.4.3).

- Botdn “Salir”: Al pulsar sobre este botdn el usuario cerraria
su sesion y volveria a la pantalla de acceso de la red social
(Ver Figura 3.4).

Tabla del Usuario: En ella se muestran una serie de datos
cuantitativos acerca del usuario registrado, tales como el nimero de
aportaciones que ha publicado en la red social, el nimero de personas a
las que sigue y el numero de seguidores que tiene (Ver Figura 3.38). Al
pulsar sobre cualquiera de ellos el contenido de la parte variable cambiard
mostrando en ella el nuevo contenido solicitado, es decir, si pulsamos
sobre “seguidores” en la parte variable se mostraran todas aquellas
personas que siguen al usuario registrado (Ver Figura 3.40).

Aportaciones Seguideres Seguidos

1 G 10

Figura 3.38 Informacion del usuario

Recomendaciones: En este apartado se muestra una lista de las 10
aportaciones mads valoradas (Ver figura 3.39). Al pulsar sobre alguna de
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ellas apareceré en la parte variable una vista con informacién mas
detallada de la misma. (Ver figura 3.15)

Tendencias

« Matadero Madrid

« Circulo de Bellas Artes
« Parque Warner Madrid
« Planetario

« Diverxo

« Jardines de Sabatini

« (Casade Campo

« Real Jardin Botanico

« Zoo Aguarium

« Faunia

Figura 3.39 Tendencias de la red social

3.5.2 Parte variable

La parte variable en cambio no estd compuesta por ningun
elemento sino que como su propio nombre indica el contenido que se
muestra en ella varia en funciéon de la interaccién realizada por el usuario.

3.6 Diseno adaptativo

Cabe destacar que gracias a Bootstrap (Ver Seccién 2.4.2), todas las paginas
tienen un disefio responsive, es decir, que son capaces de adaptarse a cualquier
tipo de dispositivo independientemente de su tamano y disposicion. Esta
adaptacion se lleva a cabo modificando la ubicacién y el tamafio de los elementos
que componen la pagina (Ver Figura 3.40y 3.41).
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Seguidores

Maile Lopez Matea Santas

M encanta montar en kgl y salir 8 coarer con mi pemro. Mo encantan ko videpjurgos v salir de copas con mis
colegas. Atkehco de Madrid Majadahonda, Madrid

il i
Yy ==
ol
Sandra Bermejo Carelina Sanz

Ingeriera indizstrial, Madie de 5 hijos y adicin & ka cocina Estudiante de diseno. Madnid

Figura 3.40 Vista en una Tablet

Seguidores

Maite Lopez

Me encanta montar en bici y salir a correr con mi
perro.

Mateo Santos

Me encantan los videojuegos y salir de copas con
mis colegas. Atlético de Madrid Majadahonda,
Madrid

Figura 3.41 Vista desde un movil



3.7 Conclusiones

En este capitulo se ha llevado a cabo la implementacién de una red social
orientada al turismo, {Madrid! disponible en el siguiente enlace
http://container.fdi.ucm.es:20083/Madrid. Sin embargo nuestro principal
objetivo es ofrecer un generador capaz de crear diversas redes sociales, aunque
con una interfaz y funcionalidad similar a la de iMadrid!.

Para ello, se procedid a realizar una separacién de la informacion, con el
objetivo de determinar qué informacién permaneceria en cada red social y cual
depende el dominio para el que han sido creadas. Esta separacién ya ha sido
planteada en la seccidn 3.2, donde se produce la separacién del contenido en dos
partes dejando por un lado la informacién neutra que puede sernos util para
cualquier red social y por otro lado la informacién que estd relacionada con el
dominio, sin embargo no basta con realizar esta separacion puesto que también
puede ser interesante dejar a decisidn del creador de la red social la informacion
a almacenar de los usuarios que compondran la red social. Por ejemplo en este
prototipo se ha almacenado una descripcion del usuario y su fecha de nacimiento
(ademas del nombre, email y contrasefia necesaria para cada red social), sin
embargo si se crea una red social orientada al mundo del futbol puede sernos de
mayor interés almacenar el equipo del que es aficionado.

Ademas, nos gustaria tener en cuenta los gustos del creador de la red social
y dejar que tome algunas decisiones en el disefio de las mismas, como por ejemplo
los colores, el método de valoracidn, el fondo mostrado en la pantalla de acceso,
etc.

Por este ello surge la necesidad de llevar a cabo una interfaz capaz de

recoger todas estas decisiones y procesarlas para llevar a cabo la creacion. Esta
interfaz se encuentra explicada en el capitulo siguiente.
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Capitulo 4

Generador de redes sociales, SocialFan

En este capitulo presentaremos la interfaz ofrecida para poder llevar a
cabo la creacion de una nueva red social. En ella el creador de la red social (de
ahora en adelante administrador) elegird la informacion que desea conocer tanto
de los usuarios como del contenido especifico sobre el que va a tratar la red social.
Ademas, podra decidir algunos aspectos de disefio y funcionalidad.

Con el objetivo de facilitar el entendimiento mostraremos de forma
detallada el proceso de creacion de una red social destinada a los animales y su
apariencia inicial.

También hablaremos de la arquitectura del generador y su influencia sobre
la red social generada, particularmente en la base de datos que conforma la red
social. Esta arquitectura es conocida con el nombre de ARGENIRES.

Finalmente, hablaremos de las funcionalidades adicionales del
administrador. Consideramos que es fundamental que el creador pueda gestionar
tanto el contenido que se encuentra publicado en su red social como los usuarios
gue la componen.

4.1 Arquitectura del generador y redes sociales (ARGENIRES)

Como ya hemos mencionado para poder llevar a cabo la creacién de
una red social segun los gustos del administrador es fundamental ofrecer una
interfaz donde pueda indicar sus preferencias sobre el contenido,
funcionalidad y apariencia de la red social, esta interfaz (desarrollada con
HTMLS5, CSS3y JQuery), es conocida con el nombre de panel de administracién
(Ver figura 4.2) .
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Sin embargo, de nada sirve tener una interfaz, que muestre al usuario
las distintas opciones si las preferencias indicadas por el administrador no son
procesadas, por lo que es necesario llevar a cabo la creacién del nucleo.

El ndcleo es la parte mas importante de la aplicacion ya que en ella se
procesan todas las preferencias indicadas por el administrador. Tras
procesarlas se encarga de su envio a la base de datos con el objetivo de llevar
a cabo la creacidn de cada una de las tablas que la componen, esta creacién
es fundamental ya que posteriormente serd la que se encargue del envio de la
informacién a la interfaz de la red social.

La arquitectura del generador y su comunicacién con la base de datos
gue compone la red social puede verse reflejada en la siguiente figura.

ARGENIRES Arquitectura de la red social

Figura 4.1 Arquitectura del generador y redes sociales (ARGENIRES)

4.2 Proceso de creacion de una red social

Para llevar a cabo la creacién de una red social contamos con el panel
de administracién, el cual esta dividido en nueve secciones en las que podra
indicar sus preferencias sobre la red social a generar (Ver Figura 4.2).
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S I
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Figura 4.2 Panel de administracion

Tras la configuracién de cada una de las secciones obtendremos una
red social completamente funcional y lista para ser usada. Las secciones que
componen el panel de administracién son las siguientes:

e Nombre de la aplicacién: En esta seccion el administrador debera
introducir el nombre de la red social que desea generar, la Unica
restriccion al respecto es que no posea mas de 50 caracteres (Ver
Figura 4.3)

e Informacién del usuario: En esta seccidn el administrador debera
indicar aquellos datos que desea conocer de los usuarios que se van
a registrar en la red social. Algunos datos vienen marcados por
defecto principalmente porque son los necesarios para llevar a
cabo el registro en la red social, por lo que el administrador no
podrd desmarcar ninguno de ellos, sin embargo se le ofrece la
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posibilidad de afiadir una descripcion o de incorporar un nuevo
dato escribiendo el nombre en el cuadro de texto y pulsando sobre
el botdn que contienen la imagen de una mas (Ver Figura 4.4).

Informacién del contenido: Esta seccién es muy similar a la anterior,
salvo que en este caso se deciden los datos que queremos conocer
sobre el contenido que tratard la red social. De nuevo aparecen
algunos campos marcados por defecto los cuales el administrador
no podrd desmarcar, ya que al menos cualquier entrada a la red
social debe contener un titulo y una descripcién. La fecha
simplemente es un campo que sirve para ordenar las aportaciones
y mostrar siempre las mas actuales primero (Ver Figura 4.7).

Contenido de la pantalla principal: En esta seccidn el administrador
decide el contenido que se va a mostrar en la pantalla principal de
la aplicacion (Ver figura 4.8). Esta seccidn estd compuesta por tres
opciones:

o Ultimas 20 publicaciones: En caso de seleccionar esta
opcion tan solo se mostraran las ultimas 20 publicaciones
realizadas por aquellas personas a las que sigue el usuario,
para ver mas contenido este deberd explorar por la red
social o realizar busquedas concretas.

o Todas las publicaciones: En caso de seleccionar esta opcién
se mostrardn todas las aportaciones realizadas por aquellas
personas a las que el usuario sigue incluso aquellas que
fueron publicadas antes de comenzar a seguirles. Las
publicaciones se mostrardn en orden de menor a mayor
antigliedad.

o Solo las publicaciones del administrador: En caso de
seleccionar esta opcién tan solo se mostrardn en la pantalla
principal aquellas publicaciones realizadas por el
administrador.
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e Eleccidn de las tendencias: En esta seccion el administrador debera
elegir como se van a decidir las recomendaciones realizadas al
usuario, para ello cuenta con tres opciones (Ver figura 4.9):

o Aportaciones mejor valoradas: En caso de seleccionar esta
opcion las recomendaciones realizadas a los usuarios
dependerdn de las calificaciones otorgadas a las
aportaciones por otros usuarios similares.

o Aportaciones en la lista de favoritos: En este caso las
aportaciones recomendadas seran aquellas que hayan sido
afladidas mas veces a la lista de favoritos por aquellos
usuarios que se consideran similares.

o Aportaciones mdas comentadas: En este caso las
recomendaciones dependeran de aquellas que hayan
causado mayor furor en la red social, es decir, aquellas que
hayan sido mas veces comentadas.

En cualquiera de los casos se mostraran Unicamente 10
aportaciones.

e Permisos de la aplicacidn: En esta seccion el administrador puede
limitar las funcionalidades de los usuarios en la red social. Puede
indicar que solamente él podra publicar el contenido que compone
la red social, ademdas de quitar la opcidon de comentar las
aportaciones (Ver figura 4.10).

e Método de valoracidn: En esta seccion el administrador decide el
método de valoracién que desea mostrar en su red social pudiendo
elegir entre 3 modalidades distintas (Ver Figura 4.11):

o Meétodo de valoracién por estrellas: En esta tipologia de
sistema de valoracidn, el usuario podrd puntuar las
aportaciones con una escala del 1 al 5, donde 1 significa que
le ha gustado poco y 5 que le ha gustado mucho.
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o Método de valoracién basado en Facebook: En esta
tipologia de sistema de valoracidn, el usuario tan solo
puede indicar si le gusta una aportacién o no, sin poder
indicar cuanto te ha gustado la aportacién. Para ello se
ofrecen dos manos una con el pulgar hacia arriba que
significa “me gusta” y otra con el pulgar hacia abajo que
significa “no me gusta”.

o Meétodo de valoracién basado en Instagram: En esta
tipologia de sistema de valoracion, se le ofrece al usuario la
posibilidad de indicar que una aportacién le ha gustado. En
este caso no puede indicar lo contrario ni cuanto le ha
gustado. Para ello se muestra un corazoén, el cual puede
estar vacio, pero esto no significa que algo no le haya
gustado sino que simplemente no lo ha valorado.

e Colores de la aplicacidn: En esta seccidn el usuario decide la gama
de colores que van a emplearse en la red social (Ver Figura 4.12)

e Fondo de la aplicacion: En esta seccion (Ver Figura 4.14) el usuario
decide el fondo que quiere mostrar en la pantalla de acceso (Ver
Figura 4.19). Se recomienda que se trate de una foto relacionada
con el tema a tratar en la red social, que tenga una dimension
aproximadamente de 1680x1050 y que ademas tenga buena
calidad.

4.2.1 Ejemplo de creacion de una red social orientada a las
mascotas

A continuacién se muestra un ejemplo de creacién de una red social
orientada a las mascotas, con el objetivo de facilitar su entendimiento, se
iran ilustrando todos los pasos necesarios.

El primer paso como ya sabemos consiste en la eleccidén del nombre
de la red social, en este caso escribiremos “SocialPet” (Ver Figura 4.3). Esta
accion se vera reflejada en la pantalla de acceso (Ver 4.19) y en la cabecera
mostrada en la red social (Ver Figura 4.20).
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Nombre de la aplicacion

Nombre (Maximo 50 caracteres)

SocialPet

Figura 4.3 Nombre de la aplicacion

El segundo paso consiste en indicar la informacion que se desea
almacenar de un usuario ademds de los campos que aparecen marcados
por defecto. En este caso se quiere almacenar una breve descripcidon y
afiadir el campo “edad”. Para afadir la descripcion tan solo se debe
seleccionar la opcién “descripcion” (Ver Figura 4.4) mientras que para
anadir el campo “edad” hay que crearlo a mano. Para ello se debe escribir
en el cuadro de texto “edad” ya que es asi como se quiere llamar al campo
(Ver Figura 4.5), una vez se ha rellenado el campo se habilitar el botén con
la imagen de un mds, el cual provocara la aparicion de una ventana
emergente en la que se pide al administrador que indique el tipo de dato
del que se trata (nUmero entero, nimero decimal, texto corto, texto largo,
fecha y teléfono) y si es obligatorio o no. En el caso de la edad elegiremos
“numero entero” y “obligatorio” (Ver Figura 4.6).

Informacion del usuario

Nombre (Texto corto. Obligatorio)
v Correo (Texto corto, Obligatorio)
¢+ Contrasena (Texto corto, Obligatorio)
’ Imagen (Texto corto. Obligatorio)

7! Descripcion (Texto largo, Obligatorio)

e

Figura 4.4 Seleccion de descripcion
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Informacion del usuario

Nombre (Texto corto, Obligatorio)

¢ Correo (Texto corto, Obligatorio)

¢/ Contrasena (Texto corto, Obligatorio)
Imagen (Texto corto, Obligatorio)

¢/ Descripcion (Texto largo, Obligatorio)
¢/ Edad (Numero entero, Obligatorio)

4+ Edad

Figura 4.5 Informacion del usuario

Estructura

Tipo de variable: | Numero entero v

£Es un campo obligatorio? ® Si© No

Afadir Cancelar

Figura 4.6 Ventana emergente

El tercer paso consiste en anadir la informaciéon que se desea
conocer acerca del contenido de la red social. En este caso la red social esta
destina a los animales por lo que almacenaremos una imagen, el sexo, la
raza, el color, la edad y el peso del animal. Para afiadir la imagen bastara
con seleccionar la opcién “Imagen”, mientras que para afiadir el resto de
campos tendremos que crearlos de igual modo que en el paso anterior.
Tras afiadir todos los campos estos se van anadiendo debajo del resto de
los campos que aparecian por defecto (Ver Figura 4.7).
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Informacion del contenido

+ Titulo (Texto corto, Obligatorio)
v Descripcion (Texto largo, Obligatorio)
Fecha de publicacion (Fecha, Obligatorio)

S

Imagen (Imagen, Obligatorio)

Sexo (Texto corto, Obligatorio)

Raza (Texto largo, Obligatorio)

Color (Texto corto, Obligatorio)

Edad (Numero entero, Obligatorio)
Peso (Numero decimal, No obligatorio)

E Peso

S S SSEAS8NS

Figura 4.7 Informacion del contenido

En el cuarto paso, el administrador selecciona lo que quiere que se
muestre en la pantalla principal de la red social, en este caso “Todas las
aportaciones” (Ver figura 4.8).

Contenido pantalla principal

Ultimas 20 publicaciones
® Todas las publicaciones
Solo las publicaciones del administrador

Figura 4.8 Pantalla principal

En el quinto paso el administrador indica en base a que quiere que
se realicen las recomendaciones. En este caso el administrador decide
“Aportaciones en la ‘Lista de favoritos’” (Ver Figura 4.9)
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Eleccion de las tendencias

Aportaciones mejor valoradas
* Aportaciones en la "Lista de favoritos”
Aportaciones mas comentadas

Figura 4.9 Eleccion de las tendencias

En el sexto paso el administrador decide que todos los usuarios
pueden publicar contenido y que también se aceptan comentarios. Por lo
que debera marcar la opcién “Todos los usuarios” y poner un tic en la
opcion “Se aceptan comentarios” (Ver figura 4.10).

Permisos de la aplicacién

¢Quién publica el contenido?

e Todos los usuarios
Solo el administrador

¥/ Se aceptan comentarios

Figura 4.10 Permisos de la aplicacion

En el séptimo paso el administrador selecciona la opcion del
corazon (Ver Figura 4.11), posteriormente esta decisidn se vera reflejada
en cada aportacion realizada en la red social (Ver Figura 4.22).
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Método de valoracion

1iGIR
B 4

Figura 4.11 Método de valoracion

En el octavo paso el administrador indica que desea que la red
social utilice la escala de grises (Ver Figura 4.12). Esta decisidon se vera
reflejada en la apariencia de la red social una vez haya sido completada
(Ver Figura 4.20).

Colores de la aplicacion

Figura 4.12 Colores de la aplicacion

Y por ultimo en el noveno paso el administrador decide el fondo de
la aplicacion, para ello debera pulsar sobre la imagen lo cual provocara la
aparicién del explorador de archivos, donde podra buscar cualquier imagen
gue contenga en su ordenador (Ver Figura 4.13), una vez seleccionada la
imagen esta aparecera en el cuadro reservado. (Ver Figura 4.14)
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Figura 4.13 Explorador de archivos

Fondo de la aplicacion

Figura 4.14 Fondo de la aplicacion

Una vez completados todos los pasos se debe pulsar sobre el botén

“Guardar cambios” lo cual provocara la aparicion de una ventana

emergente donde el administrador introducira su correo y contraseia (Ver

Figura 4.15), la cual utilizard posteriormente para registrarse en la red

social y poder hacer uso del resto de funcionalidades que se le ofrecen

como administrador de la red social.
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Ultimo paso para la creacion

Ya liene una red social creada, ¢ desea eliminar 1a red social antigua para crear asla
nueva?

admin@gmail com

Crear Cancetar

Figura 4.15 Ventana emergente de la creacion

Finalmente una vez introducidos los datos del administrador se
llevard a cabo la creacion de la red social. Es entonces cuando interfiere el
nucleo, recogiendo todos los datos introducidos en la interfaz y llevando a
cabo la creaciéon de la base de datos. Este proceso se ve reflejado en la
figura 4.16 y 4.17, mientras que en la figura 4.18 se muestra la estructura
de la base de datos completa de la red social generada.

ﬂ o my._db info 4
Nombre de la aplicacion @nombre : varchar(50) Contenido pantalla principal
@principal : varchar(50)

@tendencias : varchar(50)

Eleccién de las tendencias @editor : varchar(50) 7 Permisos de la aplicacién
gcomentarios : tinyint(1)

@valoracion : varchar(50) 8
/ Colores de la aplicacién

SR

Método de valoracion /

@colores : varchar(50)

Figura 4.16 Estructura de la tabla Info.
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Informacion del usuario gid_user : int(11)

wEdad - int(11)

@image : varchar(300)

@Sexo : varchar(100)
Informacion del contenido ©Raza - text

@Color : text
gEdad : int(11)
#Peso : double

Figura 4.17 Estructura de la tabla Item_extra y User_extra

wpnombre © varchar{50)

mprincipal : varchar(50)
mtendencias : varchar{50)

@editor - varchar(50) 4° sl
scomentarios  tinyint(1) ﬁ‘“ﬁ‘ﬂ““ﬁ“ﬂ Thiowed (nkit)
svaloracion * varchar(50) oy e il A
mname : varchar(50)
memail : varchar(50)
@pass - varchar(50)

#id_opinion - int{11) Wage wechu10a) | -

wEdad " int(11)

mcolores - varchar(50)

wid_user:int{11)

o tlia bl -.‘ gid_item : int(11)
= = LI It 3
pid_user-ink11) m r i
—— 2id - int{11) ! svalue :int(11)
=facha_publicacion : date oiitle :text |
} mdescripion - text |
mdate - date

Ty % @ . db favorite
id_user - int(11) LAi=Cem wid_user : int{11)
wid_item : int{11) wid_item “int(11) wid_item : int{11)

mimage : varchar(300)
mSexo : varchar{100)
mRaza : text

nColor : texd

uEdad ' int{11)

wPeso : double

Figura 4.18 Estructura de la base de datos



4.2.1.1 Apariencia de la red social recién creada

En este apartado vamos ver la apariencia de la red social
recién creada para ver como se ven reflejadas las decisiones
tomadas por el administrador a través del panel de
administrador.

En la pantalla de acceso podemos ver que el fondo de la
misma se corresponde con el indicado por el administrador, al
igual que vemos el nombre de la red social en el botén de
registro (Ver Figura 4.19).

Registrate en SocialPet

Figura 4.19 Pantalla de Login

Una vez se ha accedido a la red social se puede observar
qgue los colores que utiliza también se corresponden con los
indicados a través del panel. También se puede observar que la
red social estd completamente vacia pero lista para ser usada
(Ver Figura 4.20).
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SocialPet  Bisqueds

Tus amigos y 1l no habers publicado contenido Aflade nuevos amigas o escribe una publicaciin
Aponacions: % Seguidores Seguidos

Figura 4.20 Pantalla principal

Por ejemplo si intentamos crear una nueva aportacién
en ella se solicitan los campos que el administrador indicé en la
secciéon del contenido (Ver Figura 4.21), y si de hecho llevamos
a cabo la creacién de una nueva publicacidon podemos observar
como el método de valoracion también se corresponde con el
indicado (Ver Figura 4.22)

70



Informacién basica

Titulo *

Yorkshire termer

Descripcion *

Respacio a su caracier &5 un perro fisl & inteBgents paro tambeén cabezola y iermiorial,
yorkshire lermer &5 CONOCIGo por s4 iendenca 3 ST NenMaso € hiperacive, ko gue hay que
eniender mas que como un defecio, Como una cuaiidad que bien educada no s&ra problema
akguno

Tiens tendencia 2l ladrido y 3 mondisquear por eso &5 imporanis una buena educacion desde

Informacién adicional

Imagen *
_Seieccionar archivo | Ningun archivo selecoonado
Sexo *
Macho
Raza *

Yorkshire temer toy

Color*

Negro y marnon

Guargar cambios |

Figura 4.21 Crear aportacion

Yorkshire terrier toy ver mas Y
Admin

Respecto a su caracter es un perro fiel e inteligente pero también cabezota y territorial, el yorkshire terrier es conocido por su
tendencia a ser nervioso e hiperactivo, lo que hay que entender mas que como un defecto, como una cualidad que bien educada no
sera problema alguno. Tiene tendencia al ladrido y a mordisquear por eso es importante una buena educacion desde que son
pequefios ya que un yorkie bien ensefiado puede ser el compafiero ideal debido a su caracter enérgico y carifioso.

Figura 4.22 Publicacion creada
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4.3 Funcionalidades adicionales del administrador

Crear publicacién: El administrador de la red social también puede
aportar nuevo contenido, para ello debera pulsar sobre “Crear publicacidon”
(Ver Figura 4.23), lo que cargara una vista similar a la de la figura 4.21 donde
administrador debera rellenar los campos necesarios. Una vez haya terminado
debera pulsar sobre el botén que pone “Guardar cambios” y la publicacién
aparecera en la red social. (Ver figura 4.22).

Eliminar/Editar publicacion: Para acceder a esta funcionalidad el
administrador debe pulsar sobre “Gestionar contenido” (Ver Figura 4.23), una
vez cargada la pdgina el administrador podra ver todas las publicaciones de la
red social, donde podrd eliminar todas las aportaciones de la red social y editar
las suyas propias.

Gestionar usuarios: Esta funcionalidad permite al administrador de la
red social ver los usuarios que hay registrados en la pdgina. Para poder
gestionar los usuarios debera pinchar sobre “Gestionar usuarios” (Ver Figura
4.23), una vez dentro de la pagina el administrador podra borrar al usuario que

desee.

SCUCELELL R IEERN  Crear publicacion  Elminar publicaciones  Gestionar usuarios -

Figura 4.23 Panel de administracion

4.4 Conclusiones

En este capitulo se ha llevado a cabo el generador de redes sociales
(SocialFan), para ello ha sido necesario identificar aquella informacion que
dependia de los gustos o necesidades del administrador con el objetivo de
plasmarla en una interfaz donde este pudiese tomar las decisiones. Esta
interfaz conocida como “panel del administracién”, permite la creacién de
cualquier red social independientemente de su domino. La informacion
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indicada en el panel de administracidn es procesada y enviada a la base de
datos con el fin de lograr su creacidn.

Ademas el administrador posee un control absoluto de la red social

puesto que una vez creada la red social puede gestionar los usuarios y el
contenido existente.
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Capitulo 5

jAcepta el reto!, modelo de uso de la API

En este capitulo hablaremos de la idea de introducir una red
social generada mediante SocialFan a una pdagina web ya existente, las distintas
alternativas encontradas y la seleccionada, de la que hablaremos con mayor
detalle. Para llevar a cabo esta idea elegimos la pagina web de jAcepta el reto!?°.

5.1 {Qué es “jAcepta el reto!”?

iAcepta el Reto! es un almacén y juez en linea de problemas de
programacion en espafiol que acepta soluciones en C, C++ y Java. Es una web
lanzada desde la Facultad de Informatica de la Universidad Complutense de
Madrid, por un grupo de profesores del Grupo de Aplicaciones de Inteligencia
Artificial (GAIA).

El almacén de jAcepta el Reto! estd compuesta por 251 problemas a los
gue se puede acceder estando registrado o no, sin embargo para poder hacer
uso del juez es necesario estar registrado. La pagina ademas tiene unos 3000
usuarios, los cuales han conseguido alcanzar unos 68000 envios a lo largo de
sus 4 afios de vida.

20 https://www.aceptaelreto.com/
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Lol Categorias

& Por categorias
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Nombre Descripcion N° de problemas AC/ENVios

(c) Acepta el reto, 2013 - 2016

Figura 5.1 jAcepta el reto!

5.2 Alternativas para la incorporacion de la red social

Hasta el momento SocialFan solo era capaz de generar una red
social desde cero en una pagina web independiente, pero se pensé que podria
ser interesante que formase parte de una pagina web funcional, como es el
caso de jAcepta el reto!.

Para llevar a cabo la incorporacién de la red social a la pagina web
surgieron varias alternativas, la primera de ellas consistia en la generacién de
una red social a través del panel del administrador (Ver capitulo 4), sin
embargo esta opcién no era la mas adecuada debido a que el generador de
SocialFan crea una estructura de la base de datos con las tablas vacias, por lo
gue los usuarios de la pagina web funcional deberian darse de alta por si
mismos en la red social teniendo asi dos sistemas completamente
independientes, cuya Unica forma de comunicacion seria incluyendo en la
pagina un enlace a la red social, por lo que esta alternativa fue rechazada.

Ademas, normalmente una persona que ha desarrollado una pagina
web posee conocimientos informaticos, por lo que posiblemente le interese
mas una incorporacion interna de la red social en su pagina web. Debido a este
motivo surgio la segunda alternativa, la creacion de una APl capaz de ofrecer
al desarrollador de la pagina web los servicios necesarios para llevar a cabo su
integracién. Esta ultima alternativa fue la seleccionada.
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5.3 Definicion de API

APl (Interfaz de Programacién de Aplicaciones) es un conjunto de
funciones y procedimientos que permite acceder a los servicios de una
aplicacion.

Ademas, una API ofrece al programador un cierto nivel de abstraccion
gue enmascara la complejidad de acceso a un sistema o aplicacidn,
proponiéndole un conjunto de funciones de las cuales sélo se conocen los
pardmetros y los valores devueltos, permitiendo asi su utilizaciéon sin
necesidad de saber cémo funciona una aplicacién remota ni de la forma en
que las funciones fueron implementadas??.

5.4 Funcionalidades de la API

Antes de comenzar a hablar sobre las funcionalidades que puede llevar
a cabo nuestra API, cabe destacar que ha sido desarrollada usando PHP y JSON.
Este ultimo lenguaje ha sido utilizado para poder devolver la informacién
solicitada a través de la llamada al servicio ya que la principal ventaja de JSON
es que puede ser interpretado por cualquier otro lenguaje de programacion.

Nuestra APl incluye diversas funcionalidades (Ver Apéndice B), aunque
en este apartado tan solo hablaremos de algunas de ellas con el objetivo de
mostrar cdmo se podria utilizar.

Un caso interesante del uso de la APl se podria dar a la hora de registrar
a un nuevo usuario, ya que el desarrollador de la pagina web podria hacer
también una llamada a la funcion de la APl encargada de registrar a un usuario
en la red social, de tal manera que el registro se produce simultaneamente en
las dos pdginas sin necesidad de redirigir al usuario.

Sin embargo no todas las funcionalidades se pueden producir de forma
transparente, ya que algunas funciones nos devuelven informacion en formato
JSON, la cual posiblemente resulte de interés y se quiera mostrar por pantalla,
ademas de permitir la interaccién con ella. Un ejemplo de este caso podria
darse si el desarrollador decide mostrar las Ultimas aportaciones o las mas

2! http://es.ccm.net/contents/300-lenguajes-de-programacion-ndash-api (Junio 2016)
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destacadas, permitiendo al usuario la posibilidad de interactuar con ellas,
como podria ser valorarlas o comentarlas. Esta ultima situacidn nos llevd a la
aparicién de los widgets.

5.5 Incorporacion de los widgets

Los widgets son fragmentos de cddigo que sirven para introducir a una
pagina web alguna funcionalidad o informacion. Normalmente estan ubicados
en las columnas laterales, pero también pueden ubicarse en otros lugares.

La creacion de los widgets se llevaria a cabo mediante tecnologias web
tales como HTML5, CSS3, JavaScript, etc. Sin embargo lo que se muestra a
continuacion son tan solo prototipos de los mismos.

Por ejemplo en el widget de ultimas aportaciones seria necesario
realizar una llamada a la funcién encargada de devolver las aportaciones y la
informacién que la compone.

A continuacidn mostramos algunos ejemplos de los widget cuya
incorporacién podria resultar de interés y como quedaria en la pagina web de
iAcepta el reto!.

jAcepla el reto!  Problemas  Estadisticas  Documentacion & Login = Q Buscar -

0 ' Problemas

Volimenes

Cada probles
secuencl

ficador Unico dentro del sistema, compuesto por un nimero natural, Los identificadores se asignan de manera

en volumenes.
relacién; tan sélo s

)0 problemas. Los problemas de un mismo volumen no tienen por gue
ujeron en el sistema en un periodo cercano, de manera que sus identificadores los hacen

Juan Martinez
28452016 ¢ de problemas por volUmenes permite averiguar el numero exacto de problemas disponibles, y enfrentarse a ellos sin un
no pues ésta puede dar pistes sobre su resolucion, Si se desea practicar algin tipo concreto de

o e Conseguicis obtene problemas, es més utilla navegacion por categorias
el problema de las Torres
de Handl &n &l tiempo mdx.

&Podria ayudarme aiguien Volu menes

por favor?

Nimero Descripcidn N* de problemas ACEnvios

0-199] 100 B /4268
o 100 0z 22044

51 I 372087

Marta Urgoiti
2052006
Es genial & nusvo ejercicio

publicado os animo a todos
a intentariol!!!

v L

Figura 5.2 Integracidn del widget
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de Handi en el tiempo médx.
¢Podria ayudarme alguien Sara Fernandez
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[ Sequrr | Sonia Pérez

p—

&8

Es genial el nuevo ejercicio
publicado os animo a todos

aintentario!!!!

. e R Angel Martin
Administrador 3 - Seguiir

Marta Urgoiti ha resuelto el - 2 <

problema de los "Méviles" T . Maria Garcia

en segunda posicién. 2 S

Seguir

-,
-

T B 22-05-2016

Figura 5.3 Ejemplos de widgets

La incorporaciéon de los widgets puede tener un gran beneficio, por
ejemplo en jAcepta el reto! se permitiria mantener el contacto con otros
usuarios o incluso pedir ayuda ya que en un principio esto no se puede llevar
a cabo debido a que es una pagina para almacenar y comprobar ejercicios.
Ademas contaria con un sistema de recomendacién para que los usuarios
hagan ejercicios que les pueda resultar de interés o conocer a otras personas
gue les interesen los mismos tipos de ejercicios, por otra parte se podria
mantener al dia a los usuarios de los ejercicios nuevos que se publiquen en la
pagina web o novedades como por ejemplo que algin usuario haya
conseguido terminar algun ejercicio de la misma.

79



5.6 Arquitectura de la API

La arquitectura que compone el servicio web esta compuesto por
tres partes, la primera de ellas es la interfaz, que en este caso es el widget, la
segunda parte estd formada por la APl y la tercera parte estd compuesta por
la base de datos que se ha generado. (Ver Figura 5.4).

Figura 5.4 Estructura de la API

La primera parte de la arquitectura, el widget, es el encargado de
mostrar el estado de la red social, también se encarga de hacer las llamadas a
la API, que esta desplegada en el servidor, dicha API contiene los ficheros a los
gue llama el widget y se encarga de comunicarse con la base de datos, ademas
de devolver a la interfaz la informacién necesaria para que la pueda mostrar.
Por ultimo esta la base de datos que ha sido generada a través del panel del
administrador y que es diferente a la base de datos con la que trabaja el resto
del sitio web, la base de datos se encarga de devolver a la API la informacion
solicitada.

5.7 Como incluir la red social a una pagina existente

Para poder incorporar la red social a una pagina web ya funcional
habria que seguir una serie de pasos que se describen a continuacion.

El primero de ellos seria recurrir a la creacion de las bases de datos de
la red social mediante el panel de administracién, de esta manera se obtiene
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la informacion que el administrador desea conocer de los usuarios de la pagina
web.

En el segundo paso habria que incluir la red social en la pagina ya
creada, para lo que habrda que crear el widget e implementar las
funcionalidades necesarias para poder hacer uso de la API, como por ejemplo,
al pulsar sobre el botén de seguir un usuario, se deberia hacer la llamada a la
APl que implemente dicha funcionalidad.

5.8 Conclusiones

Para llevar a cabo la incorporacién de la red social en una pagina
web ya existente se ha optado por la creacién de una API, compuesta por
diversas funciones y procedimientos que facilitan al desarrollador Ia
realizacion de las tareas y la obtencién de la informacién sin necesidad de
conocer detalles de implementacion. Ademas la APl ayuda en la creacion de
widgets que se podran incorporar en la pagina web. Estos elementos se utilizan
para comunicar ambas pdginas y permitir la interaccién sin necesidad de
redirigir a la red social.
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Capitulo 6

Conclusiones. Lineas de trabajo futuro.

En este proyecto hemos presentado un generador de redes sociales,
SocialFan, capaz de crear diversas redes sociales personalizables a través de un
panel de administracion, donde se decide el nombre de la aplicacién, el método
de valoracion y los colores de la interfaz, entre otros. Ademas, estas redes sociales
pueden estar orientadas a distintos dmbitos (viajes, cine, educacién, mascotas...)
debido que la estructura de las tablas de la base de datos también es
personalizable.

Las redes sociales generadas a través de SocialFan tienen diversas
funcionalidades entre las que se encuentran la publicacién del contenido, el
seguimiento entre usuarios, la valoracidn a otras aportaciones y el envio de
comentarios en una publicacion determinada. Ademas, cabe destacar que las
redes sociales generadas son capaces de adaptarse a cualquier tipo de dispositivo
debido a su disefio responsive.

Sin embargo, el proyecto no se limita tan solo a la generacidn de estas
redes sociales, sino que también permite la incorporacidn de las mismas en otras
paginas web, por lo que se ha disefado la API. Esta APl ofrece multiples
funcionalidades para que el programador pueda utilizarlas en su pagina de
acuerdo a sus propios intereses. Por ejemplo, se podria llevar a cabo la creacién
de un widget, mediante llamadas a las funciones de la API, que permita la
interaccion con la red social sin necesidad de redirigir al usuario, sin embargo el
widget no ha sido implementado, tratdndose tan sélo de un prototipo.

El proyecto se encuentra desplegado en un servidor publico??. Ademds
cuenta con un video tutorial subido a Youtube? en el que se ensefia a utilizar

22 http://container.fdi.ucm.es:20083/SocialFan y http://container.fdi.ucm.es:20083/Madrid
23 https://www.youtube.com/watch?v=37X6bB-YNco&list=PLWP1aSUH8L6iZWUtvXEjFsHfPjMqF2Lum
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SocialFan, tanto a la hora de la creacion de la red social como en el uso de la red
social generada.

A continuacion revisaremos los objetivos que se habian planteado para
esta aplicacion (ver seccién 1.1) y analizaremos cdmo se han conseguido cumplir:

e Se hafacilitado a los usuarios la creacion de una red social a través
del panel de administracién, que ofrece un sencillo formulario que
puede ser rellenado sin tener conocimientos especificos de
programacion.

e Se hadesarrollado un panel de administracién en el que se muestra
un formulario que permite personalizar la red social. Se puede
elegir la imagen de fondo de la aplicacion, la gama de colores vy el
método de valoracién entre otros. El hecho de permitir al usuario
la personalizacion de la red social a generar maximiza la sensacion
de control.

e Con el objetivo de unir personas con intereses comunes se ha
desarrollado un sistema de recomendacién basado en las
aportaciones que han sido mas comentadas, valoradas o afadidas
a la lista de favoritos por otros usuarios similares.

e Se hallevado a cabo una interfaz sencilla y facil de utilizar. Se han
usado fondos claros con letra oscura o al contrario ya que facilitan
la lectura y no fatigan al usuario. Se han utilizado distintos tonos
con el objetivo de afadir profundidad y dimensionalidad, ya que los
tonos intensos resaltan y los palidos receden. Adema3s la pagina se
encuentra dividida en espacios amplios que denotan calma vy
libertad evitando asi causar tensién visual.

e Se hadiseifiado una API que facilita la incorporacién de la red social
a otras paginas ya funcionales mediante llamadas a funciones o la
incorporacion de widgets, que permiten la interaccién con la red

social de una forma cémoda y sencilla.

¢ Se haincluido en la red social diversas funcionalidades:
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o Se permite el seguimiento entre los usuarios (seguidos y
seguidores).

o Para fomentar la difusion del contenido que pueda resultar
de interés para el usuario se ha incluido una lista de
sugerencias.

o Se haincluido un sistema de valoracidn personalizable que
nos permite conocer los gustos y opiniones de los usuarios.
La eleccién del sistema de valoracién queda a disposicion
del administrador.

o Se ofrece la posibilidad de anadir comentarios a una
determinada publicacién con el objetivo de conocer Ia
opinién de otros usuarios.

o Se ha Incluido un sistema de busqueda de usuarios vy
contenido, el cual permite al usuario moverse libremente
sin tener que ceiiirse a las sugerencias propuestas por la
red social.

6.1 Lineas de trabajo futuro

Nuestro proyecto estd orientado a cualquier tipo de usuario que sin
necesidad de tener conocimientos tecnoldgicos pueda ser capaz de generar
una red social. Sin embargo, como futura linea de trabajo seria interesante
ofrecer una configuracién mas avanzada para aquellos usuarios que posean
mayor conocimiento en la materia.

Ademas se pueden afadir nuevas funcionalidades en las redes
sociales, como por ejemplo permitir la posibilidad de compartir las
publicaciones, sugerir una publicacién a un amigo y muchas otras mas.
También se pueden mejorar algunas de las funcionalidades ya implementadas,
como por ejemplo, las recomendaciones realizadas a los usuarios incluyendo
algoritmos de recomendacién tales como el Nearest Neighborhood. También
se puede mejorar la funcionalidad de los comentarios permitiendo responder
dentro de los mismos para asi facilitar la conversacién entre los usuarios.
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Para llevar a cabo la integracion de la red social en una pagina web
externa se propone el uso de los widgets, sin embargo, esta funcionalidad no
ha sido implementada, por lo que podria ser una interesante linea de trabajo,
ademas solo se han mostrado dos tipos de widgets pero también se pueden
desarrollar otros nuevos.

Para garantizar la privacidad de los usuarios se podria efectuar la
privatizacién de sus perfiles dando acceso solo a aquellas que el usuario
decida. También, se podria afiadir un chat privado a la red social para que el
usuario pueda comunicarse de forma segura con sus amigos.
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Capitulo 7

Conclusions. Lines for future work.

In this project, we have presented a generator of social networks,
SocialFan, able to create different customizable social networks through an
administration panel where you can choose the name of the application, the
method of valuation and the colours of the interface, among others. In addition,
these social networks can be aimed at different areas (travel, cinema, education,
pets ...), because the structure of the tables in the database is also customizable.

Social networks generated through SocialFan have different features,
among which can be found the publication of content between users, following
between users, assessment and other contributions and sending comments in a
given publication. In addition, it is noteworthy that generated social networks are
capable of adapting to any type of device due to its responsive design.

However, the project is not limited only to the generation of these social
networks, but also allows the incorporation of the same on other websites, reason
why the APl has been designed. This API provides multiple functionalities so that
the programmer can use them on his page according to his own interests. For
instance, the creation of a widget could be carried out by calls to the API functions
that allow interaction with the social network without redirecting the user.
However, the widget has not been implemented, because it is only a prototype.

The project is deployed on a public server?*. It also has a tutorial video
uploaded to YouTube?®> on how to use SocialFan, both at the time of the creation
of the social network and the use of social network generated.

24 http://container.fdi.ucm.es:20083/SocialFan and http://container.fdi.ucm.es:20083/Madrid
25 https://www.youtube.com/watch?v=37X6bB-YNco&list=PLWP1aSUH8L6iZWUtvXEjFsHfPjMqF2Lum
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A review of the objectives that had been raised for this application (see
section 1.1) and discuss how they have managed to meet is described below:

e It has been provided to users creating a social network through
administration panel, which provides a simple form that can be
filled without any programming knowledge.

e The panel of administration has been developed in a form that
allows the customization of how the social network is shown. You
can choose the background image of the application, the range of
colours and the method of valuation, among others. Allowing the
user to customize the social network to generate maximizes the
feeling of control.

e The administration panel that has been provided to the users
simplifies the creation of the social network, as it provides a simple
form that can be filled without any programming knowledge.

e With the aim of uniting people with common interests has
developed a recommendation system based on the contributions
that have been discussed, assessed or added to the list of favorites
by other similar users.

e A simple and easy to use interface has been implemented. Light
backgrounds with dark lyrics or vice versa were used, as they
facilitate reading and not fatigue the user. Different shades have
been used in order to add depth and dimensionality, as the rich
tones and pale highlight recede. In addition, the page is divided into
wide spaces denoting calm and freedom thus avoiding cause eye
strain.

e The APl has been designed in a way that facilitates the
incorporation of the social network to other functional pages by
function calls or by incorporating widgets, allowing interaction with

the social network in a convenient and simple way.

e Various functionalities have been included in the social network:
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o Tracking between users (followed and followers) are
allowed.

o To promote the dissemination of content that may be of
interest to the user, we have included a list of suggestions.

o They have included a customizable rating system that lets
us know the tastes and reviews of the user. The choice of
the valuation system is available for the administrator.

o The possibility to add comments to a given publication in
order to know the opinion of other users is offered.

7.1. Lines of future work

Our project is aimed at any type of user, without having technological
knowledge, to be able to generate a social network. However, as a future line
of work, it would be interesting to offer more advanced settings for those users
with greater knowledge on the subject.

In addition, new features in social networks can be added as, for
example, allow the possibility of sharing publications, suggest a publication to
a friend and so on. You can also improve some of the features already
implemented, for instance, the recommendations made users including
recommendation algorithms such as Nearest Neighborhood. In addition, you
can improve the functionality of comments, allowing the user to respond
within them to thereby facilitate conversation among users.

To carry out the integration of the social network to an external
website, the use of widgets is proposed. However, this feature has not been
implemented, so it could be an interesting line of work. In addition, only they
have been shown two types of widgets, but new ones can be developed.

To ensure the privacy of users, their profiles could be privatize, giving
access only to those the user decides. You could also add a private chat to the
social network so that the user can communicate securely with their friends.
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Apéndice A

Base de datos

En este apartado explicaremos cémo estd implementada la base de datos.
Comentaremos las tablas que componen dicha base de datos y su funcionalidad.

En primer lugar cabe indicar que la base de datos se genera en el momento
de la creacion de la red social.

Para facilitar la explicacion dividiremos las tablas en cuatro grupos segun
la informacién que almacenan: datos de la red social, datos de los usuarios, datos
del contenido y los datos de las interacciones que realizan los usuarios con el
contenido.

A.1 Datos de la red social

La informacién necesaria acerca de la red social generada se encuentra
almacena en una Unica tabla llamada informacién.

e Informacion: Se trata de una tabla necesaria ya que el valor de sus
campos varia en base a las decisiones tomadas por el administrador a
la hora de la creacion. Los campos que almacena son el nombre y color
de la red social, el contenido que muestra en la pantalla principal, el
mecanismo de eleccidon de las recomendaciones que se le hacen al
usuario, el método de valoracién del contenido y dos campos mas
relacionados con los permisos de creacidn de contenido y publicacion
de comentarios.
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n & my_bd info
gnombre : varchar(50)

g principal : varchar{50)
gtendencias : varchar(50)
geditor - varchar{50)
#comentarios - tinyint({1)
gvaloracion : varchar(50)
gcolores - varchar(50)

Figura A.1 Tabla informacion

A.2 Datos de los usuarios

Los datos de los usuarios se encuentran almacenados en dos tablas
distintas usuario y usuario_extra. La primera de ellas contiene informacion
basica acerca de los usuarios, mientras que la segunda tabla contiene
informacién mds especifica de los mismos, debido a que la informacién que
almacena varia segun las decisiones del administrador.

e Usuario: La informacién almacenada en esta tabla se corresponde con
un identificador Unico que nos permitira asociarlo con otras tablas en
las que interactue el usuario, ademas de su nombre de usuario, imagen
de perfil, email, y contraseia. Estos dos ultimos permiten el acceso a la
red social.

e Usuario_extra: La uUnica informacidon que almacena por defecto esta
tabla es el identificador del usuario. El resto de la informacién es

decision del administrador.

Ademas tenemos la tabla seguimiento que almacena las relaciones
entre los usuarios.

e Seguimiento: almacena los identificadores del usuario seguido y su
seguidor.
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ﬂ £ my_bd usuario_exwa : o my_bd usuario ﬂ £y my._bd seguirnientO_
gid_usuario - int{11) ! aid - int(11) " : gseguido - int{11)
gnombre : varchar(50) g seguidor - int(11)
@email - varchar{50)
@contrasena ;- varchar(50)
@imagen - varchar(100)

Figura A.2 Tablas usuario

A.3 Datos del contenido

Los datos del contenido se encuentran almacenados en dos tablas
distintas contenido y contenido_extra. La primera de ellas contiene
informacién bdsica acerca del contenido, mientras que la segunda tabla
contiene informacidn variable.

e Contenido: La informacién almacenada en esta tabla se corresponde
con un identificador Unico, ademas del titulo, descripcion y fecha de
publicacién.

¢ Contenido_extra: La Unica informacién que almacena por defecto esta
tabla es el identificador del contenido. El resto de la informacién varia
segun el dominio de la red social.

n £ my bd contenido_extra n gy my_bdcontenido
gid_contenido - int{11) o ! gid - int(11)
- atitulo - text
g descripcion - text
mfechaPublicacion : date

Figura A.3 Tablas contenido

A.4 Datos de las interacciones

Los usuarios pueden interactuar de diversas formas con el contenido,
por ejemplo pueden escribir un comentario, valorar o incluso crear una nueva
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aportacién. Existe una tabla distinta para cada interaccion que se puede
realizar, estas tablas son:

Producidos: La informacion almacenada en esta tabla se corresponde
con el identificador del usuario y del contenido que ha publicado.

Valorados: La informacion almacenada en esta tabla se corresponde
con el identificador del usuario, el identificador de contenido al que ha
valorado y el valor de dicha valoracion.

Favoritos: La informacién contenida en esta tabla se corresponde con
un identificador de usuario y el identificador del contenido que ha sido
afiadido a su lista de favoritos.

Opiniones: La informacidn que se almacena en esta tabla corresponde
con un identificador de opinién necesario para distinguir los distintos
comentarios de un usuario a un contenido especifico, ademds del
identificador del usuario y del contenido, se almacena también el
comentario realizado y la fecha de publicacidn.

u ¢y my_bd producidos u ¢ my_bd valorados
gid_usuario - int(11) gid_usuario - int(11)
id_contenido : int(11) gid_contenido : int(11)

gvaloracion : int(11)

ug my_bd favoritos ug my_bd opinion

#id_usuario - int(11) gid_opinion : int(11)

#id_contenido : int(11)| | 4id_usuario : int(11)
gid_contenido : int(11)
gopinion : text
mfechaPublicacion : date

Figura A.4 Tablas interacciones
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Apéndice B
API

B.1 Funciones de los usuarios

A continuacidn, explicaremos con detalle todos los servicios ofrecidos para
la gestion de los usuarios.

B.1.1 Login

Funcién encargada de iniciar la sesion del usuario. Para que se
pueda iniciar la sesién debera existir en la base de datos un usuario
con dicho email y contraseiia.

e URL
/login.php

e Parametros
o email: Direccién de correo electrénico del usuario.
o pass: Contrasefia del usuario para el inicio de sesidn.

e Resultado

o Id: Identificador del usuario que ha iniciado la sesion.

o Message: El mensaje dependerd del resultado de la
ejecucion. “Login correcto”, “Usuario y/o contrasefia
incorrectos”, “Error en la base de datos” ...

o Status: “OK” si existe el usuario o “ERROR” en cualquier otro
caso.

e Ejemplo

S.ajax({
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type: "POST",
url: "login.php",
data: {emai: “ejemplo@gmail.com”, pass : ...},

1,

{
“id”: “1”,
“message”: “Login correcto”,
“status”: “OK”

}

B.1.2 Logout

Método encargado de cerrar la sesién del usuario. El usuario
debe tener una sesion abierta.

e URL
/logout.php

e Parametros
No necesita parametros.

e Resultado
o Message: El mensaje dependerd del resultado de la
ejecucion. “Se ha cerrado la sesion”, “No hay sesion
iniciada”...
o Status: “OK” si se ha cerrado la sesién o “ERROR” en
cualquier otro caso.

e Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "logout.php"
1
{

“message”: “Se ha cerrado la sesién”,
“status”: “OK”
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B.1.3 Registro

Funcién encargada de registrar a un nuevo usuario en la
aplicacion. La unica condicion que ha de cumplirse para que el registro
se realice con éxito es que no exista ya otro usuario con dicho email.

e« URL
/registro.php

e Parametros
o ld: Identificador Unico del usuario que se registra.
o name: Nombre de usuario.
o email: Correo electrénico del usuario.
o pass: Contrasefia a utilizar en la aplicacién.

e Resultado

o Id: Identificador del usuario que se ha registrado.

o Message: El mensaje dependerd del resultado de la
ejecucidon. “Se ha registrado al usuario”, “Ya existe un
usuario registrado con ese email”...

o Status: “OK” si se ha podido registrar al usuario o “ERROR”
en cualquier otro caso.

e Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "registro.php",
data: {id: 1,name: “Juan”, emai: “juan@gmail ...”, ...},

1;
llid”: 142"’
“message”: “Se ha registrado al usuario”,
“status”: “OK”
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B.1.4 Eliminar usuario

Método encargado de eliminar a un usuario. Para poder
eliminar a un usuario este ha de estar registrado en la aplicacién.

e URL
/eliminarUsuario.php

e Parametros
o id: Identificador del usuario.

e Resultado
o Message: El mensaje dependerd del resultado de la
ejecucion. “Se ha eliminado al usuario”, “No existe el
usuario”...
o Status: “OK” si se ha podido eliminar al usuario o “ERROR”
en cualquier otro caso.

e Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "eliminarUsuario.php",
data: {id: 1},
1

“message”: “Se ha eliminado al usuario”,
“status”: “OK”

B.1.5 Obtener informacion del usuario

Funcidn encargada de devolver toda la informacidn
almacenada en la base de datos en las tablas “usuario” y
“usuario_extra” de un usuario en concreto (Ver Apéndice A).
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e« URL

/infoUsuario.php

(¢]

Parametros

id: Identificador del usuario.

“ERROR” en cualquier otro caso.

e Resultado
o Id: Identificador del usuario
o Name: Nombre del usuario
o Email: Correo electrénico del usuario
o Pass: Contrasefa del usuario.
o Status: “OK” si se ha obtenido la informacién del usuario o

Ademas de estas etiquetas se devolveran todas aquellas que

estén almacenadas en la tabla “usuario_extra”.

e Ejemplo

S.ajax({

1;

type: "POST",
url: "infoUsuario.php",
data: {id: 2},

Ilid": 112”,
“name”: “Marta Garcia”,
“email”: “marta@gmail.com”,

”, u

“pass”: “marta”,

“status”: “OK”

B.1.6 Modificar usuario
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Método encargado de modificar los datos del usuario que ha
iniciado sesidon. Los datos que se pueden modificar seran los
almacenados en la base de datos en las tablas “usuario” vy
"usuario_extra” (Ver Apéndice A).

e URL
/modificarUsuario.php

e Parametros
o campos: Cadena de pares campo, valor de la tabla “usuario”
gue se desea modificar.
o campos_extra: Cadena de pares campo, valor de la tabla
“usuario_extra” que se desea modificar.

e Resultado
o Message: El mensaje dependerda del resultado de la
ejecucion. “Se ha modificado el usuario”, “No existe el
usuario”...
o Status: “OK” si se ha podido modificar la informacién del
usuario o “ERROR” en cualquier otro caso.

e Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "modificarUsuario.php",
data: { campos: “name = Juan , email = juan@gm...”,
campos_extra: “descripcion = Futbolista ...” },

1;
“message”: “Se ha modificado el usuario”,
“status”: “OK”

B.1.7 Buscar usuarios

Método encargado de buscar aquellos usuarios que satisfacen
la condicién de busqueda. Dicha condicion ha de estar formada por los
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pares campo valor de las tablas “usuario” y “usuario_extra” (Ver
Apéndice A).

e« URL
/buscarUsuario.php

e Parametros
o campo: Cadena de pares campo valor que se usaran para
realizar busquedas en la base de datos.

e Resultado
o Data: Vector con los identificadores de los usuarios que
satisfacen la busqueda.
o Status: “OK” se si ha ejecutado correctamente la consulta o
“ERROR” en cualquier otro caso.

e Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "buscarUsuario.php",
data: { campos: “name = Juan” },

1

{
”data”: [{Ilidﬂ: II6II}' {Ilidll: ”12”} . ]'
“status”: “OK”

}

B.1.8 Seguir a un usuario

Este método permite al usuario que tiene la sesidon abierta
comenzar a seguir a otro usuario.

e URL
/follow.php
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e Parametros
o id:ldentificador del usuario al que desea comenzar a seguir.

e Resultado
o Message: El mensaje dependerda del resultado de la
ejecucién. “Se ha comenzado a seguir al usuario”, “Error en
la base de datos”...
o Status: “OK” si se ha comenzado a seguir al usuario o
“ERROR” en cualquier otro caso.

e Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "follow.php",
data: {id: 3},
};

“message”: “Se ha comenzado a seguir al usuario”,
“status”: “OK”

B.1.9 Dejar de seguir a un usuario

Este método permite dejar de seguir a un usuario. Para ello, el
usuario que tiene iniciada la sesién debera ser seguidor del mismo.

e« URL
/unfollow.php

e Parametros
o id: Identificador del usuario al que desea dejar de seguir.

e Resultado
o Message: El mensaje dependerd del resultado de la
ejecucion. “Se ha dejado de seguir al usuario”, “No existe el
usuario” ...
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o Status: “OK” si se ha dejado de seguir al usuario o “ERROR”
en cualquier otro caso.

Ejemplo

$.ajax({
type: "POST",
url: "unfollow.php",
data: {id: 3}

};

“message”: “Se ha dejado de seguir al usuario”,
“status”: “OK”

B.1.10 Obtener seguidores del usuario

Funcién encargada de devolver todos los seguidores de un

determinado usuario.

URL
/followers.php

Parametros
o id: Identificador del usuario del que se desean obtener los
seguidores.

Resultado
o Data: Vector con los identificadores de todos los seguidores
gue siguen al usuario introducido.
o Status: “OK” si se ha ejecutado con éxito la operacién o
“ERROR” en cualquier otro caso.

Ejemplo

S.ajax({
type: "POST",
url: "followers.php",
data: {id: 2}
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1;

”data”: [ {llidll: H3U}’ {Hid": 115”} . ]'
“status”: “OK”

B.1.11 Obtener seguidos por el usuario

Funcién encargada de devolver el identificador de todos los
usuarios a los que sigue una determinada persona.

e URL
/followeds.php

e Parametros
o id: Identificador del usuario del que se desean obtener los
seguidos.

e Resultado
o Data: Vector con los identificadores de todos los usuarios a
los que sigue la persona introducida.
o Status: “OK” si se ha ejecutado con éxito la operacién o
“ERROR” en cualquier otro caso.

e Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "followeds.php",
data: {id: 2}
};

”data": [ {llidll: ll3”}' {llidII: II4II}’ {llid": ll5ll} . ]'
“status”: “OK”
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B.2 Funciones del contenido

A continuacion, explicaremos con detalle todos los servicios ofrecidos
para la gestion del contenido.

B.2.1 Insertar aportacion

Método encargado de insertar una nueva aportacion a la base
de datos en las tablas “contenido” y “contenido_extra” (Ver apéndice
A).

e URL
insertarAportacion.php

e Parametros
o item: Cadena de pares campo valor a introducir en la tabla
“contenido”.
o item_extra: Cadena de pares campo valor a introducir en la
tabla “contenido_extra”.

e Resultado
o Message: El mensaje dependerd del resultado de la
ejecucidn. “Se ha anadido la aportacion”, “Error en la base
de datos”...
o Status: “OK” si se ha podido insertar la aportacién o
“ERROR” en cualquier otro caso.

e Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "insertarAportacion.php",
data: {
item: “titulo= Ventas, descripciéon= Debido
J, item_extra: “imagen= imagen.jpg, ...}
1
{

“message”: “Se ha anadido la aportacién”,
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“status”: “OK”

B.2.2 Eliminar aportacion

Método encargado de eliminar de la base de datos una aportacion.

URL
eliminarAportacion.php

Parametros
o id:identificador de la aportacion.

Resultado
o Message: El mensaje dependerd del resultado de la
ejecucion. “Se ha eliminado la aportacién”, “No existe la
aportacion”...
o Status: “OK” si se ha podido eliminar la aportaciéon o
“ERROR” en cualquier otro caso.

Ejemplo

S.ajax({
type: "POST",
url: "eliminarAportacion.php",
data: {id: 4},

1

“message”: “Se ha eliminado la aportacién”,
“status”: “OK”,

B.2.3 Obtener informacidn de la aportacion
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Funcion encargada de devolver toda la informacion almacenada

en la base de datos en las tablas “contenido” y “contenido_extra” (Ver
Apéndice A) sobre un contenido en concreto.

URL
infoAportacion.php

Parametros
o id: Identificador de la aportacion.

Resultados
o Id: Identificador de la aportacién.
o Title: Titulo de la aportacién solicitada.
o Description: Descripcién de la aportacién.
o Date: Fecha en la que la aportacidn fue publicada.
o Status: “OK” si se ha podido obtener la aportaciéon o
“ERROR” en cualquier otro caso.

Ademas de estas etiquetas se devolverdn todas aquellas que estén

almacenadas en la tabla “contenido_extra”.

Ejemplo

S.ajax({
type: "POST",
url: "infoAportacion.php",
data: {id: 2},

};

“id”: “2”,

“title”: “Constante de Kaprekar”,

“description”: “El matematico Indio Dattaraya ...”
“date”: “2016-04-28",
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A).

B.2.4 Modificar aportacion

Método encargado de modificar los datos de una aportacién.
Los datos que se pueden modificar seran los almacenados en la base
de datos en las tablas “contenido” y “contenido _extra” (Ver Apéndice

URL

modificarAportacion.php

Parametros
o id: identificador de la aportacion a modificar.
o item: Cadena de pares campo valor con la informacién a
modificar en la tabla “contenido”.
o item_extra: Cadena de pares campo valor con la
informacién a modificar en “contenido_extra”.
Resultado
o Message: El mensaje dependerd del resultado de la
ejecucidon. “Se ha modificado la aportacion”, “No existe la
aportacion” ...
o Status: “OK” si se ha podido modificar la aportacién o
“ERROR” en cualquier otro caso.
Ejemplo
S.ajax({

type: "POST",

1;

url: "modificarAportacion.php",
data: {

id: 2,
item: “Titulo = Mdviles, Descripcién = Ant...”,
item_extra: “Imagen =imagen2.jpg” }

“message”: “Se ha modificado la aportacién”,
“status”: “OK”
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B.2.5 Buscar aportacién

Método encargado de buscar aquellas aportaciones que
satisfacen la condicién de busqueda. Dicha condicién debe estar
formada por los pares campo valor de la tabla “contenido” y
“contenido_extra” (Ver Apéndice A)

e URL
buscarAportacion.php

e Parametros
o campos: Cadena de pares campo valor que se usaran para
realizar busquedas en la base de datos.
e Resultado
o Data: Vector con los identificadores de las aportaciones que
satisfacen la busqueda.
o Status: “OK” si se ha ejecutado correctamente la consulta o
“ERROR” en cualquier otro caso.

e Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "buscarAportacion.php",
data: {campos: “titulo = Calculo..”},

1

lldatall: [{Ilidll: IIZII}' {ﬂidl' : llloll} . ]

B.2.6 Obtener todas las aportaciones.

Funcién encargada de devolver el id de todas las aportaciones
existentes en la base de datos.
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e URL
aportaciones.php

Parametros

No es necesario pasar parametros.

Resultado
o Data: Vector con los identificadores de todas las
aportaciones.
o Status: “OK” si se ha podido obtener las aportaciones o
“ERROR” en cualquier otro caso.

e Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "aportaciones.php”,
};
{
“data”: [ {“id”: “17}, {“id”: “2”} ... ]
}

B.2.7 Obtener aportaciones del usuario

Funcién encargada de devolver una lista con los identificadores
de las aportaciones que ha publicado un determinado un usuario.

e URL
aportacionesUsuario.php

e Parametros
o id: Identificador del usuario del que se quiere obtener las
aportaciones.

¢ Resultados

o Data: Vector con los identificadores de las aportaciones
publicadas por el usuario.
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o Status: “OK” sise ha podido obtener la lista de aportaciones
o “ERROR” en cualquier otro caso.
Ejemplo
$.ajax({
type: "POST",
url: "aportacionesUsuario.php",
data: {id: 2},
};

Ildata”: [{llidﬂ: Illll}’ {llid" : Il7”}' {Ilid” : ”15”} . ]

B.2.8 Valorar una aportacion

Método encargado de valorar una aportaciéon en concreto. El

usuario que realiza la valoracién serd el usuario con la sesion iniciada.

URL
valorar.php

Parametros
o id: identificador de la aportacion a valorar.
o valoracion: valoracién otorgada a la aportacion.

Resultado
o Message: El mensaje dependera del resultado de la
ejecucidn. “Se ha valorado la aportacién”, “Error en la base
de datos” ...
o Status: “OK” si se ha valorado correctamente o “ERROR” en
cualquier otro caso.

Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "valorar.php",
data: {id: 3, valoracién: 5},

1;

111



”, «

“message”: “Se ha valorado la aportacién”,
“status”: “OK”,

B.2.9 Aportaciones valoradas por un usuario

Funcion encargada de devolver una lista con los identificadores
de las aportaciones valoradas por un usuario.

e« URL
aportacionesValoradas.php

Parametros

o id: identificador del usuario del que se quiere obtener la
lista de las aportaciones valoradas.

Resultados

o Data: Vector con los identificadores de las aportaciones que
haya valorado el usuario.

o Status: “OK” si se ha podido obtener la lista de aportaciones
o “ERROR” en cualquier otro caso

Ejemplo

S.ajax({
type: "POST",
url: "aportacionesValoradas.php",
data: {id: 2},

1

”data": [{Ilid”: 115”}' {llid" : Il9"} . ]

B.2.10 Aihadir aportacion a la lista favoritos
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Método encargado de afadir una aportacidon a la lista de
favoritos del usuario que ha iniciado sesién.

e URL
anadirFavoritos.php

e Parametros
o id_item: Identificador de la aportacién que se desea afadir
a favoritos.

e Resultado
o Message: El mensaje dependerd del resultado de la
ejecucién. “Se ha afadido la aportacién a la lista de
favoritos”, “No existe la aportacién” ...
o Status: “OK” si se ha afiadido a la lista de favoritos o
“ERROR” en cualquier otro caso.

e Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "anadirFavoritos.php",
data: {id_item: 3},

1

{
“message”: “Se ha anadido la aportacién a la lista...”,
“status”: “OK”

}

B.2.11 Eliminar aportacidn de la lista de favoritos

Método encargado de eliminar una aportacién de la lista de
favoritos del usuario con la sesion iniciada.

e URL
eliminarFavorito.php
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e Parametros
o id:identificador de la aportacion que serd retirada de la lista
de favoritos.

e Resultado
o Message:El mensaje dependera del resultado de la
ejecucidon. “Se ha eliminado la aportacion de la lista de
favoritos”, “Error en la base de datos”...
o Status: “OK” si se ha eliminado la aportacién o “ERROR” en
cualquier otro caso.

e Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "eliminarFavorito.php",
data: {id: 3},
};

”

“message”: “Se ha eliminado la aportacion ...”,
“status”: “OK”,

B.2.12 Aportaciones favoritas del usuario

Funcién encargada de devolver la lista de aportaciones que el
usuario ha marcado como favoritas.

e URL
aportacionesFavoritas.php

e Parametros
o id: identificador del usuario del cual se quiere obtener las

aportaciones favoritas.

e Resultado
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o Data: Vector con los identificadores de las aportaciones que
ha afiadido el usuario a favoritas.

o Status: “OK” si se ha podido obtener la lista de aportaciones
favoritas o “ERROR” en cualquier otro caso.

Ejemplo

S.ajax({
type: "POST",
url: "aportacionesFavoritas.php",
data: {id: 2},

};

Ildatall: [{Ilidll: ll3”}' {Ilidll : 1125II} . ]

B.2.13 Aihadir comentario en una aportacion
Método encargado de afadir un comentario a una aportacion.

URL
anadirComentario.php

Parametros
o id: Identificador de la aportacién en la que se ha escrito el
comentario.
o comentario: Comentario que se ha realizado a la
aportacion.

Resultado
o Mensaje: El mensaje dependerda del resultado de la
ejecucidn. “Se ha afiadido el comentario”, “El comentario
no existe”...
o Status: “OK” si se ha afadido correctamente o “ERROR” en
cualquier otro caso .

Ejemplo

S.ajax({
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type: "POST",
url: "anadirComentario.php",
data: {id: 3, comentario: “Muy interesante”},

1

{
“message”: “Se ha anadido el comentario”,
“status”: “OK”,

}

B.2.14 Eliminar comentario de una aportacion

Método encargado de eliminar un comentario de una
aportacion.

e URL
eliminarComentario.php

e Parametros
o id_comentario: identificador de un comentario

e Resultado
o Mensaje: El mensaje dependera del resultado de la
ejecucién. “Se ha borrado el comentario”, “Error en la base
de datos” ...
o Status: “ERROR” si se ha producido algun error en la base
de datos, “OK” si se ha ejecutado correctamente la consulta.

e Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "eliminarComentario.php",
data: {id_comentario: 1},

1;

“message”: “Se ha borrado el comentario”,
“status”: “OK”,
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B.2.15 Obtener los comentarios de la aportacion

Método encargado de devolver los comentarios de una
aportacion ordenados por fecha.

e URL
comentarios.php

e Parametros
o id: ldentificador de la aportacién de la que se quiere
obtener los comentarios

e Resultado
o Data: Vector con los comentarios de la aportacion.
o Status: “OK” si se ha ejecutado correctamente la consulta o
“ERROR” en cualquier otro caso.

e Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "comentarios.php",
data: {id: 1},
};
{
“data” : [
{“id_comentario” : 1
“comentario” : “Muy interesante”
“fecha” : 2016-03-12},
]
}
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B.2.16 Aportaciones recomendadas al usuario

Funcion encargada de devolver las aportaciones recomendadas
a un determinado usuario.

e« URL
aportacionesRecomendadas.php

e Parametros
o id: identificador del usuario del cual se quiere obtener las
aportaciones recomendadas.

e Resultado
o Data: Vector con los identificadores de las aportaciones
recomendadas.
o Status: “OK” si se ha podido obtener la lista de aportaciones
recomendadas o “ERROR” en cualquier otro caso
e Ejemplo
S.ajax({
type: "POST",
url: "aportacionesRecomendadas.php”,
data: {id: 2},
};

”data": [{llid”: II6II}’ {llid" : Il65ll} . ]
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Apéndice C

Metodologia. Contribuciones personales.

En este apartado detallaremos cémo hemos trabajado durante el

desarrollo de todo el proyecto.

En nuestro caso, al ser un grupo de dos personas, hemos preferido trabajar

de forma conjunta con el propdsito de conocer y aprender todos los aspectos

tratados en la memoria, tanto a nivel practico como tedrico. Con el fin de alcanzar

dicho objetivo, el 90% del trabajo lo hemos realizado juntos, reuniéndonos en la

mayoria de los casos en la universidad aunque también han sido muchas las

ocasiones en las que hemos necesitado trabajar desde nuestras casas. Para ello

hemos utilizado las siguientes tecnologias:

Skype: Esta herramienta nos ha facilitado el poder estar en contacto en
todo momento, lo que nos ha permitido debatir cada decisién que ibamos
tomando en el desarrollo del proyecto. Uno de los puntos mas fuertes que
nos ofrecia esta herramienta era el hecho de poder compartir la pantalla,
algo realmente Gtil a la hora de implementar el cédigo o corregir errores.

Dropbox: Hemos utilizado esta herramienta para el almacenamiento de las
distintas versiones del cédigo que ibamos implementando, ya que al
tenerlo instalado en el ordenador nos informaba de los cambios
producidos y nos permitia ser conscientes de cual era la versién mas
actualizada del cédigo.

Drive: Para la elaboracién de la memoria en lugar de utilizar Dropbox,
hemos decidido usar Google Drive, ya que esta Ultima nos permitia trabajar
de forma simultanea, esto es, nos ofrecia la gran ventaja de poder realizar
modificaciones en la memoria desde dos ordenadores distintos al mismo
tiempo. Otra de las funcionalidades que nos proporcionaba y que nos
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resultaba de gran interés era la posibilidad de afiadir un comentario, ya
gue de esta forma podiamos tanto anotar nosotros tareas pendientes y
puntos a revisar como ofrecerles a los directores del proyecto la posibilidad
de afladir sus propias correcciones o comentarios.

Aunque el proyecto, tal y como se ha mencionado en las lineas anteriores, se
ha llevado a cabo en un 90% de forma conjunta ha habido ciertos puntos en los
que uno ha tenido mas influencia que el otro:

e Verdnica del Valle Corral ha tomado la mayor parte de las decisiones
relativas al disefio tanto de la red social como del generador.

e Alfonso Tomé Coronas se ha encargado de algunos de los aspectos mas
técnicos como la subida del proyecto al servidor, ademas de la traduccion
al inglés de ambos puntos de la memoria.

Como se puede observar el trabajo que se ha llevado a cabo de manera individual
no son mas que pequenos detalles.

En todo momento nos hemos sentido muy cdmodos trabajando juntos ya que los

dos nos hemos involucrado al maximo en el desarrollo del proyecto intentando
alcanzar el mayor grado de satisfaccién tanto a nivel académico como personal.
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