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Analisis sobre la influencia y repercusion de los distintos fenomenos asociados a
las ilusiones opticas cognitivas y fisiologicas en producciones visuales tales como el arte,
el disefio, la arquitectura, las artes escénicas, el cine o la moda, entre otros.
En esta publicacion se establece como las distintas ilusiones opticas condicionan
no solo la transmision de la informacion, sino también el propio mensaje visual,
determinando qué mecanismos se ponen en juego entre la imagen
y los fenémenos perceptivos.
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