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Partiendo de la necesidad de actualizar la reflexión sobre el 
periodismo de acuerdo con las transformaciones más recien-
tes en el ecosistema comunicativo digital, y con la inten-
ción de aportar un enfoque multidimensional, Periodismo 
en red: acción y reflexión reúne los trabajos de un nutrido 
grupo de académicos vinculados al departamento de Perio-
dismo y Nuevos Medios de la Universidad Complutense de 
Madrid que indagan en los cambios y continuidades que 
están teniendo lugar en el ámbito de la comunicación.
Organizados sus capítulos alrededor del Periodismo en red 
como hilo conductor, desde un consciente pluralismo epis-
temológico se abordan los distintos ángulos que componen 
la labor del comunicador y las importantes transformaciones 
tecnoeconómicas, políticas y sociales que afectan a nuestras 
sociedades contemporáneas.
Un libro que, sin duda, se erigirá como referente para los 
nuevos estudiantes de las Facultades de Comunicación y 
para todos aquellos profesionales que busquen mantenerse 
al tanto de las principales tendencias de investigación en el 
campo de la comunicación profesional.

El libro Periodismo en red: acción y reflexión está inte-
grado en la colección «Periodística» de Comunicación 
Social Ediciones y Publicaciones.
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8.

La formación del periodista en el análisis 
de informativos de televisión.  

Análisis de caso: el OCITV en España y 
Colombia en tiempos de covid-19 

Carlos Rodríguez-Pérez 
José Díaz-Cuesta

Daniel Aparicio-González

1.  Introducción

El Observatorio de la Calidad de la Información en Televi-
sión (OCITV) es un proyecto de investigación de la Universi-
dad Complutense de Madrid (UCM-970727), nacido en 2014, 
con dos objetivos:
1.  Determinar, mediante la técnica del análisis de contenido, 

la presencia de factores de calidad en los informativos de 
televisión.

2.  Iniciar al estudiante en las áreas de la investigación en cien-
cias sociales.

Cada estudiante analiza un informativo de televisión, apli-
cando metodología cuantitativa y cualitativa. El informativo 
se sube a un repositorio online y se analiza en la herramienta 
de análisis —una base de datos en la nube que almacena el 
análisis de los noticieros. Posteriormente, los profesores revisan 
el proceso y vuelcan los resultados a la herramienta de explo-
tación. En el curso 20/21 el OCITV se abrió por primera vez 
a desarrollar oleadas de análisis en contextos internacionales. 
Para ello se implementó un proyecto piloto en Colombia con 
el propósito de capacitar y formar a estudiantes colombianos 
en la evaluación y tratamiento de la información en televisión. 
Este proyecto se realizó durante el primer cuatrimestre del 
2020, en colaboración con el equipo docente de la asignatura 
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