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El libro Periodismo en red: accion y reflexion estd inte-
grado en la coleccién «Periodistica» de Comunicacién
Social Ediciones y Publicaciones.

Partiendo de la necesidad de actualizar la reflexién sobre el
periodismo de acuerdo con las transformaciones més recien-
tes en el ecosistema comunicativo digital, y con la inten-
cién de aportar un enfoque multidimensional, Periodismo
en red: accion y reflexidn retine los trabajos de un nutrido
grupo de académicos vinculados al departamento de Perio-
dismo y Nuevos Medios de la Universidad Complutense de
Madrid que indagan en los cambios y continuidades que
estan teniendo lugar en el dmbito de la comunicacién.
Organizados sus capitulos alrededor del Periodismo en red
como hilo conductor, desde un consciente pluralismo epis-
temoldgico se abordan los distintos dngulos que componen
la labor del comunicador y las importantes transformaciones
tecnoecondmicas, politicas y sociales que afectan a nuestras
sociedades contempordneas.

Un libro que, sin duda, se erigird como referente para los
nuevos estudiantes de las Facultades de Comunicacién y
para todos aquellos profesionales que busquen mantenerse
al tanto de las principales tendencias de investigacién en el
campo de la comunicacién profesional.
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8.

La formacidn del periodista en el andlisis
de informativos de televisidn.

Anilisis de caso: el OCITV en Espanay

Colombia en tiempos de covid-19

Carlos Rodriguez-Pérez
José Diaz-Cuesta
Daniel Aparicio-Gonzdlez

1. Introduccién

El Observatorio de la Calidad de la Informacién en Televi-
sién (OCITV) es un proyecto de investigacién de la Universi-
dad Complutense de Madrid (UCM-970727), nacido en 2014,
con dos objetivos:

1. Determinar, mediante la técnica del andlisis de contenido,
la presencia de factores de calidad en los informativos de
television.

2. Iniciar al estudiante en las dreas de la investigacion en cien-
cias sociales.

Cada estudiante analiza un informativo de televisién, apli-
cando metodologia cuantitativa y cualitativa. El informativo
se sube a un repositorio online y se analiza en la herramienta
de anilisis —una base de datos en la nube que almacena el
andlisis de los noticieros. Posteriormente, los profesores revisan
el proceso y vuelcan los resultados a la herramienta de explo-
tacién. En el curso 20/21 el OCITYV se abrié por primera vez
a desarrollar oleadas de andlisis en contextos internacionales.
Para ello se implementd un proyecto piloto en Colombia con
el propésito de capacitar y formar a estudiantes colombianos
en la evaluacién y tratamiento de la informacién en television.
Este proyecto se realizé durante el primer cuatrimestre del
2020, en colaboracidén con el equipo docente de la asignatura
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