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CUATRO SIGLOS DE NOTICIAS EN CIEN ANDS

LA PRENSA ESTRENA UN NUEVO SIGLO: CRISIS Y RECON-
VERSION

Los periodicos, esos testigos de excepcion de nuestra historia reciente, se en-
cuentran sacudidos en la actualidad por una crisis que hunde sus raices en las
dltimas décadas del siglo XX. El afio 2017 se estrené con alarmantes titulares
que reflejaban los resultados de la auditoria de medios realizada en enero por la
OJD (Oficina de Justificacién de la Difusién) constatando el desplome “histéri-
co” en las ventas de los cuatro grandes rotativos de Madrid (El Pais, El Mundo,
ABCy La Razén) y los dos principales diarios catalanes (La Vanguardia y El Pe-
riddico),

Ni siquiera £/ Pais, cabecera lider del mercado espafiol, que apenas veinte
afios antes alcanzara tiradas de 450.000 ejemplares, logra superar en su difu-
Si6n las 90.000 copias. De hecho, la edicion en papel, hoy por hoy, constituye
Para este medio una actividad residual que su director, Antonio Cafio, se com-
Prometia en 2016 a mantener “durante todo el tiempo que sea posible” al tiempo
que anunciaba la profunda transformacion del rotativo a fin de consolidarse en
el mercado como un “gran medio digital de cobertura global que pueda responder
alas demandas de los nuevos y futuros lectores”?

No se trata ni mucho menos de un caso puntual. Mas alla de nuestras fron-
teras, otros medios embleméticos, como el popular diario britanico The Inde-
pendent, antafio lider en ventas, se han visto obligados a abandonar la edicion
impresa. Una tendencia que, a diferencia de lo que ocurria en el pasado, ni si-

1 CANO:Feinards: “OJD enero: desplome histérico de las ventas de ‘El Paf?' (-26%) y ‘El Mundo,
(-22%)". Prroticias. 23/02/2017, 19:21. h;tP;//prncticias,com/prensa/djfusion-qdlzoi60616-0]d-ene.

ro-desp|ome-historico-de-las-ventas-de—el-pai5‘}"e"’f'"'nd° i s
2 CANO, Antonio. Carta abierta deldirectorde EL PAIS ala Redaccion del periédico. El Pais. 03/03/2016,

21116. |-|ttps://elpais,com/elpais/20|5/03/03/adua“dad/ 1457031570-991358 html
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a los mecanismos de control tradicionales. Sin embargo, est'e nuevo escena-
rio también presenta oportunidades, que no escapan al anilisis de es.ta au.;llora.
dado que la audiencia potencial se amplifica hasta donde no es posible ‘egar
en un contexto fisico, al tiempo que los contenidos redoblan su protagomsm.o
en un contexto donde dichas plataformas compiten por el favor de un usuario
al que solo pueden ganar con una oferta diferenciada de servicilos. Por ello, B{ell:
augura un futuro en el que se desdibujara la frontera entre edutores‘y platafor
mas, viéndose obligados los antiguos “mass media” a publicar a través de estos
canales si quieren sobrevivir.*

En definitiva, es un hecho que el lector cada vez acude menos a los puestos
de venta para comprar la prensa diaria. La informacién de actualidad le Ilega a
su hogar, el trabajo o el transporte puablico por distintas vias, de forma gratuitay
filtrada (en principio) segan sus intereses. L a cuestion es si realmente se trata c-ie
informacién veraz y con la misma calidad de antes, y si en este nuevo escenario
las empresas editoras podran garantizar su sostenibilidad a medio y largo plazo.

EL DESEMBARCO DE LOS “MASS MEDIA” EN LA ECONOMIA
DIGITAL

Visto desde hoy,

en Espafa con un

0s accesos 3 Internet crecen desde menos de un 1% hasta el
74,4% de la poblacign ob

jeto este sondeg ®
4 Reproducido

por Cuaderngs de Periodistqs, n®
de marzo de 2016 en Columbiq

bo0k-se~esta-comiendo-mundo/
5 SEOANE, ma Cruzy SAIZ, Ma Dolores. Cuatro s
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6 AIMC-ASOCIAC[ON PARA LA INVESTIGAC)

32 (2!/10/2016). Version original Pub“cada g

Journalism Review, http://www.cuade rnosdeperiodistas.com/face-

S€ pags. 297-316, ) -
ON DE MEDIOS DE COMUNICACION. EGM afio
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a en diez gréficos. https://enrique
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El antiguo monopolio en los medios de comunicacién derivo, tras“el‘ﬁnal dfl
franquismo, en una situacion bautizada por algunos autores comcj oligopolio
mutante”, por el dinamismo con el que, especialmente desde los afos ochenta,
se sucedieron toda suerte de alianzas, fusiones y absorciones. Inicialmente la
propiedad de los medios se concentré en torno a tres grandes grupos pmados
(Prisa, Zeta y Vocento) cuyo objetivo era controlar el mercado con el concurso
de nuevos actores que desembarcaron en escena desde el sector editorial el
smbito multimedia. Partiendo de la prensa en una primera fase, el alcance de
estos procesos se extendi6 al entorno radiotelevisivo, dando lugar a conglome-
rados mediaticos que controlaban editoriales, cadenas de television, radio Y
por supuesto revistas y diarios de ambito local y regional, con e*:»F'edE“l pese e'_q
el panorama espaiol, formando un entramado que buscaba diversificar la act-
vidad y, potencialmente, disponer de capacidad para expandirse en el mercado
internacional.

El auge de la prensa en la Transicion auspicié afos de bonanza, POSF’onien-
do la tarea de reestructurar organizaciones, en muchos casos con una larga
tradicién en el sector, para ajustar costes que permitieran afrontar un escena-
rio que se aventuraba incierto, a medida que nos acercamos al final del siglo
e irrumpe Internet en escena, con nuevos actores y previsibles cambios en la
demanda. Este es el contexto en el que se desarrolla la privatizacion de medios,

sesgada ademas en aquella época por un activismo ideologico cuyo resultado
fue la polarizacion de la prensa a favor de los distintos partidos que alternaban
en el poder. Como telén de fondo se encontraba la liberalizacion del espectro
mediatico y la consiguiente pugna por la concesion de licencias de radio y tele-
visién, otorgadas por los distintos ejecutivos. El precio a pagar fue el descrédito
frente una ciudadania que a finales de los ochenta, y aun mas de los noventa,
desconfiaba a partes iguales de sus politicos y de unos medios de comunica-
cién, posicionados en sus filias y fobias, que no dudaron en airear disputas entré
partidos que se dirimian en los rotativos y no en el Parlamento.

Todo ello penalizé la calidad del producto periodistico. En primer lugar POf
las exigencias de una rentabilidad que acortaba pasos reduciendo p'lanti't'las y
recursos de todo tipo. En segundo término, por los dictados de socios patroci-
nadores que sostenian financieramente a las cabeceras, a lo que se unia el sesgo
ideologico de sus equipos de redaccion. En definitiva, por unosy otros motivos,
la concentracién de medios llevé a cuestionar la pluralidad y la imparcia\idad
exigibles para garantizar el derecho a una informacién veraz. Como se denun”
cié en no pocas ocasiones, la libertad de prensa se vio cautiva de una libertad
empresarial enarbolada por accidentados procesos de privatizacion que tanto
quehacer dieron al Tribunal de Defensa de la Competencia. El terreno estaba
abonado para la crisis de credibilidad de los medios como voz cualificada en 12
formacién de la opinién pablica

En 1999 solo tres grupos (PRISA, Recoletos y Correo) controlaban el 47%
del mercado de la prensa, con el liderazgo de PRISA, aupado por El Pais, €n tér-

minos de beneficios, y el Grupo Recoletos, en cuanto a difusion de ejemplares:
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3 LASD FDAD

DE LA INFORMACION



CuA 5 e
TRO SIGLOS DE NOTICIAS EN CIEN ANOS

racia ird

iuandsoailr::fn;:;s:s ;:a[;(g;:leras deportivas, Marca y Expansioén. El panorama,
actividad diversificadﬁ ° v ' g.ers.enta do? grandes caipolies mediaticos, con
desembarcado a final 4 ;’Clac"on '”tern.amonai: PRISA yTeleiChicaitns hal?ia
A Digita[ Ondesce 5|glo anterior, con su participacién en empresas
incorporarse al élrnbitoam TVIO O:'mtena > FE je=iS c.ie SRS esforzaban por
corporaciones imemadou timedia y ga.n.a\r influencia. Existian también grandes

nales con actividad en Espafia, desde Pe

Media :
set, po 5

por citar solo algunos de los mas relevantes. Sin olvidar, claro esta, la
tradicién familiar, como es el caso, por ejemplo, de
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vera a escena hasta 2014-2015, una vez que l
prometedora realidad, decidida a consolidar su
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Claro esta que ello implica aumentar |a distancia con el lector, incorporando
nuevos intermediarios, aunque aun es pronto para disponer de datos conclu-
yentes sobre las consecuencias a medio plazo de este fenémeno. Mientras el
Informe Reuters correspondiente al periodo 2014-2015 situa a buscadores de

de accesoala noticia,

Int ]
ernet y redes sociales como los mas frecuentes puntos
por delante de los propios medios informativos, el Eurobarémetro afirma que

contindan siendo las webs y las aplicaciones de los propios periédicos los princi-
pales sitios de referencia para los lectores, por delante de cualquier pasarela en
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comprometido para concienciar a la opinion publica sobre temas de interés'®

Se trata de un ejemplo préctico de fusién entre formulas innovadoras y fi-
nanciacion tradicional, con la venta de ejemplares y publicidad, para garantizar
una rentabilidad que permita mantener el acceso gratuito de los lectores (ahora

internautas) a la publicacién.

LA IRRUPCION DE LOS MEDIOS NATIVOS DIGITALES Y LA
PRENSA GRATUITA

Atras quedaron las primeras versiones digitales de la prensa tradicional, mera
reproduccién del ejemplar impreso, pero servido a través de Internet. Lo mismo
ocurrié con férmulas de impresién bajo demanda ensayadas en Estados Unidos
en los dltimos afios del siglo XX, como fue el caso del sistema “presspoint” du-
rante las Olimpiadas de Atlanta en 1996 y que se plasmé dos afios después en
servicio a los ciudadanos de Nueva York, Washington y Londres.""

Al fin y al cabo se trataba de experimentos que no pasaban de reproducir
el contenido fisico en otro formato, pero manteniendo el modelo de comuni-
cacién tradicional. Sin embargo, a partir del afio 2000 y hasta la actualidad
han surgido varios fenémenos que incorporan tension afiadida a un escenario
por naturaleza muy competitivo. Especialmente resefiable es el nacimiento de
medios nativos digitales, cuya influencia es creciente desde que apareciera en
1995 el primer sello sin homélogo impreso, Pértico. En diciembre de 2016 tres
de estas cabeceras (El Confidencial, El Espariol y Huffington Post) se encontraban
ya entre los 10 titulos mas leidos en prensa online.” pe

Aunque algunos pioneros como Libertad Digital hicieran su aEarmlon en el
afio 2000, el fenémeno se genera!izc‘: entre 2010 y 2013, tras el c.|erre de algu-
nos medios impresos y los procesos de reestructuracién de p[antn[ias en bL.ler'la
parte de las cabeceras. Al margen de casos puntuales en el filo del nuevo siglo,
una primera oleada entre 2007 y 2009 fue precursora de este fenémeno con
cabeceras en algunos casos de corta vida. Se trata de proyectos impol.saclos por
periodistas veteranos en medios impresos que se apoyan en‘ las fé.iclhdades de
la tecnologfa y la disponibilidad de canales de difusién a través de internet para

lanzar nuevas cabeceras. . et
; i r la publici-
Es cierto que en la mayoria de los casos siguen apostaIn o“ po . p |
{1 s [reemium ue
dad como principal fuente de ingresos, pero plantean modelos “f q

10 GARCIMARTIN, Miriam. La audiencia de "The Guardian'ya apo.rla s i:i“;s'os ccl;‘"f(l:a }:::rl:li‘:;-
dad. Media-tics. 26/10/2017, 17:33. http://www.media-tics.com/notic1a/776?/ e [O_s‘u;icjc:iad ot
ci%C3%Bzn/audiencia-%E 2%80%98the-guardian%E2%80%99-ya—ap0rta-rnga:s;::s. F: T r;dudr
11 ROJO VILLADA, Pedro Antonio. “Reconversién tecnolégica en la Pren.sa : sf‘::emb;epzc}OSJ
' i ; -di V
y distribuir para mualtiples canales”. El profesional de la informacion, n. 6 (noviembre
p- 468. " El Pai 13, ht-
12 “EL PAIS cierra 2016 como el peri¢dico digital mas 131‘;“ ;‘3 Esf);ﬁ;égig?;nrzr: [/i]:\:gIYE;aE!be:
o : X, idad/ 57303- e ;
tps://pofrt|ca.elpa|s.com/po[rtlca/2017/°]/]9/acwahda tipias en Espaiia”. El Espariol, 25/01/2017,

to. “Ya solo un periédico generalista vende més de 70.00 o
03:18. https://www,e[espano!,com/espana/sociedad/20170‘24/‘88482087- ielitt
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: se uidOfES)
ofrecen acceso gratuito a los contenidos, inwtafndo a sus .le;t;;: (dognaciones
sostener economicamente la publicacién mediante suscrip & .{imlos st
via crowdfunding o participaciones en la empresa. ES.e[ ca::o de vida (2012-
eldiario.es, fundado por Ignacio Escolar, q.ue en su pgrnf!:1 201, Un Gito e
2013) consiguié §.290 socios, que ascendieron a10.7 Cl:))edroj Ramirez tras su
no llega sin embargo al hito de El Espariol, fundado por Pe r c'io o il
salida de El Mundo, que a comienzos de 2015 habia recau' . istas. Por el mo-
euros procedentes de un montante de mas de 3.000 e;ccnom:;s él it
mento un caso sin parangén dentro o fuera de nuestras fronter d. ki
se completa con férmulas algo mas audaces como el modelo de ¢
planteada por La Mareq.” et dalecto

Tras cualquiera de estas pPropuestas se encuentra una rtar financiera-
res que, en calidad de patrocinadores o socios, se presta.n a sopo bl
mente la iniciativa en aras de su independencia informativa. No es u - el
mayoritario. Pero constata que no en todos los casos es el coste de la p
que aleja a los lectores de los medios tradicionales. | i, G0

El escenario se completa con la aparicion de la prensa impresa g tituyecel
junto con la versién online de cabeceras antiguas o recién llegadf'ist Consdécadas
otro factor diferencial en el pPanorama mediatico, respecto a las dltimas

0s
del siglo XX, Aunque existia algun precedente en los afos o;hehtal. er;f;r;jde
a publicos especificos como Diario Meédico o Gaceta Universitaria, los Sailar
ambito generalista se crearon en Espana durante el afo 20‘3"5{J yiS€ Ptuprando
zaron en las grandes ciudades de la mano del transporte publico, cap
nuevos lectores no familiarizad

cias b
al lec

os con la prensa. Es un género basado er‘1 {':Z:r
blicidad y por lo tanto mas orientado a satis nte,
rés que a difundir informacion publica relevfores
incapié por la cita rigurosa de sus fuentes, lo que a ojos de lec

exigentes les resta considerable credibilidad.

, n
Su audiencia fue en ascenso llegando uno de estos titulos (20 mmul‘cst); ie
a difusion de diarios impresos. El incremen o
Mantuvo hasta 2008 > @ partir de ese momento, ha venido sufriendo un re
ceso en difusign parale

ita de
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sin especial h
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i i S rev
junto con los medios regionales y, por supuesto, la
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: as en lases
compensaron la progresiva caida de los periédicos generalist
cas de ventas del sector.
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: : nsa o public
Con todo, al menos un 80% de la poblacion lee pre P

[ ue
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siglo XXI con . i -
audiovisuales Z:f:ig::{‘enf:i::xoixs:r;:r:ca corrcmio es!)ef:tador de a’qf.lellos medios
del siglo XX. La actualidad no se cont eﬂal e _uitlmas ey
desde la palma de la mano, a través d emp‘a'lya1 Sy 53[0’1 ey
yel Hitisperte piblice, pe-rmitiendoe un I'T'IO\:I'I que no‘s acompan.a'en el trabajo
e G consumir contenidos y _seertos c? !
algo que suscita especial interés pa rmlautas F-'ﬂtdr? .]6 fiiAsne lespeibdicos:
S S enine los ok s a}“:m‘p ralos ector:is igitales con eda‘des Cﬁmpren-
mayores porcentajes de conSumsc; Zegme"tOSd. e e{dasfi donde se |c%ent|f|can Io.s
vidad diaria en la que mayoritariam ) E)fensja ‘;gntal. I.n SETE 5|en'do 2 aitl-
B cc el contenidoy | . ente cn':nnm en los internautas (casi 1l1n 50/%),
e con elicillie rnas. se resisten a p?gar su.s lt?ctorei, a diferencia
B ZSidui;asésenTs y otro matelnal audlc:ls;xa; :
e da |ectura cucne EHIbos accesos a nternef a dado ple a nuevas
S “CDIOniza?;ié ; se perc.l en Por susi}rotagomstas como tales. Se ha-
o ey Fd edespaaos y tiempos” que recluta de forma const‘ante
I repe,—c._ls- ; ealidad se lee mucho, pero se‘lee de c_:tra formay e.llo t‘lene
Heleriiee llon en el con‘s,‘umo de pren.sa. mas pt"o<‘:lwe a lalpror1;||SCU|dad
o, imaJ e,:,con a. presentacion del mensaje en un codigo multimedia, donde
fOfmaciéngd )lrsomdo se apoyan mutuamente. Se habla por ello de una tr’ans-
“cult e la l'ectura en entornos digitales que ha evolucionado la antigua
t;;,lo:fatjne:: zapping” a la del hiperenlace, alumbrando la figura del “lectoespec-
’ recuente en la prensa.”’
i cic;f';enfontr?m.c‘:s frente a una lectura desordena .
0s mas jovenes, que ha dado pie a analizar, con una perspectiva que
Z”a”Ca desde la segunda mitad del siglo XX, la evolucion del lector en especta-
S de este en internauta, atendiendo no solo al tipo de contenidos ofertados,
smc-; a la actitud de quien los demanda, mas 0 menos activa, mas intima o mas
EOCIaI_ Especialmente en la prensa se ha abandonado |a préctica de una lectura
l'nea[ por otra fragmentada, propiciada por el acceso desde dispositivos movi-
es"L_ma presentacion hipertextual y unos canales de difusién que guian |a nave-
gacmn, de la mano de la publicidad directa o indirecta, hacia el &mbito de una
lectura consumista” . De ahi que se hable de “lectores de masas’, Sin referentes
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lificados, para los que el acceso la prensa consiste més que €n leer, en ver
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rs . "
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a 4lti : iy
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sl e “e ita y distribuye en el ambito local. Como afirma Manuel
' ae :
i dO. Internet ha logrado en solo tres afios llegar un pablico
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rasforma
desaparecen intermediarios, al tiempo qufe .surgen nuevos actores y set
sustancialmente el rol de los agentes tradicionales. . DS
En este contexto, la actualidad, la noticia, adquiere Protago 1 roy e
capturada en exclusiva por el periodista pro‘festnonal. sino pdc?; :Ciss apusuario&
que la comparte con su comunidad. Es el tranflto de las au el
convertidos en "prosumidores", es decir, indistintamente creado

i gan
m [ m ocnales act
dos Y consu idores de un nuevo ecosistema dOI"ldE las redes s

. de
simultaneamente como canal de difusion y fuente de informacion. Un mzrrinoz
informacion interactiva muy a tener en cuenta en su doble papel como p il
y prescriptor de opinion, “escuchado” diariamente por mas de un tercio
espafioles. ** £ ieo de blogs y bitacoras,

Aparecen asi nuevos fenémenos como la prol-.feramgn e IS :’osos -
mas o menos especializados, mas o menos pro*‘—‘SiO”ahzados', e ion y la
tendenciosos otros. Se encuentran a medio camino entre la informaci o
literatura, la noticia y la opinién. Canales de expresion ciudadana unas.lal =
escaparate de venta otras, y casi siempre sefiero de marc‘:‘a P'?"S'c_ma"l enarticipa'
Dentro del agora digital, constituyen la expresion de un pelrlod1smo’ P e
tivo” que ha alumbrado un sinfin de géneros y productos |nforlmat|votexmal)
las wikis o los podcasts que al margen de su lenguaje (sonoro, .wsua'l (.3 rmente.
recogen esa tradicion oral de tinte efimero, de la que se hablé anterio

Como afirma José Luis Orihuela, los usuarios de la Red en lé cultura 2.0 “se han
apropiado de la tecnologia y se han convertido en medios”. S B8
Los blogs nacen en Estados Unidos en 1999 (aunque sus antece 'e'" ;
remontan a 1997) permitiendo sobre plataformas, muchas veces gratuitas. qO\o
cualquier usuario construya un espacio personal de contenido libre ?n than s r
unos minutos, sin necesidad de disponer de ninguna maestria en disefo W‘za'-
Este detalle representa el disparo de salida para una Web abierta, democratl g
dora por extensa, pero también profusa en ruido. Ha desaparecido el concep °
de fuente autorizada, no hay mas filtro que el algoritmo que hace presenteue
relega al olvido el mensaije, sin tener en cuenta su solvencia, en todo caso loq
prima es su popularidad. . "
Las bitacoras heredan la estructura del periédico mostrando en primer’ )
gar el articulo mas reciente. Ofrecen la posibilidad de incluir distintas {unaos
nalidades (gadget) destinadas a incorporar material multimedia e |’1iFJ\‘-"'e""l‘-"cf':I
y compartir el contenido a través de redes sociales. Cada articulo (POSt) da zi
posibilidad a sus lectores de insertar un comentario, y el trafico de estos cua[a
tifica el éxito del contenido, dentro de un flujo de comunicacion asincrono-
entidad de este fenémeno ha llevado a hablar de “blogosfera’, alumbrando U

: s sz en
ingente volumen de bitacoras que ya en 2005 era apabullante, estimandoseé

e
29 ONTSI. Estudio de uso y actitudes de consumeo...op cit. p- 3.

g is. " ios NO
30 ORIHUELA, José Luis. “Web 2 o cuando los usuarios se convirtieron en medios Y los medios

i Z i W o ; V
supieron en qué convertirse”, La ética y el derecho de la informacién en los tiempos del posrperiodlsmo
Congreso Internacional de Etica y Derecho de la Informacisn. Valencia, 2007. p- 78.
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unos 53 mill
s imp?icadg::f::;:j:d?!in;undo. lo que dal idea del volumen de interlocuto-
o e et s desdl la C0:T10 flujo de informacién multidireccional, con
o e Siaproph blogosfera o su perimetro. Con rel
Blog”, celebrado cad; Cimo para disponer de su propio “Dia Internacional del
Pero afo el 31 de agosto.
ot "&m;)[:::re[ tc.arna (ﬂue nos ocupa, la trasce
i comam':"to de un lector convertido
il habaﬁetl zr c.ie los medios profesionales p
e I:)eric“jista:ra e ida y vuelta, los ciudadanos asu
L integran férmulas comunicativas populares
va. Por ello, la estrategia de reconversion digital de la pr
e sus fuentes, sino que buen n
es con sesgo especializado
el universo en papel) y otras
gio, llegando incluso a ince
oradores, apoyandose en la ca-

evancia

ndencia del fenémeno vamas alla
en generador de contenidos y
or la atencion de la audien-
men el rol de periodistas
n su propia oferta
ensa, no solo
amero de

integra los blogs dentro del elenco d
(de natu-

::lbet:er.as desarrolla la férmula, unas vec
Ve::n-‘;mrlla'r a los sup!ementos o revistas d
el desarrolljzcorporatwa’ sommavilde presy
e e webs personales entre sus colab
& stica de los blogs como hecho de autor.”

gfesosn;:ie;lje su calado como nuevo cauce de ex
e ecog'uel‘os emprt?ndedores), lo cierto ?5 que |
tiviEms ciudajIStema qu, junto a las Redes. S?C|al?s..cana
1A — "‘:”O' muyfnﬂuyentes en [faloplnion puablica. Se
induyendozentr ZUF.“ actua corr?o voz critica contra el entrama .
S thriecs e éla Fa propia ;_:;r'ensa. Por ello y por la capac
i o rWIer.ta en viral la noticia, a titulo E)ers‘onaﬂ oen ccil
e ormativo, es por lo que se habla de “periodismo 3.0 0 .

, Cuyo auge se vincula con la crisis de credibilidad de unos medios

que, habiendo perdido la exclusividad de la noticia, reivindican la potestad de

filtrar las mas relevantes.
203 ;é;:ﬁn; fUE‘ a?uﬁado por el periodista n?rteamer‘icano Dan Gillmor en
et el & lor;)? pragticas del “periodismo civico preco'nlzado.por John Demfrey
con laog ¢ Esa vertiente de activismo Y compromiso social se comp?gma
seda voporﬁmdad de estrechar lazos emocionales con unos lertt-‘:res a I<:|L.u<-:nes
156 i z, al tiempo que se logra de forma indirect2 capturar no.t’laas en o5 pun-
s remotos del planeta. A medio camino entre informacion y opinion, de
alguna forma el “periodismo 3.0" recoge la vocacion de la prensa en |a primera
o militante de

mitad del siglo XX. Pensemos por ejempio, quel periodism
o la del alcalde-periodista en la Es

pertrechado tan solo de un teléfono
poniendo adema a capaci-
ma tecnolégico € taciones

en su
ntivar

presion (o captura de in-
as bitacoras forman
lizan corrientes de
habla por ellode
do institucional,
dad de que un
aboracién con
"periodismo

en a
pafia rural

105 A &
: afios treinta, con figuras com
€ a 5 i a
: CI<:|ur:':lla época. Ahora, el usuario, i
ue i
e retransmitir la actualidad, dis

dad i
de movilizacion social. El ecosiste

¢ de una inusitad
ompleta las pres

smo de medios sociales: analisis Y

| dirigida por]esﬂs M. Flores
macién. 2013-PP: 229-235.

os medios Y €l period
Tesis doctora

3 ‘
MARTINEZ GUTIERREZ, Fatima. Los nuev!

s digitales esparioles.

ablicaers
plicacion de las redes sociales en los medio
[tad de Ciencias de laInfor

Vi e
ivar. Universidad Complutense de Madrid. Facu

s - - MAC a1
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i i inea
de los dispositivos con utilidades que Perm“?'_ﬁ difundir de fior:wae:aslt;:;inen
cualquier noticia. Es el caso de sitios como ;mzenlube. canf esp
politica que lanzé la célebre plataforma de videos en 2007. I

Confluyen asi practicas de inspiracion ciudac'i‘ana coh otras c? -
tamente periodisticas, como el fenémeno “MoJo" (Mobile Journa |:=.I :qeadén
escriben en clave ciudadana medios como Reuters o |a CNN‘. con la con i
de la app iReport. Iniciativas de este calado buscan acortar distancia ¢

: io y cola-
audiencia que puede a un tiempo consultar los contenidos del medio y
borar con él. Se materializa de esta forma la maxim

a "pensar en global, actuar
en local”

. dentro de una estrategia que permite llegar a rincones donde hub'e::
sidoinviable disponer de informadores en el modelo convencional. Pero no Sora
€s una cuestion de logistica e instantaneidad, ni tampoco de meré c.oberlu _
informativa. Se busca entrar en sintonia con las preferencias de drs.tnmas al.'x}5
diencias dentro de esa aldea global que tiene multiples tentaculos regionales.

Sin embargo la produccién masiva dei
cién de primicia, ha tenido al
“fakes” o noticias falsas que
do estos han divulgado dat
veces se ha tratado de burd
ocurrié con la noticia de [a
en verano de 2004, magist

Hasta el siglo XX la inf

turarla y servirla, facilitand

nformacién, instantanea y con voca-
gun que otro desliz materializado en las deplorables
han ahondado en el descrédito de los medios, cuan-
Os sin contrastar la veracidad de sus fuentes. Otras
0s montajes que han dado la vuelta al planeta.. como
ejecucion en Iraq de un ciudadano estadounlc-lensi;
ralmente inventada por un muchacho de 22 anos. _
ormacioén fue escasa y era misién del periodista capi
© su comprension. Hoy nuestra sociedad del conoci
ada de voces, de datos, de imagenes. Pero realmente

dos que antafo?

3 B = ) : ion que
¢cestamos mejor informa » ¢es mas plural la informacion g

recibimos?.

PERIODISTAS DENUEVO CUNO: OTRA FORMA DE CON-
TAR LA REALIDAD

hecho de que la v

0z del periodista ¢
de la actualidad n

_ _ jar @
© niega sy papel como testigo cualificado, capaz de gu
la audiencia POr una marea de poluc

el

. . i e de
1on informativa. Trae consigo el baga)
siglos de oficio en arte de interpret

o
ary contar la realidad. Desde que se Ind

32 CABEZUELO LORENZO, Francisco
al periodismeg 3.0: bl

I racién
Onviva con muchas otras en la nar

T 2.0
y RODRlGUEZ ESCANCIANO, Imelda. "Del periodismo

e | derecho de
' OBs ¥ otras nuevas formas de Participacion de |os publicos”. La ética y e
lainformacisn en los

; s Una ética del
= ' ' Pere y MICO SANZ, Josep Lluis. “¢Una - o
Caenel cnberespacio?: analisis de codigos de autorregulacion de la protes

. -529
empos del postperiodismo. Op. cit. pp- 509
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gurara el nu i .

kg tra:;’;:ios.zan SUI’%IdO nuevo? formatos netamente periodisticos que

L e antafio, reconvirtiéndolas con formulas de éxito en la
ion 2.0.

Un ejemplo elocuente es el polémico género de los “confidenciales digita-
eza digital y gratuita, un formato de titulares im-
cién del lector. Tiene su origen directo en la
sta denominacién en la prensa escrita
o tercio del siglo XX. Aspira a cubrir
dios convencionales y en Espaiia
se encuentra relacionado di-
| éxito de la cabecera se

les” que incorpora a su natural
pactantes que buscan atraer la aten
evolucién del género que proliferé con e
como corriente alternativa durante el Gltim
Rarcelas informativas poco tratadas por los me
tiene un marcado matiz politico. Su desempeno
rectamente con el concepto de “primicia’, por loquee

apoya en : :
poy su capacidad para adelantar informacion de fuent
en en el anonimato. La solvencia de

es, que pueden ser
| medio depende
publicada. De
la luz en 1998

fidedignas, pero se mantien
i:c?]f fied:::arro”o de los af:ontecimientos confirme la noticia
: sello de este género, Drudge Report, quien sac6 a

el escandalo Lewinsky.
En la mayoria de los casos se trat
toda la prensa nativa digital, por periodist
municacién convencionales. Es el caso de H

Eulogio Lépez en 1996 o, yaen el filo del siglo

;Z:iii?:f:iui e‘n el afio 2009. Fueron muchas las pub!icacione:.r. desarrolla-
a férmula a partir de entonces, aportando informacion de valor
en contextos especializados, como €s el caso de El Conﬁdencr’af, en relacion a
Noticias, sobre el sector d
cabeceras el periodista
estigio [a credibilidad d
actos. Similar 2 la cr
ntenido, discurre por €
cién del lector con tit
ervida como especta
2 articulos en los que
cién a medio camino
impacto de lo

a de iniciativas promovidas, como en casi

as de renombre en los medios de co-
ispanidad, puesto en marcha por

XX|, MiCanoa, fundado por Fer-

e los medios.

temas econémicos, o PR
se convierte en fuente de

De alguna forma en estas
e filtraciones tan valio-

énica, es una préctica

| filo de la !egalidad

informacién que avala con su pr
sas como lo sea su agenda de cont
periodistica que, dependiendo del co
Cjuando busca a toda costa atraer laaten
h.Stas' Es la vertiente de una informacion s
siempre es ajeno este género cuando firm

tad de entretener. Este aspectoy und voca
sirve la polémica resp

ulares sensaciona-
culo a laque no
prima la volun-
entre la opinion
s “confidencia-
nformaciones

on un perio-

ecto al
paces de aportar i
onfundir al lector ¢

y la noticia, es lo que
les” en el contexto informativo, ya que€ son ca
valiosas (no se puede negar), pero también de ¢
dismo basado en rumores.

Si estas publicaciones son ej
noticia transita por la Red a medi
de la informacién, en el extremo ©

de i il :
€ investigacion como corriente re

co de un tiempo €n el que la
ndustria del ocio y el sector

tra el auge del periodismo
rofe-

emplo emblemati
o camino entre lai
puesto se encuen

presentativa del compromiso de los p

"Confidenciales digitales, ética y derecho de |a informacion: una

uraleza osyasus exigencias

35 SANCHEZ GONZALEZ, Maria. .
vados de |2 especial nat de sus contenid

" |bidem. PP- 531-554-

reflexid ; .
exién en torno a los riesgos deri

rofesi 5 T
profesionales como medios periodisticos

APRENSA ENLA SOCIEDAD DE LA lNFORMACION
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sionales con el derecho del ciudadano a una informacion plural y vercc'li; E::
practica comienza a tomar impulso con el apogeo c%e los conglomec:jadén =
diaticos del siglo pasado, reconvirtiendo su estrategia, pero no LR as
la era de Internet. Su afén es ofrecer al lector coordenadas distintas a usd °
oficial, con una visién complementaria a la que ofrece una literatura banl aden
el rumor y los comunicados de gabinetes de prensa corporativos, que T.,Xt;;zr e
su influencia a otras cabeceras y a las propias redes sociales. I?or no. a e
noticias producidas industrialmente por las agencias, reproducidas sin contr
tar (y practicamente sin elaborar) por el resto de medios.

El problema de esta férmula es que resulta muy costosa paré e?.truc:u;zf_f
empresariales que tienden a comprimir equipos de redaccion y limitar e
mero de reporteros destacados en el lu
nergias y a ello se debe el au
ha desarrollado distintos m
de Montclair, a través de su

institucion en la actualidad h

gar de la noticia. Es preciso bul.Jsc"ar si-
ge del denominado “periodismo colaborafwo _ju;
odelos de cooperacién descritos por UnwerSI. .:1

filial especializada en este fenémeno. Segun dic -a
ay 44 colaboraciones en curso, integradas por mas

bl " ‘ idea de
de quinientas redacciones en Estados Unidos y Europa. Para hacernos id
la enjundia de esta tendencia, ten

cobertura del célebre caso de lo
Asociacién de Medios de Inform
disticas mas importantes en los

Por otra parte, la necesaria
ha sido vapuleada por una crisi
salariales con ajustes que se ha
la plantilla de [as grandes cabe

A itio la
§amos en cuenta que en Espana permit |
i rla
s “Papeles de Panama”, considerada po

acion como “una de las colaboraciones perio-
altimos tiempos”*" o
reconversion del sector en el contexto digital,
$ €condmica que ha obligado a reducir costes
n traducido en expedientes de regulacion ‘parai
ceras. Sin embargo en el panorama prof§5!0f;3
ral lo que Preocupa. También hay un anima Z
eivindica la vertiente intelectual de una activida

de conciencia, frente a a presion de la emPfes‘:
© entre rentabilidad y compromiso social. No e

erar credibilidad. Segun la Asociacion de la Prensa

. ; " el e-
de los €ncuestados tiene una imagen “regular delp
ma mas de un 14

sién.’’

Para la que se reclama libertad
En juego esta e dificil equilibr
baladila insistencia por recup
de Madrid, casj un 43%
riodismo, a |o que se sy

P e PN
% que declara una percepcion 'm
[
muy mala” de |5 profe

. tar con
ia. Aello se une |a premura por conec

- ; ificar
apuntalar la difysisn de la noticia, sino para identi

R
e
36 AMI(Asociacién

de Medios de Inforrnacién)
02/10/2017, https://w

G me.

5 a ¢ L I =

- Periodisme Colaborativo, en TUGESLGHRS ;
ww.aml.mfo/periodismo-

colaborativo~auge.html

" . ; 5 e"

P e RO Carlos. "y silencio de (o Periodistas ante a censura empresarial 'Lae“c:gM
echodelainformacign enlos tiempos defpostperiodismo. Op. cit. Referencia al Informe 2016 de 2

Y otros estudios similares en Pag. 5os, |
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corrientes y tendenci L
o nuye\,as hean;ll?; c:le interés. El periodista ademas se ha visto obligad
municacién en que 5; da es, con un conocimiento profundo del med;oliae zoa
multidisciplinares, con Izs.e”\fuelve. i?t’ar todo ello, las redacciones se han vuelto
disefiadores web, ana[ist;:C;;PdOartaCIon de peirfiles tecnolégicos (informaticos
etc.) y sociales ‘ os, especialistas en experiencia de usuari '
ol mic;ron::.xl:g r;‘\anagers. expertos en SEOy SEM) encargadizrzz
Tediynae ed y apuntalar los ingresos por publicidad.
e t.enz re?en nuevos géneros como el “periodismo de da-
informacién Propordon:;lt:!as y nuevas historias que contar a partir de la
repositorios abiertos co ‘af i Et?t—:nologias EMRURE S Big Data y los
rimentos con realidad n informacién pablica. Ganan terrero también expe-
nocimiento a la experiz:?en;ada. capaz de potenciar el transito desde el co-
hay mucho por explor éa, er‘mtrc‘; de un camino prometedor en el que adn
de otra forma parapad ar. En definitiva, la informacién se obtiene y == elabora
multiproducto (en cuaerirar la oferta a una demanda no solo multimedia, sino
o a soportes y canales), multiedicién (en el tiempo'y

el espacio) y multidispositivo.™

LA
- O%léll_;f'URA DEL SIGLO XXI: AMENAZAS
TUNIDADES PARA LA PRENSA

a el nuevo siglo, la prensa, anta-

Enm
eno 1 A
S de veinte anos desde CIUE arrancar
do el cambio mas im-

Ao pr :
POT’:azI:g;er:;;asid Jlue.gc.”democrético, ha experimenta
Sl ersian de:ga”ﬁon .en L‘:l escena social. Cierto es que hay fenémenos
il sector da i prere eEexperlenc.las pasadas y novedades que nNo afectan solo
il quEIO ala- l: cualquier casc.>. comé producto material es reflejo de
ErSeesds It a:tm rda y como mamf‘estacm.n cultural, su evolucion culmina
. es de que Internet irrumpiera en nuestro dia a dia.
i dge rse qu.e se ha f;lltfarado con'?pletamente la cadena de valor
tiakaBle atiogcer e Zus primeras victimas han sido los puntos de ven
el impresa Z- a vez menos presente. en n.uestras vidas. El desplome de
Sl giclan e iscurre paralz.elo al enveJe:nm.:ento de los lect?res. lo que no
U e i ljcmfentes g.eneraaone's no leai\, .Smo que sus habitos son distin-
s o ef;guaje diferente y tienen mu[tlplles referentes. El pr?blerna de
el libro) SinOPl pel no es solo el soporte (que pervive en otros co.ntenldos como
' a naturaleza de su funcién, que €n un contexto digital cuestiona

la ik
iabilida ; . v
d de un canal PFeSer‘lClal como el mas idéneo para retransmitir un

mensai
T-SEJE ?l que se exige instantaneidad y ubicuidad.
a caida del diario impreso se acompahna del descens

tas, u .
na vez que pierde popularidad la magia del coleccionable entre las nuevas
tas publicacion€s casi han perdido [a

generaci - :
ciones. En los altimos diez afios €S
unicacion e Innovacién).

' Revista TELOS (Cuadernos de Com
RENSA DE MADRID (APM). Op. cit- pP- 83-9!

ta, ese en-

o en la venta de revis-

38
o VARELA, Juan. "Periodismo mutante’
o-marzo, 2011, ASOCIACION DE LAP
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de su ocaso
i 35 | n las causas
itad de sus lectores entre el publico mas joven, pero e i senibaliriSh
G bié hay un problema de competencia con otros produ ) ‘e
también - s i
dis-Ponibles de forma gratuita a través de Internet. Los d I
i e fisic
donde ha resultado particularmente castigado el sopor{c. i
i iticas
ublicaciones de ambito generalista, mientras que temau; b
| asr
gas dirigidas a pablicos segmentados, como las denomina
i i i ra digital. )
nas’, resisten el envite de |a ap:sonaf:lo_ Hidig 5 eomliciirarnfsdaonde
El horizonte Presenta varias posibilidades de e i
i i a
Prensa, que asume como inevitable sy pervivencia a medio p
'

i6n de
imi la segmentac
mato virtual. Una posibilidad de crecimiento es ahondar en g

de la informacién, mas ne

€oOmo siem
Pablica (ademzss
aria la [aboy de y
& actualidad,

ios,
Pre ocurrié, quien domine los n;ef:ljlo
de los ingresos por Publicidad)-l‘ Ze -
N especialista que analice y exp lqles de
que conviva en escena con cana

re-
Caso se €ncuentrz en darles la eSPaIda Y
sistirse iNnovar.
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AMODO |
DE EPILOGO: LA HUELLA DE NUESTRO TIEMPO

Han
pasado ya cien afi
en afnos desde
" ' ue se fun s
Madrid, a iniciativa de dos Perioj' t dhrs aflacdoven B
; y istas, C & -z :
informativa mas apropiad on la intencin de recopilar (a fuente
d b erefucicstend a para los que se preocupan por estudiar el pasado™. Y
, des : X
B e ? c.[ue en el siglo XVI comenzaran a circular aquellas pri-
ha sido actualidad ﬂ.olnc,as‘ la prensa no solo registra lo que en cada momento
, sino que, su propi i¢
sus momentos de olori qd P P a E-'VOIUCIOI"I en forma y Contenido, con
Setidiz el cambsi gd ay ecadencia, representa un elocuente indicador para
io ;
Eaiien sdblica e una sociedad que alumbré.lo que hoy conocemos oMo
ica it §
picon loxaus ’;3” intimamente relacionada con el concepto de democracia
a 3
By s res de los propios medios de comunicacion.
rens T
co, social y Cilt 1 :ue ha materializado en textos el devenir politico, economi-
ura i :
Y como tal sera elth;Enes nos precedieron es ahora esencialmente virtual
< consultada i :
A por las generaciones futuras. Hay quien habla del
o s albores del mundo digital terminen por convertirse en una
sc 4 5
tura que ya ura, cuyo rastro se desdibuje en el futuro al compas de una cul-
no tiene re oot . : :
e spaldo fisico, al tiempo que se diluye por inabarcable la
el sasad pilacién exhaustiva de fuentes, gracias a la que podem
S'p sado con cierta fiabilidad. **
in embar
un improb gf' hoy como ayer, la red de archivos y biblioteca
oes Py
s 2] uerzo por conservar el testimonio de nuestros
as peculiaridades de nuevas fuentes de informaciony

su lab Vs
or con las POSIbIlIdades que brinda la tecnologia. En este sentido, cabe
pais del Deposito Legal Electrénico en 2015

cacién de preservacic‘:n_y custodia de su ho-
sos habian comenzado 2 darse afios antes,
(BNE) como cabecera del Sistema Bi-

os escarbar

s esta realizando

dias, adaptando
mpliando

mj”C:onar la creacién en nuestro

1;;:1;5-& al ambito digital la vo

Frsulead sico y cuyos primeros pa

bliotecaristpor..la Biblioteca Nacional
spafiol. *'
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