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1. Objetivos propuestos en la presentacién del proyecto

El proyecto de innovacion docente titulado "Programas y propuestas de IA para el
estudiante de Comunicacién: formaciéon académica y devenir profesional" aborda las
herramientas y los programas de inteligencia artificial (en adelante, IA) para conocer y
explotar sus posibilidades en estudios de Comunicacion, desde una perspectiva ética,
creativa y empoderadora para el estudiante universitario, en las aulas, en las practicas
profesionales y en el primer empleo. Los objetivos propuestos eran los siguientes:

o Conocer y explotar las posibilidades de la IA en estudios de Comunicacion, desde
una perspectiva ética, creativa y de empoderamiento para la docencia y el
aprendizaje en las aulas. Este objetivo resuelve los problemas sobre analfabetismo
digital o desconocimiento de las inteligencias artificiales en sus vertientes mas
positivas. Responde a la necesidad de innovacion en recursos educativos basados
en competencias digitales.

o Fomentar la creatividad y la innovacién en el uso de la IA para contar historias y
crear textos periodisticos y campafas publicitarias. Este objetivo permite explorar
nuevas formas de usar la |IA para la narracién de historias, como la realidad virtual y
la realidad aumentada, o los espacios del metaverso, y empuja a desarrollar
estrategias innovadoras para usar la IA en la segmentacion de la audiencia y la
creacion de textos personalizados. Con el uso de estas tecnologias, se resuelven los
problemas de los estudiantes, que pueden expandir sus habilidades y creatividad al
tener acceso a una variedad de ingredientes y elementos que pueden integrar en sus
trabajos, para salir de bloqueos creativos o personales.

o Dotar a los estudiantes de las habilidades y conocimientos necesarios para utilizar la
IA de manera efectiva en sus carreras, sus practicas y sus primeros empleos. Este
objetivo resuelve los problemas de comprension de los diferentes tipos de IA y sus
aplicaciones en periodismo y publicidad, asi como la falta de habilidades curriculares
para utilizar herramientas de IA en la busqueda de informacién, el analisis de datos,
la verificacion de datos y la creacion de contenido. Responde, por otro lado, a la
necesidad de evaluar criticamente los resultados de la IA y tomar decisiones
informadas y objetivas sobre su mejor uso.

o Crear, editar, publicar y compartir trabajos y piezas de contenidos digitales, donde
los estudiantes hayan usado la IA en su vertiente ética positiva y con sus
potencialidades creativas y profesionales. Este objetivo resuelve el problema habitual
de espacios de Campus Virtual poco participativos, donde el docente solamente
cuelga contenidos que no reciben atencion ni curiosidad por parte de los estudiantes.
Satisface la necesidad de los docentes de crear espacios participativos y utiles; y
motiva a los estudiantes en su auto-aprendizaje y en sentirse parte activa de su
formacion.

o Preparar a los estudiantes para el futuro del periodismo y la publicidad, donde la IA
estara cada vez mas presente. Este objetivo resuelve el desconocimiento sobre los
desafios éticos que plantea el uso de la IA en el periodismo y la publicidad; y
desarrolla la capacidad de los estudiantes para adaptarse a las nuevas tecnologias y
seguir aprendiendo sobre la IA a lo largo de su carrera académica y después,
profesional. Satisface la necesidad de preparar a los estudiantes para ser
empleables en la industria de la Comunicacion, estando a la vanguardia de la
innovacion y de las nuevas propuestas que les ayudaran en sus practicas y primeros
empleos.

o Formar al profesorado en el uso, perspectivas, herramientas y posibilidades de la IA,
como parte de una posible digitalizacién de asignaturas (Teoria de la Informacion,
Etica y Deontologia, Comunicacién e Informacién Politica, Marketing, Opinion
Publica). Este objetivo resuelve el problema habitual de las reticencias o resistencias
a la actualizacién del profesorado en tecnologias digitales, sea por brecha de edad,
formacion o género. Satisface la necesidad de formacion, actualizacion y reciclaje,
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para conocer nuevas metodologias de ensefianza y evaluacion en el aula, y modular
la ensefanza hacia un dialogo empatico e igualitario con los estudiantes.

Crear un espacio, dentro de las asignaturas citadas y otras que asi lo deseen, donde
el alumnado pueda aprender y perfeccionar su creacion de contenidos digitales,
como estudiante y como futuro comunicador. Este objetivo resuelve el problema de
la falta de motivacion del alumnado en asignaturas eminentemente tedricas y en la
evaluacion de las mismas asignaturas en un formato muy tradicional que no permita
absorber y aprovechar los contenidos tras superar esa evaluacion. Asimismo,
satisface la necesidad del alumnado de ver la realidad que vive en sus estudios, en
contenidos plenamente actualizados y realistas, que le permitan adquirir
competencias reales para el mercado laboral, a corto y medio plazo.

Empoderar al alumnado en un aprendizaje auténomo o auto-aprendizaje, donde
sienta que su profesorado habla el mismo lenguaje, y pueda expresarse como se
expresa con sus compafieros e iguales. Este objetivo resuelve el problema del pleno
desarrollo de competencias en algunas asignaturas, donde no se percibe su valor
profesional o social mas alla del aprobado. Por otro lado, satisface la necesidad de
motivacion, empoderando a cada estudiante como participe directo de su
aprendizaje y mejor desarrollo, con reconocimiento y co-participacion de su
profesorado o de sus companeros.

Reducir la desconfianza del profesorado y del alumnado en el uso de la IA, sobre
todo a partir de las criticas negativas que no dejan de aparecer en medios. Este
objetivo resuelve el problema del desconocimiento, de los bulos, de las reticencias
personales, académicas o profesionales. Sin embargo, satisface la necesidad de
conocimiento y la adquisicion de competencias académicas y profesionales.
Materializar los contenidos de las asignaturas citadas y de otras materias de Grado,
Master y Doctorado, construyendo un perfil digital de altisimo valor social, humano y
civico, que al mismo tiempo, sirva al alumnado como portfolio profesional a corto
plazo, para obtener practicas o trabajo en la comunicacién digital. Este objetivo
resuelve el problema de la ausencia de portfolio profesional de algunos estudiantes,
que sienten que no pueden ofrecer nada al potencial empleador en entrevistas de
seleccion. Satisface la necesidad de ofrecer una formacion tangible, con ejemplos de
trabajos reales y cuasi profesionales, que puedan ayudarles a destacar y
diferenciarse en cualquier proceso de seleccion.

Promocionar nuevas parcelas profesionales en el alumnado, con un perfil
multidisciplinar, para trabajar en Comunicacion, entendiendo todas las posibilidades
de las inteligencias artificiales como vehiculo integral de Comunicacion. Este objetivo
resuelve el problema habitual de desconocimiento de las salidas profesionales o la
ansiedad de la salida al mercado laboral, con experiencia académica eminentemente
tedrica. Satisface la necesidad de formarse de manera practica en varias areas,
conociendo distintas parcelas de las posibles tareas de la profesién, aumentando el
abanico de posibilidades para encontrar practicas o empleo.

Generar conocimiento sobre el uso de la IA en el periodismo y la publicidad a través
de la investigacion y la publicacion de articulos académicos. Este objetivo resuelve el
problema de los jovenes investigadores (integrados en el equipo), que necesitan
realizar publicaciones y articulos para mejorar sus carreras profesionales; y ayuda a
divulgar y democratizar el conocimiento y los resultados obtenidos, en temas como
éste, que normalmente estan infravalorados o demonizados.

Unir el aprendizaje practico, real y pragmatico, con la formacion de una Universidad
mas inclusiva, igualitaria y solidaria, donde no haya brecha digital y el alumnado
acceda y cree contenidos solamente con un teléfono moévil y un acceso normal a
Internet. Este objetivo resuelve los problemas de desigualdades econdmicas y
desigualdad de conocimientos digitales. Satisface la necesidad de igualdad integral
en formacioén, en evaluacion y por ende, en empleabilidad.



2. Objetivos alcanzados

Durante el desarrollo del proyecto, se ha logrado una integracion significativa y realista
de la inteligencia artificial en los estudios de Comunicacion, permitiendo que tanto
estudiantes como docentes descubran y aprovechen de manera practica y reflexiva las
aplicaciones mas relevantes de la IA en su ambito académico y profesional. Esta
integracién se ha realizado siempre desde una perspectiva ética, creativa y orientada
al empoderamiento, lo que ha contribuido a reducir notablemente el desconocimiento y
las carencias digitales, a la vez que ha impulsado la innovacién en el uso de recursos
educativos basados en competencias digitales. El proceso ha permitido que la IA deje
de ser vista como una amenaza o una incognita, para convertirse en una herramienta
cotidiana y accesible que enriquece la experiencia de aprendizaje y la labor docente.

Al fomentar la creatividad y la innovacioén en la produccién de contenidos, el alumnado
ha experimentado con diversas herramientas de inteligencia artificial para la creacién
de relatos, textos periodisticos y campanas publicitarias, explorando formatos
emergentes como la realidad virtual, la realidad aumentada y los podcast. Esta
experimentacién ha tenido un impacto directo en la superacion de bloqueos creativos y
personales, ya que los estudiantes han podido acceder a una variedad de recursos y
posibilidades que han ampliado su repertorio creativo y les han permitido integrar
elementos novedosos y originales en sus proyectos. El acceso a estos nuevos
lenguajes y tecnologias ha favorecido la aparicién de propuestas comunicativas mas
innovadoras y adaptadas a los retos actuales del sector.

El alumnado ha desarrollado competencias profesionales esenciales para el uso
efectivo de la IA en sus futuras carreras, practicas y primeros empleos. Han adquirido
habilidades practicas para buscar, analizar y verificar informacioén, asi como para crear
contenidos de calidad, aplicando siempre criterios criticos y éticos en la evaluacién de
los resultados generados por las herramientas digitales. Este aprendizaje ha
fortalecido su capacidad para tomar decisiones informadas y objetivas sobre el mejor
uso de la inteligencia artificial en el ambito periodistico y publicitario, preparandolos de
manera realista para afrontar los desafios y oportunidades que plantea un mercado
laboral en constante transformacion.

La produccion y difusion de contenidos digitales colaborativos ha sido otro de los
logros mas relevantes. Se han creado, editado, publicado y compartido trabajos en los
que la IA ha sido utilizada de manera ética y profesional, lo que ha fomentado la
participacion activa en los espacios virtuales y ha fortalecido tanto la motivacion como
el autoaprendizaje de los estudiantes. Este enfoque ha transformado los entornos
digitales en espacios mucho mas dinamicos y participativos, en los que el alumnado se
ha sentido parte activa de su proceso formativo y ha visto reconocida su aportacién
creativa y profesional.

En cuanto a la preparacion para el futuro profesional en Comunicacion, los estudiantes
han reflexionado sobre los desafios éticos y las implicaciones sociales del uso de la
inteligencia artificial en periodismo y publicidad. Han desarrollado la capacidad de
adaptarse a las nuevas tecnologias y de seguir aprendiendo sobre la IA a lo largo de
su carrera académica y profesional, lo que les posiciona mejor para acceder a
oportunidades laborales innovadoras y alineadas con las demandas actuales del
sector. Esta preparacion ha sido fundamental para que el alumnado se perciba a si
mismo como protagonista de su propio desarrollo profesional y como agente de
cambio en la industria de la Comunicacion.

El profesorado ha avanzado en conocimientos y experiencias en el uso de la IA 'y en
nuevas metodologias digitales, lo que ha contribuido a reducir resistencias y a

4



promover una ensefianza mas empatica, igualitaria y adaptada a las necesidades
reales del alumnado. Esta actualizacion ha favorecido el dialogo intergeneracional y la
adopcion de enfoques pedagogicos mas flexibles e inclusivos, permitiendo que la
docencia se adapte a los retos de la digitalizacion y a las expectativas de las nuevas
generaciones de comunicadores.

Se han implementado espacios dentro de las asignaturas donde el alumnado ha
podido experimentar, perfeccionar y mostrar sus competencias en la creacién de
contenidos digitales, contenidos generados por IA y podcasting, conectando la teoria
con la realidad profesional y mejorando su preparacion para el mercado laboral. Estos
espacios han sido clave para motivar al alumnado en asignaturas tradicionalmente
tedricas, permitiendo que los contenidos sean percibidos como Uutiles, actualizados y
alineados con las demandas reales del sector.

El empoderamiento del alumnado en su aprendizaje autbnomo ha sido evidente, ya
que han gestionado su propio proceso formativo, participando activamente y
sintiéndose reconocidos tanto por sus compafieros como por el profesorado. Esta
dinamica ha incrementado la motivacion y el compromiso con la formacion, facilitando
el desarrollo de competencias transversales y la adquisicién de habilidades para el
trabajo colaborativo y la autoevaluacion.

La desconfianza hacia la inteligencia artificial, tanto entre el profesorado como entre el
alumnado, se ha reducido notablemente gracias a la formaciéon y a la experiencia
practica acumulada durante el proyecto. El contacto directo con las herramientas y la
informacion veraz han favorecido una vision mas informada, critica y equilibrada sobre
las posibilidades y limitaciones de la |IA, superando prejuicios y bulos difundidos en los
medios.

El alumnado ha podido materializar sus aprendizajes en portafolios digitales y en
pddcast, como ejemplos de trabajos reales, fortaleciendo asi su perfil profesional y
aumentando sus posibilidades de insercion laboral. Esta materializacion tangible de los
contenidos ha permitido que los estudiantes cuenten con recursos concretos y
diferenciadores para presentarse ante potenciales empleadores y destacar en
procesos de seleccion cada vez mas competitivos. La exploracién de nuevas areas y
roles profesionales dentro del sector de la Comunicacion ha sido una constante,
permitiendo que el alumnado comprenda mejor el potencial de la IA como herramienta
transversal y aumente su versatilidad y empleabilidad. La formacién practica y
multidisciplinar ha abierto nuevas perspectivas y ha facilitado la adaptacién a las
demandas cambiantes del mercado laboral.

La investigacion sobre el uso de la inteligencia artificial en comunicaciéon ha sido
impulsada mediante la elaboracién y publicacion de ponencias, posteres y capitulos
académicos, contribuyendo a la democratizacién del conocimiento y al reconocimiento
de la importancia de estos temas en el ambito universitario y profesional. Este impulso
investigador ha beneficiado especialmente a los jovenes investigadores, que han
podido avanzar en sus carreras y aportar resultados relevantes a la comunidad
académica.

Finalmente, se ha promovido la inclusion y la igualdad digital, garantizando el acceso a
los contenidos y herramientas digitales con recursos minimos, como el uso del teléfono
movil y una conexion basica a Internet. Esta apuesta por la igualdad ha contribuido a
reducir la brecha digital y a asegurar que la formacién, la evaluacion y la empleabilidad
sean mas justas y accesibles para todo el alumnado, independientemente de su
situacion economica o nivel previo de conocimientos digitales.



3. Metodologia empleada en el proyecto

Durante los dos primeros meses del proyecto, se establecieron las bases para una
aproximacién rigurosa y actualizada a la inteligencia artificial en el ambito de la
Comunicacion. Se diseid un tesauro tematico y una biblioteca virtual que recopila
informes, estadisticas y estudios clave sobre la IA aplicada al periodismo y la
publicidad. Esta biblioteca se nutre de fuentes internacionales de referencia como el Al
Index de Stanford, que monitoriza el avance global de la IA y su impacto social; el Al
Now Institute, que profundiza en cuestiones éticas y regulatorias; y Google Al, con
informes sobre aplicaciones practicas en deteccién de fraudes, segmentacion de
audiencias y evaluacion de campanas publicitarias.

En los meses siguientes, se implementaron cuestionarios cualitativos dirigidos a
estudiantes universitarios, tanto de forma presencial como digital, para explorar sus
conocimientos, habitos y percepciones sobre la inteligencia artificial y su relacion con
el consumo informativo y la participacién en redes sociales. Este proceso permitio
recoger testimonios valiosos sobre el uso real de la IA, las expectativas y las
inquietudes de la nueva generacibn de comunicadores, garantizando Ila
confidencialidad de las respuestas. El analisis de estos datos ha servido para elaborar
un diagndstico actualizado sobre el nivel de alfabetizacion digital y la integracion de la
IA en la vida académica y social de los estudiantes, asi como para identificar areas de
mejora y oportunidades de intervencion educativa.

A partir del quinto mes, el proyecto se centr6 en la exploracion y dominio de
herramientas de inteligencia artificial especialmente relevantes para periodistas y
publicistas. Se trabajé con aplicaciones como ChatGPT y Google Gemini para la
generacion de textos, titulares y articulos, aprovechando su capacidad de adaptacion a
diferentes estilos y tonos. Herramientas como Trint y Pinpoint facilitaron Ila
transcripcion automatica de entrevistas y la extraccién de informacién, mientras que
NotebookLM y Flourish permitieron organizar, analizar y visualizar datos de manera
eficiente. Para la creacion de contenido multimedia, se emplearon Midjourney y DALL-
E para la generacion de imagenes, Pictory y Lumen5 para la produccion de videos, y
Runway o Capcut para la edicion avanzada de audiovisuales. En el ambito de la
publicidad, herramientas como Jasper Al y Lately.ai optimizaron la redaccion de copys,
la segmentacion de audiencias y la automatizacion de campafias en redes sociales.

Un hito especialmente relevante ha sido la produccion de podcasts potenciados por
inteligencia artificial, consolidandose como una de las practicas mas innovadoras del
proyecto. Los estudiantes han utilizado |IA tanto en la planificacion como en la
grabacion, edicion y difusion de sus podcasts: desde la generacion automatica de
guiones y la mejora de la calidad del audio, hasta la transcripcion, subtitulado y
traduccién en tiempo real, lo que ha facilitado la accesibilidad y la personalizacién de
los contenidos. Herramientas como Trint, Fliki y Resemble han sido clave para
automatizar la edicién, eliminar silencios, ajustar volumenes y crear versiones
multilingles, mientras que la integracion con redes sociales ha permitido maximizar el
alcance vy la interaccion con la audiencia. Todo ello ha transformado la experiencia de
aprendizaje, permitiendo a los estudiantes experimentar con el formato podcast mas
avanzado, mejorar su capacidad de comunicacion oral y digital, y generar productos
mediaticos de alta calidad, alineados con las tendencias actuales del sector.

En la fase final, se elabor6 esta memoria integral del proyecto, en la que se
documentaron los aprendizajes, las metodologias empleadas y los resultados
alcanzados. Este informe también recoge las presentaciones y publicaciones
realizadas en foros académicos y jornadas de formacion docente, y propone nuevas
lineas de trabajo y colaboraciéon orientadas a consolidar una comunidad educativa
abierta a la innovacién y a la experimentacion con IA. La experiencia ha demostrado
que la inteligencia artificial, lejos de sustituir la labor humana, puede potenciar la
creatividad, la eficiencia y la capacidad critica de periodistas y publicistas, facilitando la
produccion de contenidos originales, éticos y socialmente relevantes.



4. Recursos humanos

El proyecto ha consolidado un equipo mixto, diverso e internacional, que integra
profesorado de la Universidad Complutense de Madrid (UCM) y de universidades
extranjeras, junto a estudiantes de Grado, Master y Doctorado, incluyendo
doctorandos que, a lo largo del proceso, han alcanzado el grado de doctores y han
pasado a desempefiar un papel de mentores y formadores para las nuevas
generaciones. Esta composicion ha permitido un intercambio constante de
conocimientos, experiencias y metodologias, enriqueciendo la perspectiva
interdisciplinar y global de todas las fases del trabajo. La colaboracién activa entre
miembros de Espafa, Canada, Ecuador y otros paises ha aportado una visién
comparada y actualizada sobre los retos y oportunidades que plantea la inteligencia
artificial en el ambito de la comunicacion, tanto en el contexto académico como en el
profesional.

Uno de los grandes valores del equipo reside en la combinacion de perfiles
académicos y profesionales de distintas areas: expertos en nuevas tecnologias, redes
sociales, innovacién docente, autoaprendizaje, ética de la IA y comunicacion digital,
que han sumado su experiencia para abordar el proyecto de manera integral y
adaptada a las exigencias del sector. Esta riqueza se refleja en la participacion de
miembros con sexenios de investigacién y transferencia, asi como en la implicacion en
mas de veinte proyectos de innovacion docente, tanto en calidad de investigadores
principales como de colaboradores. El equipo ha sabido aprovechar los recursos
técnicos y humanos de diferentes departamentos, facultades y universidades, lo que
ha facilitado la transferencia de innovacion y la aplicacion practica de los resultados en
diversos contextos educativos.

El equipo ha dedicado una parte esencial del trabajo a la exploracion y aplicacién
practica de una amplia variedad de herramientas de IA especialmente relevantes para
periodistas y publicistas. Entre ellas, destacan aplicaciones como Lumen5, Hugging
Face, Canva, CopyAl, Prismas, Jasper, Artssy, Runway, Fliki, Resemble, Capcut,
Gradescope, Scribble Diffusion, Midjourney, Wombo, Crayon, Grammarly y Deepl,
entre otras. Estas herramientas, en su mayoria gratuitas y de facil acceso, han
permitido experimentar con la creacion de contenidos digitales, edicion avanzada,
generacion de imagenes, automatizacion de textos, traduccion y analisis de datos,
cubriendo todas las fases del proceso comunicativo y creativo. Gracias a este enfoque,
los participantes han podido desarrollar competencias digitales de ultima generacion,
adaptadas a las necesidades reales del mercado laboral, y han adquirido experiencia
practica en el uso de tecnologias punteras en el sector de la comunicacion.

La redaccion de la memoria final del proyecto ha recogido la experiencia docente y los
resultados alcanzados, ademas de propuestas concretas para compartir los logros y
las perspectivas de futuro. Este informe podra servir de base para la difusiéon de los
resultados en mas congresos internacionales y publicaciones académicas de
referencia, asegurando la proyeccion internacional, buscando siempre visibilidad y la
mejor indexacion en revistas y editoriales de prestigio.

El proyecto ha contado con el respaldo logistico y tecnolégico de la Facultad de
Ciencias de la Informacion, que ha puesto a disposicion del equipo aulas, laboratorios,
bibliotecas, salas de trabajo y equipos audiovisuales de ultima generacién, asi como
una infraestructura digital robusta con wifi de alta velocidad. Esta dotacion ha permitido
desarrollar actividades presenciales y virtuales, realizar sesiones practicas y
grabaciones, y garantizar la accesibilidad y calidad de todos los procesos formativos y
de investigacion. Asi, el equipo ha podido experimentar con formatos innovadores
como el pddcast, la produccion audiovisual y la creacion de contenidos multimedia,
integrando la inteligencia artificial en todas las fases del proceso.



5. Desarrollo de las actividades

2025 (octubre): Padilla Castillo, G., Prieto-Muiiz, M. y Rodriguez Hernandez, J.
Capitulo “Innovar, Crear y Comunicar: Experiencia Docente con Inteligencia
Artificial y Pédcast en el Grado en Publicidad”. En libro Titulo por concretar.
Coordinado por: Ana Velasco Molpecers y Pedro Pablo Ortunez. Ediciones
Universidad de Valladolid. ISBN: Por determinar. Paginas: Por determinar.
Editorial Q4 indice calidad SPI-CSIC. En este capitulo se abordard como la
integracion de la inteligencia artificial y la produccién de pdédcast transforman la
experiencia docente en el Grado en Publicidad, promoviendo metodologias activas y
colaborativas que potencian la creatividad, el pensamiento critico y la adquisicién de
competencias digitales avanzadas. Se analizaran las herramientas de IA mas
innovadoras aplicadas a la comunicacion y se comentaran las actividades practicas
donde el alumnado crea y difunde pddcast, explorando tanto los beneficios como los
retos éticos y profesionales de esta transformacion educativa con IA.

2025 (julio): Rodriguez Hernandez, J.; Prieto-Muiiz, M. y Padilla Castillo, G.
Capitulo “De la teoria a la creatividad: Inteligencia Artificial y empoderamiento
estudiantil en forma de podcast, en el aula de publicidad y relaciones publicas”.
En libro Innovacién docente en la universidad. Testigos de una ensefianza en
transformacioén. Coordinado por: Ana Velasco Molpecers y Pedro Pablo Ortunez.
Ediciones Universidad de Valladolid. ISBN: 978-84-1320. Paginas: 51-64. Editorial
Q4 indice calidad SPI-CSIC. El capitulo explora la integracion de la inteligencia
artificial en la docencia universitaria de Comunicacion, a través de un proyecto de
innovacion desarrollado en la Universidad Complutense de Madrid. Se describe cdmo
la incorporacion de herramientas como ChatGPT, DALL-E, Grammarly y otras
aplicaciones de IA ha permitido automatizar tareas, personalizar el aprendizaje y
potenciar la creatividad de los estudiantes. Una de las practicas mas exitosas ha sido
la produccion de pédcast grupales, que ha impulsado la autonomia, la colaboracién y
el pensamiento critico del alumnado, permitiéndoles abordar temas como la ética
digital, la desinformacion, la creatividad publicitaria y la responsabilidad social desde
una perspectiva aplicada y reflexiva. El texto detalla la metodologia empleada, que
combina la creacion de un tesauro y una biblioteca virtual de recursos, la aplicacion de
cuestionarios para conocer las percepciones estudiantiles sobre la IA, y el analisis y
uso de herramientas digitales especificas para la creacion de contenidos en
comunicacién. En la asignatura de Etica y Deontologia Profesional, la evaluacién se ha
estructurado en torno a la participacién activa, un examen presencial y la realizacion
de un poddcast grupal, integrando la IA como apoyo a la creatividad y al analisis critico
sin sustituir el trabajo humano. Los estudiantes han utilizado asistentes de IA para la
lluvia de ideas, la estructuraciéon de guiones, la mejora del lenguaje y la generacién de
recursos multimedia, lo que ha favorecido la adquisicién de competencias digitales
avanzadas y una aproximacion ética y critica al uso de la tecnologia. Finalmente, el
capitulo concluye que la integracion ética y reflexiva de la IA en la educacién superior
puede transformar el aprendizaje y preparar a los futuros comunicadores para los retos
profesionales del siglo XXI.

2025 (11, 12 y 13 de junio): Rodriguez-Hernandez, J. Ponencias en formato poster
tituladas “Programas y propuestas de inteligencia artificial para potenciar la
formacion del estudiante de comunicacion en la universidad” y “Exploracién
ética y creativa de la inteligencia artificial mediante pédcast en estudiantes del
grado en Publicidad y Relaciones Publicas”. Congreso ICON-EDU 2025, 4th
International Congress: Education and Knowledge (/ICON-edu 2025) [4° Congreso
Internacional: Educacién y Conocimiento]. El 4th International Congress: Education
and Knowledge (ICON-edu 2025) reune a académicos, investigadores y docentes de
multiples paises y disciplinas, con el objetivo de reflexionar y compartir experiencias en

8



educaciéon. En este contexto, las aportaciones abordan el disefio y la aplicacion de
programas de inteligencia artificial orientados a mejorar la formacién universitaria de
los futuros comunicadores, y la exploracion de la IA como herramienta creativa y ética
en la producciéon de podcast en el ambito de la Publicidad y las Relaciones Publicas.
Estas propuestas destacan la importancia de integrar tecnologias emergentes en la
docencia para potenciar la creatividad, el pensamiento critico y la empleabilidad, asi
como para promover una reflexion ética sobre el uso de la IA en la comunicacion
actual. La relevancia del Congreso ICON-EDU reside en su caracter abierto,
interdisciplinar y global, asi como en su apuesta por la innovacion y la transferencia de
conocimiento entre universidad y sociedad. La programacion cientifica, que incluye
conferencias plenarias, simposios, comunicaciones y posteres, favorece el intercambio
de ideas y la colaboracion internacional en torno a los grandes retos de la educacion
contemporanea. La participacion en este foro supone una oportunidad para visibilizar
investigaciones, establecer redes académicas y contribuir a la transformacion
educativa desde una perspectiva inclusiva y actualizada.

2025 (abril): Padilla-Castillo, G. y Monroy-Trujillo, A. Capitulo “Programas y
propuestas de IA para el estudiante de Publicidad y Relaciones Publicas:
formaciéon académica y devenir profesional”. En libro Innovacién docente en la
universidad: descubrir oportunidades en los desafios. Coordinado por: Ana
Velasco Molpeceres y Pedro Pablo Ortafiez Goicolea. Ediciones Universidad de
Valladolid. ISBN: 978-84-1320-339-3. Paginas: 65-78. Editorial Q4 indice calidad
SPI-CSIC. Este capitulo analiza la integracion de la inteligencia artificial (IA) en la
formacion de estudiantes de Publicidad y Relaciones Publicas en la Universidad
Complutense de Madrid, a través de un proyecto de innovacion docente que promueve
el uso ético y creativo de estas tecnologias. Se destaca como herramientas como
ChatGPT y otras aplicaciones de IA han sido incorporadas en el aula para enriquecer
el aprendizaje, automatizar tareas repetitivas y mejorar la escritura y la creatividad de
los estudiantes. El proyecto aborda tanto las oportunidades como los retos de la IA,
como el riesgo de fraude académico y la necesidad de mantener la capacidad critica y
ética en el uso de estas herramientas. A lo largo de la experiencia, los estudiantes han
experimentado con diversas aplicaciones de |A, desde generadores de texto y editores
de imagenes hasta herramientas de audio y clonacién de voz, aplicandolas en la
creacion de podcast sobre temas éticos y profesionales. Esta metodologia practica ha
permitido a los alumnos familiarizarse con las diferencias entre IA débil y fuerte, y
reflexionar sobre el impacto de la tecnologia en la comunicacion y la publicidad. El uso
de la IA en la elaboracién de pddcast ha sido especialmente valorado, ya que ha
facilitado la investigacion, la generacion de contenido original y la exploraciéon de
formatos innovadores, fomentando la creatividad, el trabajo en equipo y la adquisicion
de competencias digitales aplicables al entorno profesional. Las opiniones de los
estudiantes, recogidas al final del proyecto, reflejan una transformacioén positiva en su
percepcion de la IA: de la desconfianza inicial han pasado a verla como una
herramienta util y necesaria para su futuro laboral. Valoran la metodologia activa y la
evaluacién a través de podcast, que consideran motivadora y alineada con las
demandas del sector.

2025 (24-28 de febrero): Padilla-Castillo, G.; Prieto-Muiiz, M.; Velasco-
Molpeceres, A. Ponencia “Programas y propuestas de IA para el estudiante de
Comunicacion”. IV Foro Red de Investigadores en Disefo. Facultad de Disefio y
Comunicacién. Universidad de Palermo (Argentina). La ponencia se enmarca en
uno de los foros internacionales mas relevantes del ambito académico del disefio y la
comunicacion. Este evento, celebrado en febrero de 2025, reuni® a mas de 700
expositores de 23 paises y contdé con la presentacién de 442 ponencias organizadas
en 50 comisiones, abordando investigaciones y experiencias innovadoras desde una
perspectiva interdisciplinaria y global. El Foro, organizado por la Facultad de Disefio y
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Comunicacién de la Universidad de Palermo, destaca por su caracter abierto,
colaborativo y plural, permitiendo la participacion tanto de investigadores consolidados
como de jovenes docentes y estudiantes de posgrado. Su modalidad virtual y la
amplitud de tematicas tratadas —que incluyen comunicacién, educacién, tecnologia,
creatividad, sostenibilidad y cultura— lo convierten en una plataforma privilegiada para
la difusién, el intercambio y la proyeccion internacional de la investigacion en disefio y
comunicacion. Ademas, el foro fomenta activamente la creacién de redes académicas,
la cooperacion interinstitucional y la visibilidad de los proyectos en curso o finalizados,
contribuyendo al fortalecimiento de la comunidad cientifica latinoamericana y mundial.
Participar en este foro supone un reconocimiento a la calidad y actualidad de las
propuestas presentadas, ya que el evento es considerado un referente en el sector por
su capacidad para conectar a investigadores, docentes y profesionales de distintas
regiones y disciplinas.

2024 (11 y 12 de noviembre): Padilla-Castillo, G. y Martin-Herrero, J. M. Asistencia y
Comunicacién “Programas y propuestas de IA para el estudiante universitario de
Publicidad y RRPP: empoderamiento creativo y salidas profesionales”. XVI Congreso
Internacional de Ciberperiodismo CIBERPEBI. Departamento de Periodismo,
Universidad del Pais Vasco. Bilbao, Espana. 40 horas. Este congreso es uno de los
principales foros internacionales en el ambito del periodismo digital y la comunicacion,
reuniendo cada afo a investigadores, docentes y profesionales de numerosos paises
para debatir sobre los desafios, tendencias y oportunidades que plantea la revolucién
digital en los medios, con especial énfasis en la inteligencia artificial, la innovacion en
formatos y la participacion ciudadana. El XVI CIBERPEBI se centr6 en la revolucion de
la comunicacion impulsada por la inteligencia artificial y los desérdenes informativos,
abordando cuestiones clave como la automatizacién de tareas periodisticas, la
creatividad en la produccién de contenidos, los retos éticos, la alfabetizacidon mediatica
y la adaptacion de los planes de estudio a las nuevas competencias digitales. La
programacion incluyé ponencias magistrales, mesas redondas y comunicaciones sobre
IA en el periodismo, realidad virtual, automatizacién, desinformacion, analisis de
audiencias y estrategias narrativas digitales, lo que favorecié el intercambio de
experiencias y la construccion de redes académicas internacionales.

2024 (13 de noviembre): Ponencia invitada "Deteccién, Prevencion y Trazabilidad de
Deepfakes: Protegiendo la Integridad y la Huella Digital de Mujeres y Menores". XXI
edicién del Modelo de Naciones Unidas de la Universidad Popular Auténoma del
Estado de Puebla (UPAMUN XXI). La intervencion explora como la inteligencia artificial
ha facilitado la creacion y difusion de contenidos audiovisuales hiperrealistas y falsos,
que pueden ser utilizados para vulnerar la privacidad, la dignidad y la reputacion de las
victimas, en especial a través de la manipulacién de imagenes y videos con fines de
acoso, extorsion o difamacion. La ponencia profundiza en las herramientas
tecnoldgicas actuales para la deteccion y prevencion de deepfakes, asi como en los
desafios legales y éticos que plantea su proliferacion. La relevancia de esta ponencia
invitada, en un foro como UPAMUN XX,I radica en su enfoque multidisciplinar y en la
oportunidad de sensibilizar a una audiencia internacional de jovenes lideres, futuros
profesionales y responsables politicos sobre la necesidad de afrontar los riesgos de los
deepfakes desde una perspectiva de derechos humanos y equidad de género. El
Modelo de Naciones Unidas de la UPAEP es reconocido por su capacidad para reunir
a participantes de distintos paises y disciplinas, promoviendo el debate informado y la
busqueda de soluciones globales a problemas emergentes, como la violencia digital y
la proteccion de los colectivos mas vulnerables en el entorno tecnoldgico actual.

6. Anexos (NO APLICA)
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