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NOTA

El presente documento de trabajo es resultado de la discusidn
realizada sobre la ponencia del mismo titulo en el Seminario de Estudios
para la Docencia de la Contabilidad de Costes que desarrollan los profe-
sores de esta materia en la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresa-
riales de la Universidad Complutense de Madrid durante el curso 1990-91.

Dicho seminario, que se apoya en una labor previa de investi-
gacion, docencia y disefio de aplicaciones practicas realizada en comin
por los referidos profesores durante cursos anteriores, tiene por fina-
lidad la formulacidn de una estructura conceptual integrada de la conta-
bilidad de costes ¥ de una metodologia para su docencia en los estudios
de licenciatura de la Facultad, incorporando algunas de las contribucio-
nes doctrinales mas recientes asi como la experiencia profesional de los

participantes en el mismo.

En posteriores documentos de trabajo se iran recogiendo los
textos correspondientes a otras ponencias que vayan siendo objeto de

discusidén en este seminario a lo largoc del presente curso académico.
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1. EL COSTE COMO SACRIFICIO DE VALORES

Desde una perspectiva general, el coste se define en términos
de sacrificio y, mas concretamente, como un sacrificio de valores vin-
ciilado a una determinada finalidad.!

Asi, el coste de un bien o servicio es el sacrificio de va-
lores vinculado a la obtencién/prestacién de dicho bien o servicio; el
coste de una actividad es el sacrificio de valores vinculado a la reali-
zacion de dicha actividad.2 En palabras méds coloquiales podemos expre-
sar,; pues, el concepto de coste diciendo que es "lo que hay que dar a
cambio de algo" o "de lo que hay que prescindir para conseguir una

determinada finalidad".

Centrandonos en el ambito econdmico-contable (y limiténdonos,
por consiguiente, a la consideracién del coste econdmico), los valores a
que se ha hecho referencia en la anterior definicidén del coste son
cualesquiera bieneé, servicios o derechos que tengan un valor econdmico.
El hecho de que un bien (o un servicio, o un derecho) tenga un wvalor
econdmico se manifiesta en la posibilidad de cambiar dicho bien por otro
{valor de cambio) y, en definitiva, en la posibilidad de cambiarlo por
dinero, mercancia que actia como equivalente general para todas las

demds y, con ello, como medida general de valores.?

1 2108 costes que se originan al realizar cierto acto comcreto, como, por ejemplo, el de
producir uma deierminada cantidad de mercancias, sop la suma de valores que hay que
sacrificar para llevar 2 cabo el acto; en nuestro ejewplo, pars producir la mencionada
canti dad de mercancias.) (B, Winding Pedersen, lLos costes ¥ la politica de precios, trad.
Agullar, Madrid, 1952, p.5). Pedersen denomina » esta definicién "definicidn 1" (véase la
I1 en noita 8);, +«de la cugl ee puede afirmar muy bien que es Ja definicidén de 1o costes
mis consecuente y verdadera.,y (lbidem p.6). (El coste representa los recursos que han
gido o deben ser sacrificados para alcanzar un determi nade objeti vo.,¥» {Gordon Shilllingiaw
Cosl Accounting: Ansalysis and Comiroel, 3th ed.s Richard Ih Irwin, Homewood (31)1.), 1972,
p.11; hay traducci 6n espafiola en Aleneo, Puenos Alres, 1977). ¢En su acepcién mis general,
el térmipo "coste” Be empleas en Economi a para referirse al valor econdmco del sacrificlio
soportado en el proceso de obtencidén de productos.? (Antonio Lbépez Dliaz, Curso de cobtabi-
lidad interns, Editoral AC, Madrid, 1089, p.23).

2 p explec de la expresidén "vinculado a" (con preferencia a otras coms "realizado para” o
“necesarlo para®) tiene por finalidad dotar a la definicidn de coste de 1a mixima ¢gene~
ralidad, dando cabida, en primcipio; t1anto a un enfoque retrospectivo del msemo (sacri-
ficio reallzado) como a un enfoque proapectivo (eacrificio a realizar) y tanto a2 una
tnterpretacién en térmpos exclusi vamente factuales (sacrificio realizadoe de becho) como a
una en térm nos normativos (sacrificio mecesario), Se pretende evitar agi la discusidén de
estlos aspectos particulares del concepto de coste (que dan origen a difereples modelos
contables para su determi nacidn) en la presenie fase del estudio, dirigida al estableci-
xienlo de conceplos biésicos, ¢s decir, de upos conceptos generales que puedan servir de
base comin de partidas paras una gama de desarrollos ulteriores lo miés amplia posible.

3 Para un andlisis detenido del conceplo y manifestaciones de! valor (asi como de Jlos
concepioes de mercancia y dinero), véase Carlios Marx, EI capital, i1ibro I, seccién primera.
Hay traduccién espafiols en Fondo de Cultura Econdmica, México, 1959 (28 edicién revisadas).



2, EL _COSTE COMO SALIDA DE ACTIVOS

Desde el punto de vista contable, el conjunto de valores
econdmicos propiedad de una empresa constituye su activo (o, en términos
netos, su patrimonio). En consecuencia, el coste (sacrificio de valores)
se traduce contablemente en una salida de activos del patrimonio de .la
empresa,* si bien esta salida puede ser diferida en el tiempo (apare-
ciendo, entonces, umn pasivo)., Por otra parte; la referida salida puede
afectar sélo parcialmente al activo en cuestién, 'erosionAndolo", por
asi decir, pero sin hacerlo desaparecer por completo (es el caso, por
ejemplo, de la depreciacién del activo fijo por su utilizacién en el

proceso productivo}.b

Hay que hacer notar, sin embargo {y sobre ellc volveremos mas
adelante: véanse apartados 13 y 14), que el coste no implica una salida
neta de activos (es decir, una reduccién del activo de la empresa consi-
derado en su conjunto)}. La salida que se produce con respecto a un
activo (o a un conjunto de ellos) tiene como contrapartida la obtencién
{(entrada) de otro u otros activos (valores), sean éstos materiales o

inmateriales.6

3. EL COSTE COMO CONSUMO _DE FACTORES

Una definicién muy habitual de la empresa es la que la carac-
teriza como la unidad econdmica de produccién.?” Dicha produceién con-
siste, expresaéndolo en su forma mAs general, en la obtencién de valores

(zapatos, frigorificos, servicios médicos, servicios de transporte, ...)

% 0 en una no-entrads gi, como veremos despuds {apartado 15); pl anteamos |la cuestidén en
términos de costes de oportuni dad,

5 En atencién a ello, podria mer quizh més preciso hablar del coaste como de una reduccidn
de activo (que alcanzaria su grado extreme con la desapariciép completa de)l msmo), Véase,
no obgtante, el parrafo eiguiente.

6 Reaparece aqui el concepto de gpacrificio vincw ado a vna deiermipada fipalidad que se
recogia en el apartado anierior: el coste es un sacrificio & cambio de algo; un sacrificio
de valores pars obteper otros valores.

7 Desde Iluego, é&ste es séio uno de ios aspectos que cabe considerar en )a empresa, Sin
abandonar el enfoque econdémico, podriamos mencionar también, por ejempio, su funciép como
dmbito de generacidn y distribucién de rentas. No obstante, es ta vertiente de la pro-
duccién 1a que nos interesa en relacidén con el concepto de coste {aparte de gue, probabje-
wente, los demis aspectos o funciones econdmicas de |a empresa derivan precisamente de su
carécter de unidad de produccién).



a partir de otros valores (materiales, trabajo, maquinaries y herramien-
tas, energia eléctrica, ...). Desde esta perspectiva, la actividad de
produccién de la empresa puede describirse como una actividad de trans-
formacién de valores: los valores incorporados a unos bienes determina-
dos o, expresandolo de otro modo, los valores econdmicos que revisten la
forma concreta de esos bienes (tela, hilo y botones, por ejemplo), pasan
& incorporarse a otros bienes diferentes, es decir, pasan a adoptar una

forma nueva {camisas, por ejemplo)}.®

La empresa sacrifica, pues, unos valores en el procesc de
transformacién con el fin de obtener otros valores. Los primeros (los
valores sacrificados) reciben la denominacién de factores (o, con expre-
sién importada del inglés, inputs); los segundos (los valores obtenidos)
se desigﬁan con el término de productos (o outputs). En consecuencia, el
coste del producto (sacrificio de valores vinculado a su obtencidn)
puede definirse también en términos de cansumo de factores, ya que ésta
es la forma concreta que adopta el referido sacrificio de valores en el

proceso de produccién de la empresa.®

Nétese, empero, que esta definicidn del coste tiene un ambito
de aplicacién mis restringido que las anteriores, puesto que corresponde
en particular a la esfera de la produccién. Puede ser aplicada, como
hemos visto, al coste de un producto ('consumo de factores vinculado a
su obtencién") y también al coste de una actividad u operacién de la
empresa {'"consumo de factores vinculado al desarrollo de dicha actividad
u operacidén’) o al de un centro o departamento de la misma ("consumo de
factores vinculado al funcionamiento de dicho centro o departamento");
pero no puede ser aplicada, en cambio, al coste de los propios factores,

ya que éste no se origina en el proceso de produccidn.

8 ¢pesde el pupto de vista econémico, la operacidén de produccién sparece como la tranefor-
maci 6n de unas mercancias en otras, 0, misc gfeneralmente, de unoe valores en otros; operada
por e] sgujeto econdmico qgue la jleva a cabo.} (Moisés Barcia Garcia, Economia de la
producci én y coptabllidad de costes, Instituio de Flanificacidn Contable, Madrid, 1984,
P.46). (La empresa puede ser considerada en este sentido como un &mbito de transformacién
de valores. La empresa ec up mundo en el que los valores estdn pujetos a metamorfosis.»
(Angel Sdez Torrecilla y Gerardo Gutiérrez Dfaz, Contabllidad de Costes, UNED, Madrid,
1987, p.8.)., Dejamos de lado en la presente exposicién el aspecto cuantitativo de 1la
magnitud del valor incorporadeo a unos y olros bienes para centrar nuestira atenclon exclu-
sj vamente en e] aspecto cualitativo,

% ps  frecuepte oltar en este sentido la "definicién II" de Pedersen: <Se entiende por
costes €l consumos valorado eh dinero de los bienes ¥ servicios necesarios para la pro-
ducci 6n que constituye el objetive de 13 empresa.) {H. W ading Pedersen, Llos costes Yy Is
politica de precies, +trad. Aguilar, Madrid, 1952, p.5).



4. MAGNITUD TECNICA Y MAGNITUD ECONOMICA DEL COSTE

El coste estd integrado, como hemos visto, por un conjunto de
valores (activos, factores) de naturaleza heterogénea (materiales, tra-
bajo, energia eléctrica, eto,), La medida de estos valores en las uni-
dades que les son propias o especificas de cada uno (por ejemplo, kilo-
gramos de material, horas de trabajo, kilowatios-hora de energia eléc-
trica} constituye la magnitud técnica del coste.

Para hacer sumables estos elementos heterogéneos en una cifra
tnica de coste que pueda ser objeto del andlisis econdmico-contable, es
menester expresarlos en una unidad comin a todos ellos. En una economisa
dineraria, 1la unidad generalmente utilizada para este fin es la unidad
menetaria: el sacrificio de valores, salida (0 no-entrada) de activos o
consumoe de factores {que constituyen el coste, segun las definiciones
que hemos visto) es objeto de una valoracién en dinero, obteniéndose asi
la magnitud econdmica del coste.

En su aspecto técnico, pues, el coste estd constituido por los
valores (activos, factores) concretos que se sacrifican (maders, traba-
Jjo, etec.); en su aspecto econdmico, en cambio, el coste es el equivalen-
te monetario de los mismos.!? En la definicidn del coste como magnitud
econémica, se prescinde, por lo tanto, de la naturaleza fisica especi-
fica de los elementos que lo integran para atender exclusivamente a su

caracter de materializaciones de valor,

5. OBJETO DEL: COSTE. PORTADOR DE COSTES

Una vez establecido el concepto de coste, pasemos a ocuparnos
de la determinacién del mismo. La primera pregunta que podemos plantear-
nos a este respecto es jel coste ... de qué?., En efecto, no es posible
abordar ls determinacidén del coste en abstracto; en las definiciones de

10 ¢pn up sentido tveal las cantidades de factores de produccién consum dzs en el proceso
de obtencién de los productos constituyven Jog costec del miamo; pero en un sistema de
econom a dl peraria, mis que !as magnl tudes realer consum das, inieresa considerar desde el
puntio de viata econbémico y contable, |a expresidn monetaria de las mismas, y écte es el
auténtico concepto econbémico de coste. E|l cosie serd, pues, la expresidén wonetaria del
consume de factores produciivos neceserio para la obtencién del producto.» (Jdosé Maria
Fernidpdez Pirla, Fconomia ¥ gestidén de la empress, ICE, Madrid, 1981, p.307}.



coste que hemos visto en los apartados anteriores se ha establecido
siempre una vinculacién entre el sacrificio de valores o el consumo de
factores y algo que se obtiene a cambio del mismo, cuyo coste es,
precisamente, el mencionado sacrificio de valores o consumo de factores
{0, en tanto que magnitud econdmica, su equivalente monetario). En otras

palabres: el coste es siempre el coste de algo.l}

Este "algo" ouyo coste se pretende determinar es lo que se
denomina en contabilidad de costes el objeto del coaste, y, como hemos
podido ir viendo a lo largo de la exposicién anterior, puede ser de na-
turaleza diversa (un producto, un centro, ete.), dependiendo del aspecto

o aspectos que interese analizar en cada caso.

Cuando dicho objeto del coste es un producto, en el sentido de
output de un proceso de transformacién que hemos visto antes, recibe la
denominacidén especifica de portador de costes. Dado que el proceso de
transformacién de valores desarrollado por la empresa puede estar com-
puesto por varias fases u operaciones sucesivas (que constituyen otros
tantos procesos elementales de transformacién), el concepto de portador
de costes no se limita exclusivamente al producto final que resulta de
dicho proceso considerado en su conjunto, sino que se aplica también a
los productos obtenidos en cada una de las fases u operaciones que lo
componen {los denominados productos intermedios o, en términos conta-
bles, productos semiterminados). Para distinguir ambos tipos de porta-
dores de costes, se suele designar a los primeros con la denominacién de

portadores finales y a los segundos con la de portadores intermedios.

6. SUJETO DEL COSTE

Una segunda cuestion que hemos de plantearnos a la hora de
determinar el coste es (el coste ... para quién?, Si, como veiamos en el
apartado anterior, el coste es siempre el coste de algo, no cabe duda de
que también el coste es siempre el coste para alguien. Este "alguien"

“_ fUna jdea que estd en la cuspide de 1la teoria de }a Contablilidad de Costes fue expuesta
pov Cole, diciendo qie se olvida con demasiada frecuencia que no hay costles ep absiracto,
es deciry que no hay meros costes; porgue un coste es5 siempre e! coste de algo.» (Angel
SAez Torrecilla y Gerardo Guiiérrez Diaz, Contabilidad de Costes, UNED, Madrid, 1987,

Pe 34.),



que realiza el sacrificio de valores {o el consumo de factores) a que
aludiamos en la definicién del coste, es lo que denominamos el sujeto
del coste.

La identificacién del sujeto del coste tiene trascendencia en
la cuantificacién del mismo. Pensemos, por ejemplo, en una empresa
cementera: el planteamiento seri diferente segin queramos determinar el
coste del proceso de produccién de cemento para la empresa o lo queramos
determinar para la comunidad en la que ésta esté enclavada y que ve
afectada o destruida su vegetacidén como consecuencia de los residuos
lanzados a la atmésfera por mquélla. O en el coste del servicio militar
obligatorio: evidentemente su cuantificacién no serd la misma para la
Administracién del Estado que para las personas que deben cumplir el

mismo, ni para el conjunto de la sociedad a que pertenecen.

En el admbito de la contabilidad de la empresa rige, como es
sabido, el denominado principio de entidad; es, por tanto, en funcién
del mismo como debemos determinar el sujeto del coste: la empresa., Sin
embargo, en empresas complejas o descentralizadas o en empresas integra-
das en grupos la splicacién del principio de entidad (y, por consiguien-
te, 1la determinacién del sujeto del coste) puede no resultar una tarea
tan facil en la practica, particularmente si tenemos en cuenta que pro-
bablemente sea de interés establecer diferentes sujetos del coste segun

el aspecto o problema que se desee analizar.

7. FINALIDAD DEL COSTE

Cabe preguntarse también, cuando se va a proceder a la deter~
minacién del coste, (el coste ... para qué?, Es decir, ¢(qué finalidad se
persigue con la determinacién del coste (o de los costes)?,

No vamos a extendernos comentando las diferentes aplicaciones
que puede tener el célculo de los costes en la empresa, desde la valora-
cién de sctivos y la cuantificacion del resultado hasta la evaluacién de
la eficiencia interna de la empresa o de una parte de la misma, pasando,
por ejemplo, por el establecimiento de la politica de precios, 1la pro-

gramacién de la produccién o la toma de decisiones de inversién.



Lo que queremos sefalar aqui (y que, en parte, queddé apuntado
ya al final del apartado anterior) es que tal vez no puedan (o no deban)
utilizarse los mismos datos de costes para todos los usos a que pueden
destinarse los mismos en la empresa. De hecho, ésta es la postura mante-
nida con caracter general en la teoria de la contabilidad de costes,
resunida en la frase (tan frecuentemente repetida) «diferentes costes
para diferentes propdsitos), La finalidad concreta para la que se pre-
tenda calcular un coste es, pues, un dato relevante que afectard a la

determinacién del mismo,

8. PROCESO GENERAL PARA LA DETERMINACION DE LOS COSTES

Una vez que se haya establecido el marco bédsico para el cél-
culo de los costes (finalidad y sujeto del coste), el proceso de deter-
minacién de los mismos debe comenzar necesariamente por un analisis
detallado del proceso econdmico de transformacién de valores que se
realiza en el ciclo de explotacidn de la empresa (en otras palabras: del
proceso de obtencidén y distribucidn del producto), identificando las
diferentes actividades u opersciones de transformacién que lo integran y

1as relaciones existentes entre ellas.

El andlisis de la actividad es la base ineludible para la
determinacidn de los costes en la empresa. No son los productos en si
los que originan los costes, sino las actividades realizadas para su
obtencién., Es en la realizacidn de dichas actividades donde se consumen
los factores y, por consiguiente, donde surge el coste. Asi pues, el
coste se vincula primariamente con dichas actividades y sélo por inter-
medio de ellas con los productos resultantes de las mismas. Y lo mismo
puede decirse si se toma como objeto del coste un centro: son las
actividades desarrolladas en el mismo las que originan el coste. Todo
célculo del coste exige un andlisis previo de la actividad en la que se

origina el mismo.

Sobre la base de este andlisis de las actividades que integran
el procesc de transformacidén de valores en el ciclo de explotacidn de la
empresa, el proceso de determinacién de los costes puede ser esquemati-

zado como sigue:



19)

20)

Identificacién de los objetos de coste que resulten relevantes
para la finalidad que se persigue, incluyendo no sélo los que
vayan a ser utilizados directamente en relacién con la misma,
sino también todos aquéllos cuyo coste sea necesario o conve-
niente conocer para la determinacién del de los primeros. Por
ejemplo, si en una fdbrica de zapatos deseamos conocer el
coste de cada uno de los modelos con el fin de establecer los
precios de venta, deberemos determinar previamente el coste de
todos los productos intermedios o productos semiterminados
(cuero cortado, etc.) que se obtengan en las diversas fases
que componen el proceso de fabricacién de los zapatos en dicha
empresa. Y, para ello, serd probablemente necesario, a su vez,
determinar los costes de los diferentes talleres en que esté
dividida la féabrica.

Identificacién, periodificacién, clasificacidn, cuantificacioén
¥y valoraciéon de los factores consumidos (o a consumir) para
cada uno de los cbjetos de coste que se hayan establecido, lo

que significa:

a) delimitacién de los elementos de coste (consumos de fac-
tores) en que haya incurrido la empresa durante el periodo
objetc de estudio (identificacidn y periodificacidn), cla-
sificacion de los mismos en las categorias que en cada caso
resulten apropiadas segin la finalidad para la que se
realice el calculo, ¥ cuantificacién o medida de los con-

sunos (magnitud técnica del coste);

b} valoracidén de dichos consumos en unidades monetarias (mag-

nitud econdmica del coste); y
c) atribucién de los costes a los objetos de coste a que co-

rrespondan (operacién que comentamos en los apartados si-
guientes)

10



9. CRITERIO BASICO PARA LA IMPUTACION DE 10S COSTES

Utilizando uns acepcién amplia del término, denominasremos
imputacidn a la operacién indicada en la letra o anterior, consistente
en atribuir los costes a sus respectivos objetos de coste, cualesquiera
que éstos sean. No obstante, hemos de sefialar que con cierta frecuencia
se reserva este término exclusivamente para la atribucidén de los costes
a los portadores, utilizdndose entonces el término localizacidn para
referirse a la atribucién de los costes a los centros. E inecluso en
ciertos casos, se restringe atn més la significacién del término imputa-
cidén, wutilizédndolo para hacer referencia exclusivamente a la atribucién
de los costes indirectos y denominando afectacidn s la de los costes

directos.1?

Pero, mAs alld de consideraciones terminolégicas, la cuestién
fundamental que interesa destacar es que dicha atribucién o imputacién
de costes debe tener significacidn econdmica., El criterio bésico a
seguir para ello, que denominamos oriterio de causalidad, puede ser
expresado como sigue: los costes deben imputarse a aquéllo para lo cual
se Jincurra en ellos, es decir, al objeto de coste que los causa. Se
trata, pues, de identificar, para cada uno de los consumos de factores
gue realice la empresa, Jla finalidad a la que se destina el mismo e

imputar los costes en consonancia con ello,

Este criterio de causalidad es, ciertamente, una tautologia,
puesto que estA contenido ya en el propio concepto de coste como sacri-
ficio de valores vinculado a una determinada finalidad; sin embargo, no
es improcedente formularlo de manera expresa, pues se olvida o desatien-
de con cierta frecuencia en la practica empresarial y, por otra parte,
habrid de servirnos de guia para abordar en los préximos apartados las
dificultades que veremos que puede plantear la imputacidén de los costes,

12 poe conceptos de coste directo ¥y coste indirecto se definirdn en el préxiwd apartado,
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10. COSTES DIRECTOS Y COSTES INDIRECTOS

Algunos elementos de coste (es decir, algunos consumos de
factores), estan claramente vinculados a un Unico objeto de coste (a un
centro determinado, a un portador concreto, etc.); pero otros son comu-
nes a un conjunto mis o menos amplio de ellos, no pudiéndose medir por
separado el consumc que corresponde a cada uno.

Los costes que pertenecen a la priméra de estas dos categorias
se conocen con la denominacién de costes direotos: consumos de factores
que pueden imputarse en condiciones de certeza absoluta a un objeto de
coste determinado, por existir una medida individualizada del consumo
que corresponde especificamente a dicho objeto de coste. Por ejemplo: en
una empresa de confeccién se controla individualizamente la cantidad de
tela consumida para la fabricacién de camisas; el coste de la tela es,

en este caso, un coste directo de las camisas,

Con el término de costes indirectos se designan, por contra,
los consumos de factores que corresponden en comin a dos o mas objetos
de coste; existe una medida global del consumo, pero no una medida de la
parte que corresponde & cada uno por separado. Por ejemplo! en la empre-
sa de confeccién anterior se fabrican simultaneamente en un mismo taller
camisas ¥y blusas; el coste del encargado del taller (que se ocupa de la
programacién y el control del trabajo que se realiza en el mismo) es un
coste indirecto de producciton de ambos articulos: su vinculacidn con el
proceso de fabricacion de los mismos estéd clara y su importe total se
conoce, pero no existe una medida del trabajo dedicado por el encargado
del taller a las camisas y a las blusas por separado.

Establecidos los conceptos de coste directo y de coste indi~
recto, debemos aludir inmediatamente a la relatividad de esta clasifica-
cién, Un coste no es directo o indirecto en un sentido absoluto, sino
siempre con respecto a algo; concretamente, con respecto al objeto de
coste que en cada caso se esté considerando. Segin cudl sea el objeto
considerado, un mismo elemento de coste puede ser directo o indirecto.
Por continuar con el ejemplo de la empresa de confeccién que hemos
utilizado antes: veismos que el coste del encargado del taller era un

coste indirecto con respecto al producto (las camisas y las blusas); sin
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embargo, es un coste directo con respecto al taller donde ambas se

confeccionan.

Otro aspecto de la relatividad de esta clasificacidén se pone
de manifiesto si consideramos, por ejemplo, el coste de la energia eléc-
trica utilizada en el referido taller.  Se trata de un coste directo o
indirecto con respecto al taller?. No puede darsele una respuesta aprio-
ristica a esta pregunta: depende del sistema de control que la empresa
tenga establecido para dicho elemento de coste (la energia eléctrica);
si tiene instalado un contador divisionario en el taller, serid un coste
directo (existe una medida individualizada del consumo que se realiza en
él); =i dispone Unicamente de un contador general para toda la empresa,
sera un coste indirecto (existe s6lo una medida global para la empresa

en su conjunto).

El criterio para la clasificacidén de un coste como directo o
indirecto no reside en la naturaleza del mismo, sino en la existencia o
inexistencia, en la empresa concreta que se esté analizando y con res-
pecto al objeto de coste que se esté considerando, de un sistema de
medida individualizada de los consumos. La existencia o inexistencia de
tal sistema puede, desde luego, estar condicionada por la naturaleza del
coste (imposibilidad técnica de establecerlo), pero lo estd también por
consideraciones de indole econdmica: tal vez el coste del mismo sea
desproporcionado en relacién con las ventajas que reportaria o con el
"importe del coste a medir. Lla observancia del principic de economicidad
en la determinacion de los costes (es decir, la consideracion del '"coste
de calcular los costes") es una norma basica de conducta en el disefio de
un distema practico de contabilidad analitica, que puede incidir, como

vemos, en el tratamiento de un coste como directo o indirecto.

11. CLAVES DE DISTRIBUCION

Para imputar un coste indirecto a los diferentes objetos de
coste a los que es comin, es precisco proceder a una estimacidén o medida
indirects del consumo que corresponde a cada uno de ellos. Se denomina
clave de distribucidn a la variable de referencia que sirve de base para
dicha medida indirecta del consumo y en funcidén de la cual se imputa,
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por lo tanto, el correspondiente coste indirecto.

Por ejemplo: si en la empresa de confeccidn a gue nos hemos
venido refiriendo, Jla jornada de trabajo es la misma o similar en todos
los talleres, uma clave de distribucién para la imputacién del coste de
la energia eléctrica a los mismos podria ser (en ausencia de contadoresg
divisionarios que permitan una medida directa del consumo} la potencia
instalada en cada taller. Otros ejemplos de claves de distribucion
podrian ser los metros cibicos para la imputacién de los costes de
calefaccién o el tiempo de funcionamiento de las mAquinas (si €stas son
similares) para la de los costes de mantenimiento de las mismas.

Las claves de distribucién pueden ser de muy diversa natura-
leza, incluyendo tanto variables propiamente dichas (por ejemplo: las
horas trabajadas) como paradmetros que se mantienen constantes en la
empresa durante largo tiempo (por ejemplo: la superficie ocupada), vy
pueden venir expresadss tanto en unidades fisicas (o técnicas) como en
unidades monetarias. Por otra parte, pueden referirse a un \vnico elemen-
to de coste individual (como la energia eléctfica) 0 a una agrupacion
mas o© mencs amplia de ellos (como el conjunto de los costes indirectos
de fabricacidn). Pero para cumplir correctamente con su cometido deben

conjugar dos requisitos fundamentales: representatividad y operatividad.

El requisito de representatividad consiste en que la clave de
distribucidon ofrezca efectivamente una medida indirecta (o estimativa)
del consumo del correspondiente factor o conjunto de factores de coste y
no una mera base arbitraria de reparto. Para que la imputacién de costes
tenga significacién econdmica, debe atenerse, como vimos en el apartado
9, =a lo que hemos denominado criterio de causalidad, ¥ ello tanto para
los costes directos como para los indirectos. La utilizacién de una
clave de distribucién ha de entenderse como una alternativa 2 la medida
directa del consumo por no ser ésta posible o por resultar antieconémi-
ca; como una forma de suplir dicha medida en la busqueda de idéntico
objetivo: imputar los costes a aquéllo para lo gue se incurra en ellos.

El requisito de representatividad exige, pues, que exista

relacién entre la wvarisble elegida como clave de distribucién y el

consumo del correspondiente factor o conjunto de factores de coste.
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Ahora bien, esta relacion puede Ber mayor o menor y, Ppor consiguiente,
la representatividad no es algo absoluto (del tipo =si/no}), sino una
cuestion de grado. La medids riguross del grado de representatividad de
una determinada clave de distribucion es materia propia del analisis

estadistico, por lo que no nos extenderamos agui sobre este particular.

Por su parte, el requisito de operatividad hace referencia a
la necesidad de que la aplicacidn en la practica de la clave de distri-
bucién elegida no entrafie mds dificultades de las que pretende resolver
¥ a que la misma tenga un coste razonable, es decir, un coste proporcio-
nado a la relevancia en la empresa del coste o conjunto de costes a los
que se vaye a aplicar la referida clave y, =asimismo, a la mejora en la
informacién que se derive de ella, Como se ve, este requisito no es sino
una manifestacién del principioc general de economicidad en la determina-
cién de los costes al que se aludidé en el apartado anterior. Como
consecuencia del mismo, puede suceder que entre dos claves de distribu-
cidn cuyos grados de representatividad se consideren suficientes, no se
elija la que lo tenga mayor, si la otra resulta mas operativa. O que, en
ciertos casos, se renuncie incluso por completo a la imputacidén de

determinados costes de escasa relevancia econémica en la empresa.

12. RELATIVIDAD DEL COSTE

La cifra que se calcule para un concepto de coste determinado
no es una verdad absoluta, vAlida con caracter general. Por el contra-
rio, estd sujeta a un conjunto de condicionantes que le confieren Unica-
mente ' un valor relativo.!? A lo largo de los apartados anteriores hemos
podido ir viendo (aunque de pasada) los diferentes factores que motivan
la relatividad de las cifras de coste; el presente apartado tiene por
objeto situar en primer plano este aspecto y ofrecer una recapitulacién

de dichos factores:

13 4£] coste no es una magnitud inequi vocamente determinada, ¥ ésta eg wuna idea que
debemos tener permanentemente presenie.» (José Maria Ferndndez Pirla, Teoria Fconémica de
la Contabilidad, ICE, Madrid, 1974; p.213).
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% Sujeto del coste, Comc hemos visto en el apartado 6, el coste sers di-

ferente segiin cudl sea el sujeto del coste que se considere.

¥ Finalidad del coste. Asimismo dependera de la aplicacién a que se
destine su cadlculo, dando lugar, como se comentd en el apartado 7, a
(diferentes costes para diferentes propodsitosh.

% Medida del consumo. Aunque la relatividad es una condicién que puede
predicarse con caradcter general de toda medida, enh determinados ele-
mentos del coste se acentua particularmente. Por ejemplo, en relacién
con la amortizacidn del immovilizado, 1a medida de la porcidn de vida
util consumida no es sino una estimacién aproximativa, cuya mayor o
menor validez sb6lo se conocerd cuando dicha vida util llegue a su

término.

% Valoracion. No es preciso insistir en la relatividad que todo proceso
de valoracién conlleva. Aun utilizando una misma base de valoracidn
{por ejemplo el coste histérico) y una misma medida del consumo,
pueden obtenerse diferentes valoraciones y, por consiguiente, diferen-
tes costes, segin el criterio que se aplidue (é6éte'medio ponderado,
FIFO, etc.). - |

¥ Costes indirectos. Finalmente, la'éXiéﬁénéiﬁ de costes indirectos, con
la consiguiente utilizacidn de claves de distribucién es otro factor
mis de relatividad en la detenm1naczén de los costes, como hemos

tenido ocasién de ver en el apartado 11,

13. ITINERARIO CONTABLE DE LOS COSTES

Contablemente, el destino de todos los costes es la cuenta de
resultados. La actividad de la empresa, que es la que origina sus cos-
tes, tiene como objetivo final la generacidn de unos ingresos que permi-
tan la obtencidn de un beneficio. De acuerdo, pues, con el criterio de
causalidad al que se ha venido haciendo referencia reiteradamente en los
apartados anteriores, los costes deben imputarse a los ingresos, ya que.
la empresa incurre en aquéllos para la obtencién de éstos. El instrumen-~ .

to contable en que se plasma esta imputacidn de los costes a los ingrE-ﬁff
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s0s es la cuenta de resultados, a la cual deben trasladarse, por tanto,
todos los costes (y todos los ingresos} de ls empresa.

Esta afirmacién general, vAlida si consideramos la totalidad
de la vida de la empresa en su conjunto, desde su constitucién hasta su
liquidacién, necesita, s8in embargo, ser matizada cuando tomamos en
cuenta la variable tiempo; es decir, cuandoc —de acuerdo con el princi-
pio de especializacidén de ejercicio— nos planteamos la determinacion
periddica del resultado. El proceso de transformacion de valores en que
consiste, en esencia, 1la actividad de la empresa, requiere un cierto
tiempo, mAs o menos largo, para ser llevado a cabo (el denominado perfo-
do de maduracién de la empresa) y solamente al final del mismo se
generan los correspondientes ingresos y se reconoce contablemente el
beneficio (principio de realizacion). Mientras no se produzcan dichos
ingresos y, consiguientemente, se registren en la cuenta de resultados,
no se trasladan tampoco & la misma los costes en que se ha incurrido
para la obtencién de aquéllos (principio de correspondencia)., Asi pues,
los costes no pasan a la cuenta de resultados de una forma instanténea;
transcurre un cierto tiempo {el periodo de maduracidn) desde que la

empresa incurre en ellos hasta que desembocan finalmente en la cuenta de

resultados.

Durante este tiempo, los costes permanecen contablemente en el
activo de la empresa. En efecto, no existen mée que dos destinos posi-
bles (y alternativos entre si) para todas las magnitudes contables: el
balance de situacién y la cuenta de resultados. Todas las cuentas que
no se recojan en el balance de situacidén figuraran necesariamente en 1la
cuenta de resultados y viceversa; y tratandose de costes, su lugar en el

balance es el activo, puesto que constituyen aplicaciones de fondos.

Ello puede verse de una forma muy simple atendiendo a la
propia mecanica de la contabilidad de la empresa. Al final de cada
ejercicio, se procede, como es sabido, a un cierre generalizado de
cuentas que se realiza en dos fases. En una primera fase, conocida
generalmente con el nombre de regularizacidn, se cierran todas las
cuentas denominadas de diferencias (o cuentas de gestidn) vertiendo sus
saldos en la cuenta de resultados. Acto seguido, mediante el denominado
asiento de cierre, se cierran todas las restantes cuentas, cuyos saldos
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pasan al balance de situacién.

1o anterior pone de manifiesto el papel del balance como un
instrumento para la periodificacion de los costes; y méds aun, como el
tnico instrumento de periodificacidén existente. En efecto, aunque, como
acabamos de ver, se realicen dos cierres de cuentas al final de cada
ejercicio, al comienzo de cada unoc se formula, en cambio, un tnico
asiento de apertura: el de las cuentas de balance., El balance es la
unica conexién contable que existe entre dos ejercicios sucesivos; el
unico medio, por tanto, de trasladar cuentas de un ejercicio a otro
posterior. Lo que sucede, en el fondo, es que de los dos cierres mencio-
nados 86lo uno es definitivo: el de las cuentas de diferencias, cuvo
contenide ha llegado ya a su destino final: la cuenta de resultados. El
otro es sélo un cierre provisional y, en realidad, meramente formal;
inmediatamente wvuelven a abrirse de nuevo estas cuentas, las cuales se
irédn trasladando de un ejercicio al siguiente hasta que llegue el momen-

to de volcarlas en resultados.14

Esta incorporacién de costes al activo —que se conoce con las
denominaciones de capitalizacidn de costes o de activacion de costes y
que, como hemos visto, es el medioc para la periodificacién contable de
los mismos— responde también, por otra parte, a la légica econdmica.
Como sabemos, el coste es un gacrificio de valores a cambio de otros
valores, un consumo de factores en el procesc de produccién de bienes;
desde un punto de vista econémico, pues, la contrapartida de un coste es

siempre, en primer lugar, la obtencién de un activo, Mas adelante,

14 pegde esta consideracidn del bal ance como instrumento de periodificacién al servicio de
la determinacién del resultado, planicamiento desarrcllado principalmente por Eugen
Schmal enbach en su obra Die Dinamysche Bilanz (cuya primera edicidn se publicd en 1819;
hay traduccién espaiiola de la decimoprimera ediciém Balsoce dlipdmico, 1nstituto de Cen-
sores Jurados de Cuentas de Espada, Madrid, 1953) ¥ por Gino Zappos en J! reddite di
Jmpresa (Giuffrd, Mlén, 1950; no hay traducci én espaficls, aunque puede verse uma exposi-
¢cién de sus concepciones en Jogé Maria Fernéndez Pirla, Teoria econdmics de la contabili-
dad, ICE, Madrid, 1974, pp.124-130), B¢ vuelve plenamente inteligible |a presencia en ¢}
activo del balance de partldas como rastos de copstitucidén, gastos de formallzacidén de
deudss y otras similares, |38 cuales tienen difici) explicacidén desde una perspectiva
patrimoni alista del! balance, Pues, <tqué sentido puede tener }la inclusién en el msmo de
activos s8in valor de realizacién (actfivos ficticios se les denomina, ¢ decir, falscs
activos), Jlos cuales no representan velor patrimenial alguno?, Naturalmente, desde un
punio de visia patrimonialista; mno tiene ningdn senmtido., S6lo lo adquiere cuando se
consgi dera el balance como un instrumento de periodificacidén, en e] que se recogen aguellss
parti das cuya repercusién en resuttados se difiere para un periodo posterior.

por otra parie, epte enfoque ofrece también una justificacidép para el tan frecuentemen-
te denostade principio del coste de adquisicién: ei de lo que se trata es de trasladar
costes 8 la cuenta de resultados de un ejercicio futuro, seran dichos coptes, Jogicamente,
jos que deban }levarse al activo de} balance, no otra cosa, El problema no radica en el
principio del coste de adquisicidén, sino en pretender hacer del balance e] Jolly joker de
}a baraja contable, un comodin que sirva simul idneanente para Jos ®mis diversos propdsitos,

18



cuando este activo realice su capacidad de generar ingresos, se compara-
ran los mismos con el correspondiente coste para determinar el resultado
(beneficio o pérdida) obtenido. FPor consiguiente, el itineraric que

siguen los costes puede ser esquematizado como sigue:l?

COSTES | =——> | ACTIVO | =—————> | RESULTADOS

Este itinerario puede establecerse, con caricter general, para
todos los costes de la empresa, incluso para aquéllos que tienen como
contrapartida la adquisicién de valores no inventariables. En este caso,
ciertamente, se produciréd solo un paso fugaz, instantaneo, por el acti-
vo, ¥ya que se consumen y desaparecen en el mismo momento de su adquisi-
cidn; pero desde el punto de vista conceptuasl en ambos casos se ha
obtenido un activo (un contravalor) y la diferencia reside uUnicamente en
la velocidad con la que se consume el mismo. Consecuentemente, también
en el plano contable formal pueden recibir el mismo tratamiento, cargan-
dose todos los costes a cuentas de activo y abonando después éstas a

medida que se produzca el consumo del bien que representan,!®

En la practica contable usual, sin embargo, se aplica la ley
de eliminacién de cuentas en los casos en que adquisicidén y consumo se
producen simulténeamente y se prescinde, por tanto, de contabilizar
estos costes en cuentas de activo (las cuales, si se hiciese, deberian
ser cargadas e inmediatamente abonadas por el mismo importe). E1 ante-
rior esquema representativo del itinerario de los costes se convierte,

pues, contablemente en el siguiente:

18 siadamos, como aclaracién al esquema, que }Joa permanencia de los costes en el activo
puede ser mis O menos larga ¥ que, dentro del wismo, pueden camblar de forma varias veces
antes de pasar a la cuenta de resultados. FPor ejemplo; )os costes incorporados a las
materi as primag pasardn a incorporarse a Jos productos en curso y semiermi nados en los
diestintos estadiocs del proceso de fabricacién ¥, finalmente, a Jos productos term nados
anies de ser trasladados a la cuenta de resul tados.

16 peho este enfoque a unas observaciones real}zadas hace tiexpo sobre el particular Ppor
Pedro Rlvero Torre.
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COSTES ACTIVO RESULTADOS

] B

Se establece asi una diferenciacién de los costes en dos
categorias: costes vinculados al activo {(los que siguen el itinerario a-
a') y costes vinoculados al tiempo (los que siguen el itinerario b) o,
como también se les denomina {aunque estos términos pueden inducir a
confusiones, pues se utilizan también con otros sentidos), costes del
producto y costes del periodo. Los primeros afectan al resultado del
periodo en el que se vendan los productos obtenidos con esos costes (o
de manera general: en el que, por cualquier motivo, salgan del patrimo-
nio de la empresa los correspondientes activos); 1los segundos, en cem-
bio, inciden en los resultados del mismo periodo en el que se incurre en

ellos.

14. DIFERENCIA ENTRE LOS CONCEPTOS DE COSTE Y DE PERDIDA

Como se ha venido reiterando a lo largo de los apartados
anteriores, el coste es un sacrificio de valores a cambio de la obten-
cién de otros valores., Cuando esta contrapartida no existe, no cabe
hablar propiamente de un coste, sino de una pérdida. La diferencia entre
un coste y una pérdida reside, pues, en la existencia o no (respectiva-
mente) de una contraprestacidn para el sacrificio de valores. Ejemplos
de pérdidas serian el incendio de un edificio de la empresa o el robo o
destrucciéon de maquinaria. Una pérdida, al contrario de lo que sucedia

con los costes, representa para la empresa una salida neta de activos.

Como puede apreciarse, la diferencia entre coste y pérdida es
muy clara en el terreno conceptual. Sin embargo, en su aplicacién préac-
tica a casos concretos sucede con cierta frecuencia que la divisoria
entre ambos no resulta tan nitida. Témese, por ejemplo, el caso de las
diferencias de inventario o el de las diferencias en arqueo, Podemos
clasificarlas como pérdidas, ya que no se advierte, en principio, ningu-

na contraprestacién para las mismas. Sin embargo, dentro de ciertos
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limites cuantitativos, cabe considerarlas también como componentes del
coste normal de funcionamiento de la empresa: puede argumentarse que
tales diferencias sugen inevitablemente como consecuencia de dicho
funcionamiento; no se pueden eliminar sin paralizar también el proceso
productivo y son, por consiguiente, sacrificios de valores vinculados
necesariamente al mismo y, por lo tanto, costes, Ahora bien, jcudles son
esos "ciertos limites cuantitativos"?. Su establecimiento entrafia, ine-
vitablemente, wuna carga de subjetividad y, en consecuencia, un factor

mas de relatividad en la determinacidn de los costes.

15, COSTES EXPLICITOS Y COSTES IMPLICITOS

Se denomina coste explicito al que se pone de manifiesto
mediante una transaccién. Por ejemplo: el coste de las materias primas,
calculado a partir de la factura del proveedor (més, en su caso, la del
transportista, ete.), es un coste explicito. Un coste explicito remite
siempre para su medida a un pago (o a un conjunto de ellos), sea éste

simultaneo, anticipado o diferido en el tiempo.

Casi todos los recursos utilizados en la actividad empresarial
tienen un coste explicito (se adquieren mediante el pago de un precio),
v éste es el que se recoge en la contabilidad a los efectos de wvalora-
cién de activos y determinacién del resultado.!? Pero pueden existir
casos en que no ccurra asi. El que mis habituslmente se pone como
ejemplo es el de los recursos financiercs autogenerados por la empresa:
no se obtienen en el mercado mediante precio y no tienen, por lo tanto,

coste explicito. Su coste seria un coste implicito:l® un coste que no se

17 psto es walido fundamental mente para la contabilldad general; en el ambito de la
contabilidad de gestidédn, en camdbio, pueden ser pertiinentes otros enfoques on Ja determ na-
¢cidn de Jos costes; segun 13 naturaleza de log problemas a analizar y de las decisiones a
{omar,

18 pecimos “serfa” porque cabe diecutir sl se puede hablar de un coste de Jos recursos
propios (y, en geperal, de los recursos fipancleres) comd un compohenie mig de J0F coOstes
de la empresa, Ls respuests mis generalizsds actualmente en 1a doctrine, tanto econdémica
como coniable, es afirmativa; pero se han formul ado también opiniones discrepantes (véase,
por ejemplo, Erich Schoeider, Contabilidad indusirial, +trad., Aguilar, Madrid, 1068 (432
ed.); P.28), La cueslién de fondo, sobre la que no nos extepderemos aqui, estd en Ja
definicién de la divisoria entre costes y beneficios (o, enfocédndolo de otroe modo: en ia
definicidn de )a entl dad empresa), cuesiiép que ha Bido abordada desde lss mids di versas
perspecti vas, habiéndose llegado inclusp el exirvmo de eliminar por completo dicha diviso~
ria (foe parece que el mejor procedimiento consiste en definir el coste total como §dénpii-~
co al ingreso total;» Milton Friedman, Teori/a de Jos precios, irad. Alianza, Madrid, 1966,
P 185).
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pone de manifiesto mediante una transaccidén y que, en consecuencia, ho
es medido por un pago. Otro ejemplo tipico de coste implicito es el del
trabajo que realiza, sin asignacion de salario, el empresario individual

"empleado" en su propia empresa.

El principal problema préactico que plantean los costes impli-
citos es, naturalmente, el de su cuantificacién. Una posibilidad seria
medirlos por el coste que tendrian esos mismos factores si se adquirie-
sen en el mercado. Otro planteamiento habitual es el que remite para
ello al concepto de coste de oportunidad: lo que se podria obtener con
dichos factores si en lugar de utilizarlos en la empresa se empleasen en
el mejor de los usos alternativos. Pero, tanto en un caso como en otro,
se trata siempre de una medida hipotétical® y dificil de precisar,?? por
lo que lo més habitual en la practica empresarial es excluir los costes
implicitos del modelo contable formal y wutilizarlos inicamente como
comparativo en el anAlisis del rendimiento econdmico de la explota-

cidn,#!

16. EL. CONCEPTO DE GASTO Y SU RELACION CON EL DE_COSTE

El término gasto es, como se sabe, de uso normal en contabili-
dad (¥ en otras disciplinas) en relacién con 1la utilizacién de recursos
y la determinacién del resultado. Dado que éste es asimismo el marco
general en el que hemos venido empleando el término coste a lo largo de
toda la exposicién anterior, parece conveniente dedicar también algin
espacic a la consideracién del concepto de gasto como concomitante del

de coste.

El término gasto es polisémico: tiene diferentes significados

19 gpgérvese gue viene expresada por up condicional: el coste que tendrian &/ se adquitie-
gsen en el mercado} 10 que se podria obiener &/ &se empleasen en el mejor de Jos vusos
al ternati vos,

20 ,cudl es el coste al que se podria obtener en el mercado, por ejemplo, el trabajo del
empresario individual avioempleado?, O icudntc podria obtener esie empresario irabajando

(el mismo trabajo) en otra empresa?,

2l gip embargo, se¢ ban desarrol)ado modelios contables que incluyen también lJos costes
implfcitos, Un ejemplo en Espaia e5 el Grupo 9 del Plan General de Contabili dad aprobado
per Orden de 1 de agosto de 1978 (BOE de 22 de septiembre); que es, 8l propio tiempe, una
muesira de Fas Qificultades que entraha esta tarea.
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en diferentes contextos y para diferentes autores. Las tres acepciones
principales del mismo se pueden enunciar de la manera siguiente, con la

que se expresan sus relaciones con el concepto de coste:

1. el gasto como coste de los factores adquiridos;
2, el gasto como coste de los factores consumidos;

3. el gasto como 'coste expirado”.

1. La primera es las acepcién del término gasto en la contabi-
lidad macroecondmica (contabilidad nacional) y en la contabilidad publi-
ca {en su vertiente presupuestaria), asi como en la de ciertas entidades
privadas de caracter administrativo (comunidades de vecinos, etec.),
aunque algunos autores (particularmente norte~ y centro-europeos) la han
aplicado también a la contabilidad de la empresa.2? De acuerdo con este
enfoque, el gasto se define como equivalente monetario de una compra,??
midiéndose, en consecuencia, por el coste de los factores adquiridos
{(mis concretamente: por su coste explicito) y distinguiéndose, entonces,
dos categorias dentro del concepto general de gasto: gastos corrientes o
gastos consuntivos, si corresponden a factores que se consumen en el
mismo ejercicioc en el que se adquieren; ¥ gastos de inversidn, en caso

contrario.

2. En el ambito de la contabilidad empresarial, sin embargo,
es mas comin, al menos en Espafia, no considerar como gastos los arriba
denominados gastos de inversidn., Asi, por ejemplo, la adquisicién de
maquinaria no se conceptua en la contabilidad de la empresa como gasto,
sino como inversién, entendiendo este concepto como contrépuesto al de
gasto ¥y no como contenido en é1 {al contrario de lo que éucedia en la
concepcién anterior). E1 hecho econtmico que determina el gasto es,
entonces, conforme a esta segunda acepcidn, el consumo de factores y no
su adquisicién; estableciéndose, por consiguiente, una correspondencia

con el coste de los factores consumidos.

22 yiape, por ejemplo (por citar dos cl/dsicos)y K. W Pedersen, Los costes y Ia politica
de precios, trad., Aguilar, Madrid, 1952, pp.7-8{ 0 Erich Schneider, Contabilidad in-
dustrial, trad, Afgujlar, Madrid, 1968 (43 ed.}, p.6.

23 ge exciuye de ette concepto |a adquisiclén de aciivos flnancieros,; gque, desde el punio
de vista ecenémico (al margen de la conslderaci 6n que pueds tener en el plano juridico),
no ¢ propiamenie vna compra, Eino una wera colocacién de dinero (operacién andl oga, por

tanto, & 8su Ingreso en una cuenta bancaria).
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3. Finalmente, en el &Area de influencia anglosajona (y, por lo
que a nuestra lengua se refiere, en la América de habla espafiola) se

acostumbra a caracterizar el gasto como "coste expirado”. El! plantea-
miento es el siguiente: cuando la empresa adquiere bienes o servicios
{factores) incurre en un coste; cuando este coste desemboca finalmente
en la cuenta de resultados (es decir: cuando "expira"},?4 se produce el
gasto. Gasto es, pues, segin esta tercera acepcidén, el coste imputable a
la cuenta de resultados del ejercicio, contraponiéndose, entonces, los

conceptos de gasto y de activo.

Cada una de las acepciones arriba comentadas hace corresponder
el gasto, como hemos visto, a un momento diferente del proceso de forma-
cidn-imputacién de los costes: adquisicién de los factores, consumo de
los mismos e imputacién a resultados, Ahora bien, esta correspondencia
no debe entenderse necesariamente como identidad entre las magnitudes
correlativas de gasto y de coste. El término gasto, en contabilidad, se
utiliza preferentemente en relacidn con el aAmbito externo {contabilidad
general o financiera), en tanto que el término coste es mias propio del
émbito interno {contabilidad analitica o de costes)., Pueden existir, por
ello, diferencias entre gasto y coste, derivadas del hecho de que ambas
contabilidades (general y analitica) no tienen los mismos objetivos ni,

por tanto, los mismos planteamientos.

Estas diferencias se conocen generaimente con el nombre de
diferencias de incorporacidn: diferencias cualitativas o cuantitativas
entre las magnitudes de gasto {contabilidad general) y de coste (conta-
bilidad analitica); o, de manera mas amplia, entre las partidas utiliza-
das para la determinacidén del resultado en una y otra contabilidad, ya
que tales diferencias se pueden extender también a la vertiente de los
ingresos., Un ejemple tipico de diferencia cualitativa entre gasto ¥
coste es el de los costes implicitos: pueden incorporarse al calculo de
los costes (son, en rigor, costes}), peroc no constituyen, en ningin caso,
gasto?5, Un ejemplo, igualmente tipico, de diferencia cuasntitativa es el
de 1las amortizaciones: pueden computarse por distintos importes (pues

sirven a distintos fines) en el ambito externo y en el interno.

24 yiage apartado 13,

25 §}  concepto de gasto (como el de coste explicito) remite siempre en dltima instancia 2
un pago.
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