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CAPITULO 7

LA NECESIDAD DE REINVENCION PERIODISTICA A
TRAVES DEL SOPORTE EMERGENTE INSTAGRAM

GEMA GONGORA Diaz
Universidad Complutense de Madrid

DAVID JOSE LAVILLA MUNOZ
EAFE Business School (adscrita a Universidad Rey Juan Carlos)

1. METODO DE TRABAJO

Basandonos en la tesis doctoral titulada “Analisis comparativo del uso
de la red social Instagram como plataforma periodistica en los Diarios
El Pais y El Mundo (2015-2018)”, en la cual estamos trabajando, se
plantea dicho estudio tomando como referencia los datos cualitativos y
cuantitativos de elaboracion propia obtenidos de nuestra investigacion,
como es el analisis de todas las publicaciones de Instagram que realiza-
ron los periodicos El Pais y E1 Mundo en sus perfiles dentro de la apli-
cacion desde el 1 de Enero de 2015 hasta el 31 de Diciembre de 2018.

De igual forma, tras estudiar y exponer como ha sido la evolucion del
periodismo a raiz de la irrupcion de las nuevas tecnologias y las redes
sociales, expondremos como era el perfil de consumidor de los medios
convencionales y la transformacion del perfil de usuario orientado ha-
cia el uso de la red social Instagram, comprobando asi si ambos mode-
los estan alineados. Ademas, con los resultados obtenidos del analisis
se calcularan las tasas medias de engagement en cada uno de los afios
dentro de ambos diarios para comprobar el uso correcto o erroneo del
contenido que se ofrecidé y comprender si en dicho periodo se buscaba
fidelizar a los internautas o simplemente El Mundo y El Pais se limita-
ban a compartir cualquier tipo de contenido de relleno.
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