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1. Objetivos propuestos en la presentacion del proyecto

El objetivo general del proyecto era identificar qué variables resultan influyentes en el aprendizaje
que incorpora las RRSS como espacio social de aprendizaje. Destacabamos en este sentido cémo el
entorno de aprendizaje en linea y cualquiera de sus herramientas (como las RRSS) dan lugar a una
interaccidn asincrona, que es necesario medir de una manera distinta a la interaccién sincrona en un

aula de clase convencional.

Para su consecucion se plantearon varios objetivos secundarios que demarcaron el proceso de

trabajo en este proyecto:

1. Definir qué RRSS resultan mas utiles en el aprendizaje de la asignatura de estadistica, como

material particular del proyecto, siempre desde la percepcion que el estudiante tiene de su
utilidad y manejo. El hecho de plantear como objetivo la percepcién de los estudiantes, nos
facilito el disefio de actividades encaminadas a su uso en RSS.
Nuestra idea original fue el uso del “Cuestionario Percepcidn hacia las redes sociales” de Cruz
Pichardo (2016), con el propésito de medir el impacto local de Twitter, caracterizada por su
limitacion de caracteres. Este andlisis nos facilitaria conocer de manera rapida la
incorporacion y la forma de uso de elementos como el hashtag y la diseminacién a la que dan
lugar utilizando el mdédulo especifico de analisis que incorpora MAXQDA. Sin embargo, dado
el cambio de escenario nos planteamos un diagndstico mas profundo, tomando como
referencia los trabajos de Moghavvemi et al. (2018) y Chugh y Ruhi sobre el uso de Youtube y
Facebook (2018).

2. Evaluar el rendimiento académico en la asignatura de estadistica, valorando el impacto
positivo o no del uso de las RRSS externas en los foros de aprendizaje en Moodle. De esta
manera pudimos utilizar datos y modelos previos de andlisis, que determinen su influencia en
el éxito y/o abandono, incorporando en este caso medidores de aprendizaje social. Este uso
de foros asincronos en Moodle ha supuesto una comunicacién rica entre docente-estudiante
y estudiante-estudiante durante el periodo de confinamiento, por lo tanto, nos interesaba
observar qué impacto real tiene sobre el rendimiento y la motivacidn hacia la asignatura.

3. Desarrollar e implementar materiales adaptados a las distintas RSS que los estudiantes
manejan y basados en contextos reales promoviendo la interpretacidn critica y reflexiva en la

resolucidn de problema estadisticos.



Cruz Pichardo, I. (2016). Percepciones en el uso de las redes sociales y su aplicacion en la ensefianza

de las matematicas. Pixel-Bit. Revista de Medios y Educacion, 48, 165-186.

Moghavvemi, S., Sulaiman, A., Jaafar, N. I., & Kasem, N. (2018). Social media as a complementary
learning tool for teaching and learning: The case of youtube. The International Journal of

Management Education, 16(1), 37-42.

Chugh, R. & Ruhi, U. (2018). Social media in higher education: A literature review of Facebook. Educ
Inf Technol, 23, 605-616.

2, Objetivos alcanzados

Objetivo general: parcialmente alcanzado. Tal como se ha planteado en la seccién anterior, para la
consecucion de este objetivo general se planteaban tres objetivos secundarios, de los que dos han

sido totalmente alcanzados y uno parcialmente alcanzado:

Objetivo secundario 1: totalmente alcanzado. Se ha trabajado con estudiantes de dos asignaturas:

-) "Estructura Econémica Espafiola y Mundial del Turismo", en la Facultad de Comercio y Turismo de
la Universidad Complutense de Madrid, asignatura obligatoria de 6 ECTS, de primer curso que se
aborda en el segundo cuatrimestre. Han participado estudiantes de dos de los 4 grupos en los que se
imparte la asignatura (grupos B y C). La asignatura se imparte desde el afio 2010 en el Grado de
Turismo de la Facultad de Comercio y Turismo, estando adscrita al departamento de "Economia
Aplicada, Estructura e Historia Econdmica" de la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales de
la UCM. Uno de los principales objetivos de esta asignatura es comprender y analizar el papel que

juega el sector turistico en la economia mundial y en la espafiola en particular.

-) “Andlisis de datos en educacién”, en la Facultad de Educacion de la Universidad de Alcal3,
asignatura optativa, de 4 ECTS, del Master Universitario en Psicopedagogia, del itinerario de
Innovacion y Calidad en Educacién. El objetivo general de la asignatura es facilitar al alumno los
conceptos bdasicos aplicables a la medicion en educacion, iniciando a los estudiantes en la aplicacion
de técnicas estadisticas bdsicas, propias de la investigacién en educacién, y en la interpretacién de

resultados obtenidos en los analisis estadisticos

En total, 142 estudiantes rellenaron un Cuestionario Inicial que, tal como se planteaba en el objetivo,
se disend combinando el “Cuestionario Percepcién hacia las redes sociales” de Cruz Pichardo (2016),

con los trabajos de Moghavvemi et al. (2018) y Chugh y Ruhi sobre el uso de Youtube y Facebook



(2018) y el trabajo de Gomez, Roses y Farias (2012). Se obtuvo informacién valiosa sobre la

percepcion que los estudiantes tienen de la utilidad y manejo de las RRSS.

Objetivo secundario 2: parcialmente alcanzado. Para todos los estudiantes participantes en el
estudio se dispuso de su calificacion en la asignatura que cursaban. Eso nos permitié abordar el
analisis estadistico del posible impacto positivo o no del uso de las RRSS en el rendimiento
académico en la asignatura. Los resultados no han sido concluyentes, dado que del total de los
estudiantes que rellenaron el cuestionario inicial, solo una tercera parte participaron en las

actividades propuestas y rellenaron el cuestionario final.

Objetivo secundario 3: totalmente alcanzado. Se han desarrollado e implementado las siguientes

actividades:

-) para la asignatura " Estructura Econémica Espafola y Mundial del Turismo", la actividad consistié
en subir a Instagram un video corto (en torno a 3 minutos) en el que los estudiantes debian
promocionar un recurso turistico (natural o cultural). Este recurso tuvo que ser identificado
previamente: cualquier sitio de la geografia espafiola que por sus caracteristicas los estudiantes
consideraran que tiene todavia potencial para su promocién y desarrollo turistico. Es requisito
indispensable que participen todos los miembros del equipo de trabajo (ya sea en el video o en el
audio con voz en off). Se indica a los estudiantes que deben insertar el hashtag #pimcd21 al subir su

video a la red social.

-) para la asignatura “Andlisis de datos en educacién”, los alumnos tuvieron que descargar del aula
virtual un base de datos con registros de la encuesta Pisa, muestra espafiola, del afio 2018 (Figura 2).
En esa base de datos se habia realizado previamente una seleccion, con informacion relativa a los
medios materiales y recursos educativos que los estudiantes tienen en sus hogares. Los alumnos
tuvieron que familiarizarse la estructura del archivo, analizando el contenido y tipologia de las
variables y los datos. Después realizaron un breve informe con la exploracion inicial de los datos.
Una vez terminado el analisis exploratorio, se puso en comun en clase, comentandose los resultados
mas destacables. Después, individualmente tuvieron que seleccionar, segun su criterio, las variables
mas interesantes, cruzarlas, y elaborar una tabla y/o grafico con la informacién mas relevante sobre
los recursos educativos de los estudiantes espafioles. Una vez elaborado el gréfico y/o la tabla lo
subieron a una red social, lanzaron una encuesta y esperaron las respuestas de sus compafieros y/o
amigos. Se les pidié que dejaran la actividad una semana en su red social, y pasado ese periodo

entregasen en el Aula Virtual un breve informe con los comentarios obtenidos.



Pueden verse los detalles de estas actividades en los anexos 1y 2.

Gémez, M., Roses, S., & Farias, P. (2012). El uso académico de las redes sociales en

universitarios. Comunicar, 19(38), 131-138.

3. Metodologia empleada en el proyecto

La metodologia se correspondié con un disefo cuasiexperimental, caracterizado porque, aunque no
sean verdaderos experimentos, garantizan un control razonable sobre la mayor parte de las fuentes
de invalidez y son mas sélidos que los disenos pre-experimentales. Utiliza grupos de sujetos
establecidos no aleatoriamente con anterioridad, dado que la intervencion se realizara sobre grupos

naturales de clase.

El proyecto se estructurd en varias fases, que van sustentadas desde los objetivos a conseguir

durante el proceso.

El IP supervisd cada una de las fases del proyecto, asi como el cumplimiento del plan de trabajo, que

se detalla a continuacion.

FASE 0. Reunidn inicial de coordinacion y acuerdos de trabajo. Definicién de asignaturas objetivo.
Finalmente se trabajé con las asignaturas "Estructura Econdmica Espanola y Mundial del Turismo",
en la Facultad de Comercio y Turismo de la Universidad Complutense de Madrid, y “Andlisis de datos
en educacién”, en la Facultad de Educacidn de la Universidad de Alcald, impartidas por profesores

miembros del equipo del proyecto

FASE 1. Analisis de las recomendaciones elaboradas de manera previa para guiar la actuacién del

profesor con estudiantes adaptandolas al trabajo con RRSS.

FASE 2. Implementacion y analisis de los datos de percepcion de los estudiantes hacia las RRSS.

Disefio de actividades de contenido estadistico sustentadas en el uso de RRSS. Se disefiaron dos.
FASE 3. Implementacidn y evaluacién de las actividades.
FASE 4. Informe final y difusién de resultados

El dia 9 de diciembre de 2020 se celebrd, en formato online, la IV Jornada de Innovacion “Big Data en

Educacidn”. Estd jornada conté con 58 asistentes. Los ponentes fueron:



Ernesto Lopez Gémez y Maria Angeles Gonzalez Galan, profesores de la Universidad Nacional de
Educacion a Distancia y Alexander Constante Amores, miembro del Observatorio del Estudiante de la

Universidad Complutense de Madrid.

Pueden verse los detalles de esta jornada en el anexo 3.

4, Recursos humanos

Por lo que respecta al equipo de trabajo, se dio continuidad al que ya formd parte de los proyectos
de las convocatorias 2016-17, 2017-18, 2018-19 y 2019-20, manteniendo en este proyecto a la

mayor parte del equipo que integré el mismo el curso pasado.

La mayoria del equipo lo forman profesores pertenecientes a la Facultad de Comercio y Turismo y la
Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales de la UCM. Ademas, al igual que en los proyectos
anteriores, se cuenta con la participacion de un estudiante perteneciente a un grupo impartido por
estos profesores. El equipo docente lo completaron tres profesores mas: uno perteneciente a la
Universidad Politécnica de Madrid, otra de la Facultad de Educacién de la Universidad Nacional de
Educacidon a Distancia (con perfil en Didactica de la Matematica) y otra de la Facultad de Educacion
de la Universidad de Alcala (con perfil en Métodos de Investigacidon y Diagndstico en Educacion). En
definitiva, se ha tratado de reunir especialistas tanto en educacién como en el tratamiento
cuantitativo y cualitativo de datos. También se ha considerado necesario mantener en el equipo a un
miembro del Personal de Administracién y Servicios de la UCM. En concreto, se trata un técnico

especialista de los servicios informaticos.

A lo largo del desarrollo el proyecto, los miembros del equipo con mayor implicacién fueron: Pilar
Gago de Santos e Isabel Pascual Gomez, profesoras de los grupos donde se desarrollaron las
actividades, y Blanca Arteaga Martinez quien, junto con lIsabel Pascual, fueron las encargadas de
elaborar los cuestionarios en su disefio final, implementar su difusidn y llevar a cabo los analisis

preliminares.

5. Desarrollo de las actividades

Las fases de trabajo siguieron los objetivos expuestos anteriormente, y que consideramos se
describen de manera suficiente tanto en el punto 2 de objetivos conseguidos como en el punto 3 de

metodologia.

6. Anexos



ANEXO 1

1. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA Y DE LOS PARTICIPANTES

La asignatura en la que se ha planteado la actividad del PIMCD en la Facultad de Comercio y
turismo de la UCM se denomina " Estructura Econémica Espafiola y Mundial del Turismo"; es
una asignatura obligatoria de 6 ECTS, de primer curso que se aborda en el segundo
cuatrimestre. Han participado estudiantes de dos de los 4 grupos en los que se imparte la
asignatura (grupos By C). En el grupo B han participado 7 estudiantes de un total de 71y en el
grupo C han participado 13 estudiantes de un total de 59. La asignatura se imparte desde el
afio 2010 en el Grado de Turismo de la Facultad de Comercio y Turismo, estando adscrita al
departamento de "Economia Aplicada, Estructura e Historia Econdmica" de la Facultad de
Ciencias Econdmicas y Empresariales de la UCM. Uno de los principales objetivos de esta
asignatura es comprender y analizar el papel que juega el sector turistico en la economia
mundial y en la espafiola en particular.

2. DESCRIPCION DE LA ACTIVIDAD

Antecedentes: No es la primera vez que los estudiantes de esta asignatura tienen la
oportunidad de realizar actividades opcionales para subir su calificacion. Estas tareas suelen
denominarse tareas "bonus" para diferenciarlas de las tareas ordinarias. Sin embargo, si ha
sido la primera vez que se ha planteado a los estudiantes realizar una actividad a través de una
red social en esta asignatura. Se elige la opcién Instagram por considerar que es la red mas
habitual entre los jovenes universitarios y porque permite subir videos cortos.

Al comienzo de curso 2020/2021, en el mes de febrero 2021, durante la primera sesidn en la
que se detalla el sistema de evaluacion se les comunica que se realizard una actividad a través
de la red Instagram, que computara un 10% adicional a su nota de curso. Sera optativa y sélo
sumara una vez aprobado el curso; esto es, la actividad no sumara hasta que el estudiante esté
aprobado, pero se le guardard la calificacién de la tarea "bonus" hasta concluir las dos
convocatorias oficiales (junio y julio). Todos aquellos estudiantes que estén interesados en su
realizacion tendran un plazo para cumplimentar el cuestionario inicial del proyecto PIMCD. Se
otorga un plazo muy extenso para cumplimentarlo (casi 8 semanas) y se avisa en clase y via CV
en multiples ocasiones de la obligatoriedad de entregarlo en plazo. Asimismo, se informa al
estudiante de que al finalizar la actividad deberd cumplimentar un cuestionario final para que

se le pueda computar su nota. Los enlaces a ambos cuestionarios se insertan en la descripcién
de la tarea bonus en el CV (véase figura 1).

La actividad se plantea para ser desarrollada por los equipos de trabajo que se configuran a
principio de cuatrimestre. De forma opcional se permite la entrega individual, aunque
finalmente ningun estudiante opta por esta posibilidad.

Objetivo de la actividad: Subir a Instagram un video corto de unos 3 minutos en el que a partir
de la ultima actividad de trabajo en equipo, los estudiantes deben promocionar un recurso
turistico (natural o cultural) que ellos han tenido que identificar previamente vy justificar su
eleccion. Es requisito indispensable que participen todos los miembros del equipo de trabajo
(ya sea en el video o en el audio con voz en off). Se indica a los estudiantes que deben insertar
el hashtag #pimcd21 al subir su video a la red social.

Contenido de la actividad: Identificar un recurso turistico natural o cultural presente en
cualquier sitio de la geografia espafiola que por sus caracteristicas los estudiantes consideren
gue tiene todavia potencial para su promocion y desarrollo turistico. Se puntida por la
identificacion del recurso, por la justificacion del potencial y por el marketing



ANEXO 1

Cronograma: Se marca un cronograma inicial al comienzo de curso, pero luego a peticidn del
alumnado se flexibilizan los tiempos de entrega para facilitar a los estudiantes que participen
en el proyecto. Dos semanas antes de acabar el curso, la ultima semana de mayo, los
estudiantes solicitan una ampliacién del plazo de entrega y se otorgan 2 semanas mas para su
entrega. Se decide conjuntamente con los estudiantes que la realizacién y entrega de la
actividad se realizard a partir de la fecha de finalizacion de las clases: el 4 de junio de 2021.
Esto es asi para aprovechar la semana anterior al comienzo de los examenes de la
Convocatoria Ordinaria. Se acuerda la subida de la actividad/ tarea antes del 13 de junio y se le
concede hasta el 25 de junio para que cumplimente el cuestionario final de la actividad y suba
la evidencia de la realizacidn de la actividad en la opcidn de "tareas" del CV.

Transcripcion literal de la actividad colgada en el CV
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ESTA ACTIVIDAD ( con hashtag #pimcd21) DEBE REALIZARSE EN INSTAGRAM
ANTES DEL13 de JUNIO Y DEBEIS SUBIR UN JUSTIFICANTE ANTES DEL 25 DE
JUNIO ( EL PROPIO VIDEO O UN PANTALLAZO EN INSTAGRAM EN LA OPCION DE
ADJUNTAR ARCHIVOS DE LA TAREA).

ES OBLIGATORIO HABER RELLENADO EL CUESTIONARIO DE INICIO ANTES DEL
15 DE MAYO PARA QUE SE PUEDA COMPUTAR COMO BONUS.

DEBEIS RELLENAR EL CUESTIONARIO FINAL ANTES DEL 18 DE JUNIO PARA QUE
SE PUEDA COMPUTAR COMO BONUS.

https://forms.gle/tAPueN6mbWjikn3vNA

Tal como se avanzo a principio de curso, este afio realizaremos una tarea BONUS con un valor de 10
puntos ( que se sumarian en evaluacion continua, y siempre que se superen los minimos sefialados en
el modulo cero, a los 100 puntos del curso: 60 de teoria y 40 de practicas).

La actividad se entregara antes del 13 de JUNIO y consistira en subir un video de 1-3 minutos
cumpliendo los siguientes requisitos:

1. Se trata de identificar un recurso turistico en Espafia ( natural o cultural) que segun el equipo de
trabajo sea poco conocido a nivel nacional/ mundial y tenga potencial para ser promocionado.

2. En el video deben participar todos los miembros del equipo y se deben utilizar conceptos
aprendidos en las cuatro tareas de curso.

3. El video tendra una duracion de 1- 3 minutos maximo.
4. Para que lo pueda visionar y valorar deberéis vincularos a mi cuenta de instagram.

5. Antes de la actividad os pediré que contestéis a un cuestionario y a otro tras la entrega de la
actividad. Sera necesario contestar a ambos para que compute el bonus.

ANTES del 18 de JUNIO deberéis cumplimentar el CUESTIONARIO FINAL de actividad que
colgaré a partir del 5 de JUNIO.

DEBEIS RELLENAR EL CUESTIONARIO FINAL ANTES DEL 18 DE JUNIO PARA QUE
SE PUEDA COMPUTAR COMO BONUS.

RESUMEN DE CRONOGRAMA:
1. Cumplimentar cuestionario inicial ( ya realizado)
2. Subir el video a Instagram antes del 13 de Junio de 2021 a las 23 horas

3. Cumplimentar el cuestionario final desde la entrega de la tarea ( disponible en CV en la
propia descripcion de la tarea desde el 4 de Junio) hasta el Viernes 18 de Junio de 2021 a las 23
horas

4. Subir un justificante de la actividad a partir del 18 de Junio ( video o pantallazo instagram
con likes y comentarios) hasta el 25 de Junio de 2021.



ANEXO 1

T 20-874788 X ' Universidad ¢ ® UCMAccosos  LICMMat - Portal M Base de dato ACFrOgCTcFEaon  [W (POF)What's,  invostipating Stuc 16 - studentsioarr  Inwestigating Stude -+
« (o O 8 https:jevmdp.ucm.esimoodie/mod/assign/view.php?id=696802 B < @ & In g F B3 &£ =

£+ Mis visitados T Editando Archive  ( javascriptvoli0) &) Comenzar a usar Fir (@) Spit: Sveutibte u . 1 oPMa - Patent Feos [ EPO - Patentoffice.. @ Novegar identific... [ otros marcacores
. Busqueda

ESTRUCURA ECONOMICA ESPNOI_A ; MUNDIAL
DEL TURISMO (Clases tecdricas y/o practicas) (Grupo B)

Pégina Principal | Mis cursos | 20-474758 | General | BONUS: ACTIVIDAD EN INSTAGRAM

= 20-474758
& Participantes
U Insignias

™ Competencias E « 2

BONUS: ACTIVIDAD EN INSTAGRAM

B Calificaciones

(] + ESTA ACTIVIDAD ( con hashtag #pimcd21) DEBE REALIZARSE EN INSTAGRAM ANTES DEL13 de JUNIO Y DEBEIS SUBIR UN
— : JUSTIFICANTE ANTES DEL 25 DE JUNIO ( EL PROPIO VIDEO O UN PANTALLAZO EN INSTAGRAM EN LA OPCION DE ADJUNTAR

ARCHIVOS DE LA TAREA).

O Tema1
ES OBLIGATORIO HABER RELLENADO EL CUESTIONARIO DE INICIO ANTES DEL 15 DE MAYO PARA QUE SE PUEDA COMPUTAR
O Tema 2 COMO BONUS.
0O Tema 3 DEBEIS RELLENAR EL CUESTIONARIO FINAL ANTES DEL 18 DE JUNIO PARA QUE SE PUEDA COMPUTAR COMO BONUS.
O Tema 4 a

Tal como se avanzd a principio de curso, este afio realizaremos una tarea BONUS con un valor de 10 puntos | que se sumarian en
M Temas evaluacién continua, y siempre gue se superen los minimos sefialados en el médule cero, a los 100 puntos del curso: 60 de teoria y
40 de practicas).

D Tema & La actividad se entregard antes del 13 de JUNIO y consistird en subir un video de 1-3 mimtos liendo los sigui

[ Tema 7 1. Se trata de identificar un recurso turistico en Espafia ( natural o cultural) que segin el equipo de trabajo sea poco conocido a

Figura 1: Fragmento Actividad colgada en el CV Estructura Econdmica Espafiola y Mundial del
turismo (Grupo B).

Comparacién con actividades opcionales previas: Desde el curso 2015 y hasta el afio 2019 en
esta asignatura se han planteado actividades opcionales para subir calificacién con un valor del
10% de la nota. Para incentivar su participacion se informaba a principios de curso del dia
lectivo que se utilizaria para la realizacion de esa actividad de campo (salida fuera del Campus
para realizar la actividad). Implicaba un trabajo previo por parte del alumnado (flipped
classroom) y un trabajo posterior que se integraba la ultima actividad de grupo del curso. Se
constata en actividades anteriores un grado de participacién muy superior al que ha resultado
via red social (no hay que olvidar que lo anterior se desarrollaba en un contexto pre-
pandemia).

Criterios de evaluacidn: Se trata de una tarea "bonus" que permite optar a un 10% adicional a
la nota global de curso. Sélo suma una vez aprobada la asignatura. No permite compensar
notar suspensos.

Observaciones: Se observa que los estudiantes con notas mas altas (8-10) son los mas
interesados en usar la tarea opcional para subir nota.
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1. DESCRIPCION GRUPO Y DE LA ASIGNATURA.

El grupo estd formado por 9 estudiantes del Master Universitario en Psicopedagogia, de la
Universidad de Alcald, que cursan la asignatura Andlisis de datos en educacidn, asignatura
optativa, de 4 ECTS, del itinerario de Innovacién y calidad en educacidn. El objetivo general de
la asignatura es facilitar al alumno los conceptos basicos aplicables a la medicidn en educacion,
iniciando a los estudiantes en la aplicacion de técnicas estadisticas basicas, propias de la
investigacion en educacién, y en la interpretacion de resultados obtenidos en los andlisis
estadisticos. Entre las competencias de la asignatura destacamos las siguientes:

1. Dominar las técnicas de organizacién y descripcion de los datos de investigacion

2. Manejar diversos programas informaticos bdsicos que le permitan analizar los datos de
la investigacién educativa.

3. Extraerconclusiones e interpretar los resultados obtenidos en base a situaciones reales.

4. |Integrar el analisis de datos, como herramienta de mejora y aval de calidad, en las
intervenciones en el contexto educativo

2. DIAGNOSTICO INICIAL SOBRE EL USO DE LAS REDES SOCIALES

19 Antes de realizar la actividad, los alumnos completaron un cuestionario inicial (Figura 1). El
cuestionario se incorpord al Aula virtual, en el espacio reservado a la asignatura. Antes de
completarlo, se informaba a los alumnos sobre el objetivo su participacidon en el proyecto,
obteniendo de esta manera su consentimiento informado.

Cuestionario Inicial

Cuestionario de actividad (diagnéstico) m

Este cuestionario forma parte de |a evaluacion inicial de una actividad de

aprendizaje en la asignatura que usted cursa, con uno de los docentes

participantes en el Proyecto de Innovacién "Big Data en Educacion IV:

Percepcion de los estudiantes sobre el trabajo en grupo y redes sociales

desde un entorno semipresencial” de la Universidad Complutense de Madrid. Los resultades del mismo
seran procesados de forma confidencial (Gnicamente por su profesor/a) y se incorporaran en su sistema
de calificacion, La informacion personal seré utilizada Gnicamente de manera andnima en los resultados
del citado proyecto.

Figura 1. Informacion a los estudiantes sobre el objetivo de su participacion en el proyecto.
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3. DESCRIPCION TAREA.
3.1 Objetivos:
e Resumir, ordenar y analizar conjuntos de datos
e Calcular diversas caracteristicas de una o dos variables conjuntamente
e Representar graficamente la distribucion de frecuencias
e Realizar analisis exploratorio de datos.
e Interpretar resultados

3.2. Contenidos:
Estadistica descriptiva

e tendencia central
e dispersion
e posicidn

3.2 Recursos y medios materiales: programa SPSS; base de datos Pisa, apuntes asignatura
3.3 Criterios de evaluacidn: al tratarse de una actividad opcional, el equipo investigador
acordé que no fuese evaluable.

3.4 Descripcion de la actividad:

12 Los alumnos tuvieron que descargar del aula virtual un base de datos con registros de la
encuesta Pisa, muestra espafiola, del afio 2018 (Figura 2). En esa base de datos se habia
realizado previamente una seleccién, con informacién relativa a los medios materiales y
recursos educativos que los estudiantes tienen en sus hogares.

CYC Cadena 4 0 PISA Assessment Cycle (2 digits + 2 character Asses... Ninguno Ninguno 14
MatCen Cadena 6 0 National Centre 6-digit Code {000800, Albania}... Minguno 20
STRATUM Cadena T ] Stratum ID 7-character (cnt + region ID + original strat... {ALB0101, ALB - stratum 01: U... Ninguno 23
SUBNATIO  Cadena 7 0 Adjudicated sub-region code 7-digit code (3-digit count... {0080000, Albania} Minguno 23
OECD Numérico 1 (1] OECD country {0, No} Hinguno 6

ADMINMODE Numérico 1 U] Mode of Respondent {1. Paper} Ninguno 1"
LANGTEST... Numérico 3 ] Language of Questionnaire {113, Indonesian} Ninguno 14
LANGTEST... Numérico 3 0 Language of Assessment {113, Indonesian} Minguno 14
LANGTEST... Numérico 3 0 Language of Assessment (PAQ) {113, Indonesian} Minguno 14

| BOOKID MNumérico 3 0 Form Identifier {1. Form 1} Minguno 8

STO01DOIT  Numérico 2 0 Student Intemnational Grade (Derived) {7, Grade T} Minguno 11
STO03D02T  MNumérico 2 0 Student (Standardized) Birth - Month {1. January} 95-99 11
STO03DO3T  Numérico 4 0 Student (Standardized) Birth -Year {9995, Valid Skip} 9995-9999 11
STO04D01T  Numérico 1 0 Student (Standardized) Gender {1, Female} 5-9 1"
ST011Q01TA Numérico 1 1] In your home: A desk to study at {1. Yes}._. 5-9 12
STO11Q02TA Numérico 1 0 In your home: A room of your own {1. Yes}._. 5-9 12
STO11QO03TA Numérico 1 0 In your home: A quiet place to study {1, Yes) 5-9 12
STO11Q04TA Numérico 1 0 In your home: A computer you can use for school work {1, Yes} 5-9 12
ST011Q05TA Numérico 1 0 In your home: Educational software {1, Yes} 5-9 12
STO11Q06TA MNumérico 1 0 In your home: A link to the Internet {1, Yes} 5-9 12
STO11QO0TTA Numérico 1 0 In your home: Classic | (e.g. <St P ) {1, Yes} 5-9 12
STO11Q08TA Numérico 1 0 In your home: Books of poetry {1. Yes} 5-9 12
ST011Q09TA Numérnco 1 0 In your home: Works of art (e.g. paintings) {1. Yes) 5-9 12
STO11Q10TA Numérico 1 0 In your home: Books to help with your school work {1, Yes}... 5-9 12
STO11Q11TA Numérico 1 0 In your home: <Technical reference books> {1. Yes}... 5-9 12
STO11Q12TA Numérico 1 0 In your home: A dictionary {1, Yes} 5-9 12
STO11Q16NA Numérico 1 0 In your home: Books on art, music, or design {1. Yes} 5-9 12
ST012Q01TA Numérico 1 0 How many in your home: Televisions {1. None}. 5-9 12
ST012Q02TA MNumérico 1 0 How many in your home: Cars {1, None} 5-9 12
ST012Q03TA  Numérico 1 0 How many in your home: Rooms with a bath or shower {1, None}... 5-9 12
STO12Q05NA Numérico 1 0 How many in your home: <Cell phones> with Intemet a.__ {1. None} 5-9 12
STO12Q06NA Numérico 1 0 How many in your home: Computers (desktop comput... {1, None} 5-9 12
STO12Q07TNA Numérico 1 0 How many in your home: <Tablet computers> (e.g. <i {1. None} 5-9 12
ST012Q08NA Numérico 1 0 How many in your home: E-book readers (e.g. <Kindle... {1. None} 5-9 12

Figura 2. Listado de las variables seleccionadas de la base de datos Pisa 2018.
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2. Los alumnos tuvieron que familiarizarse la estructura del archivo, analizando el contenido y
tipologia de las variables y los datos. Después realizaron un breve informe con la exploracién
inicial de los datos.

32 Una vez terminado el analisis exploratorio, se puso en comun en clase, comentandose los
resultados mas destacables. Después, individualmente tuvieron que seleccionar, segun su
criterio, las variables mas interesantes, cruzarlas, y elaborar una tabla y/o grafico con la
informacién mas relevante sobre los recursos educativos de los estudiantes espafioles.

42 Una vez elaborado el grafico y/o la tabla lo subieron a una red social, lanzaron una encuesta
y esperaron las respuestas de sus compafieros y/o amigos.

52 Se les pidié que dejaran la actividad una semana en su red social, y pasado ese periodo
entregasen en el Aula Virtual un breve informe con los comentarios obtenidos.

4. DESCRIPCION DE LOS RESULTADOS

Las figuras 3 y 4 muestra un ejemplo de los comentarios obtenidos, por una de las actividades,
en la red social Instagram (22 likes y cuatro comentarios).

€ Publicaciones
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o)’ Le gusts & roancasing y 21 personas mas
tamarasansd Boeas T

Figura 3. Ejemplo de uno de los graficos elaborados
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& Comentarios

PErsona, crec Que 5 Més Importante
ol entorno, las costumbres y gustos de
cada uno. Por ggermpio, en un entormo
donde no se lean ros 0 sea un e
tomo que no favorezca la lectura, serd
més complicado adoplar Una PosStury
de lectura habitual ya Que €30 SUPOnN
dré un esfuerzo mayor para la persona
al tener que busCar NuUevosS entormos

c onsinaglz Claro gue no' No tiene nada

. Jauraicow M4és que of género de cada

QU e =

. juankarios 1995 Yo creo que no

roanonsing Yo creo gue no' Creo que
influyen otros factores, como que tu fa-
mika lo haga y desde pegueo lo hayas

'h‘n_ﬁ &QQS
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Comentarios

CA0a UNO. HOf epempIo, &N uN entomo
donde no 3¢ lean ibros © sea unen

tormo que no favorezca s lectura, serd
més complicado adoptar una postura
de lectura habaual, ya que e50 supon-
dra un esfuerzo mayor para a persona
al tener Que DusCar NUEevos eNtoMos

onsinaglz (Claro que no! NO Tene nada
que ver &

juankarios 1995 Yo creo que no
depende del genero, depende mas de
que los padres tengan habito de lectura
y se lo inculquen & los hyos

S porde

rOSNONSING Yo creo gue no' Creo que
nfluyen otros factores. como gque tu fa
mika o haga y desde peguehio io hayas
hecho también, que tengas Bempo libre
para dedhCarie. Que encuentres novelas
que te enganchen  Pero ol género no

s porudes

Vi 6 §$d8 208

Figura 4. Ejemplo de los comentarios generados por la actividad

5. CUESTIONARIO FINAL DE SATISFACCION CON LA ACTIVIDAD

Por ultimo, como puede comprobarse en la Figura 6, los alumnos tuvieron que completar
un cuestionario final, con valoraciones sobre su aprendizaje y reflexiones personales sobre
las limitaciones metodoldgicas de la actividad, proponiendo sugerencias de mejora.

Cuestionario de actividad (final)

Este cuestionario forma parte de la evaluacion final de una actividad de aprendizaje en la
asignatura que usted cursa, con uno de los docentes participantes en el Proyecto de
Innovacion "Big Data en Educacion IV: Percepcion de los estudiantes sobre el trabajo en
grupo y redes sociales desde un entorno semipresencial” de la Universidad Complutense de

Madrid.

Los resultados del mismo seran procesados de forma confidencial (Unicamente por su
profesor/a) y se incorporaran en su sistema de calificacion.
La informacion personal sera utilizada unicamente de manera anénima en los resultados

del citado proyecto.

*QObligatorio

Figura 6. Cierre de la actividad.
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9 de Diciembre de 2020
10:00 a 12:30 #online

mull“'-“".‘ﬁnav.n.mp &Mﬁnda\im\m ! Organiza: Proyecto™de Innovacidn “Big Data en Educacion IV: Percepcion de los estudiantes sobreel
5ot trabajoengrupo y redes sociales desde un entorno semipresencial”

Universidad Complutense de Madrid (UCM}, Universidad de Alcalad (UAH), Universidad Politécnica de

Madrid (UPM) y Universidad Nacional de Educacidn a Distancia (UNED)



