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Resumen

El concepto de noticia ha estado tradicionalmente ligado al pasado (periddicos,
agencias de noticias) o, como mucho, al presente (retransmisiones en directo).
Sin embargo, algunos autores parecen haber detectado en los ultimos afios un
incremento de las informaciones que abordan acontecimientos que ain no han
sucedido; es decir, noticias que hablan del futuro o simplemente predicciones.
Este trabajo ha pretendido realizar su propia aportacién a esa comunidad de
investigadores que estan estudiando el fenémeno de los vaticinios en el
periodismo informativo. Y se ha querido hacer, ademas, de un modo original y
complejo al mismo tiempo, con el fin de que las conclusiones que arrojase el
trabajo tuvieran el mayor interés posible para los estudiosos en la materia, pero
también para los que analizan la deriva del periodismo en general y las
tendencias hacia las que se dirige esta disciplina profesional.

De ahi que este trabajo haya abordado la observaciéon de mas de 46.000
noticias, con el fin de averiguar si contenian alguna referencia al futuro que fuera
susceptible de ser destripada mas detalladamente. Y asi ha sido. Casi 5.000 de
esas piezas informativas eran predictivas. Todas ellas han sido examinadas a
fondo para averiguar si estaban profetizando hechos a largo, corto o medio
plazo; si sus predicciones se basaban en una conclusiéon del periodista, en la
declaracion de una fuente oficial o en algin otro origen desconocido; si
presumian de su vaticinio o lo relegaban a un segundo plano; etc.

Esta tesis se ha centrado en el diario ABC, en un periodo concreto (1990,
2000y 2010) y en unas secciones especificas (Politica, Internacional y Deportes).
La combinaciéon de estos pardmetros con los anteriores y con los periodos en los
que se producian las profecias ha permitido arrojar conclusiones del tipo las
fuentes an6onimas son mas utilizadas para hacer predicciones politicas, los
periodistas deportivos son los mas lanzados a hacer vaticinios o las apelaciones
al futuro, lejos de ir aumentando, han disminuido entre 1990 y 2010.

Es la primera vez que un trabajo sobre las noticias que hablan del futuro
analiza tantos parametros y arroja este tipo de conclusiones. Somos conscientes,
sin embargo, de que este original camino analitico que se abre deberad ser

mejorado por los que quieran matizarlo.



Abstract

The concept of news has traditionally been linked to the past (newspapers, news
agencies), or at most, to present (live broadcasts). However, some authors seem
to have detected an increment in the number of pieces of information that deal
with events that have not happened yet; namely, the number of news dealing
with the future, or simply predictions. This work aims to make a contribution to
the community of aforementioned authors who are studying the phenomenon of
forecasts in the area of informative journalism. We adopted an original and
complex methodology so as the conclusions of our work were of uttermost
importance not only for the academic experts in the matter, but also for those
who analyze the course of journalism and its major trends from a more general
perspective.

That is why, during this work, we have analyzed more than 46.000 news,
keeping the goal of discovering whether they had any reference to the future that
could be ripped open, in details. Indeed, that was the case. Almost 5.000 news
were predictive news. All of them have been deeply examined so as to figure out
whether they were predicting long, medium or short time future facts; whether
their predictions were based on a reporter’s opinion, on declarations by official
sources or from other unknown sources. Also, whether reporters were showing
off their predictions or pushing them into the background.

Our work is focused in the Spanish ABC newspaper, more concretely in its
content published in the years 1990, 2000 and 2010 within the Politics,
International and Sports sections. The combination of these time periods and
domains has permitted us to draw conclusions as “anonymous sources are more
used to make political predictions,” “sports reporters are more keen to make
predictions and appeal to future”. However, according to the obtained data, far
from growing, the number of predictions have been decreasing between 1990
and 2010.

This is the first work about predictive news that takes into account so
many pieces and domains and bring to consideration this type of conclusions. We
notice, however, that this just opened original analytical path shall be further

followed by those interested in other aspects.
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1. Introduccion

Desde que el hombre esta en este mundo, la humanidad ha sentido la necesidad
de contar historias. Hace 40.000 afios ya expresaban sus vivencias a través de
pinturas rupestres. ;Qué eran estos testimonios artisticos sino un modo de
transmitir una historia? Quiza algunos hombres, cuando regresaban de cazar, se
morian por explicar a sus hijos como era un bisonte y se lo dibujaban. Era su
modo de relatar lo que habia pasado, de dar a conocer su noticia. Ejercian como
corresponsales de conocimiento. Hoy en las Cuevas de Altamira en Santillana del
Mar adn se puede ver el testimonio grafico de aquellas formas de expresién que
transmitian historias. La Illiada o La Odisea fueron otros modos de dejar
constancia de hechos relevantes, de contar lo que habia ocurrido. Cuando Julio
César colg6 en el Foro Romano el Acta diurna -considerado el primer periédico
de la historia-, de nuevo pretendia trasladar a los demds cosas importantes que
habian sucedido en el imperio. En la Edad Media, las hojas con noticias
comerciales que se distribuian entre la burguesia también contaban sucesos
acaecidos dias antes. Con la llegada del periodismo industrial, el concepto tomé
cuerpo y se convirtié en un fendmeno de masas. Los periddicos, la radio, la
television, las agencias de noticias. Las historias se multiplicaron y comenzaron a
llegar a millones de personas. Pero la base seguia siendo la misma. Alguien
contaba algo que habia sucedido.

En todos los casos que hemos visto, el pasado es la materia prima. De
hecho, forma parte del concepto mismo de noticia que lo narrado ya haya
sucedido. Dicho de otra forma, toda historia es historia porque ya es pasado. No
tiene sentido, por lo tanto y en principio, contar algo que no ha ocurrido. DIAZ
SALGADO (2000), por ejemplo, definia el pretérito indefinido y el pretérito
perfecto como las formas verbales propias de la “objetividad periodistica”: El
partido ha quedado dos a cero, Las tropas americanas desembarcaron en
Normandia, Esparfia perdié contra Suddfrica, Rajoy ha dicho que ya no subird mds
los impuestos. En otras palabras, lo propio del periodismo es contar las cosas que
ya han pasado en las citadas formas verbales.

El futuro, por lo tanto, no parece haber sido el tiempo utilizado por los

contadores de historias para llevar a cabo sus actividades. Ni aquellos hombres
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prehistéricos ni los romanos ni lo griegos ni los habitantes de la Edad Media,
cuando daban cuenta de hechos relevantes, utilizaban el futuro. Al menos en lo
que nos ha llegado. No estaria de mas, quiza, que se llevaran a cabo estudios en
este sentido con el fin de determinar cientificamente esta afirmaciéon que en
principio parece evidente. Cierto es que no era objeto de este trabajo, pero al
menos en la elaboracién del mismo tampoco hemos encontrado ninguna
referencia al futuro en esos contextos. En ningin caso, esos contadores de
historias (reales, no inventadas), esos periodistas en potencia (preperiodistas,
quizd), reunian a un auditorio, a una audiencia, a unos espectadores para
transmitir hechos futuros, para adivinar lo que iba a pasar, para aventurar
sucesos que aun no habian ocurrido. De existir esos foros, se trataria sin duda de
algo distinto al periodismo, mas cercana a la adivinacion o incluso a la brujeria
que a la profesion periodistica.

Tampoco parece que el tiempo futuro encaje en el nacimiento del
periodismo moderno. Los primeros peridédicos nacieron para contar lo que habia
pasado y en ningun caso lo que iba a pasar. Asi surgieron esos primeros diarios
locales o las agencias de noticias. Es cierto que con la llegada de la radio y de la
televisiéon se introdujo un nuevo concepto que actualizaba el tiempo verbal y
provocaba que en ocasiones los periodistas pudieran narrar en presente, no solo
en pasado, ya que la tecnologia permitia la posibilidad de transmitir lo que
estaba pasando en el mismo momento en el que sucedia. Se trataba de la
aparicion del relato en directo. Los informadores se trasladaban a los lugares
donde se producia la noticia para contar como ésta se desarrollaba. Sin embargo,
siempre habia y sigue habiendo unos segundos de retraso, quiza unas centésimas
o incluso milésimas de segundo entre el momento en el que ocurren los hechos y
el instante en el que el periodista los narra. El informador, por lo tanto, utiliza el
tiempo presente, pero los acontecimientos siguen habiendo pasado antes de la
transmisién, aunque sea muy poco antes. Sigue siendo valido, por esta razdn, el
mismo concepto desarrollado al principio, que se basa en que los hechos tienen
que haber sucedido para que el periodista pueda contarlos. En ningin caso, por
supuesto, cabia anunciar en la radio lo que ain no habia acaecido.

Sin embargo, en ese contexto, y con el fin de diferenciarse de la radio —que

partia con la ventaja de la instantaneidad-, las revistas primero y los periédicos
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después fueron evolucionando poco a poco hacia un nuevo estilo de hacer
periodismo, con elementos interpretativos, que buscaba alejarse del modo de
contar tradicional, que tenia como elemento fundamental la noticia y como
materia prima el pasado. Podria ser en ese contexto cuando, fruto de esa
buisqueda de lo distinto, surgieran nuevas férmulas, nuevos lenguajes que
incorporaran el futuro, que lo abordaran o lo trataran de algin modo. No lo
sabemos y quiza aqui también seria conveniente que se abordaran estudios al
respecto, ya que se trata de un momento histoérico interesante para el
periodismo desde el punto de vista del contenido. No en vano es cuando estalla la
interpretacién dentro de la disciplina. De hecho, es en esa interpretaciéon donde
podria haber una mayor utilizacién del futuro -insisto en el podria, por la nula
existencia de estudios sobre la materia-, ya que lo que hacen precisamente los
géneros de este tipo es abordar aspectos de la realidad que no se conocen, que
no son empiricamente comprobables y para los que ain no hay datos concretos.
Es decir, asuntos que podrian ser de un modo o de otro y que incluso en
ocasiones ni siquiera han sucedido aun.

Sin embargo, y a pesar de que en principio no parece que el futuro sea la
materia prima con la que ontolégicamente trabaja un periodista, si es cierto que
en ocasiones se utiliza. Algunos estudios, de hecho, concluyen que se esta
incrementando el interés por hechos que no han ocurrido ain (RICHARDSON y
MEINHOF, 1999). En los ultimos afios, por ejemplo, hemos asistido a un
perfeccionamiento de las técnicas de prediccion en la informacién
meteoroldgica, por ejemplo, gracias a los avances informaticos y a la mejora de
los estudios relacionados con esta disciplina. También las fuerzas de seguridad
de todo el mundo hacen un esfuerzo por adelantarse al crimen con el fin de
evitar que éste se produzca. Las policias de Estados Unidos y Europa invierten
cada vez mas fondos y esfuerzo en detectar tendencias, establecer patrones de
comportamiento o determinar en qué circunstancias es mas probable que se
produzcan unos crimenes concretos, siempre basandose en datos recopilados de
hechos que ya han sucedido (big data). El fin es claro: evitar tener que lamentar
victimas y gestionar de forma mas productiva los recursos humanos y
econdmicos.

Por primera vez en Espafa, en 2013, segin publico el Anuario de
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Psicologia Juridica, la Guardia Civil y la Universidad Auténoma de Madrid
establecieron el perfil del incendiario forestal espafiol. Basdndose en datos
obtenidos a través de entrevistas y mediante las resoluciones judiciales y
policiales de los casos acaecidos en 2011, el equipo multidisciplinar estableci
cinco tipos de perfiles con el fin de poder localizar a potenciales pirémanos o
incendiarios en el futuro.

También existen, de hecho, cada vez mas estudios prospectivos que,
basados en otros elementos mas creativos e imaginativos, tratan de vaticinar qué
va a ocurrir en determinados sectores. En definitiva, que la preocupacién por el
futuro es mayor dia a dia no solo en el terreno de la seguridad, sino en la practica
totalidad de ambitos académicos y profesionales.

En este contexto, la tecnologia ha ayudado mucho, tanto a las fuerzas de
seguridad -en los casos comentados-, como a los técnicos de la meteorologia -
por seguir el ejemplo anteriormente citado-, como a los propios periodistas. A
estos ultimos, las nuevas herramientas informaticas les han permitido
experimentar con lo que se ha venido a denominar periodismo de datos o data
journalism. El concepto permite una infinidad de posibilidades que en muchos
casos sirven para establecer series, tendencias o prospecciones que miran al
futuro, que tratan de senalar hacia dénde se dirige determinado concepto, qué
ocurrira en relacién con un aspecto concreto de la realidad si no cambian
algunos parametros. Durante los ultimos afios, han aparecido incluso empresas
especializadas en el tratamiento de datos destinados a ser utilizados por los
medios de comunicacion.

(CoOmo estd tratando el periodismo esta tendencia? ;Coémo esta
transformando el concepto tradicional de noticia? ;Cuando comenz6 este
fendmeno? ;Realmente hay mds noticias que hablan sobre el futuro ahora que
antes? ;Ha cambiado el modo de abordar la realidad? Son muchos los
interrogantes que se abren al abordar una realidad amplisima muy poco
estudiada. Son interminables los puntos de vista y muy escasos los criterios
comunes de trabajo que existen al tratar el vasto panorama que se abre en torno
al uso del futuro en el periodismo. Nosotros decidimos centrar nuestro trabajo
en responder a la primera pregunta. Por ello, nos centramos en analizar como se

ha tratado el futuro en una etapa, unas secciones y un periédico concretos, con el
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fin de aportar un grano de arena que sirva para construir otros estudios. En
concreto, entre 1990 y 2010, en las areas de Politica, Internacional y Deportes
del diario ABC. Un andlisis cuantitativo y cualitativo de cémo ese fenémeno
general del interés por el futuro se ha trasladado a las noticias, parte sustancial

del periodismo.
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2. Marco teodrico

2.1. Implicaciones del uso de tiempos verbales en la objetividad periodistica

Los debates sobre cudles son los tiempos verbales mas apropiados para los
distintos géneros periodisticos han sido constantes durante los dltimos 20 afios.
Grosso modo, podriamos decir que habria dos corrientes de pensamiento. Por un
lado, la de los puristas, que afinan en sus reflexiones acerca de cual es el tiempo
verbal mas adecuado para redactar una noticia y llegan a desechar incluso
algunos tipos de pasado. Por otro, la de los mas arriesgados, que -quiza con
mente mas abierta a las nuevas tendencias incontrolables que dibujan las
expresiones periodisticas mas modernas- se atreven a recomendar el uso
incluso de tiempos en futuro.

A primera vista, tiene sentido afirmar que el tiempo verbal propio de la
objetividad periodistica debe ser el pasado. Al menos, algin tipo de pasado. No
en vano, cuando contamos algo por escrito, antes tiene que haber sucedido ese
hecho que estamos narrando. Seria, por lo tanto, lo mas honesto desde el punto
de vista profesional utilizar una forma verbal acorde con la realidad de lo que
estd pasando, que no es ni mas ni menos que el hecho de que estamos narrando
cosas que ya se han quedado atras. Asi lo entienden autores como DIAZ
SALGADO (2000), quien aboga por el pretérito indefinido (perfecto simple) y el
pretérito perfecto compuesto como los tiempos mas adecuados para llevar a
cabo una correcta narracién periodistica. Identifica, de hecho, ambas formas con
la objetividad. En concreto, llega a decir que, “en espafol, para informar en
pasado, lo adecuado es utilizar el indefinido o el pretérito perfecto”:

De esta manera, ademads, la actitud del hablante, sus dudas o sus deseos, no
se muestran en absoluto. Por medio del indefinido, el periodista no aparece
jamds en el mensaje: es, pues, el tiempo de la objetividad informativa
cuando narramos en pasado. Al utilizarlo, los hechos quedan reducidos a lo
esencial y destacan con particular vehemencia. Las acciones narradas en
indefinido adquieren la trascendencia que tienen realmente. Y este es en
definitiva el fin ultimo del mensaje informativo. La parte del contrato que
los periodistas estdn obligados a cumplir. Como les digo, estamos ante una
técnica muy refinada. Porque no se trata de restar trascendencia ‘solo’ a
algunas noticias. No es que los periodistas sean mds ‘sensibles’ a unas

informaciones que a otras, sino que para ahorrarse problemas la mejor
solucidn es restarle trascendencia a la realidad toda: desde el bombardeo
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de una ciudad a un accidente de trdfico; desde la muerte de un escritor a la
llegada al aeropuerto del presidente del Gobierno. Los periodistas aqui
demuestran muy claramente que dominan los secretos de la comunicacién
en espanol.

Al mismo tiempo, DIAZ SALGADO (2000) critica duramente lo que
entiende que es una tendencia en el uso de los tiempos verbales, la utilizacion
cada vez mas frecuente del pretérito imperfecto, una forma que, segtn el autor,
{“ . . . . .
va camino de convertirse en el eufemismo por excelencia de los medios de
comunicacién espafioles”. Entiende que se trata de un modo expresar una accion
no finalizada que generalmente lleva a suavizar los hechos que se estan
contando.

Esta caracteristica de tiempo no acabado lo hace muy apropiado para
algtin tipo de informaciones. Si en una noticia bursdtil el periodista nos dice
que “las acciones de Telefénica bajaban a media sesion”, entendemos que, o
bien no sabe cémo acabé todo (quizds la Bolsa estd todavia operando) o
bien la accion se recuperé al final: “Las acciones de Telefénica bajaban a
media sesion, pero se recuperaron al final del dia”. Sin embargo, una noticia
que termine con “las acciones de Telefénica bajaban un dos por ciento al
final de la sesién” nos lleva a pensar que las acciones bajaron, pero que no
bajaron en realidad, lo que sin duda son buenas noticias para Telefénica.

Pero ademds de estos usos referenciales, los tiempos verbales
también pueden servirnos para que deslicemos nuestra opinién de
hablantes, nuestras dudas o nuestros deseos. Son momentos en los que
decimos una cosa y damos a entender algo mds, o algo diferente. Y en estos
casos el imperfecto adquiere una categoria superior a la del resto de los
tiempos verbales. Si alguien nos comenta “Pedro venia hoy”, podemos
entender que ya no viene (imperfecto de conato), pero también podemos
inferir que quien nos habla nos lo estd contando de oidas, que no estd
seguro de que lo que nos dice se haya llegado a producir en realidad.
Mediante el imperfecto se pone en duda la veracidad del mensaje. Es como
si nos dijera “Pedro venia hoy, pero que conste que no estoy seguro, lo sé
porque me lo han contado”, El hablante en estos casos obra con precaucion.

Es lo que se llama discurso anterior presupuesto. El hablante se libra
de responsabilidades por medio del imperfecto, que le resta realismo y
veracidad al mensaje. Es un uso que todos los hispanohablantes manejamos
con mucha habilidad, ya que en la prdctica, cuando estamos en una
situacién comunicativa especifica, ademds de codificar y descodificar
informacidn, hacemos que nuestro interlocutor infiera cosas, que adivine
parte de lo que queremos decirle. Por esta razén, en la transmision
periodistica de informacion, el imperfecto no suele aparecer en el discurso
como un tiempo absoluto, sin la compariiia de otro verbo, puesto que si lleva
el peso del mensaje el oyente entiende que tiene que inferir algo que no estd
explicito.
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DIAZ SALGADO (2000) analiza minuciosamente la utilizacién de los
tiempos pasados y concluye que el imperfecto apenas ha sido usado hasta poco
en las informaciones periodisticas, pero que existe una tendencia reciente y
peligrosa de que se pueda comenzar a utilizar mas. De ahi que llame la atencién
sobre este riesgo y que recuerde que el indefinido (perfecto simple) y el perfecto
compuesto sean los mas apropiados. Encuadramos por lo tanto a este autor entre
los que llevan a cabo un andlisis escrupuloso de los usos verbales en el
periodismo.

En el otro extremo encontramos a autores con un perfil quizd menos
académico, pero mas practico, que apuestan por mirar un poco mas al futuro en
las narraciones periodisticas y no tanto al pasado. FISHER (2006) ni siquiera
repara en distinguir tiempos verbales y se limita a aconsejar escribir de modo
que el lector no se pregunte qué se ha perdido, ya que entiende que una
narraciéon en pasado puede provocar que el lector se cuestione coémo estara la
cosa ahora, qué ha podido pasar desde que ocurri6 lo que aqui me cuentan. “En
la medida de lo posible, tenemos que dejar de escribir como si viéramos la vida a
través de un espejo retrovisor”, explica el editor de noticias y profesor de la
Universidad de Carolina del Sur, quien sugiere utilizar mas el presente al
redactar textos periodisticos.

FISHER entiende que la inmensa mayoria de los hechos que narran los
periodistas pueden contarse en presente, ya que considera que no han cambiado
desde el momento en que se produjeron hasta el minuto actual en el que se
redacta la noticia. “Lo que dijo una persona en un momento lo seguira diciendo
previsiblemente hoy”, sentencia FISHER, quien recuerda que “realmente nada de
esto es nuevo” y pone el ejemplo de los periédicos vespertinos o de como
funcionaban las agencias de noticias cuando no habia periédicos de la tarde. En
ambos casos, rememora, los periodistas trabajaban el arte de “mover la historia
hacia delante”, con el fin de que las noticias no llegaran a la mente de los lectores
como informaciones viejas. “Mantener la historia ‘del momento’ era una
necesidad competitiva y ahora tenemos que pensar en esos términos”, invita el
profesor, que no es el Unico que ha abordado la utilizacién del presente en las
noticias como forma de dar mas actualidad a los hechos narrados.

GRIJELMO (1997) argumenta en El estilo del periodista por qué El Pais
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utiliza el presente histérico en los titulares, cosa que ocurre con mucha
frecuencia en ese diario, porque ademas asi lo expresa el propio Libro de estilo
del rotativo de Prisa, pero también el de otros periédicos espafoles analizados
por el autor. “La mayoria de los periédicos prefiere que, siempre que se pueda
elegir, el titulo se exprese en tiempo presente”, dice GRIJELMO, quien pone algtin
ejemplo: Las inundaciones en Sevilla causan pérdidas por valor de 300 millones.
También en la misma linea concluye FRANCESCUTTI (2009), quien asegura que
una de las indicaciones que mas “acatan” en general los diarios espafioles de lo
que indican sus libros de estilo es “el empleo del presente de indicativo y el
rechazo de formas verbales débiles o connotados de incertidumbre o
improbabilidad (con la salvedad del tiempo futuro)”. “Las mentadas reglas
—-continia FRANCESCUTTI- tienen mayor vigencia en los titulares considerados
mas importantes: los correspondientes a textos informativos; y, dentro de ellos,
en los de portada o de apertura de secciones; en las demads paginas, y sobre todo
en los suplementos, rige una mayor libertad de titulacién”.

El mismo autor también “constata una neta diferencia entre la titulacién
de textos informativos y argumentativos: los primeros optan por los verbos en
presente del indicativo y los segundos, por sintagmas no verbales”. “La
discrepancia -entiende- puede imputarse a que los libros de estilo enfocan sus
mandatos principalmente en las hard news, prestando escasa atenciéon a lo
opinativo”.

Estos dos ultimos autores (GRIJELMO y FRANCESCUTTI) se centran
Unicamente en los titulares, pero sus conclusiones son relevantes aun cuando no
abordan otras partes de la narracién periodistica, porque los titulares recogen el
elemento fundamental de la pieza informativa, son la apuesta del periodista e
incluyen “un extracto o resumen” (ALARCOS LLORACH, 1977) de la noticia. Se
trata del escaparate de la informacién, lo primero que ven (y a veces lo Uinico) los
lectores, el elemento que debe atraer al ptiblico, “el acceso a la noticia” (GOMEZ
MOMPART, 1982), que segun se haga “conseguira o no que lo que en su origen
fue escrito para leerse alcance su objetivo”. Por este motivo, no son cuestiéon
baladi a la hora de analizar la utilizacién de los verbos.

Bajando mas a lo concreto, de hecho, FRANCESCUTTI (2009) resalta que

“los verbos son uno de los elementos mas cuidados en la elaboracién de los
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titulares”. En la prensa actual, aflade, “existe una regla de oro que prescribe el
uso de verbos en voz activa que denoten actividad, conjugados en presente del
modo indicativo”. Asi repasa FRANCESCUTTI (2009) lo que cada libro de estilo
afirma sobre los verbos en los titulares:
El Libro de Estilo de El Pais, por ejemplo, consagra esa norma de la
siguiente manera: “Los verbos de los titulares se deben escribir
preferentemente en tiempo presente” (2004: 53). Y en la misma pdgina
afiade: “Se prohibe terminantemente el uso de expresiones en el titular -
también restringidas en los textos- como ‘podria’, ‘no se descarta’, ‘al
parecer’, ‘posible’, ‘probable’ y otras similares”, El de ABC subraya que cada
titulo deberd tener “al menos, un verbo” (2001: 65), con el claro deseo de
evitar la elipsis verbal, aunque nada dice de su tiempo. Y el de La
Vanguardia precisa que los titulares informativos “han de ser oraciones
completas, con sintagma nominal y sintagma verbal”, y admite la
sustitucién por una coma del verbo elidido. Mds concretamente, prescribe:
“Usense las formas verbales en activa y en presente siempre que sea
posible”; y afirma: “el tiempo verbal por excelencia es el presente histdrico.
Todos los hechos noticiosos acaecidos recientemente son susceptibles de ser
expresados en presente, en lugar de cualquiera de las formas del tiempo
pretérito indefinido” (2004: 158), mientras que “para los hechos por venir,
se utiliza el futuro simple, que deja la posibilidad de la incerteza” (idem, pg.
159). En linea con el Libro de Estilo de El Pais, el del periédico cataldn
rechaza tajantemente los verbos conjugados en condicional simple del
indicativo con propdsito conjetural o especulativo.

Detalla por lo tanto el autor cémo los libros de estilo realizan una
recomendacion generalizada de utilizar el presente, un tiempo verbal que
algunos consideran que esta considerado “mas fiable. “Si se cuenta la verdad 24
veces por segundo es dificil engafiar”, sefiala RABIGER (2001) cuando recuerda
los comienzos de las peliculas documentales, basadas en este concepto de
objetividad ligado a la narracién en presente.

Sin embargo, no todos -como hemos dicho al principio- se sitian en la
linea del pragmatismo y de la apuesta por el presente u otros tiempos verbales
distintos del pasado en las narraciones periodisticas. Algunos, como DIAZ
SALGADO (2000), consideran importante respetar la deontologia profesional
hasta el extremo en la utilizacion de las formas. “El primer principio del
periodismo deberia ser decir la verdad, contar las cosas tal y como las ve el
periodista, porque ese es también el principal principio del discurso en general”,
sefiala GEIS (2006). “Me resulta preocupante, por ello, que los periodistas hayan

decidido seguir las drdenes de utilizar el tiempo presente para dar una
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impresién de inmediatez como si esto fuera un principio de orden superior”,
afiade el profesor emérito de la Universidad Estatal de Ohio. Sus planteamientos,
de hecho, son razonables a la vez que casan con la corriente purista expuesta al
principio. La impresiéon de inmediatez, propuesta por FISHER (2006) o por los
libros de estilo, como plantean GRIJELMO (1997) y FRANCESCUTTI (2009), no es
un valor superior, un principio previo, una idea madre que esté por encima de
fundamentos propios de la esencia periodistica, como la deontologia, que incluye
conceptos como el de verdad, honestidad o realidad.

No resulta, por lo tanto, nimio en términos deontolégicos ni profesionales
la utilizacién de un verbo u otro, como han dejado claro los distintos autores
mencionados y los planteamientos expuestos. La objetividad periodistica, la
apariencia de profesionalidad, la honestidad de los informadores tiene fiel reflejo
en la utilizacién de un tiempo verbal u otro. Es mas, la eleccion de unas
determinadas formas resulta una extension natural de los valores y principios
profesionales de los periodistas, como ha aclarado GEIS (2006) e insinuado DIAZ

SALGADO (2000).

2.2. La transformacion del concepto de noticia

La importancia de los tiempos verbales en la definicién de la objetividad y la
honestidad periodistica, en cualquier caso, no hay que dejar de verla en toda su
dimension. El momento y el contexto en el se estan desarrollando estos debates,
de hecho, siempre es cambiante. El propio concepto de pieza informativa, de
hecho, también esta evolucionando. “Aunque hay un acuerdo generalizado sobre
lo que es noticia, también estd aumentando la opinién de que esa definicion esta
cambiando hacia una menor importancia de los acontecimientos en favor de
analisis” (BARNHURST y MUTZ, 1997: 51). Es decir, que cada vez resulta mas
valiosa la interpretacién en el periodismo, al menos segin el autor. “Algunos
estudios aseguran que el cambio es reciente, otros que se trata de una tendencia
histérica mas larga, y casi todos localizan los cambios en las coberturas
electorales. Describen cémo se estd produciendo una transformaciéon del
periodismo descriptivo hacia el analitico, del acontecimiento al reportaje
interpretativo, del episodio a la cobertura tematica” (BARNHURST y MUTZ,
1997).
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Estos cambios, vistos con perspectiva histérica, y no centrandonos
Unicamente en los ultimos afos tan influidos por internet, se han notado por lo
tanto en el periodismo mundial. Y no solo en el mero concepto de pieza
informativa, sino también en la forma de presentar ese mensaje. “La
transformacién del disefio de periddicos confirman una tendencia a abandonar
las paginas de formulario que contienen muchas pequeias noticias individuales”
(NERONE y BARNHURST, 1995). El trabajo de BARNHURST y MUTZ (1997), de
hecho, concluye, tras estudiar tres periddicos estadounidenses, que “las historias
eran mas largas en esos diarios, que incluian mas andlisis, que cubrian una
mayor amplitud de territorio, que se ponia mas énfasis en momentos distintos
del presente y que se citaba a menos personas y mas grupos y fuentes externas”.

Los periodistas, contintan BARNHURST y MUTZ (1997), tienden ahora a
ocuparse de temas mas generales y de modo mas explicativo. “Aportan el
contexto de los problemas sociales que rodean a una historia y su
interpretacién”, aseguran los investigadores, que no son contundentes pero si
plantean la posibilidad de que el nudcleo del periodismo esté dejando de ser el
acontecimiento, como entendian BURKE (1973) o SCHUDSON (1982), para
quienes la comunicacién del hecho y su novedad constituian el fundamento de la
definicion del término noticia, al menos en el siglo XX, cuando habia una
competencia feroz por contar la historia el primero. Creo que esa rivalidad
contintia hoy, pero que quizas ya no lo ocupa todo y en las redacciones tiene mas
cabida ese concepto de la interpretacion y los enfoques mas generales, sociales o
ideolégicos. En la primera mitad del siglo pasado, probablemente, no habia tanto
espacio para esos nuevos conceptos, que si considero que han ido evolucionando
durante finales del siglo XX y principios del actual XXI.

Entre esas nuevas formas periodisticas que estan abriéndose camino
encontramos, el denominado periodismo de precision o de datos (database
journalism), que a pesar de la “ausencia de impulso” por parte de las empresas
informativas, “va creciendo gradualmente en Espafia” (DADER, 1994). El autor
pone varios ejemplos de piezas informativas que utilizan las técnicas propias del
periodismo de precisiéon y enumera lo que a su juicio son las caracteristicas de
este tipo de textos: a) Abordar cifras de un problema social de larga y lenta

evolucion; b) El protagonista de la informacién no es una persona concreta ni un
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hecho aislado, sino la descripcién general de un problema social; c) El enfoque es
ajeno a la inmediatez de la rabiosa actualidad; d) La importancia que se concede
al tema se traduce en una descripcion extensa, sin cefiirse al topico de que los
temas sociales anénimos no pueden atraer la atencién del publico general de un
diario de gran difusién; e) Lo sustantivo del reportaje es la cuantificacion
numérica del problema analizado; y f) Hay ya un incipiente reconocimiento de
que las cifras por si solas no valen nada si no se tiene en cuenta el método de su
obtencidn.

Evidentemente, la evolucién de los contextos cultural y social influyen
directamente en la aparicién de estas nuevas tipologias periodisticas que
generalmente no se dan de forma aislada, sino mezcladas en los géneros
tradicionales. El concepto de transparencia, por ejemplo, que poco a poco se
introduce en el imaginario popular espafiol -ya paises como EEUU, México o
Chile llevan afios con la idea asimilada-, tiene una repercusion directa en la
forma de entender el periodismo y, de hecho, refuerza tendencias como el data
journalism.

Las udltimas medidas tomadas a favor de la transparencia en Espaia,
desde la publicacién -aunque fuera con restricciones- de la actividad de los altos
cargos y funcionarios, su patrimonio o sus ingresos hasta la reciente aprobacion
de la ley de transparencia, van en la linea correcta y favorecen el periodismo de
datos (TEJEDOR y DADER, 2011). Es solo un “timido avance”, como lo califican
TEJEDOR y DADER, pero en cualquier caso siempre supone un paso hacia
delante que, como deciamos, facilita esas nuevas férmulas periodisticas que
estdn modificando conceptos tradicionales.

“Mediante el acceso a las correspondientes bases de datos, el periodismo
de precisién como especialidad dedicada al cruce o contraste sistematico de
grandes conjuntos de datos objetivados sobre asuntos de interés publico, obtiene
asf una oportunidad de contribuir a la transparencia democratica en cuestiones
que pudieran afectar al desvelamiento de irregularidades, desequilibrios
institucionales o simple conocimiento ciudadano de los datos contrastados de la
actividad de los servidores publicos”, aseguran TEJEDOR y DADER (2011), que
advierten como el periodismo de precision, en este contexto de apertura, ha

ayudado a comunicar mejor la realidad de la situacién econémica espafiola y los
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intereses reales de los miembros del poder ejecutivo. Los autores también
concluyen que actualmente las modificaciones legales realizadas se tornan
débiles e insuficientes, y tienen que seguir avanzado a fin de lograr una
fiscalizacion efectiva de la actividad de los politicos.

Tras la publicacién del articulo de TEJEDOR y DADER, de hecho, han ido
apareciendo organizaciones e iniciativas que han mezclado su actividad con la de
diversos proyectos periodisticos. Entre ellas, me pararé inicamente en una par
de ellas a modo de ejemplo. En primer lugar, abordaré la de Eva Belmonte, una
periodista que decidié poner en marcha El BOE nuestro de cada dia. Ella misma
explica asfi las razones que le llevaron a desarrollar el proyecto que hoy es una
realidad cada vez mas consolidada.

Hace casi una década que una sefiora de Cartagena no encuentra a su
marido. Las universidades espanolas anuncian, casi a diario, el extravio de
titulos oficiales, que vete a saber en manos de quién cae un doctorado. La
historia diaria del Boletin Oficial del Estado es un folletin por capitulos
sobre la pérdida. Sobre los extravios particulares y los de interés general,
como el de la transparencia. A falta de una ley que permita acceder a la
informacién ptblica en condiciones, el paso por el BOE es el unico
imperativo que deben cumplir quienes gobiernan mds alld de las puertas
blindadas del Congreso y La Moncloa. Y esconde, sobre todo en estos
tiempos, decretos, nombramientos, subvenciones y edictos que en las ruedas
de prensa no se anuncian -o se esquilman-, porque no hacen bonito.
Escudrifiarlo es, o deberia ser, labor de todos los medios de comunicacién
que hayan asumido esa historia de la responsabilidad social y el quinto
poder, aunque sea a su manera. Muchos lo hacen. De hecho, cualquier
ciudadano puede hacerlo, aqui lo tienen. Entonces, ;para qué puiietas me lo
voy a leer yo cada maniana? Porque, después de ocho anos en una redaccion,
ahora si tengo tiempo para hacerlo. Actualizacion en febrero de 2013: este
blog me ha traido, entre otras muchas cosas estupendas, la oportunidad de
emprender nuevos caminos para ejercer esta profesion. Ahora trabajo en la
Fundacién Ciudadana Civio.

El espiritu de transparencia motive a esta periodista a poner en marcha
su iniciativa, en la que luego se fij6 la Fundacion Civio, organizaciéon que aboga,
como dice en su propia web por que haya “datos accesibles para todos” y
“transparencia para una democracia mas fuerte”. En Chile, Ciudadano Inteligente
ya lleva afos ejerciendo ese papel de facilitador de acceso a la informacién tanto
para los periodistas como para la sociedad en general. Su labor ha dado lugar a

una enorme cantidad de iniciativas periodisticas dirigidas en sentido similar a la

de El BOE nuestro de cada dia. Pero el segundo proyecto que pretendemos poner
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como ejemplo es El indultémetro, otra iniciativa vinculada a la Fundacién Civio
que trata de arrojar luz sobre una actividad gubernamental tradicionalmente
oscura como es la concesion de indultos a personas condenadas. La web realiza
analisis y saca conclusiones sobre el nimero de medidas de gracia otorgadas por
el Ejecutivo o qué tipo de delitos son los mas indultados. No pocos periodistas se
han apoyado ya en los informes de El indultémetro para sacar historias de
interés que siguen la linea del periodismo de precisiéon. La propia iniciativa
electronica lanza periédicamente articulos que ponen en evidencia las lagunas
que existen en torno a la citada actividad gubernamental.

Por otro lado, también los usuarios, la audiencia, el publico influyen
directamente en la transformacién del concepto de noticia. Ya no son meros
espectadores pasivos. Se han convertido, por contra, en auténticos catalizadores
de la informacion. Su nuevo papel activo no solo se traduce en que el lector
pueda elegir el momento en el que consume la noticia o en dejar comentarios
puntuales sobre si me gusta algo o no. “La interaccién con la informacién o con
cualquier tipo de contenido ya no se limita solo a qué, cudndo y cuantos
elementos deseamos recibir -mediante opciones de navegacidon y mediante la
personalizacion-, sino que el usuario puede controlar también -hasta cierto
grado- la difusion: decidir qué elementos quiere difundir, convirtiéndose en
emisor de contenidos. No solo puede definir o redefinir la estructura de las
noticias, sino también su contenido, su tratamiento y enfoque” (MARTINEZ,
2005).

La tecnologia, por su parte, ha sido también fundamental para este
cambio de concepto que experimental el concepto de noticia. El periodismo de
precision del que hablaba DADER (1994) no seria posible sin los nuevos métodos
de analisis informatico, sin la facilidad que permiten los softwares y aplicaciones
modernos, que posibilitan el cruce de datos, el acceso rapido a informes o tablas
y la obtencién de conclusiones. Internet y las redes sociales también han
ayudado mucho a que, como decia MARTINEZ (2005), podamos hablar de otros
actores que influyen directamente en los contenidos. Otro ejemplo de como esta
cambiando el concepto de historia es la web Porcentual.es, que eleva a la
categoria de noticia un sencillo grafico. Se trata de un portal que vende

infografias a otros medios o paginas de Internet, pero que ya en su home
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conforma noticias basadas inicamente en la potencia comunicativa de un grafico
claro, que transmite por si solo la practica totalidad de los elementos necesarios
para entender una historia.

En ese contexto de cambio, como deciamos en el anterior punto, ya hay
quien apuesta por reenfocar la noticia con objeto de que no mire Uinicamente al
pasado, sino también al presente (FISHER, GRIJELMO, FRANCESCUTTI) e incluso
al futuro (HERRAN y RESTREPO, 2005). “La noticia completa es la que incluye
informacion sobre las consecuencias de los hechos que el periodista relata. Y
hablar de consecuencias es lo mismo que mostrar el futuro. La evolucion del
concepto de noticia ha dejado atras la visiéon del futuro como una carga que se le
impone al hombre desde fuera, o como un misterio impenetrable para los seres
humanos, e incluye desafios como el enunciado por TEBBEL (1967) al afirmar
que noticia no es lo que pasa, ni lo que pasé, sino lo que pasard” (HERRAN y
RESTREPO, 2005). Es decir, que no cabe considerar el alcance de la noticia en
clave Unicamente de pasado, sino que también hay que considerar lo que atun
estd por ocurrir. Las consecuencias que tendrda lo que ha sucedido también
parecen ser materia del trabajo periodistico y en concreto de la misma noticia.
No entran los autores a explicar como tiene que hacerse esto y se limitan
simplemente a decir que es algo que hay que incluir.

Es cierto que el futuro depende del pasado. Faltaria mas. Cualquier cosa
que adn no ha ocurrido se llevara a cabo de una forma u otra en funcién de lo que
suceda ahora o haya pasado recientemente. Unos hechos marcan otros y la vida
evoluciona y avanza, entre otras cosas, por accién y reacciéon. “La imagen
cambiante del futuro se configura con los hechos que son noticia” (GOMIS, 1991).
Esa perspectiva que segin estos autores debe tener el periodista conlleva
necesariamente que el profesional de la informacion tenga en cuenta no solo lo
que ha ocurrido, sino cémo ha ocurrido y qué puede provocar ese
acontecimiento. “Ver el pasado como presente ayuda a ver el presente como un
futuro que ha comenzado ya” (GOMIS, 1991).

El periodismo se dirige, por lo tanto, hacia un lugar desconocido por esta
profesion hasta el momento. La disciplina no dejara de hacer lo que ha asumido
hasta el momento, sino que incluird nuevas tareas. Asi al menos lo entiende

MARTINEZ (2005):
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Un concepto mds abierto, donde ademds de las tareas de recoleccion,
seleccidn, jerarquizacién, investigacion, verificacién y redaccion se incluyan
otras funciones como la mediacion e interaccion con los usuarios; es decir,
el periodismo como conversacién (Gillmor, 2004), un periodismo horizontal,
frente a la verticalidad y jerarquizaciéon del modelo tradicional. Y un
periodismo entendido también como “conocimiento enciclopédico”, en el
que mds que simples relatos de hechos se responda a todas las preguntas
que se puede hacer el lector. El periodismo, incluso, para algunos autores, se
desliga de toda referencia a la profesionalidad. ROSEN afirma que nadie es
el propietario del periodismo, que los grandes medios no pueden disponer
de él a su antojo y que este concepto debe entenderse como prdctica y no
como profesion.

No compartimos en absoluto esta ultima deriva desprofesionalizada del
periodismo, aunque si creemos necesario mencionar cémo lo ven algunos, ya que
es innegable el explosivo cambio que estan sufriendo los conceptos tradicionales,
asi como la inclusiéon de nuevos elementos que adquieren mucha importancia.
“La capacidad de los periodistas para establecer conversaciones y proveer
contexto es tan importante como su capacidad para recolectar y narrar los
hechos”, pone como ejemplo MARTINEZ (2005). “El periodista profesional debe
afiadir a sus aptitudes narrativas nuevas destrezas y funciones: la narracién se
transforma en un hibrido entre el contenido y la conectividad”, dice en la misma
linea DEUZE (2005).

En esa conversacion entre el publico y el periodista que mencionan los
autores referidos no resulta fundamental, sin embargo, la inclusion de las nuevas
tecnologias. Facilita el trabajo, sin duda, pero no resulta imprescindible. Mar
ABAD, redactora jefe de la revista de innovacién Yorokobu, explicé durante el
Meeting Point Periodismo 2.0 celebrado el 3 de octubre de 2013 que su fuente de
inspiracion a la hora de abordar asuntos son, ademas de Twitter, los lugares de
siempre, donde nos encontramos con los amigos o los compafieros. “;Nuestra
manera de inspirarnos? Desde las conversaciones en la calle hasta cuando
alguien me habla de un nuevo proyecto- lo apunto y voy inmediatamente a
investigar- pasando por Twitter, que es una fuente de inspiracion grandisima;
estar las 24 horas del dia pendientes de todo, de todo lo que pasa a tu alrededor,
en la calle, en los medios, en internet; lo que ves interesante, lo investigas y, si

crees que le puede aportar algo a tu lector, vas a por é1” (ABAD, 2013).

La revista Yorokobu también puede ponerse, de hecho, como ejemplo de
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innovacidén en el periodismo espafiol, de ser resultado entre la conversacién que
mantiene el periodista con la sociedad y de romper con el estilo clasico de la
profesiéon. Sus profesionales mantienen, en principio, sin haber realizado un
estudio exhaustivo de su forma de trabajar, los principios profesionales basicos,
como el contraste de las fuentes o el respeto a la realidad; sin embargo, se
desligan de las 5W de la noticia, utilizan la primera persona del singular en los
articulos sin avergonzarse de ello y eligen los temas con plena personalidad,
alejandose de los complejos que a otros les pueden surgir tras saber que hay mas
medios que ya han tratado un determinado asunto. “Cada dia escribo de lo que
me apetece y no pido cuentas a nadie”, asegura ABAD, quien explica que es
necesario tener libertad econémica para tener libertad periodistica y asegura
que por eso su revista no vive solo de la publicidad, sino de otros proyectos de
innovacién. “Tratamos de hacer un juego de malabares para garantizar un poco
de libertad”, afirma la redactora jefa, que apuesta definitivamente por los temas
propios. “Creo que no nos deben querer mucho las agencias de comunicacion,
porque no hacemos caso a las notas de prensa; no por desprecio, ni muchisimo
menos, sino porque eso ya lo hacen muchos medios; no tiene sentido que
nosotros hablemos de lo que estan hablando los demas” (ABAD, 2013).

La motivacién también podria verse como otra diferencia de esta
evolucion del periodismo. ABAD, por ejemplo, afirma que ella y su publicacion
pretenden fijarse en lo bueno que hay en la vida, lo que tire para arriba de la
gente. “Cabe cualquier tipo de tema; pretendemos inspirar a las personas y que
vean que se pueden hacer cosas interesantes; frente a muchos medios que
hablan de las cosas terribles que pasan, nosotros creemos que también estan
pasando cosas muy buenas, que deben inspirarnos y hacernos ver que se pueden
hacer cosas muy interesantes; eso es lo que pretendemos que sintais cuando lo
ledis, porque creo que es muy importante en este momento que el periodismo
empodere a las personas y les haga ver que cada persona tiene poder, que no es
solo en el activismo politico o de denuncia o de manifestacién, que por supuesto
es muy loable, sino que inspirarse, crear una nueva empresa, mejorar el disefio
de tu ciudad... eso también es darte poder, sacar muchas cosas que tienes dentro
y que a lo mejor ni se te habia ocurrido que lo podias hacer; hacerle ver al lector

que el periodismo no esta para oprimirlo o para asustarlo” (ABAD, 2013).
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También el enfoque e incluso la percepcién acerca de la importancia son
una muestra de que algo esta cambiando y de que el concepto de noticia es mas
amplio hoy que en el siglo pasado. La humanizacién y la sensibilidad social
provocan que haya historias que tienen cabida en los medios y que quiza antes
no la tenian. Relatos que cuentan la vida de alguien que quizd no es tan
extraordinario se elevan a la categoria de informacién periodistica digna de ser
contada. Durante la conferencia TED que impartiéo David BERIAIN (2013) en la
Universidad de Navarra en abril de 2013 y que se titulaba Historias grandes, ojos
pequerios, el periodista y reportero de guerra ponia precisamente en evidencia
este cambio de concepto:

No voy a dar una charla de cémo entré en las FARC, ni de cémo son los
talibanes en la intimidad. ;De qué vas a hablar, entonces, David? Voy a
hablar de percebes. De percebes y de como una persona, un periodista, yo,
puede llegar a ser mediocre o directamente imbécil. Hace dos afos ya, una
persona con la que comparti la facultad de Periodismo aqui en la
Universidad de Navarra me Illamd. Se llama Alfredo Trivifio. Es
probablemente quien mds éxito ha tenido de todos los que salimos entonces
de la facultad. Ha sido director de innovacion para todo el grupo de
Murdoch, que es el mayor conglomerado de medios que hay en el mundo. Yo
me encontraba en Argentina haciendo un reportaje de los mios, del Paco, la
pasta base de la cocaina, una droga de pobres, muy chunga, que mata a la
gente muy rdpido y que es la droga de los tltimos entre los ultimos. “Tengo
un encargo para ti del grupo de Murdoch”, me dijo Alfredo. Cuando uno oye
algo asi, lo primero que hace es que se cuadra. “Necesitamos que hagas un
minidocumental que sea el perfil de una persona, pero te conozco y te
prohibo ir a la guerra y salir de Espafia; queremos el perfil de una persona
normal; hasta entonces las personas normales no eran objeto de mis
historias nunca; no era lo mio; yo habia llegado a un punto en mi carrera en
el que prdcticamente necesitaba que las cosas explotaran a mi lado para
que yo me considerara que habia una historia que merecia ser contada. Lo
cual no dice mucho de mi sensibilidad. “Hazme el perfil de alguien que esté
haciendo su trabajo”. Dificilisimo. Entonces me acordé de cuando yo trabajé
en La Voz de Galicia y de una historia que siempre me interesé. Los percebes
en los acantilados gallegos. Ahi habria algo espectacular, pensé. ;Por qué?
Porque yo me estaba planteando esta historia no como un fin en si mismo,
sino como un medio. Para demostrarle a Murdoch que era buenisimo y que
me tenia que enviar a hacer historias grandes, epopeyas. Utilicé la historia
como un medio y no como un fin. Pero llequé a Cedeira, en Galicia, con sus
acantilados tremendos y los percebeiros. Y la historia me pasé por encima,
porque delante de mi me encontré un personaje gigante (...). Encontré a
una persona épica, pero épica en su cardcter mds ordinario, mds normal.
Una persona que estaba dispuesta a arriesgar su vida todos los dias por el
enorme amor que tiene hacia su familia. Y que, al contrario que otros de sus
compaiieros mucho mds jévenes, mucho mds alocados, sabe el precio que
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puede pagar, porque ha perdido a muchos compaiieros y ha visto morir a
mucha gente. Lo utilicé como un medio, no como un fin. Y en el algtin
momento del camino, yo se lo dije. Le dije ‘yo vine aqui para contar una
historia para demostrar algo y tu me has demostrado lo mediocre que soy’.
Me salvé en aquella vivencia algo que aprendi aqui en la Universidad de
Navarra. Y es que uno no es grande o mediocre en la vida si hace algo
grande o no. Uno es mediocre si tiene algo o a alguien grande delante y no
sabe darse cuenta. Eso es lo que me ensefiaron que era ser mediocre, y no
solo como periodista sino como persona. Y me ensefiaron otra cosa también,
mi maestro Paco Sdnchez, que me ha ayudado mucho también en mi vida
profesional, como persona y como periodista. Me dijo que contar historias,
que escribir constaba de cinco cosas: saber mirar (algo que aparentemente
tiene poco que ver con el acto de escribir), saber escuchar (algo bastante
raro hoy en dia, sobre todo con esta hecatombe de redes sociales donde todo
el mundo pone mensajes pero casi nadie lee, no nos escuchamos), saber
pensar sobre lo que has visto y oido (mds escaso todavia), saber expresar lo
que has pensado sobre lo que has visto y oido (que es lo que popularmente
se conoce como escribir en sentido estricto) y, por ultimo, saber un poco,
algo al menos, sobre qué es eso de la naturaleza humana. En este caso, esta
historia a mi me salvé que, aunque tenia una idea en la cabeza, cuando
empecé a oirle, le escuché. Escuché su historia. Estas conferencias se llaman
Sacudiendo lo ordinario. Lo que me gustaria decirles es que lo que tenemos
que hacer es sacudirnos a nosotros mismos, porque la grandeza estd ahi
fuera. No hay historias grandes o historias pequerfias si uno es periodista. A
veces lo unico que hay son ojos pequenios que no saben verlas. Yo les queria
dejar con este pensamiento y explicarles otra cosa. Para mi el ser capaz de
escuchar es mi privilegio. El tener la oportunidad de escuchar esas historias
es lo que hace que mi profesién merezca la pena. En la guerra o en los
acantilados (...). Miguel Gil, reportero de guerra, que murio en Sierra Leona
hace unos anos ya, dijo antes de morir: “Yo no hago esto por la adrenalina,
porque me guste estar entre el boom boom; yo hago esto por las
conversaciones, por las conversaciones con las personas en esas situaciones
que él vivia, que yo he vivido, en las que la gente estd en un momento
decisivo de su vida, en un momento en el que incluso pueden perder esa
vida, deciden abrirte su corazon y darte una ventana a su mundo, una
ventana de verdad, porque en esas situaciones no hay tiempo para la
impostura ni para la mentira. Ese fue el privilegio de Miguel mientras
estuvo vivo. Ese es el mio. E insisto, vale lo mismo para la guerra que para
los acantilados. Yo acabo de montar una empresa, una productora que se
llama 93 metros. Y la gente me pregunta por qué se llama asi. Se llama 93
metros por mi abuela, que murié cuando estaba montando esta empresa. A
los 98 aiios, como tiene que morir la gente, después de haber vivido bien,
haber disfrutado de la chistorra casi hasta el final y rodeada de su gente, de
sus seres queridos hasta el final. Yo en su funeral le escribi un texto -como
soy el periodista de la familia, es lo que me toca- que se llamaba 93 metros.
93 metros es la distancia que hay desde la que era la puerta de su casa
hasta el banco de la iglesia donde ella rezaba. Casi nunca salié de ahi. Hasta
tal punto que en una ocasion yo llegué a su casa, un caserén de estos
navarro, y cuando me vio me dijo “hay hijo mio, cémo ha cambiado el
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pueblo”. Ella vive en un pueblo que estd al otro lado del Perddn, que tiene
poco mds de cien habitantes. “Si”, le dije yo. “Ha cambiado, no sé”. Y volvié a
insistir: “No, no, es que ha cambiado una barbaridad”, dijo. “Abuelita”, le
dije. “;Por qué lo dices?”. “Es que me ha cogido tu tio, me ha subido en el
coche y me ha dado una vuelta por el pueblo”. Un pueblo de ciento diez
habitantes. “;Pero hace cudnto tiempo no dabas la vuelta al pueblo?”, le
dije. “Pues hard unos quince afios”. “;Pero coémo puede ser eso?”, le
pregunté. “Hijo mio, yo es que tengo muchas cosas que hacer”. Aquello se me
quedoé grabado. Mi empresa se llama 93 porque nosotros que estamos
acostumbrados a hacer historias épicas, grandes, gigantes, con personajes
exdticos en lugares con grandes nombres, no nos olvidlemos nunca que a
veces la historia mds grande de todas estd en 93 metros, en el sitio mds
pequeno. A mi abuela le sobraron 93 metros para construir la historia mds
grande de todas. Lo ordinario somos nosotros. Nuestros ojos que no se
abren lo suficiente. A mi me costé alma, vida, corazén, viajes descubrir lo
que me abuela descubrid en 93 metros.

En este contexto es en el que han empezado a florecer algunos estudios
que ya mencionan el futuro (NEIGER, GOMIS, HERRAN Y RESTREPO, JAWORSKY,
FITZGERALD, MORRIS, PAZ y MONTERO o FISHER) como una de esas novedades,
como una de esas tendencias que estan apareciendo en el periodismo y que estan
modificando el concepto de noticia o reportaje. El proceso que vivimos es de
cambio constante -debido al desarrollo de la tecnologia, a su repercusion en el
periodismo y en los periodistas y a la evolucién de la sociedad-, por lo que

resulta dificil determinar en qué momento se producen los puntos de inflexidon.

2.3. Algunas problematicas y soluciones planteadas

Parece claro que el relato periodistico ha experimentado cambios (PAZ y
MONTERO, 2010) en cuanto al modo de ser construido y a las formas de
presentarse tanto en la prensa (NEIGER, 2007a) como en los medios
audiovisuales (JAWORSK]I, FITZGERALD y MORRIS, 2003). El estudio de NEIGER
trata de identificar referencias al mismo y diferentes tipologias de uso del futuro.
NEIGER examina los titulares de periédicos israelies durante un periodo de 18
afios, entre 1985 y 2003, y concluye que aproximadamente el 70% de los
enunciados hace referencia no solo al acontecimientos del pasado sino también a
futuros. Esto, segin NEIGER, va en contra de la “percepcién convencional que ha
existido del periodismo”. Este nuevo periodismo, apunta, “no reporta lo que ya

ha pasado, sino que especula sobre acontecimientos del futuro, ya sea
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directamente o utilizando figuras politicas o militares”, en referencia a actores de
la vida publica israeli, tanto del ambito politico como de las fuerzas de seguridad
de aquel pais tan influenciado por los cuerpos militares. El investigador israeli
hace un andlisis cualitativo de los datos obtenidos y presenta cuatro tipos de
discurso del futuro: el predictivo, el valorativo, el especulativo y la conjetura.
Asegura que durante las dos dltimas décadas abordadas en su trabajo se puede
observar un crecimiento de los niveles de especulacion.

En nuestro trabajo hemos decidido alejarnos ligeramente de este
planteamiento para tratar de aportar otro punto de vista complementario al
mismo. NEIGER se fija en las referencias al futuro que tiene cada noticia y
nosotros hemos querido centrarnos solo en aquellas piezas informativas que
pueden ser consideradas un vaticinio en si mismas; es decir, que realmente
tratan de aventurar lo que va a suceder. Entendemos que es habitual -y de hecho
asi lo demuestra NEIGER en su trabajo cuando concluye que mas del 70% de las
noticias contienen referencias al futuro- que una informacién que narra cosas
que acaban de pasar se pregunte por las consecuencias de las mismas, por los
préximos movimientos, por lo que sucedera en los proximos dias con el
panorama que se dibuja después de las ultimas noticias. Esto en la mayoria de
casos supone una referencia al futuro de algiin modo. De ahi que hayamos
querido centrarnos contabilizar exclusivamente las informaciones que utilizan el
futuro en sentido estricto ya sea en su titulo, en su subtitulo o en su entradilla.
Estos tres niveles de lectura son los elementos mas importantes de toda
informacioén y resumen la espina dorsal de cada pieza, por lo que nos parecia
importante que su andlisis como principales representantes del espiritu de cada
noticia.

El trabajo de JAWORSKI, FITZGERALD y MORRIS (2003) titulado Certeza y
especulacion en noticias que reportan el futuro: la ejecucion de Timothy McVeigh
aborda el tema centrandose en un caso concreto y explora como se utilizan y se
“manipulan” los tiempos verbales en la presentacion de las noticias relativas a la
ejecucion de McVeigh. El tiempo, dicen los autores, es forzado en la presentacion
de muchas de las noticias que observamos en los medios. Es uno de los
elementos centrales en la organizaciéon de los conceptos que componen las

noticias y de hecho se recurre con mucha frecuencia a contar las historias como
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si estuvieran pasando en ese momento, asegura el autor, cuyo articulo explora la
utilizacién del futuro en las noticias que se fueron publicando durante el periodo
previo a la ejecucion del reo. Analiza como se fuerza la presentacion de las
noticias con el fin de predecir y especular sobre lo que pasard. JAWORSK]I,
FITZGERALD y MORRIS exploran c6mo las noticias se pueden dividir en funciéon
del grado de incertidumbre que plantean sobre el futuro, la utilizaciéon de los
distintos tiempos verbales y el modo de manipular esos tiempos en beneficio de
la inmediatez.

Este trabajo sin duda arroja muy interesantes conclusiones sobre el modo
como se fuerza la presentacion de esas noticias. De hecho, a lo largo de nuestro
estudio hemos localizado en no pocas ocasiones piezas informativas que
ajustaban los titulares para que pareciera que escondian mas datos de los que
realmente contenia la noticia; y esto se hacia mediante la referencia al futuro,
forzando el tiempo verbal para tratar de hacer ver al publico que sabemos lo que
va a pasar. También, sin duda, hemos observado otra licencia muy implantada en
el periodismo, que es la de utilizar el presente genérico para contar noticias que
acaban de pasar. Esta actualizaciéon forzosa de la informacién aporta una
sensacion de frescura y inmediatez a las piezas sin manipular nada del
contenido.

PAZ y MONTERO (2010) también abordaron el tema de los futuribles en
su articulo Las profecias son noticia. El uso del futuro en la informacién televisiva
espaiiola sobre la crisis de Irak (24 de febrero — 20 de marzo 2003). El trabajo
analizaba “el recurso a la anticipacion del futuro en la cobertura informativa que
las cadenas generalistas de television espafiolas hicieron de la crisis de Irak
hasta el estallido de la guerra”. Los autores llevan a cabo un analisis cuantitativo
y cualitativo de los informativos de las principales cadenas de television (TVE],
Antena 3 y Telecinco). Abordan el estilo, las fuentes y las consecuencias que las
profecias tuvieron sobre el modo en que se present6 a la opinién publica el
conjunto de la crisis politica. PAZ y MONTERO muestran cémo utiliza el
periodismo televisivo el futuro y cémo algunos de esos presagios “fueron
especulaciones sin base real”. Su papel, en algunos casos, dicen los autores, “fue
mantener el interés por el tema con un tono sensacionalista”. En otras ocasiones,

sefialan, “adelantaba” que la guerra era “la Unica salida de la crisis”.
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De nuevo, en este caso, como en el de JAWORSKI, FITZGERALD y MORRIS,
(2003), los investigadores se enfrentan a un caso concreto. En esta ocasidn,
ademads, con enormes repercusiones politicas. No en vano, la maquinaria
propagandistica de los Estados Unidos se puso a funcionar a toda mecha durante
el desarrollo de la crisis previa a la guerra. “Predominaron las fuentes
norteamericanas que utilizaron el futuro como tactica de propaganda para
presentar como segura una guerra rapida, casi sin victimas y con la seguridad del
éxito norteamericano”, sefiala el articulo de PAZ y MONTERO. “Las cadenas mas
cercanas a los planteamientos gubernamentales reprodujeron los mensajes
norteamericanos sin ninguin cuestionamiento, incluidas las anticipaciones que
ofrecian las declaraciones oficiales o las oficiosas”, afiade. “La postura de TVE1
fue muy clara en este aspecto y no cuestiond nunca las declaraciones de futuro
procedentes de Estados Unidos. Telecinco y Antena 3 también recurrieron a
estas fuentes. La primera, a favor de la paz, matizé en ocasiones el discurso
oficial norteamericano sobre el futuro de Irak. La segunda también lo retoco,
aunque en este caso para resaltar los aspectos y enfoque mas sensacionalistas de
las previsiones”, concluye el articulo.

En su andlisis, PAZ y MONTERO (2010: 153) consideran que los
periodistas escriben estas noticias cuando les faltan datos pero el tema se
mantiene en la agenda informativa; cuando surgen incertidumbres sobre un
asunto y los periodistas se sienten obligados a dar respuesta; o cuando los
medios se lanzan a aventurar acontecimientos e incluso consecuencias porque se
sienten presionados por la competencia. “Las noticias durante el pasado siglo se
han distanciado del entorno inmediato y se enfocan ahora en dominios mas
amplios. Las informaciones se distancian del presente para centrarse mas en el
futuro. Los periodistas hacen afirmaciones sobre el futuro porque las
predicciones fortalecen su estatus entre sus colegas” (BARNHURST, 2005: 252).

El trabajo de PAZ y MONTERO apunta asimismo un elemento importante
que mas adelante desarrollaremos y que se incluird en una de nuestras
conclusiones. Se trata del hecho de que conforme se acercan determinados
acontecimientos relevantes, los medios suelen tender a incrementar el nimero
de profecias sobre los mismos (PAZ y MONTERO, 2010: 159 y ss). En concreto,

los autores seflalan que entre el 2 y el 7 del marzo previo a la Guerra de Irak
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“Sadam comenz6 a destruir los misiles Alsamud”, momento que coincidié con un
“incremento de las conjeturas sobre el futuro”.

En el mismo contexto de estudio de los tiempos futuros encontramos el
trabajo de FRANCESCUTTI (2009) titulado El tiempo de los titulares. Un andlisis
verbal de la titulacion en la prensa espafiola durante el periodo 1980/2005. El
autor entiende que durante este periodo “la sintaxis de los titulares de los
periddicos espafioles experimenté notables transformaciones”. La mas
destacable, concluye, “la representa la tendencia hacia formas conjugadas en
presente simple de indicativo, en linea con lo prescrito por los Libros de Estilo
periodisticos”. En contraste, continda, “el aumento experimentado por las formas
verbales en futuro y la persistencia de los sintagmas no verbales se aparta de las
prescripciones recogidas en ellos”. FRANCESCUTTI explica los consejos que dan
los libros de estilo a sus periodistas respecto a la utilizaciéon de los tiempos
verbales, que se centran mucho en el presente histérico, entre otros. Algunos de
ellos, apunta, ademdas abordan recomendaciones respecto a los tiempos
venideros, cémo el libro de estilo de La Vanguardia, que sugiere utilizar “el
futuro simple, que deja la posibilidad de la incerteza” para narrar “los hechos por
venir”.

Asimismo, FRANCESCUTTI advierte del incremento de “verbos
conjugados en futuro” a lo largo de los afios estudiados. En concreto, habla de
que “pasan de 3,75 en 1980 a 6,7% en 2005”. Y afiade que “en cambio, los
titulares redactados en pretérito indefinido descienden significativamente (del
9,3% en 1980 a 2,7% en 2005), aunque los altibajos observados a lo largo de la
serie hacen dificil hablar de una tendencia definida”. Esos altibajos de los que
habla FRANCESCUTTI también se registran en el analisis que hace del futuro,
aunque el autor no los menciona explicitamente. Esta indefiniciéon provocada por
los altibajos, de hecho, creo que es uno de los elementos mas desconcertantes,
que también hemos podido experimentar a lo largo del presente trabajo, como se
verd mas adelante. De ahi que hayamos querido llevar a cabo un andlisis
exhaustivo de todas las noticias (casi 47.000) y no hacer un muestreo. Nuestra
intencién era definir al maximo la tendencia real y que esos altibajos resultantes
fueran lo mas fiables posible. Es decir, que aunque hubiera altibajos que

estuvieran lo mas cercanos posible a la realidad. Por otro lado, los altibajos y el
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incremento de presagios durante los momentos previos a un gran
acontecimiento podrian tener relacion.

Por su parte, CASADO VELARDE (1992) en su trabajo Aspectos del
lenguaje en los medios de comunicacién social mencionaba a su vez un estudio
previo de LAPESA (1976) que concluia que “la lengua de los titulares no conocia,
para expresar futuro, otra forma verbal que la del presente”. Hoy, sin embargo,
afiadia CASADO VELARDE, “las cosas parecen haber cambiado algo, y se detecta
una mayor presencia de las formas de futuro en los titulares”. La afirmacion, en
cualquier caso, no estaba respaldada por mas estudio que la propia percepcion
del autor, que la realizaba en un contexto de estudio mas amplio sobre los
tiempos verbales y sus usos mas frecuentes.

En el libro Worlds in Common?: Television Discourses in a Changing
Europe, los autores (RICHARDSON y MEINHOF) destacan cémo las emisiones de
los canales de noticias 24 horas son capaces de mostrar, para una tnica historia,
todo el discurso previo a su desarrollo, el que se produce en directo y el que
tiene lugar tras el acontecimiento. En este sentido apuntan que estos canales,
antes de que se produzcan los hechos, “anticipan de antemano lo que va a pasar
con frases construidas en futuro”. Durante el desarrollo de los acontecimientos,
contintian los autores, los narran en directo y posteriormente los cuentan en
pasado.

En una linea similar, BARNHURST (2010) apunta que la tendencia de los
medios al final del siglo XX era hacia hacer piezas mas analisticas, con fuentes
mas expertas y con mas referencias a hechos tanto pasados como futuros. Lo
decia en un contexto en el que, segin él, la tendencia nos encamina hacia
periodistas mas capaces de interpretar los acontecimientos. De hecho, entiende,
que dentro de esa labor interpretativa que poco a poco van asumiendo también
los periodistas se encuentra el analisis sobre el futuro. Analiza acontecimientos
narrados por The New York Times, The Chicago Tribune y The Portland Oregonian
y concluye que el empleo y la politica son los temas en los que se vaticinan mas
eventos, por encima del crimen y los accidentes. Una de las historias sobre el
empleo analizadas (Banks Give Polaroid Time to Renegotiate Millions in Loans),
asegura, “estaba repleta de predicciones sobre los planes de la compaifiia

estrategias alternativas”. Otra relativa a la politica (Bush Drug Plan Calls for Using
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Discount Cards), afiade, incluso “prevé un futuro anuncio politico”. Durante 2001,
sefiala BARNHURST, “las referencias a otros periodos de tiempo y a cambios en
el tiempo verbal se incrementaron ligeramente”.

Este analisis cuantitativo y cualitativo de BARNHURST se relacionaba al
mismo tiempo con el nacimiento de las versiones digitales de los diarios.
Nosotros entendemos que sin duda hay una influencia entre la llegada de los
periddicos electrénicos, aunque hemos decidido no entrar a trabajar sobre ello.
En cualquier caso, la época que hemos analizado podria también ser valorada
desde esa perspectiva, ya que decidimos apostar por el estudio del afio 1990, del
2000 y del 2010, tres momentos muy claros que sitian el andlisis diez afios antes
de la explosiéon digital, durante la misma y diez anos después. Esto podria ser
materia de estudio, ya que se trata de un primer momento en el que atin no hay
ni atisbo de las nuevas tecnologias, un afio 2000 en el que acaba de estallar la
bomba de Internet y un 2010 en el que se puede hablar de una cierta
consolidacion (evidentemente contando con un continuo y permanente
desarrollo tecnoldgico) de la red y de los diarios digitales.

El uso del futuro en la informacién periodistica sin duda conlleva un
riesgo para el autor de la misma. Un riesgo que puede ser mayor o menor en
funcién de las fuentes que utilice el informador, del tipo de noticia sobre el
futuro que lance o de otros parametros. Pero un riesgo, al fin y al cabo, que
puede llevar a pegar un patinazo y quedar en evidencia ante el publico y la
competencia, con el consiguiente problema de credibilidad que lastrara el que ha
metido la pata. Si, por el contrario, el periodista que realiza la prediccién da en la
tecla y acierta, el éxito es mayor en los dos aspectos (de cara al publico y de cara
a la competencia). “En algunas ocasiones, los periodistas necesitan anunciar
determinados hechos que con casi absoluta certeza se van a producir y, s6lo en
estos casos concretos, emplean el tiempo futuro que también resulta atractivo a
los ojos de los lectores, porque les anuncian lo que va a ocurrir. En todo caso,
suele utilizarse el tiempo futuro de los verbos con mucha precaucién para
anunciar un futuro mas o menos inmediato, porque rara vez se arriesgan los
periddicos a aventurar hechos que pueden suceder a medio o largo plazo”
(ZORRILLA BARROSO, 1996: 319).

Por otro lado, el vaticinio per se tiene un interés que atrae al publico. El
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futuro siempre tiene esa curiosidad, ese morbo que mantiene al lector atento,
por tratar de asuntos que es imposible saber con certeza y que pocos se atreven
a abordar. De hecho, la informacién mas apreciada es la que aportan los servicios
de inteligencia, tanto de los gobiernos como de las grandes empresas, y que en
principio se elabora con la finalidad de que, los que tienen la responsabilidad,
tomen la decision mas adecuada para estar en la mejor posicién posible en el
futuro.

Por otro lado, ademas de lo mencionado, notamos que cada vez parece
mas frecuente, por lo tanto, que, ademas de la cobertura del presente (DAYAN y
KATZ, 1995) y del pasado, los medios ofrezcan también una cobertura del futuro.
Esto es, que las noticias traten hechos que no han sucedido todavia. Sin embargo,
pocos estudios arrojan luz sobre si este recurso a la prediccion se ha
incrementado o no desde el punto de vista meramente cuantitativo. Pocos
trabajos contabilizan las informaciones que tratan de adivinar lo que atin no ha
pasado.

En efecto, La utilizacién de titulares con verbos conjugados en futuro
podria ser una tendencia creciente en los ultimos afios. Ya hemos visto cdmo
mientras en 1980 en El Pais, en ABC y en La Vanguardia habia un 3,7% de
titulares con verbos en futuro, en 2005 ese porcentaje se incrementd hasta el
6,7% (FRANCESCUTTI, 2009: 243). ;Se recurre entonces mas al futuro? Creo que
son necesarios mas elementos para responder a esta pregunta y con el presente
trabajo queremos contribuir a tener uno mas sobre la mesa. En cualquier caso,
resulta pertinente destacar que todo titular planteado en futuro puede
redactarse en cualquier otro tiempo verbal, como sefiala CASADO VELARDE
(1985), que se refiere en concreto a un sustitutivo natural: el presente de accion
venidera. Es decir, que en lugar de poner “la cita sera el préximo viernes” se
puede escribir “la cita va a ser el préximo viernes”. Pero este sustitutivo se
utilizaba mas hace unos afios. “Hoy, sin embargo, las cosas parecen haber
cambiado algo, y se detecta una mayor presencia de las formas de futuro en los
titulares”, apunta CASADO VELARDE (1985). Tal incremento de predicciones,
segun afirma FRANCESCUTTI (2009), “demanda una explicacién”.

En el citado estudio de El Pais, ABC y La Vanguardia, el autor destaca que

en 1980 la suma de los titulares con verbos en presente y en futuro constituia el

39



31% del total. Veinticinco afios después, el porcentaje ascendia nada menos que
al 61,7%. Por su parte, los titulares no verbales o con verbo en pretérito
indefinido pasaron del 49,1% en 1980 al 31% en 2005. Con base en este estudio,
FRANCESCUTTI (2009) concluye que “con propiedad puede hablarse del transito
de una situacién de intemporalidad escorada hacia el pasado a una temporalidad
centrada en un presente abierto al futuro”.

En un trabajo previo, hemos analizado las predicciones que registraba el
diario ABC en su portada entre el ano 2000 y el 2008 (RUIZ BALLESTEROS,
2009). El trabajo concluia que un 9,7% de los titulares analizados correspondian
a noticias que vaticinaban el futuro: 243 de los 2.510 titulares aventuraban lo
que aun no habia ocurrido. El mismo porcentaje exactamente se repetia en los
subtitulos: un 9,7% de los mismos que aparecian en portada correspondia a
informaciones que adelantaban el futuro. Habia 207 predicciones en los 2.121
subtitulos estudiados. En total, 450 vaticinios en las 4.631 oraciones que se
registraron entre titulares y subtitulos (un 9,7%). El analisis, sin embargo, no
arrojaba la misma conclusién que el realizado por FRANCESCUTTI (2009), que
observaba un incremento del porcentaje de predicciones (“presente abierto al
futuro”) a lo largo del tiempo. Es necesario destacar en cualquier caso que los
parametros que analizaban ambos trabajos eran ligeramente distintos, ya que
FRANCESCUTTI aglutinaba presente y futuro y hablaba por lo tanto de ese
“presente abierto al futuro”. El estudio de RUIZ BALLESTEROS (2009) solo se
centraba en el futuro, donde no observaba evolucién alguna a lo largo de los afios
estudiados. Entre 2000 y 2008 detectaba una curva creciente hasta 2004 y
decreciente desde ese afio hasta 2008, lo que no puede llevar a la conclusién de
que cada vez se utilizan mas los futuribles, al menos en las portadas de ABC
durante el citado periodo.

Si detectamos una evolucion en el presente trabajo, aunque no
precisamente creciente, sino todo lo contrario, ya que las predicciones en
titulares disminuyen conforme pasa el tiempo, al menos en porcentaje (7,1% en
1990, 6,4% en 2000 y 4,11% en 2010). De hecho, consideramos que la
conclusion a la que lleg6 FRANCESCUTTI para los tres diarios no puede hacerse
extensible al objeto de su estudio en el diario ABC. El propio FRANCESCUTTI,

cuando se cifle exclusivamente al centenario rotativo madrileflo, sefala
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constantes altibajos en sus titulares utilizados en futuro y apunta que en 1980 (3
de enero) habia un 3,2%; en 1985 (1 de junio), un 7%; en 1990 (2 de enero), un
6,8%; en 1995 (1 de junio), un 11%; en 2000 (2 de enero), un 3,2%; y en 2005 (1
de junio), un 4,1%. Esta evolucién no marca a nuestro entender tendencia
alguna, ni creciente ni decreciente, dados los continuos picos alcistas y bajistas
que registra.

Asimismo, el trabajo de FRANCESCUTTI analiza titulares tanto de
informaciones como de opiniones (columnas, editoriales, tribunas e incluso
necroldgicas y pies de foto de la seccion grafica tan representativa del ABC). Esto
marca también una importante diferencia respecto al presente analisis, que
Unicamente se centra en las noticias. Otra distincién relevante entre ambos
trabajos es que FRANCESCUTTI aborda un dia cada cinco afios, mientras el actual
trabajo estudia las 365 jornadas de los tres afios seleccionados.

Por otro lado, nosotros no analizamos las portadas, como si hace
FRANCESCUTTI, sino exclusivamente las secciones interiores, y no todas
(Politica, Internacional y Deportes). En este punto resulta interesante reflexionar
sobre los argumentos de FRANCESCUTTI respecto a las portadas y las paginas
internas: “La mayor relevancia cuantitativa de los titulares en futuro no se ve
reflejada en las portadas. Estimamos altamente significativo que en ellas no
aparezcan titulares de esa clase y si otros redactados en pretérito indefinido; un
dato sorprendente, a tenor del infimo protagonismo de este tiempo verbal en el
conjunto de la muestra. A falta de otros elementos de juicio, s6lo podemos
conjeturar que ese predominio de los titulares en pasado sobre los conjugados
en futuro se deriva de que, a ojos de los editores, un hecho ocurrido todavia
posee mayor entidad ontoldgica que otros de estatuto hipotético como los que
aun no han sucedido. En otras palabras, los acontecimientos venideros, pese a su
creciente presencia en los titulares de las paginas interiores, todavia no han
obtenido legitimacién suficiente para acceder a las portadas, dominio exclusivo
de las hard news”.

Aunque el presente trabajo no aborda las portadas, si es posible comparar
sus conclusiones con un estudio previo llevado a cabo por RUIZ BALLESTEROS
(2009), que solo se centraba en la primera pagina de ABC entre 2000 y 2008. Al

comparar ambos trabajos, observamos que la afirmacion de FRANCESCUTTI
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(2009) sobre los titulares de portada no casa, al menos en lo referente a la
muestra seleccionada para las secciones y el periodo observado del diario ABC,
ya que en Politica, Internacional y Deportes en los afios 1990, 2000 y 2010 se
registran menos predicciones en los titulares de las noticias internas (7,1%,
6,4% y 4,11%) que en las portadas de ABC analizadas en el citado estudio previo
de RUIZ BALLESTEROS (2009), que recordemos que habia un 9,7%.

También es destacable que en el andlisis de RUIZ BALLESTEROS (2009)
se observa que la seccién de Politica es descaradamente la reina de las
predicciones. Nada menos que 196 de los 450 titulares en futuro que hubo en las
portadas de ABC entre 2000 y 2008 pertenecian a esta seccion, el 44%. Esta
prevalencia de la Politica sobre el resto se vera también refrendada en las
conclusiones del presente texto.

En cualquier caso, parece claro que el porcentaje de predicciones sobre el
total varia mucho en funcién del periédico que se escoja. En otros trabajos
similares al de RUIZ BALLESTEROS (2009) relativos a otros diarios espafnoles
presentados durante el mismo curso de doctorado que el primero se puede
observar que en las portadas de El Mundo, El Pais y La Vanguardia el porcentaje
de frases en futuro sobre el total de titulos y subtitulos no superaba el 5%, por el
9,7% sefalado que arrojaba ABC. La diferencia se incrementa si vemos otros
trabajos, como el realizado por NEIGER (2007a), que analizé varios periédicos
israelies durante 18 afios. El autor concluy6 que al final del periodo estudiado los
titulares que contaban con “alguna referencia” al futuro representaban el 70% de
los analizados. Los criterios utilizados por NEIGER para su analisis, sin embargo,
distaban de los del presente trabajo, pues este autor contabilizaba como
futurible el que la noticia tuviera algin tipo de mencién a tiempos venideros
mientras el actual estudio se centra estrictamente en las informaciones que
utilizan el futuro.

El uso del futuro no es algo simple de analizar. No es lo mismo llevar a
cabo un estudio sobre las tendencias que en estos momentos priman en
determinadas disciplinas y que podrian dibujar un escenario concreto que
predecir un hecho. Tampoco es igual basarse en las declaraciones de un politico
o en las conclusiones de un informe sobre lo que ocurrird en los préximos dias

para vaticinar lo que va a pasar que hacerlo apoyandose en argumentos de la
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cosecha propia del autor de la informacién. Del mismo modo, es muy distinto
hacer una prediccién de aqui a dos o tres dias que vaticinar lo que ocurrira en un
afio o dentro de dos décadas. Como también es diferente que el periodista lleve a
cabo su prediccién en el titular a que lo haga en el cuarto parrafo del texto. La
idiosincrasia del medio en el que se utiliza el futuro también influye sin lugar a
dudas en el andlisis posterior de esa informaciéon predictiva. No es igual la
television, un blog informativo, la radio o la prensa escrita. La complejidad del
futuro es tan rica como la realidad en si misma y el modo de contarlo es tan rico
como el que existe para narrar el presente.

En la misma linea, existen también grados de seguridad a la hora de
plantear una predicciéon. ;Podemos considerar un augurio una afirmacién
planteada en condicional? La forma de anunciar cosas que ain no han sucedido
también es importante a la hora de analizar esos vaticinios. No pocas
informacion, de hecho, se apoyan en el condicional cuando hablan del futuro (e
incluso del pasado) porque no tienen toda la seguridad de que los hechos
ocurriran como dicen o han pasado de esa manera. Por eso es relevante
determinar los parametros en los que se movera el trabajo que aqui
presentamos, que no pretende ser exhaustivo y analizar el futuro en toda su
complejidad, sino solo en unas condiciones claramente marcadas que indicamos

en la proxima seccidn de este trabajo.
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3. Disefio de la investigacion: objetivos, hipdtesis y procedimiento
para la obtencion de datos

3.1. Objetivo general y objetivos especificos

Objetivo general

El objetivo general del presente trabajo es analizar las noticias del futuro para
cuantificar la presencia y describir las caracteristicas de las predicciones,
vaticinios o anticipaciones incluidas en el temario informativo propuesto por los
medios de comunicacién, y comprobar como ha evolucionado en los ultimos
afios la apelacion al futuro como hecho noticiable por parte del periodismo. Para
ello se ha realizado un andlisis de contenido longitudinal de las noticias con tal
tipo de apelaciones publicadas por el diario ABC a lo largo de un periodo de dos
décadas, entre 1990 y 2010. El andlisis se ha centrado en la informacion
publicada en las secciones de Politica, Internacional y Deportes.
Complementariamente, y sobre la base de los resultados obtenidos mediante
este analisis, hemos buscado conocer el punto de vista de los profesionales sobre
las tendencias detectadas en el uso del futuro en la informacién periodistica,
para lo que se disefié un estudio mediante entrevistas en profundidad con una
muestra significativa de 10 periodistas que ejerzan o hayan ejercido cargos de
responsabilidad en las redacciones.

Ciertamente, como hemos podido comprobar en la seccién tedrica de este
trabajo, no abundan los estudios que se planteen especificamente analizar el uso
del futuro en la informacién periodistica, a pesar de que supuestamente habria
una clara tendencia en ese sentido desde hace ya afios (CASADO VELARDE,
1985). Por otra parte, algunos de esos trabajos previos difieren en su
planteamiento del que aqui proponemos, aunque los resultados que se obtengan
puedan ser complementarios.

Asi, en su trabajo sobre los titulares de la prensa israeli entre 1985 y
2003, NIEGER (2007) analiza las “referencias al futuro” contenidas en ese
elemento informativo, y concluye que mas del 70% de las noticias contiene ese
tipo de referencias. Entendemos que, siendo interesante, este planteamiento

puede no ser el mas adecuado para valorar estrictamente la presencia del futuro
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como objeto noticiable en los medios. En efecto, consideramos que resulta hasta
cierto punto habitual que una informacién que narra sucesos recientes (y
pasados, por tanto) pueda incluir referencias a las posibles consecuencias de los
mismos, a los préximos movimientos, o a lo que podria suceder en los dias
siguientes, opciones que son, todas ellas y de algiin modo, apelaciones al futuro.

Pero una cosa distinta es lo que podriamos denominar la noticiabilidad
del futuro; es decir, la elevacion periodistica del vaticinio, la prediccién o la
anticipacion al estatuto de valor-noticia intrinseco, tal y como se pondria de
manifiesto en aquellas piezas informativas que no se limitan a contener
referencias de futuro, sino que hacen noticia de lo que todavia no ha sucedido.
Ese es el planteamiento especifico de este trabajo, en el que analizamos
exclusivamente las informaciones que se refieren a acontecimientos futuros
(esto es, hechos que todavia no han sucedido), y que utilizan, en consecuencia,
tiempos verbales que indican el futuro en sentido estricto, ya sea en su titulo, en
su subtitulo o en su entradilla, como justificaremos mas adelante.

El primer propdsito de este trabajo serd, por tanto, comprobar el alcance
del fenémeno; esto es, cuantificar la presencia de noticias centradas en
predicciones, vaticinios o anticipaciones en el temario de los medios. Pero
también describir las caracteristicas de estas noticias del futuro; es decir, de qué
forma cuentan el futuro las noticias que lo toman por objeto informativo. De
entrada, hay que convenir en que los futuros noticiables no es algo que pueda
analizarse de forma sencilla, y precisamos determinar los criterios o aspectos
que nos permitan dar cuenta del tratamiento informativo que recibe aquello que
todavia no ha sucedido. El modo de narrar el futuro puede adquirir una
complejidad similar a la que existe para contar el pasado y el presente, razén por

la que proponemos en este trabajo analizar su uso atendiendo a cinco elementos:

(a) La relevancia estructural de las predicciones, vaticinios o anticipaciones en el

marco del contenido de las noticias.

(b) El dmbito temdtico al que se refiere la prediccion, vaticinio o anticipaciéon

contenida en la informacion periodistica.

(c) El lapso temporal en que habria de cumplirse lo predicho, vaticinado o

anticipado por la informacién.
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(d) La distribucién temporal de este tipo de noticias a lo largo de la semana y del

dano.

(e) Los sujetos responsables de las predicciones, vaticinios o anticipaciones.

Relevancia estructural

El andlisis de la relevancia estructural de las predicciones, vaticinios o
anticipaciones en el contenido de las noticias nos permitiria determinar el rango
que adquiere el uso del futuro en la informacién periodistica. No es lo mismo,
ciertamente, que tales predicciones, vaticinios o anticipaciones se eleven al
titular de la noticia, o se incluya en otros de los elementos estructuralmente mas
relevantes de la misma (el antetitulo o el subtitulo, y la entradilla), que el hecho
de relegarlo a cualquier parrafo del cuerpo de la misma. La ubicacion de las
referencias en posiciones de relevancia estructural indicaria que el valor-noticia
del futuro adquiere una preeminencia o intensidad maxima para el periodista: no
es una referencia accesoria o secundaria, no un inserto casual y del todo
prescindible llegado el caso, sino que es la apuesta informativa referida al hecho
relatado; es decir, se trata de predecir, vaticinar o anticipar de forma intencional.
Por esta razdn, es conveniente centrar el analisis que proponemos no en
cualesquiera referencias al futuro, sino en aquellas que, por adquirir una
indudable relevancia estructural, revelan la intencionalidad periodistica de hacer

de lo-todavia-no-sucedido un acontecimiento noticiable.

Ambito temdtico

;Cualquier ambito del acontecer noticiable es susceptible, en la misma o en
similar medida, de verse abocado a predicciones, vaticinios o anticipaciones?
Esta es una cuestién que consideramos de gran interés para dar cuenta del
manejo del futuro en la informacién periodistica, y que debemos remitir, en
tanto que indicador empirico, a las “secciones” en las que aquel acontecer queda
distribuido en los temarios informativos propuestos por los medios. Es probable,
pues, que algunas secciones redaccionales (dmbitos tematicos, a estos efectos)
sean mas susceptibles de acoger noticias del futuro que otras, y, como veremos
en el desarrollo de nuestra hipotesis al respecto, probablemente esa proclividad

no tenga que ver tanto con una supuesta “predisposiciéon”, por asi decir, de
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determinadas parcelas de la realidad hacia la prediccién de no-sucedidos cuanto
que sea consecuencia de estilos o culturas periodisticas distintas en las
diferentes secciones que conforman la superficie redaccional de un medio. En los
medios no se hace periodismo, sino que conviven formas diversas de hacer

periodismo.

Lapso temporal

Cuando hablamos de predicciones, vaticinios o anticipaciones tendemos a
representarnos esas referencias como situadas en un punto indeterminado del
tiempo, aunque, por lo general, distantes del momento de su enunciacién. No es
este (o al menos no es necesaria ni exclusivamente) el futuro noticiable que se
aborda en este trabajo. Las noticias del futuro que aqui se analizan se refieren,
desde luego, a hechos que todavia no han sucedido y de los que se predice su
acaecimiento, se vaticina su advenimiento o se anticipa su ocurrencia. Pero estas
predicciones, vaticinios y anticipaciones pueden realizarse segin lapsos
temporales venideros de entidad diversa. Puede tratarse de un futuro a corto
(dias), medio (semanas) o largo plazo (meses o afios); tanto mas “futuro”, por asi
decir, cuanto mayor sea ese lapso previsto en el cumplimento de lo predicho,
vaticinado o anticipado. A priori, el periodista (el periodista-augur) correria mas
riesgo de yerro cuanto mayor sea el lapso temporal en el que debiera acaecer
efectivamente el hecho futuro al que haga referencia (esto es, las predicciones a
largo plazo), ya que en estos casos dispone de un menor control de los factores
que pudieran afectar el curso de los acontecimientos. Pero también es cierto que
no arriesga menos quien predice, vaticina o anticipa a corto plazo, ya que las
probabilidades de contrastar el acaecimiento efectivo de lo predicho, vaticinado
o anticipado se incrementan, y, con ello, el riesgo asumido para su credibilidad

por parte de quien aventuré tales predicciones, vaticinios o anticipaciones.

Distribucion temporal

¢Existe algun patrdn regular en la distribucion de las noticias del futuro a lo largo
de la semana o de los meses del afio? La noticiabilidad (esto es, la propensién de
lo que sucede en nuestro entorno a ser seleccionado y convertido en noticia por

la intervencién del periodismo) es una cualidad “manipulable”, por asi decir, al
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margen de los criterios manejados por los periodistas, los denominados valores-
noticia. En la medida que la investigacion cientifica ha desvelado esos criterios
de orientaciéon periodistica hacia el mundo, se ha ido haciendo factible la
producciéon de acontecimientos acordes con tales criterios justamente para
obtener la atencién de los periodistas y asegurar en lo posible la visibilidad
publica de los mismos. Al margen de los multiples pseudo-acontecimientos
generados, habitualmente, por instituciones, organizaciones y grupos sociales
que ocupan posiciones de poder en la sociedad (gobiernos, organismos publicos,
empresas, grupos de presion, etc.), existen ciertos nichos de noticiabilidad
recurrentes y programados en las semanas y en los afios al hilo bien sea del
ritmo de la vida cotidiana (la noticiabilidad del ocio hacia los dias finales de la
semana, por ejemplo) o de festividades de fuerte tradicién social (la
noticiabilidad de la conmemoracién de la muerte y los muertos a comienzos de
noviembre). Pero fenémenos similares son los estrictamente provocados, por
elementos bien sean exdgenos o endégenos al periodismo. Entre los primeros,
destaca la estrategia de los dias mundiales (del SIDA, de la infancia, de la mujer
trabajadora, etc.), que incitan la noticiabilidad de las cuestiones conmemoradas o
reivindicadas en tales jornadas. Entre los segundos, los factores endégenos al
ejercicio del periodismo, cabe resefiar los fendmenos de estacionalidad que
afectan a la cobertura informativa de determinadas cuestiones, generalmente
impuesta por los cambios en los ritmos de la produccién periodistica. Las
denominadas serpientes de verano responderian a esta casuistica.

Siendo la noticiabilidad, en general, una cuestién sujeta a este tipo de
dindmicas temporales, seria razonable plantear que la noticiabilidad del futuro
pudiera atenerse a algiin patron regular de estas caracteristicas, tanto en el
marco temporal mas inmediato (la semana), como en el mas amplio (el afio). La
indagacion en esta cuestidn, y la eventual demostracion de la existencia de tales
patrones, permitiria dar cuenta de algo que podriamos denominar uso
estratégico del futuro por parte del periodismo. Imaginemos comportamientos
empiricos al respecto. Por ejemplo, inflaciéon de referencias a un futuro de corto
plazo (los dias venideros) a comienzos de la semana, con un vencimiento de la
predicciéon en el curso de la misma. O, por ejemplo también, recurrencia del

futuro a finales del verano social (agosto, notablemente), justo antes del reinicio
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de la vida social tras la gran vacacién estival. Estos patrones, de demostrarse
ciertos, indicarian, como decimos, un uso estratégico de las noticias del futuro por

parte del periodismo y, por estratégico, intencional, no casual, no azaroso.

Sujetos responsables

Cada acontecimiento tiene uno o varios sujetos responsables; la noticias, solo
uno: el periodista. El sujeto responsable, o autor, de una declaracion disparatada
es quien la profiere, efectivamente; pero la responsabilidad de su conversién en
noticia, de su transformacién en una pieza del discurso publico socialmente
relevante es el periodista, en tanto que sujeto operador de tal
redimensionamiento del acontecimiento. ;Quién es el responsable en el discurso
periodistico de las noticias del futuro? Es decir: ;quién hace predicciones,
vaticinios o anticipaciones sobre lo que habra de suceder? En dltimo extremo,
como decimos, es el periodista, y por esta razén esas noticias del futuro son parte
integrante del discurso periodistico y no, por ejemplo, del discurso politico, o del
discurso cienttifico, etc., dependiendo del ambito de actividad en el que se mueva
el sujeto cuyos “futuribles” han sido convertidos en noticia.

Pero, al margen de esta consideracion general sobre la responsabilidad
ultima del periodista, resulta interesante indagar acerca de la fuente de futuros
sobre la que opera el discurso periodistico. ;A quién otorga el periodismo,
capacidad para predecir, vaticinar o anticipar los no-sucedidos que alimentan las
noticias del futuro? Es mas, ;en qué medida es el propio periodista -el propio
periodismo- el generador de tales expectativas sobre los que habra de

acontecer?

Objetivos especificos

Atendiendo a estas dimensiones de la narraciéon del futuro en el discurso
periodistico, y a la relevancia que concedemos a la percepciéon que tengan los
periodistas de la magnitud y el sentido que pueda tener este fenémeno de las
noticias del futuro, los objetivos especificos que nos planteamos responder en

este trabajo son los siguientes:
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1. Constatar el alcance del uso del futuro en el temario informativo, cuantificando
el volumen de las noticias que hagan de la apelacion a acontecimientos todavia-
no-sucedidos el factor de noticiabilidad central de la propuesta informativa; es

decir, que explicitamente informen de algo que todavia no ha ocurrido.

2. Conocer la relevancia estructural que se concede en el discurso periodistico a
las predicciones, vaticinios o anticipaciones como materia informativa, mediante
el analisis de la presencia de tales apelaciones en los elementos estructuralmente

mas significativos de los textos periodisticos: titulares, subtitulos y entradillas.

3. Determinar si existen diferencias significativas en las referencias al futuro en
diferentes dmbitos temdticos (o ambitos de noticiabilidad), indicados por las
secciones tematicas en las que se ubican las noticias que contengan apelaciones

de este tipo.

4. Comprobar cuales son los lapsos temporales a los que se refieren las
predicciones, vaticinios o anticipaciones contenidas en las noticias, entendiendo
por tales si se trata de no-sucedidos que habrian de acaecer en el corto, medio o

largo plazo.

5. Identificar si existen o no patrones regulares en la distribucién temporal de las
noticias que contengan apelaciones al futuro, tomando como marcos de
referencia la semana y el afio para comprobar aquellos dias, meses o periodos en

los que tales apelaciones sean mds recurrentes.

6. ldentificar los sujetos responsables de las referencias al futuro en las noticias,
entendiendo por tales la fuente informativa a la que el periodista atribuye esas

referencias.
7. Observar la evolucién de los parametros utilizados para caracterizar las

noticias del futuro (volumen, relevancia, ambitos tematicos, lapsos, distribucién

temporal y sujetos responsables) a lo largo de un periodo de tiempo lo

50



suficientemente amplio como para advertir continuidades y cambios en el uso

periodistico de las apelaciones al futuro.

8. Reconstruir el discurso de los profesionales de la informacién sobre la
magnitud y, sobre todo, el sentido que tenga, para la propia practica periodistica,

el recurso al futuro (a hechos no sucedidos) como materia informativa.

3.2. Hipdtesis de trabajo

Los objetivos concretos que nos planteamos con respecto a las caracteristicas, la
evolucion en el tiempo y el punto de vista de los periodistas sobre las noticias del
futuro en la prensa han sido explorados de acuerdo con las siguientes hipétesis

de trabajo:

Sobre el alcance del uso del futuro

Como hemos dicho mas arriba, en este trabajo no analizamos las meras
menciones a hechos futuros que puedan estar contenidas en la informacién
periodistica, sino el uso del futuro como valor-noticia primordial, por lo que
centramos el andlisis en aquellos textos informativos que recogen no
acontecimientos que han sucedido, sino predicciones, vaticinios o anticipaciones;
es decir, hechos todavia-no-sucedidos. Segiin hemos argumentado en el marco
teérico de este trabajo, en el ultimo cuarto de siglo el periodismo, y
particularmente el ejercido en la prensa escrita, estaria viéndose sometido a una
serie de factores que resultarian en un uso cada vez mas frecuente de las
noticias del futuro en la informacién producida por la prensa.

Entre esos factores destacaria, principalmente, el incremento de la
competencia informativa generada no ya, o no solo, por los medios
audiovisuales, sino sobre todo por los medios digitales. Histéricamente, el
surgimiento de los soportes informativos competidores de la prensa (la radio, la
televisién y, ahora, los medios digitales) ha obligado a reajustes en el ecosistema
mediatico, pero quiza no se haya reparado suficientemente en que tales reajustes
han venido motivados por la subversién que los nuevos soportes han ejercido

sobre el factor temporal de la produccién informativa. La radio y los medios
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digitales, y en alguna menor media la televisidon, son soportes periodisticos
proclives a la inmediatez y la instantaneidad entre el tiempo de los
acontecimientos y el tiempo del relato informativo. Frente a ello, la prensa
escrita no tiene opciones, y de ahi la reubicacién de este soporte en el ecosistema
mediatico, relegando la funcién informativa a un plano subsidiario en relaciéon
con otras funciones de tipo interpretativo, opinativo, etc. Incapaz de competir con
el resto de los medios en inmediatez, quiza la prensa esté optando por
diferenciarse en este entorno altamente competitivo por la noticia de hoy
apostando por estas noticias del mafiana (del futuro), que en muchos casos seria
una extension de la capacidad interpretativa (de analisis que conducen a
predicciones, vaticinios y anticipaciones) que puede anteponer a sus
competidores.

En cualquier caso, la suposicién de que esta sea una tendencia de la
informacion periodistica en la prensa y no un mero comportamiento ocasional o
puntual solo puede captarse en la evolucion temporal de la misma a lo largo de

un amplio periodo de tiempo. En consecuencia, partimos de la hipotesis de que

H1. El volumen de las noticias de prensa que informan sobre acontecimientos
futuros se incrementard a lo largo del periodo analizado (1990-2010), siendo muy
significativas las diferencias entre los afios extremos de dicho periodo como
consecuencia de las transformaciones en el ecosistema medidtico debidas a la
consolidacion de los medios periodisticos digitales en la primera década del siglo

XX1.

Sobre la relevancia estructural del uso del futuro

Aunque centramos la investigacion en aquellas informaciones que dan cuenta de
acontecimientos todavia no sucedidos, lo cierto es que el periodista puede
modular la noticiabilidad del futuro otorgandole a tales no-sucedidos mayor o
menor preeminencia en la estructura del relato producido. Puede, asi, incluirlo
en el bloque de titulacién (titular y antetitulo o subtitulo) o desplazarlo a la
entradilla del texto. Es razonable pensar que una vez tomada la decisién de
elaborar una noticia sobre algo que todavia no ha ocurrido, la apuesta por el

valor-noticia de la prediccidn, vaticinio o anticipacidn sea jugada con la maxima
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intensidad, utilizandola como reclamo informativo principal, y que eso se
destaque en el titular de la noticia. En consecuencia, nuestra hip6tesis al respecto

es la siguiente:

H2. La informacidn periodistica sobre acontecimientos todavia no sucedidos en el
momento de elaboracion del relato informativo atribuird a tales hechos futuros el
mdximo valor noticiable, destacando las predicciones, vaticinios o anticipaciones
en el titular de la noticia, y en menor medida en los restantes elementos de

titulacién (antetitulos y subtitulos) y en las entradillas.

Sobre los ambitos tematicos con noticiabilidad de futuro

En los medios, deciamos, no se hace periodismo de una forma genérica, sino que
en el seno de un misma redaccién conviven diferentes formas de hacer
periodismo que responderian a culturas profesionales distintas, y que adquieren
visibilidad factica en la parcelacion del acontecer cotidiano en las denominadas
secciones redaccionales (Politica, Economia, Deportes, Sociedad, etc.). Estas
diferentes formas de hacer periodismo se manifestarian en rutinas, procesos de
decision, mecanismos de reconocimiento profesional, estilos discursivos, etc.
diferenciados segun las secciones, y también, presumiblemente, en la cuestion
que aqui abordamos: la mayor o menor predisposicion hacia la noticiabilidad del
futuro; esto es, hacia la conversiéon en noticia de las predicciones, vaticinios y
anticipaciones.

En principio, ninguno de los ambitos del acontecer que los medios
informativos parcelan en secciones redaccionales debiera tener, per se, mayor o
menor proclividad o predisposicidon hacia las noticias del futuro. El rumor, las
conjeturas o las suposiciones, circunstancias que impulsarian hacia la conversion
en noticia de lo-no-sucedido, no parecen ser patrimonio exclusivo o preeminente
de ninguno de aquellos ambitos del acontecer. Es decir, ni la politica, ni la
economia, ni el deporte, ni la justicia ni ningtin otro campo del acontecer parecen
mas o menos proclives, por la propia naturaleza de estas actividades, a las
predicciones o vaticinios. En consecuencia, el recurso al futuro debiera ser, antes

bien, producto de usos, convenciones o formas de hacer periodisticas
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particulares que si pueden variar segun las culturas periodisticas diferenciadas
arraigadas en las secciones redaccionales.

Para comprobar esta suposicion, en este trabajo se han seleccionado tres
secciones que, a nuestro parecer, representarian culturas periodisticas bien
diferenciadas en el seno de las redacciones de acuerdo con dos criterios
tipolégicos: de un lado, la mayor o menor capacidad de interaccién entre los
periodistas y los actores informativos; y, por otro, la mayor o menor constriccion
discursiva en el relato del acontecer cubierto informativamente por esas
secciones redaccionales. Segtin el primer criterio, cabe supone que cuanto mayor
sea esa capacidad de interaccién entre periodistas y actores, mayor sera el flujo
de rumores, conjeturas, etc., y mayor, en consecuencia, el recurso a estas noticias
del futuro. Segun el segundo criterio, cuanto menor sea la constriccién discursiva
que ostente el relato de lo que sucede en un determinado ambito del acontecer,
mayor propension a subvertir los estandares periodisticos (centrado en el relato
del presente) mediante el recurso al futuro como materia informativa.

Trabajando con estos criterios, se decidié analizar el uso del futuro en
tres secciones redaccionales, Politica, Internacional y Deportes, de acuerdo con

las siguientes posiciones tipoléogicas:

NIVEL DE INTERACCION
A
Alto Deportes
Medio Politica
Internacional
Bajo
>
Baja Media Alta

CONSTRICCION DISCURSIVA

Deportes seria una seccion de algo nivel de interacciéon entre periodistas y
actores de la informacién y, ademas, con una baja constriccién discursiva, de

forma que el relato del acontecer deportivo es mas libre en cuanto a su forma,
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siendo, por ejemplo, mas proclive a la creatividad lingiiistica y formal que el
resto de las secciones informativas. Politica, por su parte, se caracterizaria por
un nivel de interaccién medio (o medio-alto, quiza) y por ejercerse el periodismo
en esta seccibn con una libertad formal media, e incluso media-baja.
Internacional, en cambio, es una seccién con un bajo nivel de interaccién
periodista-actores, y con una menor libertad discursiva (es decir, una mayor
constricciéon). Tomando esto en consideracién, y de acuerdo con las relaciones
que hemos establecido entre el uso del futuro y estos criterios tipoldgicos,

nuestra hip6tesis al respecto es la siguiente:

H3. Las secciones de Deportes, en mayor medida, y de Politica contendrdn un
mayor volumen de predicciones, vaticinios y anticipaciones que la seccién de
Internacional, de modo que la capacidad de interaccion entre periodistas y
actores de la informacion y las constricciones discursivas a las que se atiene el
relato del acontecer en cada una de esas secciones actuarian como factores

intervinientes en la proclividad de las mismas al uso informativo del futuro.

Sobre el lapso temporal de las predicciones, vaticinios o anticipaciones

Aunque tendemos a representarnos el futuro como un tiempo situado en un
punto indeterminado del devenir, pero ciertamente alejado del momento en que
se invoca, las predicciones, vaticinios y anticipaciones pueden estar referidas a
acontecimientos cuya ocurrencia podria darse en lapsos temporales mas o
menos cercanos al tiempo en que se enuncian; esto es, en plazos cortos (dias),
medios (semanas) o largos (meses o afios). Es de suponer que los futuros
periodisticos no se refieran a hechos de cumplimiento en un tiempo venidero
indeterminado, pero tampoco en un largo plazo, tratandose, el periodistico, de
un tipo de discurso basicamente abocado a un presente que se anticipa,
generalmente, mediante el recurso verbal al presente historico (“Los lideres
mundiales se retinen mafiana en la cumbre del G-20”). El futuro periodistico sera,
previsiblemente, un futuro de corto o, a lo sumo, medio plazo. Ese debiera ser
tenido por un uso conservador del futuro, en el sentido de que cuanto mas
cercano el momento en que habria de cumplirse la prediccién, el vaticinio o la

anticipacion, mayor capacidad del periodista-augur para controlar las variables o
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factores que pudieran irrumpir y desviar lo que justamente podriamos
denominar curso de los acontecimientos. Pero, como ya argumentamos, ese uso
conservador del futuro conlleva mayores riesgos para aquel periodista-augur:
cuanto mas cercano el tiempo del cumplimiento de lo vaticinado, mayores
opciones de comprobacion de su efectivo acaecimiento. En consecuencia, nuestra

hipétesis al respecto sostiene lo siguiente:

H4. La informacién periodistica sobre hechos todavia no sucedidos hard un uso
conservador del futuro, de modo que las predicciones, vaticinios o anticipaciones
contenidas en las noticias estardn referidas a acontecimiento que habrdn de
acaecer en un lapso temporal de corto (dias) o medio (semanas) plazo, de manera
que la ocurrencia de lo predicho, vaticinado o anticipado sea mds probable, pero

también mds comprobable.

Sobre la distribucion temporal de las noticias del futuro

La noticiabilidad no es una cualidad de los acontecimientos, de forma que unos u
otros serfan mas o menos proclives a generar noticia, sino un conjunto de
factores relativos a la orientacion periodistica al acontecer del mundo. La
investigacion cientifica sobre esta cuestiéon ha mostrado la existencia de ciertos
patrones temporales en el manejo de la noticiabilidad de los acontecimientos, de
manera que determinados momentos (puntos del tiempo) son mas o menos
propicios para que determinados hechos acaben siendo convertidos en noticias.
Sabedores de la existencia de tales patrones, muchas de las estrategias de
influencia sobre los periodistas se apoyan en la generacion de momentos (la
apertura intencional de puntos en el tiempo) que canalicen hacia ellos la
atencion periodistica (por ejemplo, los grandes acontecimientos proyectados, o
pseudo-eventos, del tipo de los dias mundiales dedicados a multiples cuestiones).
La investigacion disponible (por ejemplo, Paz y Montero, 2010) también ha
demostrado que el uso del futuro en las noticias se acrecienta ante la expectativa
de se pudieran producirse acontecimientos relevantes.

Como ya argumentamos, la existencia de patrones temporales en el uso
del futuro en la informacién periodistica nos alertaria de una especie de uso

estratégico de tal uso; es decir, de una utilizacién no azarosa, sino intencional del
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futuro por parte de los periodistas. No es posible prever en qué consistiran tales
patrones, aunque parece razonable suponer que exista una especie de
concentracion de predicciones en los dias iniciales de la semana para anticipar
acontecimientos que se desarrollaran a lo largo de la misma, o bien en los
momentos del afio que podriamos denominar liminares; es decir, aquellos
previos al reinicio de la actividad (politica, social, deportiva, etc.) interrumpida
por la cesura vacacional (finales de verano). En cualquier caso, cualesquiera que

sean las formas que adopte, nuestra hipétesis al respecto es que

H5. El uso periodistico del futuro responde a determinados patrones temporales
regulares, de manera que el recurso a este tipo de noticias se concentrard en
determinados momentos de la semana y del ano, revelando asi un comportamiento
estratégico, intencional y no meramente azaroso o causal en el recurso

informativo a las predicciones, vaticinios o anticipaciones.

Sobre los sujetos responsables de las referencias al futuro

En tanto que noticias (esto es, en tanto que piezas del discurso periodistico), las
noticias del futuro son responsabilidad del periodista, que es quien decide
convertir una prediccién, vaticinio o anticipacién en informacién que circulara a
partir de ese momento publicamente. Esta consideracion no obsta para que tales
predicciones, vaticinios o anticipaciones puedan ser atribuidos por el periodista
a una otra fuente informativa, una especie de fuente de futuros de la informacién
periodistica. ;A qué sujetos sociales confiere el periodismo la capacidad de
predecir, vaticinar o anticipar acontecimiento todavia no sucedidos?

Dada la subversion que de las reglas basicas del quehacer periodistico
(informar de lo ya ha sucedido) suponen las apelaciones a algo todavia no
ocurrido, es de suponer que raramente el propio productor de la informacion
tome la iniciativa de predecir, vaticinar o anticipar algo, sino que tales iniciativas
sean atribuidas a otros sujetos sociales; es decir, a los sujetos que son fuentes de
informacion para el periodista. A los efectos de esta investigacion no interesa
conocer la caracterizacién de estas fuentes (es decir, en qué ambito de la
realidad operan estas fuentes: politica, economia, judicatura, etc.), sino,

fundamentalmente, su cualificacibn en tanto que sujetos publicamente
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comprometidos (o no) en la realizacién de predicciones, vaticinios o
anticipaciones. Interesa conocer, por tanto, si se trata de fuentes identificadas o
de fuentes andnimas. Estas, junto con el propio periodista, serian los sujetos
responsables de las noticias del futuro. Nuestra hipdtesis al respecto es la

siguiente:

He6. Las predicciones, vaticinios o anticipaciones que recoge el discurso periodistico
son atribuidos en mayor medida a fuentes no identificadas en el relato
informativo, ya que la preservacién del anonimato pudiera ser una condicion
facilitadora a la hora de generar noticias sobre hechos que todavia no han

sucedido.

Sobre la evolucion temporal de las noticias del futuro

Hemos planteado la hipétesis (H1) de que el volumen de noticias de prensa
referidas a acontecimientos futuros se incrementarda a lo largo del periodo
analizado (1990-2010) conforme ha ido transformandose en ese lapso temporal
el ecosistema mediatico, impeliendo a la prensa a tomar mas riesgos, por asi
decir, a la hora de determinar la noticiabilidad de los acontecimiento, dando
entrada, cada vez con mayor asiduidad, a predicciones, vaticinios y
anticipaciones. Es razonable pensar que no solo el volumen, sino también el resto
de los elementos propuestos en este trabajo para caracterizar el uso del futuro en
la informacién periodistica habran ido modificaAndose con el paso del tiempo, y
eso en el sentido de ir extremando ese uso. Es decir, si la hipotesis sobre el
incremento en el tiempo de la atencién periodistica a estas noticias del futuro es
cierta, probablemente eso habra venido acompafiado del comportamiento que

planteamos en la siguiente hipotesis:

H7. Conforme ha ido incrementdndose en el periodo analizado (1990-2010) la
atencion periodistica a hechos no acaecidos, ha ido aumentando la tendencia a
conferir cada vez mayor relevancia a este tipo de noticias; a aventurarse en
predicciones a mayor largo plazo en cuanto al lapso temporal en que habrian de
cumplirse tales predicciones; a generalizarse su distribucién temporal en cualquier

momento de la semana y del afio; y a atribuir ese tipo de noticias bien a fuentes
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identificadas, bien al propio periodista en tanto que sujetos responsables de este

tipo de noticias.

Sobre el discurso de los periodistas acerca del uso del futuro

Los resultados de las investigaciones que hemos ido resefiando a lo largo de este
trabajo indican que, en efecto, existe una tendencia clara hacia la irrupcion del
futuro como materia informativa en los medios de comunicacién, y
particularmente en el caso de la prensa, y que las razones de este fendémenos
habria que buscarlas en las transformaciones que desde mediados de los
noventa estd sufriendo en ecosistema mediatico y, dentro de él, el
especificamente informativo. Ahora bien, ;como estdn experimentando
subjetivamente esta tendencia los propios periodistas, y especialmente aquellos
con responsabilidades en los procesos de toma de decisiones en las redacciones?

Dadas las caracteristicas metodoldgicas de nuestro abordaje de esta
cuestion, mediante un planteamiento cualitativo con entrevistas en profundidad
con una muestra significativa de periodistas que ejercieron o ejercen cargos de
responsabilidad en las redacciones, no es posible avanzar hipétesis sustantiva
alguna; es decir, referida al contenido especifico de la percepciéon que de este
fendmeno puedan tener los sujetos estudiados. Podemos plantear, eso si, una
hipotesis general acerca de la orientacidn basica del discurso que sobre el uso

del futuro hacen los periodistas:

H8. El discurso de los profesionales acerca de la supuesta irrupcién del futuro como
materia informativa enfatizard aquellas razones o explicaciones relacionadas con
los factores de tipo organizacional que afectan al trabajo periodistico en las
redacciones antes que a estrategias intencionales para reposicionarse en el

ecosistema medidtico.

Los objetivos e hipotesis planteados en este trabajo en relacion a las noticias del
futuro en los medios de comunicacién exigen, como ya dijimos, del recurso a
técnicas de investigaciéon cuantitativas y cualitativas. Mediante las primeras,
daremos cuenta de las caracteristicas que adquiere el uso del futuro en la

informaciéon periodistica, mientras que las segundas nos permitiran
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contextualizar esa tendencia apelando a la experiencia subjetiva de los propios
periodistas, para avanzar de este modo en la propuesta de explicaciones

plausibles a la misma.

3.3. Investigacion cuantitativa: analisis de contenido

3.3.1. Universo objeto de estudio

La caracterizacidon del uso periodistico del futuro (relevancia estructural de las
noticias, ambito tematico, lapso temporal abarcado, distribucién temporal y
sujetos responsables de las predicciones, vaticinios o anticipaciones), asi como la
evolucion de la misma a lo largo del tiempo, se ha realizado mediante un analisis
de contenido longitudinal de las noticias que incluyen este tipo de apelaciones
publicadas por el diario ABC entre 1990 y 2010 en las secciones de Politica,
Internacional y Deportes. La eleccion del diario ABC responde a diversas razones,
todas ellas relacionadas con la adecuacién de esta cabecera a los objetivos de
este trabajo.

Hemos argumentado anteriormente la conveniencia de analizar el uso de
formulas lingliisticas indicativas del futuro en las noticias a lo largo de un
periodo temporal amplio para poder comprobar la evolucién del mismo y estar
en disposicion de determinar si se trata de una tendencia asentada o meramente
episddica o circunstancial. Eso exigia la seleccion de una cabecera periodistica
que cubriese el completo lapso temporal propuesto (dos décadas, entre 1990 y
2010), condicién que cumple ABC. Pero también otros muchos diarios espafioles.
Ahora bien, a diferencia de la mayoria de los periédicos de difusion estatal
editados actualmente en Espafa, ABC es una cabecera largamente centenaria
(comenzé a publicarse en 1903), lo cual permitiria -a quien pudiera estar
interesado en dar continuidad a este trabajo- establecer comparaciones entre el
periodo abarcado en esta investigacion y otros anteriores a la década de los 90.
Algo, por otra parte, que facilita sin duda el hecho de que todas ediciones del
periddico se encuentren disponibles en la hemeroteca digital del diario
(http://www.hemeroteca.abc.es/).

ABC es, ademas, un diario de prestigio, o de referencia, en el doble sentido
de serlo para la ciudadania y para otros medios, lo que convierte no solo en un

poderoso instrumento para la formacién de la opinién publica, sino también en

60



una especie de orientador estilistico en el ecosistema mediatico, promoviendo
formatos, usos y tendencias informativas. Entre ellas, probablemente también las
referidas al objeto de estudio que abordamos aqui, el relativo al uso del futuro en
la informacién periodistica. Como hemos argumentado en otro lugar de este
trabajo, hablar de noticias del futuro debe ser tenido por un oximoron, ya que
justamente esa dimensién de lo por venir parece excluida de aquello de lo que
puede darse noticia fidedigna, que no es sino lo ya-sucedido y no lo que esta-por
-suceder. El recurso al futuro es, pues, una apuesta periodistica cuanto menos
heterodoxa. ABC, en cambio, representa un periodismo de querencia estilistica
conservadora, apegado a los valores mas clasicos del ejercicio periodistico, y, en
consecuencia, poco proclive, de entrada, al atrevimiento formal en la escritura;
esto es, en el modo de informar la realidad. Esa combinacién de un contenido
informativo heterodoxo (las noticias del futuro) analizado en un contenedor
periodistico formalmente ortodoxo (el diario ABC) permitiria valorar muy
significativamente el alcance de una tendencia cuyo empuje, de haber incluso
permeado el hacer periodistico de un periddico del perfil de ABC, quedaria mas
plenamente certificado.

El andlisis de contenido que proponemos abarca, como deciamos, dos
décadas que cubren el periodo de cambio de siglo, entre 1990 y 2010. La eleccion
de un amplio periodo temporal viene motivada por el objetivo de apreciar la
evolucion del uso del futuro en las noticias, en la hipdtesis, segin establecimos,
de que la apelacion a predicciones, vaticinios y anticipaciones ha ido
incrementandose con el tiempo, constituyendo, por tanto, no un mero recurso
circunstancial o anecdético, sino una tendencia marcada de la informacién
periodistica en los dltimos tiempos. Eso requeria, en consecuencia, remontar el
periodo del andlisis hacia atras, pero tomando como fecha de referencia final uno
lo mas cercana posible al momento actual, establecida en 2010.

Pero, aparte de este criterio de actualidad (esto es, de cercania al
momento actual), en la fijacién de un lapso temporal que cubre la dos décadas
finalmente establecidas, la final del siglo XX y la inicial del siglo XXI, se sigui6
también un criterio ya estrictamente heuristico; es decir, motivado por el hecho
de que la aplicacién del mismo permitiria una mas adecuada comprension del

fendmeno objeto de estudio. En efecto, en la fase que podemos considerar
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intersticial (1995-2005) en el marco del periodo analizado (1990-2010)
justamente se ha producido el advenimiento y generalizacién de la revolucién
digital en todos los ambitos de la vida social, y también, obviamente, no ya a los
medios de comunicacion, sino particularmente al ejercicio del periodismo.

La fenomenologia de este impacto digital sobre el periodismo es
variadisima, pues ha afectado no solo a los modos de hacer profesional
s6lidamente asentados hasta entonces (hipertextualidad, multimedialidad, nueva
relacién con las fuentes de informacién, etc.), sino a la propia posicion del
periodismo profesional en lo que podriamos denominar nuevo ecosistema
informativo propiciado por las herramientas y formatos disponibles en el
ciberespacio (blogs, redes sociales, etc.). Necesariamente, asi presionado por las
nuevas condiciones, el periodismo convencional (profesionalizado, ejercido en el
ambito de empresas periodisticas, sujeto a cédigos éticos y de buenas practicas,
etc.) estd obligdndose a una serie de transformaciones para re-posicionarse en
este nuevo ecosistema informativo.

Y entendemos, en relacién especificamente con nuestro objeto de estudio,
que el recurso a estas noticias del futuro que aqui analizamos seria un indicador
(modesto si se quiere, pero no por ello menos significativo) de los cambios que
estarian afectando a un discurso periodistico probablemente obligado en estas
circunstancias a subvertir incluso algunas de las premisas fundamentales que lo
constituyen: que noticia es lo sucedido o lo que esta sucediendo, y no lo por-
suceder. La eleccion del periodo 1990-2010 nos permite, en consecuencia, estar
en disposicidn de captar en este aspecto concreto del uso del futuro la influencia
que las circunstancias que acabamos de describir puedan estar ejerciendo sobre
el discurso del periodismo convencional.

La ultima de las decisiones adoptadas en relaciéon con el universo objeto
de estudio en esta investigacién llevé a circunscribir el andlisis a las noticias
publicadas por ABC entre 1990 y 2010 en unas determinadas secciones.
Descartada la necesidad de abarcar el conjunto de la superficie redaccional del
diario para caracterizar y comprobar la tendencia en que se mueve el uso del
futuro en la informacién publicada, se aplic6, como ya hemos discutido mas
arriba, un criterio que permitiese tener representadas distintas culturas

profesionales de entre las que conforman la redaccion de un peridédico. La
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redaccién de cualquier medio de comunicacién no puede ser entendida como un
bloque homogéneo en cuanto a usos, practicas profesionales y formatos
discursivos en los expresa la actualidad periodistica, sino que esta conformada
por nichos redaccionales (las llamadas “secciones”) con caracteristicas
idiosincrasicas, cuyos criterios de demarcaciéon o diferenciacion estan
basicamente por establecer.

Aqui manejamos dos de ellos, referentes a la distinta capacidad de
interaccion de los periodistas con los actores informativos cuya actividad suelen
cubrir; y al nivel de constriccion discursiva ejercido sobre el relato del acontecer.
En breve, nuestra idea es que las diversas “secciones redaccionales” de un medio
(Politica, Economia, Internacional, Sociedad, Deportes, Cultura, etc.) se
caracterizan, entre otros elementos, por aquellas diferentes capacidad de
interaccion y constriccion discursiva que operan sobre el periodista a la hora de
acceder a las fuentes informativas y de relatar lo que estas hacen o dicen. Asi, el
acceso a los actores de la politica internacional, y por tanto la capacidad de
interactuar con ellos, es menor que en el caso de los actores deportivos, y del
mismo modo los recursos estilisticos que pueda emplear el periodismo
deportivo son mas variados y heterodoxos que los que pueda utilizar un
corresponsal internacional.

Estas diferencias podrian redundar en una mayor o menor proclividad en
el recurso a noticias que contengan vaticinios, predicciones o anticipaciones
dependiendo del tipo tematico de que se trate; es decir, de la secciéon en que sea
publicada. Atendiendo a los criterios arriba indicados, y que ya desarrollamos en
una seccién anterior, se decidi6 cefiir el analisis a la informacién publicada por el
diario ABC en tres secciones: Politica, Internacional y Deportes, que, a nuestro
modo de ver, representaria situaciones bien contrastadas en lo que hace a la
capacidad de interaccion periodisticas (alta en Deportes, media en Politica y baja
en Internacional) y al grado de constriccion discursiva soportado (bajo en
Deportes, medio en Politica y alto en Internacional). De este modo, el universo
que cubre el andlisis de contenido que proponemos estaria conformado por las
noticias del futuro publicadas por el diario ABC entre 1990 y 2010 en estas tres

secciones redaccionales.
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3.3.2. Muestra y unidad de analisis

El ndmero de noticias publicado por un solo diario en un periodo de 20 afios,
siquiera sea en algunas de sus secciones, probablemente alcance algunos cientos
de miles, tratdndose, por tanto, de un universo inabarcable en su totalidad y exija
del disefio de una muestra representativa. De todos modos, la opcién tomada en
esta investigacién no ha sido tampoco estrictamente esta, por el indudable riesgo
que conllevaba para la conformaciéon de un corpus significativo de noticias
conteniendo apelaciones al futuro. En efectos, los disefios muestrales estandar
en la aplicacion de un analisis de contenido de las caracteristicas del aqui
planteado exigiria tomar como unidad muestral primaria la edicién (esto es, cada
una de las ediciones, o nameros, del diario analizado) y operar una primera
seleccidn aleatoria de tales unidades siguiendo, por ejemplo, el procedimiento de
semanas compuestas de cada uno de los afos fijados. Seleccionadas
aleatoriamente estas semana, se procederia a la identificaciéon de las unidades
finales, en este caso los textos que contuviesen predicciones, vaticinios o
anticipaciones.

Dado lo oneroso de este procedimiento muestral cuando se trata de
aplicarlo a ediciones publicadas a lo largo de 20 afios, se decidi6 conformar la
muestra para este analisis mediante una cata de arfios en el periodo considerado
(1990-2010), de modo que se revisaron la totalidad de las ediciones del diario
ABC de los afios inicial, intermedio y final del mismo (es decir, 1990, 2000 y
2010), lo que, por otro lado, aseguraba disponer de los suficientes y precisos
referentes temporales para poder dar cuenta de la evoluciéon de nuestro objeto
de estudio (las noticias del futuro en la prensa). Como ya hemos argumentado,
esa revision de los tres afios incluidos en la muestra se cifié a las secciones de
Politica, Internacional y Deportes, y, dentro de ellas, se seleccionaron para el
andlisis estrictamente los textos informativos, cualquiera que fuese su género:
noticias, cronicas, reportajes y entrevistas. Se excluyeron, por tanto, los articulos
de opinion, los editoriales, las vifietas y cualquier otra pieza periodistica que no
pudiera ser considerada estrictamente informativa. De este modo, se consiguid
establecer un corpus de andlisis dotado de la homogeneidad necesaria para
atender los objetivos especificos de esta investigacion. Asi, tratandose

exclusivamente de textos informativos (a los que convencionalmente y por
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comodidad nos referiremos con el término de noticias), todos ellos presentan
similares caracteristicas de contenido (relato de hechos, referencia a fuentes de
informacion, etc.) y también formales (bloque de titulacién -con titulo y
subtitulo-, entradilla y cuerpo).

De acuerdo con esta decision, se revisaron los 46.692 textos informativos
publicados por ABC en las cerca de 1.100 ediciones correspondientes a los afios
1990, 2000 y 2010 con el propésito de identificar aquellos que contuviesen
referencias al futuro. En ese proceso de identificacion de unidades de analisis
(esto es, los textos informativos con referencias a hechos todavia no sucedidos),
se siguié, en primer lugar, un criterio de relevancia, segin el cual solo se
seleccionaron aquellos textos que contenian predicciones, vaticinios o
predicciones en el titular, en el subtitulo o en la entradilla. Se revisaron, por
tanto, exclusivamente esos tres elementos formales de cada uno de aquellos casi
47.000 textos informativos para localizar referencias a hechos futuros, por
entender que es ahi donde se concentra la propuesta informativa relevante que
contiene un texto periodistico de estas caracteristicas.

En cualquier caso, este criterio de relevancia se ha manejado en esta
investigacion de un modo mas generoso de lo que ha venido siendo habitual en
trabajo similares (véase, por ejemplo, Nieger, 2007 o Francescutti, 2008), en los
que la decisién de adscribir o no un texto informativo a la condicién de noticia
del futuro se hace depender de que haya o no referencias temporales a hechos no
sucedidos exclusivamente en el titular del mismo. Consideramos que la
aplicaciéon realizada aqui de aquel criterio de relevancia, que extiende la
buisqueda al completo bloque de titulacién (titulares y subtitulos) y a la
entradilla del texto, nos ha permitido profundizar mas en las caracteristicas
(lapsos temporales, fuentes de informacion, etc.) del uso periodistico del futuro.
De hecho, eso ha requerido en muchas ocasiones extender la recogida de datos al
conjunto del texto informativo, ya que, aunque la referencia explicita a hechos
no sucedidos se diera en cualquiera de los tres elementos formales considerados
(titulo, subtitulo o entradilla), era en el desarrollo de esa referencia en el cuerpo
textual donde podiamos localizar buena parte de los elementos que nos

permitirian caracterizar los aspectos de interés para esta investigacion.
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Para la identificaciéon de las unidades de analisis, se aplicé también, en
segundo lugar, un criterio extenso a la hora de determinar qué debiera
entenderse por una referencia al futuro en un texto informativo. Evidentemente,
el marcador linglifstico por antonomasia es el uso de formas verbales en futuro
(ird, propondrd, presentard, etc.), pero a los efectos de esta investigacidon se
incluyeron también las aserciones planteadas mediante el uso del condicional
cuando es utilizado con una proyeccioén futura (iria, propondria, presentaria, etc.)
que, si bien expresa un grado de anticipacién mas laxo que el procurado por el
futuro, no deja de proyectar el referente informativo hacia un tiempo todavia no
sucedido.

Aplicando estos criterios, se revisaron, como decimos, aquellos 46.692
textos informativos publicados por ABC en los tres afios considerados (1990,
2000 y 2010) y se identificaron 4.805 noticias que contenian referencias al
futuro en cualquiera de los elementos estructurales considerados (titular,
subtitulo o entradilla), lo que representa el 13% de los cerca de 47.000 textos
revisados. La noticia con apelaciones al futuro (esto es, las 4.805 mencionadas)
constituye la unidad de andlisis primaria de esta investigaciéon. En cada una de
estas noticias se identificd, ademas, el elemento estructural (titular, subtitulo o
entradilla) que contenia referencia a hechos no sucedidos, dandose obviamente
el caso en ocasiones de que una misma noticia contuviese referencias de esta
indole en mas de uno de aquellos elementos estructurales (por ejemplo, en el
titular y en el subtitulo o en la entradilla; en el subtitulo y en la entradilla, etc.).

Para atender algunos de los objetivos especificos de esta investigacion
sobre el uso del futuro en la informacién periodistica, la unidad de andlisis
pertinente es, sin duda, la noticia. Por ejemplo, cuando se trata de determinar la
presencia (lo que hemos denominado alcance) de las noticias del futuro en el
temario informativo, que solo puede valorarse conociendo el porcentaje de
textos con este tipo de referencias sobre el total de los publicados por un medio
en un determinado periodo.

Ahora bien, la atencién a otros de los objetivos propuestos requiere tomar
en consideracion una unidad de andlisis distinta. Hemos planteado, por ejemplo,
conocer el lapso temporal al que se refieren las predicciones, vaticinios o

anticipaciones contenidas en la informacién periodistica (a corto, medio o largo
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plazo), y eso requiere registrar tal dato en cada uno de los elementos
estructurales de la noticia en que pueden incluirse estas referencias. Asi, es
posible que una determinada noticia contenga una anticipacion a corto plazo en
el titular, pero a largo plazo en el subtitulo. Lo mismo sucede, por ejemplo, en
relacién a los sujetos responsables de las predicciones, vaticinios o anticipaciones,
que pueden ser diversos y distintos en cada una de las referencias contenidas en
una misma noticia.

Por esta razdn, cada una de esas referencias al futuro incluidas en una
misma noticia fue considerada una apelacién al futuro, de tal manera que una
Unica noticia (unidad de andlisis primaria) podria contener hasta tres
apelaciones al futuro, como sucederia en el caso de que las contuviese,
simultdneamente, en el titular, el subtitulo y la entradilla. Junto a la noticia, por
tanto, la propia apelacion al futuro fue tomada como unidad de analisis
secundaria para atender algunos de los objetivos de la investigacion.

Con la aplicacién de este criterio de registro de unidades de analisis, las
4.805 noticias del futuro generaron un corpus de 6.048 apelaciones al futuro, con
una media, por tanto, de 1,25 apelaciones por noticia (esto es, referencias a
hechos no sucedidos en titulares, en subtitulos o en entradillas). En la exposicién
de los resultados se trabajara con los datos relativos bien a las noticias, bien a las
apelaciones contenidas en las mismas, del modo en que se ird indicando
adecuadamente para dar cuenta de la significacién de aquellos resultados. En
definitiva, de las casi 5.000 noticias analizadas, y de las mas de 6.000 apelaciones
que contienen en conjunto, se obtuvieron los datos que nos permitiran atender
los objetivos planteados en este andlisis de contenido sobre el uso del futuro en
los medios de comunicacion, de acuerdo con los criterios de codificacion que

detallamos en la siguiente seccidn.

3.3.3. Instrumento y criterios de codificacion

Para la recogida de datos se disefié una ficha de analisis (u hoja de codificacion)
que incluia todas las variables que resultan de interés para dar respuesta a los
objetivos especificos de la investigacion, y que fue aplicada a cada una de las
6.048 unidades de analisis que conforman el corpus textual analizado. A

continuacién exponemos el elenco de variables tomadas en consideracién, su
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relacién con aquellos objetivos especificos, las decisiones tomadas sobre la
categorizacion de las mismas, y los criterios de codificacién adoptados para el

trabajo de campo.

Caso. Es una variable basica de identificacién de las unidades de analisis, pero
que en este trabajo adquiere el rango de variable sustantiva al haber registrado
(aunque no analizado su contenido) todos los textos informativos publicados por
el diario ABC en los afios y secciones consideradas para determinar lo que
objetivo nimero 1 (véase supra) hemos denominado alcance del uso del futuro
en la informaciéon periodistica. Como ya hemos indicado, y trabajaremos con
detalle en la exposicién de los resultados de la investigacidn, se registraron cerca
de 46.692 textos de los que hubo 6.048 casos (aproximadamente el 13%) con

referencias a hechos todavia no sucedidos.

Ubicacion de la referencia. Esta variable hace referencia al elemento estructural
del relato informativo en el que se incluye la apelacion al futuro contenida en el
texto periodistico, y fue categorizada mediante los valores excluyentes de Titulo,
Subtitulo y Entradilla. La variable se utiliza, de hecho, como indicador del rango
que adquiere la prediccidn, vaticinio o anticipacion dentro del texto informativo,
lo que nos permite dar cuenta de la relevancia estructural de estas referencias al
futuro, tal y como se propone en el objetivo nimero 2 de este trabajo. El criterio
de codificacion seguido para esta variable no requiere de mayores precisiones,
ya que estos elementos estructurales del relato periodistico se encuentran
tipograficamente diferenciados, no estando, en consecuencia, sujetos a

interpretaciones subjetivas por parte de los codificadores.

Seccion redaccional. La “seccion redaccional” es el contenedor tematico en el
que un medio de comunicacion decide incluir un determinado relato informativo.
En este trabajo, la variable “secciéon” es tomada como indicador del dmbito
temadtico al que se refiere la apelacién al futuro realizada en un texto periodistico
(objetivo especifico nimero 3). En la determinacién del universo objeto de
estudio, se decidid, por las razones que adujimos mas arriba, circunscribir este

analisis a la informacioén periodistica publicada en las secciones de Politica,
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Internacional y Deportes del diario ABC en los afios seleccionados para la
muestra. Se trata, por tanto, de una variable con tres posibles valores
excluyentes, y cuya codificacion no requiere de pautas de interpretacién por
tratarse de un elemento estructuralmente dado por el propio medio de
comunicacién (esto es, la decision de publicar un texto en una u otra seccion

redaccional).

Lapso temporal. Esta variable hace referencia al plazo, por asi decir, en que
habria de acaecer efectivamente aquel hecho cuya ocurrencia efectiva sitia la
informaciéon periodistica en un tiempo venidero, convirtiéndola, por tanto, en
una prediccion, un vaticinio, un augurio o una anticipacién (objetivo nimero 4
de este trabajo). El plazo, o lapso temporal, entre el momento de la enunciaciéon
de la noticia (esto es, de su publicacién por parte del periodista) y aquel en que
habria de suceder lo predicho, vaticinado, augurado o anticipado puede ser mas
o menos prolongado (dias, semanas, meses, afios, etc.). Esta variable ha sido
categorizada con tres valores excluyentes, distinguiendo entre plazos corto,

medio y largo, de acuerdo con los siguientes criterios de codificacion:

Corto plazo. Se han codificado en esta categoria todas aquellas predicciones
que debieran cumplirse en los siete dias siguientes a la publicacion de la
informacion; es decir, en el plazo de una semana, como maximo. Por ejemplo:
"Figo llegara mafiana a Madrid" o "El Gobierno regulard a todos los
inmigrantes”, independientemente de que este enunciado aparezca en el
bloque de titulacion el texto informativo o, como suele ser mas habitual, en la

entradilla del mismo.

Medio plazo. En esta categoria se han codificado todas aquellas unidades de
andlisis referidas a un acontecimiento futuro que habria de acaecer
efectivamente en el lapso comprendido entre una semana y 30 dias después
de la publicacién de la noticia; es decir, en el plazo de un mes, como maximo.

Por ejemplo: "El reemplazo de militares sera efectivo a finales de mes".
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Largo plazo. Las predicciones, vaticinios o anticipaciones cuyo plazo de
realizacion efectiva fuese superior a un mes desde el momento de su
enunciacién en un texto periodistico se codificaron en esta categoria. Por
ejemplo: "El ltimo mozo que hara la mili sera llamado a filas en octubre de

2001", algo enunciado en el afio 2000.

Datacion. Este término agrupo las tres variables relativas que permiten fechar
las unidades de analisis, segin dia de la semana (de lunes a domingo), dia del
mes (1 a 28, 30 o 31) y afio (1990, 2000 o 2010). Se trata de variables por lo
general meramente identificativas, pero que en este trabajo adquieren también
un cardacter sustantivo en relacion con los objetivos 5 y 7 de la investigacion. El
primero de estos objetivos plantea atender a la distribucién temporal de los
textos informativos con apelaciones al futuro para contrastar la existencia o no
de tendencias consolidadas en relacién con los dias de la semana y meses en que
aquellas acceden al temario informativo. El segundo de los objetivos (el nimero
7) plantea comprobar la evolucion a lo largo del periodo analizado, entre 1990 y
2010, de todos los elementos tomados en consideracion para caracterizar el uso
del futuro en la informacién periodistica (volumen de noticias, relevancia,
ambitos tematicos, lapsos, distribucién temporal y sujetos responsables de las
predicciones, vaticinios o anticipaciones). Esa evoluciéon podrd observarse
atendiendo al afio (1990, 2000 o 2010) de publicacién de cada uno de los textos.
La codificaciébn de estas tres variables de datacion no requiere de mas

aclaraciones.

Sujetos responsables. Esta variable hace referencia a la autoria de las
predicciones, vaticinios o anticipaciones convertidas en acontecimiento
noticiable por el periodista. En el objetivo nimero 6 de esta investigacidon
planteamos desvelar quiénes son los sujetos responsables de las referencias a
hechos todavia no sucedidos contenidas en los textos periodisticos, un
concepto/variable que, operativamente, implica identificar la atribucion
realizada por el periodista a unas determinadas fuentes informativas. En
consecuencia, la variable ha sido categorizada con tres valores excluyentes:

fuentes nominales, fuentes genéricas y el propio periodista, en la suposiciéon de
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las alusiones al futuro sean responsabilidad exclusiva del autor de la

informacion.

Fuentes nominales. Por fuentes nominales se ha entendido trabajo todos
aquellos actores o sujetos sociales, individuales o colectivos, de naturaleza
oficial o no, que son identificados en el texto de forma explicita mediante un
nombre propio (ep6énimos o siglas), fuese referido a personas, a instituciones
0 a organizaciones. Por ejemplo, en una noticia titulada "El PP se reunira con
el PSOE el proximo lunes"”, se codificaria esta categoria de fuentes nominales
si en el desarrollo de la noticia se aludiese a un portavoz del Partido Popular
(PP), identificado por su nombre, como fuente informativa en la que se apoya
esa referencia al hecho futuro enunciado en la noticia. O también, por
ejemplo, si en una noticia titulada “El PIB subira dos décimas” si se tratase de
un anuncio realizado por un portavoz de una instancia como el Gobierno

espafiol o el Banco de Espafia.

Fuentes genéricas. Las fuentes genéricas serian, por el contrario, aquellas no
identificadas de forma nominal, y por tanto de forma no explicita y
perfectamente identificables, utilizando expresiones del tipo de “fuentes
policiales”, o “fuentes gubernamentales”, o “fuentes cercanas a la reunion”,
etc. Por ejemplo, en una noticia bajo el titular de "El PP sacara adelante la
reforma del Cédigo Penal con o sin el apoyo del resto de partidos”, se
codificaria esta categoria si el periodista atribuyese esa prediccién a unas
genéricas “fuentes del Partido Popular”. Del mismo modo, se han codificado
como remitidas a fuentes genéricas aquellas unidades de andlisis en las que
no se menciona explicitamente ninguna, pero es posible inferir que la
prediccién, vaticinio o anticipaciéon no es el resultado de una inferencia

realizada por el propio periodista.

Periodista. Esta categoria, referida al propio periodista como sujeto
responsable de las referencias a hechos futuros, se ha codificado cuando
estas son resultado de las inferencias realizadas por el autor de la

informaciéon a partir de los datos que maneja, o de su experiencia y
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conocimiento personal de las cosas. Para decidir que esas predicciones,
vaticinios o anticipaciones son resultado de inferencias del propio periodista
es necesario, en primer lugar, que no se atribuyan explicitamente a ninguna
fuente, sean nominales o genéricas, y debe deducirse a partir del conjunto del
contenido de la noticia. Asi, por ejemplo, una noticia titulada "Aznar podria
llevar a la reunién con Putin el conflicto del gas" implica que el periodista
probablemente lleva realizando un seguimiento de este conflicto, conoce los
términos y actores del mismo, y, sobre esa base, vaticina que el tema del gas
serd tratado por ambos dirigentes, aunque eso no venga avalado o
refrendado por ninguna fuente, sea de la indole que sea. Logicamente, este
tipo de predicciones o vaticinios basados en inferencias personales conllevan
un enorme riesgo para la credibilidad del periodista, por lo que es de suponer
que estan fundamentados en un conocimiento amplio del asunto al que se

aplica una alusién temporal de futuro.

En fin, los datos obtenidos mediante la aplicacién a cada una de las 6.048
unidades de anadlisis de la ficha guiada por estos criterios de codificacién fueron
registrados en una tabla del programa informatico Excel. El analisis estadistico
de esos datos fue realizado mediante las herramientas de calculo del citado
programa, y los resultados, expresados en graficos para una mas adecuada

visualizacion de los mismos.

3.3.4. Algunos ejemplos analizados

Para explicar de modo visual como se ha realizado el andalisis, hemos
seleccionado algunos ejemplos de piezas informativas que contienen apelaciones
al futuro de diferentes tipologias y las hemos desgranado. A continuacién
explicaremos por qué se ha seleccionado esta noticia, qué puntos han sido

analizados y cudles han sido las conclusiones extraidas.
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Espafia y Rusia abren una nueva etapa
en la que celebraran cumbres anuales

El presidente ruso califica a nuestro pais de «socio fiable a largo plazo»

Espaiia celebrara con Rusia b

lec bil. 1

similares a las que

mantiene con importantes paises de ia Unién Europea. Este es uno de los
principales resultados de la visita a nuestro pais del presidente ruso,
Vladimir Putin, por quien José Maria Aznar ha apostado de forma decidida.

Putin, a su vez, calificé a Espafia de «socio para una colaboracién fiable».

MADRID. Luis Ayllén

1presidente del Gobierno espanol
Ey el presidente de la Federacion

Rusa se muestran decididos a
abrir una nueva etapa de relaciones
entre los dos paises, basada en la sin-
tonia que se ha puesto de relieve en-
tre ambos durante los dos dias de
visita de Putin a Espana.

Aznar y Putin optaron por abando-
nar el esquema de encuentro entre
delegaciones y pasaron la mayor par-
te del tiempo de sus dos entrevistas
conversando con la sola presencia
de los intérpretes, hablando de una
gran cantidad de temas, incluido el
conflicto de Chechenia. En total, cua-
tro horas de charla. a las aue hav

Esta informacién —-que encontramos en la secciéon de Politica del jueves 15 de
junio de 2000 en el diario ABC- ha sido seleccionada porque su entradilla esta
redactada en futuro. Hace, por lo tanto, un vaticinio al decir que “Espafia
celebrara con Rusia cumbres anuales bilaterales similares a las que mantiene con
importantes paises de la Unién Europea”. No son considerados como apelaciones
al futuro ni el titulo ni el subtitulo. El primero, porque su verbo principal se

encuentra en presente. El segundo, porque no hay ninguna referencia a tiempos

venideros.

El vaticinio de la entradilla lo realiza el autor de la informacién con base
en fuentes oficiales, ya que la celebracién de las cumbres anuales es algo que han
acordado y comunicado los presentes de Espafia y Rusia durante su
comparecencia publica, como puede apreciarse al leer la noticia. Se trata,

ademas, de una prediccion que se hace a largo plazo, ya que las cumbres

han dicho que eres impenetrable»,
comentd Aznar a Putin, al empezar a
dialogar. «L.o mismo me han dicho
de ti», replico bromeando Putin,
quien, en la rueda de prensa conjun-
ta, dijo que sus servicios de informa-
¢ién se equivocaron al presentarle a
Aznar como «una persona un poco
seca, con la que es dificil negociar».

ENCUENTROS ANUALES

Elprincipal acuerdo en esta nueva
etapa es la celebraciéon de cumbres
anuales bilaterales similares a las
que tiene Espafia con Alemania,
Francia, Portugal, Italia, Marruecos
y Tanez, aunque no es descartable
aue en el fiituro se asista a encuen-

Ayer, en la rueda de prensa, Putin
no dudd en calificar a Espana como
«un socio para una colaboracién fia-
ble a largo plazo», al tiempo que des-
taco «el papel politico y econdémico
cada vez mas importante que desem-
pefa en la Unién Europea».

Muestra del interés ruso por Espa-
fia es la firma durante la visita de
acuerdos sobre turismo, coopera-
cion en casos de emergencia civil,
archivos, aduanas y formacion de
funcionarios. Ademas, en otono se
celebrara en Mosct la comision mix-
ta con asistencia del vicepresidente
Rodrigo Rato. Finalmente, el minis-
tro ruso de Interior visitard Espana
para reforzar la cooperacion contra
el terrorismo y otras formas de cri-
minalidad organizada.

Aznar, por su parte, destacé que el
apoyvo dado por el pueblo ruso a
Putin responde a «una esperanza de-
mocratica de lograr el bienestar, la
igualdad y un Estado de Derecho que
oarantice las libertades v los dere-

comenzaran a celebrarse a mas de un mes vista.
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Putin promete
mejoras para la
inversion extranjera

MADRID. L. A.

El presidente ruso, Vladimir
Putin, expresé ayer su deseo de favo-
recer las inversiones espafiolas en
Rusia y los intercambios comercia-
les entre los dos paises.

En un desayuno organizado por el
Consejo Superior de Camaras de Co-
mercio, al que asistieron mas de un
centenar de empresarios espanoles,
Putin escuché las quejas de estos por
los problemas que tiene para expor-
tar o invertir en Rusia debido a las
trabas administrativas y a los altos
aranceles existentes.

Putin pidi6 tiempo a los empresa-
rios con el fin de que la Duma (Parla-
mento ruso) pueda modificar las le-
yes vigentes para permitir una reba-
jade la presion fiscal y un recorte de
los aranceles.

En este sentido, Espana y Rusia
ultiman sendos acuerdos para evitar
Ia doble imposicion y para garanti-
zar reciprocamente las inversiones
de un pais en otro.

Uno de los principales acuerdos en
el campo econdmico anunciado du-
rante la visita de Putin fue la oneion
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La crisis vasca forzara a Ibarretxe a convocar
elecciones entre el 25 de marzo y el 8 de abril

La oposicidn, dispuesta a anular la reforma electoral preparada por el PNV a medida de U

El lendakari anunciara en enerola
celebracion de elecciones entre el
25 demarzo y el ocho de abril al
carecer de mayoria para gobernar.
Si Ibarretxe no anunciala
convocatoria antes de finales de
enero, la oposicion pedird la
reforma de la ley electoral para
restituir al 5 por ciento el minimo
para obtener escaiio, e impedir que
U se beneficie de la rebaja
acordada de dos puntos,

VITORIA. J. ). Saldaiia
1lendakari, Juan José Ibarretxe,
Etiene previsto celebrar las eleccio-
nes autondmicas en el periodo
que va del 25 de marzo al 8 de abril
dol aio nraximo an de Somana

Lomas probable es que, tras la pre-
sentacion de esta oferta de dialogo,
el lendakari anuncie la disolucién
del Parlamento ese mismo mes, ene-
ro que es inhabil a efectos parlamen-
tarios, de modo que la cdmara no re-
anude la actividad. Esto salvara al
ejecutivo de Ibarretxe, incapaz de
aprobar ley alguna desde septiem-
bre, de sumar nuevas derrotas al me-
dio centenar que ha cosechado araiz
de que su anterior socio de gobierno,
Euskal Herritarrok, abandonara el
Parlamento vasco.

Si Ibarretxe opta, a pesar de todo,
por «estrujar» ain mas el calenda-
rio, el PP y el PSOE, que consideran
que la cita con las urnas es la inica
salida posible a la actual situacion
de blogueo, presentarian una inicia-

en peligro el «flotador» que guarda el
PNV para no perder Ajuria Enea.
Las tltimas encuestas preelectora-
les auguran un empate entre el PNV
y la coalicion PP-UA en el nimero de
parlamentarios, v que los tres esca-
fios de IU, que cuenta, en la actuali-
dad, con dos, inclinarian la balanza
hacia un nuevo gobierno integrado
por nacionalistas.

«LUNA DE MIEL» DE PNV E IU

E1 PNV e IU viven una auténtica
«luna de miel» en el Pais Vasco, a
raiz del pacto de Estella, pero sobre
todo de que el Parlamento vasco deci-
diera en octubre modificar la ley
electoral para rebajar del 5 al 3 por
ciento el porcentaje minimo necesa-
rio para obtener escafo.

ol piciativa

Esta otra noticia -fechada el 20 de diciembre de 2000 y aparecida en la secciéon
de Politica del diario ABC- presenta vaticinios tanto en el titular (“La crisis vasca
forzara a Ibarretxe a convocar elecciones entre el 25 de marzo y el 8 de abril”)
como en la entradilla (“El lehendakari anunciara en enero la celebracion de
elecciones entre el 25 de marzo y el 8 de abril al carecer de mayoria para
gobernar”). Se trata de profecias que se lanzan con base en fuentes anénimas, ya
que no se presentan a lo largo de la pieza informativa. Descartamos que se trate
de una conclusiéon propia del periodista al tratarse de datos concretos que
Unicamente pueden dimanar de una fuente conocedora del asunto que en este
caso permanece oculta.

Por otro lado, la noticia presenta una predicciéon que se encuentra entre el
medio y el largo plazo, ya que no se especifica qué dia de enero se llevara a cabo
esa convocatoria electoral. Nos decantamos por el medio plazo, ya que hay mas
posibilidad de que sea a menos de un mes vista, puesto que hasta el 20 de enero
serfa considerada de este modo. Seria un error haber situado en marzo el
cumplimiento de la prediccion, puesto que estamos hablando de que lo que se
vaticina no es la celebracién de los comicios, sino la convocatoria de esa cita

electoral.
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CRISIS EN EL GOBIERNO DE «IZQUIERDA PLURAL» FRANCES POR LA AUTONOMIA PARA CORCEGA

Para Espaiia no sera facil sustituir la
eficacia de Chevénement contra ETA

El nuevo ministro, Daniel Vaillant, sélo es experto en seguridad municipal

paris. ). P. Quifionero
carresponsal

a cooperacién antiterrorista en-

tre Espafia y Francia es una cues-

tion de Estado que no se altera

'aunque cambien los ministros encar-

gados de Interior. Sin embargo,
Jean-Pierre Chevénement, el minis-
tro saliente, ha sido un adversario
radical de cualquier concesion a los
nacionalistas vascos que han preten-
dido hacer politica en Francia, mien-
tras que su sucesor, Daniel Vaillant,
es un idedlogo obediente a Lionel
Jospin, primer ministro.

Tanto la politica antiterrorista co-
mo la cooperaciéon hispanofrancesa
estan definidas por el jefe del Estado,
Jacques Chirac, conservador, y el je-
fe del Gobierno, Lionel Jospin, socia-
lista. Ambos coinciden, desde hace
anos, en la necesidad de apoyar y
profundizar, hasta donde sea necesa-
rio, la lucha policial contra el terro-
rismo etarra.

COOPERACION BILATERAL

En el terreno bilateral, la coopera-
cion antiterrorista es uno de los pila-
res del entendimiento hispanofran-
cés. En el terreno multilateral, Fran-

cia ha apoyado las proposiciones es- -

pafiolas en materia de cooperacion
judicial y policial. Las visitas atin
recientes de José Maria Aznar a Pa-
ris y de Jacques Chirac a Madrid, asi
como el ltimo seminario hispano-
francés confirmaron la determina-
cion y estrecha complicidad policial
que existe entre Espaia y Francia.

El Gobierno espaiiol asiste estos dias con gran atencién a la salida de
Jean-Plerre Chevénement del Ministerio del Interior francés, Cartera que
abandoné por divergencias con el primer ministro, Lionel Jospin. Se da por
hecho que su sustituto, Daniel Vaillant, seguira colab do al maxi

nivel con Madrid, pero preocupa su falta de experiencia en antiterrorismo.

La aplicacion practica de esa politi-
ca de Estado si permite algunos mati-
ces de cardcter mas o menos perso-
nal. Entre los ministros del Interior
franceses de los Gltimos veinte afos,
Daniel Vaillant quiza se encuentre
entre los que tienen menos experien-
cia, con un perfil més ideologico y
menos definido.

Entre los ministros conservado-
res, los Gobiernos socialistas y cen-
tristas espafoles guardaron muy
buen recuerdo de Charles Pasqua,
condecorado por Barrionuevo, gran
conocedor del problema corso v peso
pesado de la derecha nacionalista
desde hage décadas. Entre log minis.
tros socialistas, Jean-Pierre Cheve-
nement ha sido el mas eficaz ¥ con
vencido de |a necesidad de profundi
zar la cooperagldn policial con Bspa-
fa. Cabe destacar, en definitiva, gue
para Espaiaysus intereses de Esta
do ng es facil encontear un sugtituo
a personalidades come Pasqua o Che-
végement. :

Paniel Vaillant (51 " @nosy Heva
veintitantes afios vegetando en la pe-
riferia politica del PS, sin llegar a
ser, nunca, una figura de primera
importancia. Hasta 1997, su méximo
cargo politico habia sido el de conce-
jal en la Alcaldia de Paris. Con el

inesperado triunfo de Lionel Jospin
en las elecciones anticipadas de hace
tres anos, Vaillant consiguié capitali-
zar, al fin, sus veinte afios de fidelisi-
mos servicios al actual primer minis-
tro.

En 1997, esa fidelidad le valié ser
nombrado ministro de Relaci

Daniel Vaillant

con el Parlamento, un puesto politi-
co estratégico, desde donde ha «pilo-

ciones municipales y legislativas, y

tadon las diferencias parl. ias

lir, sin rechi , las directri-

entre socialistas, comunistas y ecolo-
gistas. En 1995 habia conseguido el
mayor cargo de su carrera politica,
hasta hoy: alcalde de su barrio, el
distrito XVIII de la capital, donde ha
acumulado la Gnica experiencia que
fleneen materia policial v deSeguri-
dad eindadanay

FIEL ENTRE LOS FIELES X

Hijode un empleado de la Renault
y de unz funelonaria de grado me-
dig, tenico dagrado medio él mismo
v politieo puramente municipal, Vai-
llant tiene en su mane alge seneflla-
mente capital para ESpafa*es el més
fiel entre los fieles de Lionel Jospin.
Y ha sido nombrado ministro del In-
terior con tres objetivos mayores: po-
ner en practica el proceso autonomi-
©o0 corso concebido por el primer mi-
nistro, organizar las préximas elec-

ces personales de su amigo y jefe de
Gobierno.

Para Espania, Jean-Pierre Chevéne-
ment tenia las ventajas, excepciona-
les, de ser un peso pesado dentro del
soclalismo francés, aplicando, por
conviceidn intima, la politica repre-
siva mds acorde con los deseos del
Gobierno espafiol. Daniel Vaillant es
un politico que sélo tiene experien-
cia municipal y no posee la firmeza
de convicciones de su antecesor en
el cargo. Sin embargo, tiene una ven-
taja nada desdefable: serd el mds
obediente de todos los ministros del
Gobierno francés. Hasta ayer, Chevé-
nement podia encarnar él solo la de-
terminacion francesa a combatir a
ETA en el terreno policial. Hoy, esa
determinacion de Estado pasa, antes
que nada, por Lionel Jospin, jefe del
Ejecutivo.

Los rebeldes filipinos amenazan con

decanitar a un «esnia» norteamericano

Estamos ante una informaciéon -fechada el miércoles 30 de agosto de 2000 y
publicada en la seccién de Internacional del diario ABC- que presenta un titular
expresado en futuro (“Para Espafa no serda facil sustituir la eficacia de
Chevenement contra ETA”), pero no hay vaticinio ni en el subtitulo ni en la
entradilla. La noticia aventura un futuro peor para Espafia tras la salida del
ministro del Interior francés, Jean-Pierre Cheveénement, que ha sido sustituido
Daniel Vaillant. Para lanzar este augurio, el autor de la informacion se basa en su
propio criterio. No utiliza fuentes oficiales. Ni siquiera se apoya en fuentes
andnimas. Realiza un andlisis de la politica antiterrorista del Gobierno galo, de
sus relaciones con Espafia, de como funciona en poder en el pais vecino y de las
amistades y enemistades entre los politicos que sustentan el Ejecutivo francés.
Con base en este andlisis, lanza la prediccion, de la que ademads el periddico

presume, puesto que la sitia en el corazén de la noticia: el titular. La prediccion,
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por otro lado, deberia cumplirse en el largo plazo, puesto que estamos hablando

de una politica antiterrorista que durara mas alla de un mes.

70/ABC DEPORTES VIERNES 28.12-90
TELEVISION ESPANOLA, S. A. Baloncesto
COMISION DE CONTRATACION

SOLICITUD PUBLICA
DE OFERTAS
Objeto: ADQUISICION DE EQUIPAMIENTO
DE AUDIO CON DESTINO AL ESTUDIO 3
DEL CENTRO LUIS BUNUEL DE TVE, S. A.

Expediente ndmero 162/90

Jiménez, operado en Boston,
sera baja por nueve meses

Barcelona. Francesc Ferndndez

Andrés Jiménez partio ayer en compania
del doctor Albanell hacia Boston. Alli serd in-

El grupo HERO, con sede en Lenz-
burg, comunica que su filial HERO ES-
PANA, S. A. (Alcantarilla), ha adquirido
con caracter retroactivo al 1 de enero
de 1990, el total del capital social de
Conservas Valverde, S. A., Churra
(Murcia). Esta adquisicion esta sujeta a

tervenido quirdrgicamente por el doctor Zarin.
Como se recordara, el ala-pivot internacional
sufrio la rotura total de ligamentes cruzados
de su rodilla izquierda.

Jiménez se resintié durante el partido de
Copa de Europa contra el Aris Saldnica y
unos dias después, el sabadao pasado, se
anuncio el alcance real de la lesién. Ahora, y
tras numerosos reconocimientos, l0s servicios
médicos del club azulgrana han considerado
oportuno el traslado del jugador a Estados
Unidos.

Inicialmente se pronosticd que estaria unos
siete meses de baja. Sin embargo, después
de la primera revision en Estados Unidos, el
doctor Zarin ya le ha anunciado que no pien-
se, si todo marcha a la perfeccion, que vaya
a regresar a las pistas antes de ocho meses,
siendo mas que probable gue tarde nueve en
recuperarse.

El doctor Zarin esta considerado internacio-
nalmente como unc de los mejores especia-
listas del mundo en este tipo de lesiones. En-
tre sus pacientes se encuentra el mismisimo
Larry Bird al que, en noviembre de 1988,
oper6 de una rotura en el tendon de Aquiles
y que en la actualidad ha vueito a brillar con
luz propia en la NBA.

La situacion del club barcelonista alcanza

CONDICIONES GENERALES
DE LICITACION

Precio tipo de licitacion: 120.347.000 pe-
setas,

Disponibilidad de la documentacion: El
proyecto, pliego de cldusulas juridicas par-
ticulares, modelo de proposicién y demas
documentos que integran el expediente es-
tén a disposicion de los interesados en la
Secretaria de esta Comision de Contrata-
cion (carretera de Aravaca a Carabanchel,
Prado del Rey, Madrid), durante el plazo de
presentacion de las proposiciones, de nue
ve a catorce horas.

Fianza provisional: Serd del 2 por 100 del
presupuesto del suministro ofertado .

Presentacion de ofertas: Las proposicio-
nes, ajustadas al modelo citado, y la docu-
mentacion exigida en el pliego de cladusulas
particulares se presentaran en el Registro
de TVE, S. A. {Prado del Rey, Madrid), antes
de las trece horas del dia 28 de enero de
1891, dirigicas al senor presidente de la Co-
mision de Contratacién de TVE, S. A.

Apertura de pliegos: Serd piblica y ten-
dré lugar a las doce horas del dia 1 de fe-
brero de 1991, en la Sala de Juntas de
TVE, S. A. {Prado del Rey, Madrid).

Todos los gastos que origine este anun-
cio seran por cuenta de los adjudicatarios.

la aprobacion por parte de las autori-
dades espanolas.

Conservas Vaiverde, S. A, es el se-
gundo fabricante en importancia del
mercado espanol de zumos y néctares
y vende sus productos bajo la marca
Juver. La empresa alcanzara previsi-
blemente en 1930 una venta de aproxi-
madamente 40 millones de francos
(3.000 millones de pesetas) y emplea a
130 trabajadores en promedio. Como
consecuencia de esta adquisicion,
HERO se convierte en lider del merca-
do espanol_de zumos y néctares.
HERO ESPANA, S. A, aumentara esta
posicion lider a corto plazo y en este
sentido esta previsto ampliar Ias insta-
laciones de Conservas Valverde.

El holding HERO comunica asimismo
que Hero France, S. A. R. L., ha aumen-
tado entretanto su participacion en la
empresa LES VERGERS D'ALSACE (Sa-
rre-Union) a un 95,1 por 100 y en rela-
cion con esta transaccion, el capital so-
cial de Hero France, S. A.R. L., ha sido
aumentado a 20 millones de francos.
LES VERGERS D'ALSACE es lider del
mercado francés de zumos y néctares.

P.R.

El presidente

Estamos en este caso ante una informacién fechada el viernes 28 de diciembre
de 1990 y publicada en la seccién de Deportes del diario ABC cuyo titular avanza
que el jugador de baloncesto “Jiménez, operado en Boston, serd baja por nueve
meses”. Ademas, en la entradilla asegura que el deportista “sera intervenido
quirdrgicamente por el doctor Zarin”. Se trata, por lo tanto, de dos vaticinios de
diferente naturaleza. Y no solo porque uno se haga en el titular y otro en la
entradilla, sino también porque se refieren a hechos diferentes. Por un lado, la
prediccién de que el jugador permanecera nueve meses de baja se basa en el
criterio del doctor Zarin, que presumiblemente ha sido escuchado por el
periodista en algin momento. Estamos por lo tanto, ante un vaticinio de titular,
basado en fuentes oficiales que debera cumplirse en el largo plazo.

En el caso de la entradilla, por otro lado, el periodista avanza que el
doctor Zarin operara al baloncestista. Estamos antes fuentes que se presumen

oficiales, aunque solo por el contexto, ya que en ningin momento queda
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explicitamente claro, motivo por el cual hemos optado por calificar de fuentes
andénimas las utilizadas por el periodista para hacer esta otra prediccién, que se
hace a corto plazo, ya que el jugador sera intervenido en un plazo inferior a una

Ssemana.
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El divorcio amenaza el futbol espanol

La LFP vivira en junio un cisma después de que los
«grandes» acordaran ayer separar esta categoria
del resto __ La ruptura permitira aumentar los
ingresos por los derechos audiovisuales para poder
competir en igualdad con otras ligas europeas

LAM

MADRID. El matrimonio en-
trela Primeray la Segunda di-
visién del fiitbol espafiol tie-
ne sus dias contados después
de que quince de los veinte
clubes que militan en la mdxi-
ma categoria suscribieran su
deseo de crear una competi-
cién al margen de los equipos
dela Ligade plata. Este divor-
cio comenzard a gestarse el
préximo junio, cuando finali-
cen las competiciones oficia-
les, y paraeldia 21 se ha con-
vocado la primera reunién en
el seno de la Liga de Futbol
Profesional (LFP).

En el transfondo de esta
ruptura se encuentra el repar-
tode los ingresos por los dere-
chos audiovisuales de los clu-
bes. Asi, horas antes de que se
celebrara ayer la Asamblea
General Extraordinaria de la
1on 2 maen ahand

anunciaba en Madrid su de-
seo de desligar la méxima ca-
tegoria del resto. La iniciativa
parti6 de Real Madrid, Barce-
lona, Racing, Atlético de Ma-
drid, Villarreal, Athletic de
Bilbao, Espafiol, Getafe, De-
portivo y Valencia, clubes que
abanderan el rechazo alaven-
ta centralizada que demanda
la Segunda.

Competicion mas atractiva
Los «grandes» argumentan
que la separacién provocard
una competicién mas atracti-
va y permitira a los equipos
competir enigualdad de con-
diciones con las ligas euro-
peasdonde ya se ha adoptado
esta medida, como Inglaterra
oItalia. Ademds, afirman que
lanueva organizacién supon-
drd una competicién mds
atractiva que la actual, en la
i P

Esta noticia titulada “El divorcio amenaza el fatbol espafiol” se public6 el martes
11 de mayo de 2010 abriendo la secciéon de Deportes del diario ABC. Cuenta con
dos vaticinios en los dos subtitulos que prevé el disefio del periédico de ese
momento, muy diferentes al de los afios anteriores estudiados. “La LFP vivira en
junio un cisma después de que los grandes acordaran ayer separar esta categoria
del resto” es el primer subtitulo predictivo. En este caso, se trata de un vaticinio
basado en fuentes oficiales, que se concretan en los acuerdos alcanzados en la
reunion de los equipos de la Primera Division, y que apela al medio-largo plazo,
ya que se refiere expresamente a que la ruptura se producira en junio, es decir, al

mes siguiente.
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Por otro lado, el subtitulo “La ruptura permitira aumentar los ingresos
por los derechos audiovisuales para poder competir en igualdad con otras ligas
europeas” es una profecia que se basa también en fuentes oficiales, ya que el
periodista hace suyos los argumentos esgrimidos por los clubes de Primera
Divisiéon para tomar la decision de desligarse de la Segunda Divisiéon. En este
caso, sin embargo, el plazo de cumplimiento del vaticinio es mayor, ya que no
sera hasta mas alla de un mes cuando se supone que empezara a cumplirse la
prediccién de que los derechos audiovisuales permitiran competir con otras

ligas.

3.4. Investigacion cualitativa: disefio de entrevistas

El andlisis de contenido cuantitativo realizado sobre los 6.048 textos
informativos con referencias al futuro publicados por el diario ABC en los tres
afios (1990, 2000 y 2010) seleccionados en las dos década que abarca este
estudio, entre 1990 y 2010 fue complementado con una investigacién cualitativa
para conocer el punto de vista de los periodistas sobre esta cuestidon. Los
resultados de aquel andlisis de contenido nos permitian no solo determinar el
alcance del fendmeno (el volumen de estas noticias del futuro en el temario
informativo), sino también caracterizarlo con cierto detalle, trazas su evaluacion
a lo largo del tiempo y, de este modo, estar en disposicién de advertir las
tendencias en las que se ha movido el uso del futuro en la informacién
periodistica.

No obstante, los resultados que podriamos obtener con el empleo de esta
técnica del andlisis de contenido no irdn mas alld de una descripcion, todo lo
detallada que se quiera, ciertamente, del objeto de estudio (relevancia del uso
del futuro, diferencias de aplicacion segin ambitos temadticos, lapsos,
distribucién temporal y sujetos responsables de las predicciones, vaticinios o
anticipaciones), sin ofrecer la posibilidad de contextualizar significativamente el
fendmeno. Esa contextualizacion significativa implicaba, necesariamente,
acceder al punto de vista de los sujetos agentes del fendmeno; esto es, los
propios periodistas, sin cuya intervencién y decisiones no existiria eso que

denominamos uso periodistico del futuro.
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Como ya hemos sefialado, el recurso al futuro en la informacién
periodistica no puede ser tenido por algo anecdético o circunstancial, toda vez
que, por ejemplo, las noticias que contienen este tipo de apelacién suponen el
13% de las publicadas en tres secciones del diario ABC en los tres afos
muestrales incluidos en esta investigacion. La relevancia del fenémeno obliga a
descartar que tenga un caracter casual y a tenerlo, por el contrario, como una
opcion dotada de intencionalidad y, por tanto, de un determinado sentido para
quienes deciden informar sobre acontecimientos todavia no sucedidos. Y ese
sentido que tenga para los periodistas el uso del futuro como recurso informativo
el que, en fin, nos permitird ir mas alla de la descripciéon que nos depara el
andlisis de contenido de los textos periodisticos para ir siquiera esbozando
alguna explicacién que nos procure un entendimiento mas cabal del fenémeno.
La propia experiencia de los periodistas que, contra las convenciones mas
arraigadas del periodismo, informan de hechos no sucedidos es fundamental para
desvelar los factores que explican este uso periodistico del futuro. Factores que
pueden remitir al cambiante ecosistema mediatico en el que se ve obligada a
operar la prensa escrita; o a las estrategias internas de una determinada
empresa informativa; o a las culturas periodisticas diferenciadas en la redaccion
de un diario; o, en fin, a actitudes y motivaciones especificas de los redactores y
los responsables de las secciones.

Sin contar, obviamente, con un elenco previamente establecido de
factores explicativos sobre los que indagar, ya que se trataba de acceder lo menos
mediatamente posible a las experiencias, las vivencias y, en general, el punto de
vista de los periodistas sobre esta cuestidn, se disefié una investigacion mediante
entrevistas en profundidad en la que se obtuvieron datos de 10 periodistas
vinculados a la redaccién del diario ABC en el periodo que cubre este trabajo,
entre 1990 y 2010. La primera decisiéon fue justamente esta: la de circunscribir la
poblacién objeto de estudio a periodistas del diario ABC, cuyas noticias del futuro
habian sido sometidas a un andlisis de contenido en este trabajo. De este modo,
podiamos aprovechar la oportunidad de interrogar, incluso, a los/as propios/as
autores/as de las noticias analizadas, e indagar, ya con detalle y precisidn, en las
razones que les llevaron a decidir informar sobre hechos no acaecidos.

Ciertamente, no siempre se tiene opcion, en la investigacién social, de pedir
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explicaciones directamente a los responsables de los fendmenos estudiados, y
esta era una de esas raras ocasiones propicias para hacerlo.

Tomada esa decisidon relativa al universo de esta investigacion cualitativa,
se llevo a cabo un disefio de entrevistas (esto es, la seleccién de entrevistados;
cfr. Valles, 1997: 210-215) orientado a lograr una heterogeneidad adecuada en la
muestra final con tal de que estuvieran representados en la misma sujetos de
perfiles diferenciados y poder acceder, asi, a la maxima diversidad posibles de
experiencias, vivencias y puntos de vista en relacién con el objeto de estudios. El
disefio final de entrevistas, teniendo en cuenta el lapso temporal abarcado por
esta investigacion, result6 de la combinacion de tres criterios tipologicos para la

determinacion del perfil especifico de los entrevistados:

(a) Grado de responsabilidad en la redaccion del diario, distinguiendo en este
criterio segun las categorias de director, periodista con responsabilidad en la
redaccion (redactor/a jefe o jefe/a de seccion) y redactor/a. En este criterio
hemos primado la inclusiéon de los perfiles directivos del diario (directores,
redactores/as jefe o jefes/as de seccion) antes que los correspondientes a
redactores, por entender que son aquellos los encargados de velar por la
aplicacion de la orientacién editorial del periddico, incluyendo, desde luego, lo
relativo a la publicacidn o no de textos informativos en los que alude a hecho no
sucedidos. La muestra final contiene, en consecuencia, 7 entrevistados con perfil

directivo (el 70%), y 3 con perfil no directivo (el 30%).

(b) Periodo/época. Mediante este criterio se pretendi6 obtener una
representacion adecuada de los diferentes momentos socio-historicos abarcados
por el lapso temporal de dos décadas largas (1990-2010, 21 afios) abarcado en
esta investigacidn, y que fue manejado segin dos categorias: antes de 2000
(periodo 1990-1999) y a partir de 2000 (periodo 2000-2010), entendiendo que
es con el cambio de siglo (cambio simbdlico, el 1 de enero de 2000, ya que el
cronoldégico no seria hasta el 12 de enero siguiente) cuando el impulso de la
revolucion digital comienza a alterar significativamente el ecosistema
informativo. En el manejo final de este criterio se ha primado, no obstante, el

periodo mas cercano al momento actual (a partir de 2000), que resulta
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probablemente de mayor interés al exacerbarse entonces el impacto de aquella
revoluciéon digital. La muestra final contiene, en consecuencia, 6 entrevistados
ubicados en el periodo 2000-2010 (el 60%) y 4 en el periodo 1990-1999 (el
40%).

(c) Seccion redaccional. Este criterio pretende ser indicativo de las distintas
culturas periodisticas que conviven en una misma redaccién, y opera,
obviamente, solo sobre dos de las tres categorias generadas en relaciéon con el
criterio de grado de responsabilidad, las correspondientes a jefatura de
redaccion/seccion y redactor, y no sobre la de director. Aqui se ha pretendido, en
la medida de los recursos y disponibilidades practicas para esta investigacion,
disponer de una representacion adecuada de aquellas secciones redaccionales
incluidas en el andlisis de contenido cuantitativo (Politica, Internacional y
Deportes). Finalmente, 5 de las 7 entrevistas con periodistas adscritos a
secciones (es decir, en torno al 70%) responden a las establecidas, y dos fueron
realizadas a sendos periodistas de la seccion de Sociedad en distintas épocas

(antes o después de 2000).

El trabajo a partir de estos criterios pueden representarse en el siguiente
cuadro tipoldgico que recoge el disefio de entrevistas con el que se ha trabajo en

la investigacion cualitativa que completa este trabajo:

RESPONSABILIDAD | PERIODO SECCION Entrevistados
<1999 Luis Maria Anson
Director José Antonio Zarzalejos
>2000
Bieito Rubido
<1999 Sociedad Maria Isabel Serrano
Jefatura de Sociedad Pablo Mufioz
redaccion/seccion >2000 Internacional Alberto Sotillo
Deportes David Alvarez
<1999 Politica Javier Pagola
Redactor Politica/Local Carlos Hidalgo
>2000
Deportes Miguel Oliver
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Todas las entrevistas se realizaron en la redaccion del diario ABC, en los
propios despachos de los periodistas, por lo que se cont6é con unas condiciones
6ptimas para el desarrollo de la misma. Las conversaciones, de alrededor de 70
minutos cada una (lo que suma casi 12 horas), fueron grabadas en audio con la
autorizaciéon expresa de los entrevistados, a quienes se informé del propésito
investigador de las mismas. Las entrevistas fueron transcritas para su posterior
analisis, para el que no se ha utilizado herramienta informatica alguna para el

tratamiento de los datos cualitativos.
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4. El uso informativo del futuro en ABC (1990-2010): resultados del
analisis de contenido cuantitativo

4.1. El futuro en la agenda informativa

Para elaborar este trabajo, hemos revisado 46.692 noticias, en las cuales hemos
detectado 4.805 noticias que utilizan el futuro en alguno de los elementos
estructurales considerados (ya sea en el titular, en el subtitulo, en la entradilla,
en dos de los elementos o en los tres). Es decir, que el 10,3% de las noticias
elaboradas por ABC en el periodo analizado y en las secciones estudiadas

incluyen al menos una prediccién.

Noticias predictivas / Noticias en
pasado o presente

4.805 noticias
predictivas T

(10,3%)

A

41.887 noticias
que utilizan el
presente o el
pasado
(89,7%)

De estas 4.805 noticias con una o mas predicciones en sus distintos elementos,
1.416 corresponden a la seccién de Deportes, 1.362 a la de Internacional y 2.027
a Politica, que se sitda como el drea mas predictiva.

Por otro lado, las 4.805 noticias predictivas generaron un corpus de 6.048
apelaciones distintas al futuro, ya que cada noticia puede contener una, dos o
tres apelaciones, ya sea en el titulo, en el subtitulo o en la entradilla, que son los
tres elementos analizados. Existe, por lo tanto, una media de 1,25 apelaciones al
futuro por cada noticia predictiva (esto es, referencias a hechos atiin no sucedidos

en titulares, en subtitulos o en entradillas).
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4.805 noticias predictivas

2.806
titulos
predictivos

2.806 titulos
predictivos

1.671
subtitulos
predictivos

1.571
entradillas
predictivas

1.671 1571
subtitulos entradillas
predictivos predictivas
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4.1.1. Presencia y evolucion en el periodo 1990-2010

Lejos de lo que pudiera pensarse en un primer momento, el nimero de noticias
predictivas a lo largo del periodo estudiado desciende gradualmente, sobre todo
en 2010. En 1990 y 2000 se puede considerar que la cantidad de noticias
predictivas se mantiene estable, puesto que apenas desciende en 46
informaciones. Sin embargo, podemos decir que experimenta una notable
reduccion en 2010, cuando se registran nada menos que 410 informaciones de

futuro menos que en el ano 2000.

Noticias predictivas por ano

total: 4805
O
1769
i 1723
(1990) (;OOO)\
1313
(2010)

En cuanto al nimero de apelaciones (suma de referencias al futuro en titulos,
subtitulos y entradillas) se puede extraer una conclusién similar. El afio que mas
apelaciones registro6 fue 1990, con 2.249 vaticinios, seguido de 2000, con 2.201, y
de 2010, con 1.598. Se observa por lo tanto una tendencia decreciente en cuanto
a noticias que utilizan el futuro a lo largo de los tres momentos analizados, tal y
como refleja el siguiente grafico, que se acrecienta especialmente en el ultimo

ejercicio analizado.
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Apelaciones predictivas por afno

total: 6048
Om
2.249
- 2.201
(1990) ;(N
1.598
(2010)

4.2. La relevancia estructural del uso del futuro

En global, en el conjunto de los tres anos estudiados y en las tres secciones
abordadas, los titulos que utilizan el futuro ganan la partida a los subtitulos y a
las entradillas. Se han detectado 2.806 titulos que aventuran lo que ain no ha
pasado, por 1.671 subtitulos y 1.571 entradillas. Es decir, de las 4.805 noticias
que contenian apelaciones al futuro, casi el 60% tenian un titular anticipativo, en
torno al 35% un subtitulo que adelantaba el futuro y alrededor del 33,4% una
entradilla que aventuraba lo que iba a suceder. La relevancia estructural que
alcanza el uso del futuro (en el 60% de los casos analizados aparece en el lugar
mas relevante, el titular) parece indudable.

Si atendemos al peso de los titulares, subtitulos y entradillas predictivos
sobre el total de las noticias publicadas por ABC en el periodo considerado
(46.692 noticias), obtenemos que el 6% tenian un titular anticipativo, el 3.6% un
subtitulo de estas caracteristicas, y el 3,4% de las entradillas. Estos y los datos
anteriores no concuerdan con la apreciacion de de FRANCESCUTTI (2009) de
que “los acontecimientos venideros, pese a su creciente presencia en los titulares
de las paginas interiores, todavia no han obtenido legitimacién suficiente para
acceder a las portadas”, ya que el porcentaje de predicciones en primera pagina
de ABC entre 2000 y 2008 es del 9,7% (RUIZ BALLESTEROS, 2009), superior
incluso al registrado en el interior del mismo diario (en torno al 6% de media en

los afios 1990, 2000 y 2010, segin concluye el presente trabajo).
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A lo largo de los tres afios examinados no se observa ninguna tendencia
en cuando a incremento o disminucién de vaticinios ni en titulares ni en

subtitulos ni en entradillas, como se muestra en los siguientes graficos.

Evolucion delos titulares
predictivos
1103 1157
546
1990 2000 2010
Evoluciéon de subtitulos
predictivos
608
543
520
1990 2000 2010
Evolucion de entradillas
predictivas
6\
e 509
436
1990 2000 2010




No tenemos elementos para explicar el brusco descenso que se observa
en los titulares predictivos durante el afio 2010, ya que, aunque ese afno se
produjo en paralelo un descenso del nimero de noticias registradas en la secciéon
de Politica, también es cierto que esa disminuciéon se produjo en comparacion
con el afio 2000, pero no respecto a 1990, cuando hubo aiun menos
informaciones en la secciéon. Tampoco encontramos eventos destacables en ese
afio o en los otros dos que hagan de 2010 un ejercicio diferente a efectos de

acontecimientos que puedan conllevar un descenso en los vaticinios.

4.2.1. El futuro en titulares

En las secciones de Politica, Internacional y Deportes del periddico ABC entre el 1
de enero de 1990 y el 31 de diciembre de 1990, hemos revisado 15.448 noticias.
De ellas, 1.103 tenian un titular que aventuraba el futuro. Es decir, que el 7,1%
de las noticias publicadas por ABC en el afio 1990 en las citadas secciones

corresponde a informaciones que utilizan el futuro.

1990

7%

i Predicciones en titulares
(1.103)

i Resto de noticias
(titulares): 14.345

93%

En las mismas secciones de ABC entre el 1 de enero de 2000 y el 31 de
diciembre de 2000, hemos revisado 17.956 noticias. De ellas, 1.157 tenian un
titular que aventuraba el futuro. Es decir, que el 6,4% de las noticias publicadas
por ABC en el afio 2000 en las citadas secciones corresponden a informaciones

que usan el futuro.
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2000

i Predicciones en titulares
(1.157)

i Resto de noticias
(titulares): 16.799

En las mismas secciones del mismo periddico entre el 1 de enero de 2010
y el 31 de diciembre de 2010, hemos revisado 13.288 noticias. De ellas, 546
tenfan un titular que aventuraba el futuro. Es decir, que el 4,1% de las noticias

publicadas por ABC en el afio 2010 en las citadas secciones corresponden a

predicciones.

2010

4%

i Predicciones en titulares
(546)

i Resto de noticias
(titulares): 12.742

Es decir, podemos observar una evoluciéon decreciente en cuanto al

numero de titulares que utilizan el futuro en relaciéon al nimero de noticias en

los afnos 1990, 2000 y 2010:
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Proporcionde prediccionesen los
titularesen 1990,2000y 2010

7,00%
e 6,00%

\ £00%

Este descenso en el uso del futuro (en proporcién al nimero de noticias)
tampoco concuerda con lo observado por FRANCESCUTTI (2009) para ABC, La
Vanguardia y El Pais entre 1980 y 2005, que percibia un incremento del

porcentaje de predicciones a lo largo del tiempo.

4.2.2. El uso del futuro en subtitulos y entradillas

En cuanto a subtitulos, las conclusiones son distintas a las obtenidas tras el
andlisis de los titulares. De las 46.692 noticias estudiadas en Politica,
Internacional y Deportes de ABC en 1990, 2000 y 2010, 1.670 mostraban un
subtitulo que utilizaba el futuro. Es decir, el 3,6%.

En este caso, ademas, si se experimenta una ligera tendencia creciente,
aunque es tan minima que apenas merece la pena ser considerada y que resulta
mas razonable hablar de estabilizacién, como vemos a continuacién. Hay que
recordar ademas que no todas las informaciones que se publican en los diarios
de papel tienen subtitulo y ABC no es una excepcidn en esto.

De las 15.448 noticias analizadas entre el 1 de enero de 1990 y el 31 de
diciembre de 1990 en estas secciones, 520 tenian un subtitulo que aventuraba el

futuro. Es decir, el 3,4%.
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1990

3,4%

i Predicciones en
subtitulos (520)

i Resto de noticias
(14.928)

De las 17.956 noticias analizadas entre el 1 de enero de 2000 y el 31 de
diciembre de 2000 en las mismas secciones de ABC, 608 tenian un subtitulo que

aventuraba el futuro. Es decir, el 3,4%, idéntico porcentaje que diez afios antes.

2000

3,4%

i Predicciones en
subtitulos (608)

i Resto de noticias
(17.348)

De las 13.288 noticias analizadas entre el 1 de enero de 2010 y el 31 de
diciembre de 2010 en las mismas secciones de ABC, 543 tenian un subtitulo que

aventuraba el futuro. Es decir, el 4,1%.
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2010

4,1%

i Predicciones en
subtitulos (543)

i Resto de noticias
(titulares): 12.741

Las variaciones en la evolucién son, por tanto, inapreciables, y por eso
insistimos en que habria que hablar de estabilidad en cuanto a los subtitulos que
utilizan el futuro en relacién con el nimero de noticias de cada seccidn, al menos

en los afios y departamentos estudiados:

Proporcionde prediccionesen los
subtitulosen 1990,2000y 2010

— sl

3,4% 3,4%

Respecto a las entradillas, de las 46.692 noticias observadas en los tres
afios abordados en las tres secciones indicadas, 1.571 tenian entradillas que
predecian cosas que ain no habia sucedido; es decir, un 3,4%.

Por su parte, aqui la tendencia no es ni creciente ni decreciente. Se puede
hablar, eso si, de un altibajo, ya que en 1990 se registr6 la mayor proporcién de
entradillas que utilizan el futuro, en el afio 2000 la menor y en 2010 se volvié al

mismo porcentaje practicamente que 20 afios antes.
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De las 15.448 noticias analizadas entre el 1 de enero de 1990 y el 31 de
diciembre de 1990 en las secciones de Politica, Internacional y Deportes del

diario ABC, 626 tenian una entradilla que aventuraba el futuro. Es decir, el 4%.

1990

4%

i Predicciones en
entradillas (626)

i Resto de noticias
(14.822)

De las 17.956 noticias analizadas entre el 1 de enero de 2000 y el 31 de
diciembre de 2000 en las mismas secciones de ABC, 436 tenian una entradilla

que aventuraba el futuro. Es decir, el 2,4%.

2000

2,4%

i Predicciones en
entradilla (436)

i Resto de noticias
(titulares con entradilla):
17.520

De las 13.288 noticias analizadas entre el 1 de enero de 2010 y el 31 de
diciembre de 2010 en las secciones indicadas de ABC, 509 contaban con una

entradilla que aventuraba el futuro. Es decir, el 3,8%.
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2010

3,8%

i Predicciones en
entradillas (509)

i Resto de noticias
(12.779)

Este altibajo impide, por tanto, sacar ninglin tipo de conclusiéon sobre
posibles tendencias crecientes o decrecientes respecto a las entradillas que
utilizan el futuro. En todo caso, si se podria decir que los periodistas de las
secciones analizadas realizaron menos predicciones en entradillas a lo largo del
afio 2000 que diez afios antes y diez afios después, ya que en 1990 y 2010 se

registra practicamente el mismo porcentaje.

Proporcionde prediccionesen las
entradillasen 1990,2000y 2010

4%
3,8%

2,4%
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4.3. Temas del futuro: apelaciones en las secciones de Politica, Deportes
e Internacional

En este punto -y en los siguientes- vamos a seguir tomando como referencia las
apelaciones (6.048), y no tanto las noticias predictivas (4.805), dado que todos
los conceptos que analizaremos seran relacionados con el nimero de titulares,
subtitulos y entradillas que hagan referencia al futuro. Resulta por lo tanto un
elemento que arrojara conclusiones mas detalladas. La seccibn que mas
utilizacion del futuro hace de las tres analizadas es la de Politica, donde se llevan
a cabo 2.662 vaticinios a lo largo de los tres afios estudiados. La segunda seccion
que mas predicciones registra es Deportes, con 1.722 informaciones que usan el

futuro, seguida muy de cerca por la de Internacional, con 1.664.

Apelacionesal futuro por seccion

2.662
(Politica)

1.722 1.664
(Deportes) (Internacional)

La primacia de la utilizacién del futuro en las noticias politicas sobre el
resto tiene la misma relevancia o mas si se tiene valora en términos relativos, ya
que no es precisamente esta seccién la que cuenta con mas noticias. Segin los
datos examinados, Deportes ha sido durante el conjunto de los tres afios el area
que ha recogido mas piezas informativas (17.624), seguida de Politica (15.873) e
Internacional (13.195). Tan solo en 2010, Politica publicé mas noticias que
Deportes (5.264 por 4.690). Asimismo, resulta pertinente destacar que Politica
ha sido la seccién que mas regularidad ha mostrado en el nimero de noticias a lo
largo de los tres afios abordados (4.983 en 1990, 5.626 en 2000 y 5.264 en
2010), sin apenas altibajos ni tendencias. Tanto Internacional (5.287, 4.574 y
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3.334) como Deportes (5.167, 7.767 y 4.690) han experimentado cambios
bruscos en cuanto al nimero de noticias publicadas en el periodo considerado.
La primera, con esa tendencia bajista en cuanto al nimero de noticias publicadas
y la segunda con ese pico observado en el afio 2000, motivado por la celebracion
de los Juegos Olimpicos de Sidney, que ldgicamente provocaron un incremento
en las informaciones deportivas, ya que se trataba de un evento extraordinario y
afiadido a los acontecimientos habituales.

En términos relativos, por tanto, observamos que Politica sigue
encabezando la utilizacion del futuro en las informaciones de las tres secciones

estudiadas, como muestran los siguientes graficos.

Politica

wNoticias: 15.873  w Predicciones: 2.662

Internacional

wNoticias: 13.195  w Predicciones: 1.664
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Deportes

uNoticias: 17.624  w Predicciones: 1.722

10%

\

Sin tener datos objetivos que expliquen esta preeminencia de la seccién
de Politica sobre el resto solo podemos conjeturar que se debe a que se trata del
area mas relevante del peridédico, cuyas noticias mas aparecen en portada y por
lo tanto las que abordan temas mas trascendentes. Este interés provoca, a
nuestro juicio, que los periodistas estén sometidos a mayor presién a la hora de
adelantar exclusivas y levantar informaciones, debido a la mayor competencia
que existiria, lo que lleva en no pocas ocasiones a tratar de vaticinar el futuro con
la finalidad de diferenciarse del resto de periddicos.

Esa supremacia de Politica, sin embargo, no tiene fiel reflejo en la portada
del diario, ya que en las paginas interiores se llevan a cabo casi el doble de
predicciones que en la portada, al menos en términos relativos y si comparamos
lo estudiado en este trabajo con las conclusiones del andlisis previo de RUIZ
BALLESTEROS (1990), que situaba en un 9,7% las noticias que utilizaban el
futuro en las portadas de ABC. Este porcentaje supone casi la mitad que el
registrado en el presente trabajo, que recordemos que se sitia en el 17%. Esta
presion que entendemos que se somete a los periodistas en las pdaginas
interiores, por lo tanto, no se refleja, al menos a la hora de titular, en la portada,
suponemos -una vez mas a falta de datos objetivos- que debido a que los
editores tratan de suavizar sus conclusiones en aras de una mayor credibilidad.
Es el mismo argumento que utiliza FRANCESCUTTI para defender que en
portada predominan “los titulares en pasado sobre los conjugados en futuro [...].

A ojos de los editores, un hecho ocurrido todavia posee mayor entidad ontolégica
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que otros de estatuto hipotético como los que adn no han sucedido”

(FRANCESCUTTI, 2009).

4.3.1. Evolucion temporal

En relacién con el tiempo, Politica ha reflejado un mayor ntimero de predicciones
a lo largo de los tres afios abordados, aunque en esta seccién se observa una

tendencia decreciente a lo largo de los ejercicios examinados.

N2 de apelaciones en Politica

P —
1036 —
(1990) 036 —
(2000) 856
(2010)

En la seccion de Internacional se visualiza igualmente esa tendencia decreciente

en el mismo periodo.

N2 de apelacionesen
Internacional

815
(1990)

(2000)

512
(2010)

No se distingue, sin embargo, la misma tendencia decreciente en la seccién de

Deportes, que cuenta con su mayor pico en el afio 2000, también coincidiendo
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con el afio de los Juegos Olimpicos de Sidney. Concluimos por lo tanto que ese
afio Deportes no solo registra un incremento en el nimero de noticias, sino
también en el de vaticinios, fruto de ese mayor volumen de informacién derivado
de la mencionada cita deportiva. Asimismo, y sin contar con datos cuantitativos
(no era el objeto de este estudio), si podriamos apuntar que el autor del presente
trabajo ha notado un incremento de la utilizacién del futuro en los dias previos a
grandes acontecimientos (Juegos Olimpicos, Mundial de Futbol, cumbres
politicas, etc.), que podria ser corroborado cientificamente por futuros andlisis

complementarios.

N2 de apelaciones en Deportes

— N

?—f 7N
631 (2000)
(1990) 587

(2010)

Tras Politica, el segundo puesto en cuanto a nimero de predicciones lo ha
ostentado en dos ocasiones Deportes y en una Internacional, a pesar de ser esta
ultima la que mas informaciones en futuro ha registrado en el global de los tres
ejercicios. En los afios 2000 y 2010, Deportes ha superado a Internacional en
numero de noticias que aventuran cosas que aun no ha pasado, pero esta ultima

seccion logré una mayor ventaja en 1990.

4.3.2. Relevancia estructural en las diferentes secciones

En relacién con la seccién en la que se ubica cada elemento, podemos observar
que Politica es la que tiene mas titulares (1.234), subtitulos (680) y entradillas
(749) que utilizan el futuro. Deportes, por su parte, registra mas titulares que
anuncian acontecimientos (822) que Internacional (750). También cuenta con

mas entradillas predictivas Deportes (459) que Internacional (364). Sin embargo,
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en cuanto a subtitulos es esta dltima seccién, con 550 vaticinios, la que supera a

Deportes (442).

Titulares que utilizan el futuro

1.234

Politica Internacional Deportes

Subtitulos que utilizan el futuro

680

Politica Internacional Deportes
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Entradillas que utilizan el futuro

749

458
364

Politica Internacional Deportes

4.4. Futuros a plazo: los lapsos temporales de las predicciones informativas

4.4.1. El uso del futuro segun el dia de la semana, la tematica y el momento
del afio

En general, segiin muestran los siguientes graficos, entre el martes y el viernes se
producen mas predicciones que el fin de semana y el lunes. Entendemos que se
debe a que durante estos dias la actualidad estd mas viva, ya que se producen

noticias.

De martes a viernes
se usa mas el futuro

En 1990 y en 2000, los martes y los miércoles fueron los dias en que mas
se utiliz6 el futuro. En 2010 fueron sobre todo los miércoles, ya que los martes

disminuyeron ligeramente las predicciones.
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Apelaciones al futuro segun el dia
de la semanay el ano

7]

=

3 400 ~

o=

T 300

5

$ 200 - —2000
Tt

o 100

£ 2010
=

=

L M X ] Vv S D
Diade la semana

Con distintos matices, observamos que la curva es mas o menos la misma
durante el desarrollo de los tres ejercicios analizados. Quiza podriamos apuntar
una ligera diferencia a lo largo de 1990, cuando el descenso de predicciones del
fin de semana apenas si se aprecia, ya que la curva marca una continuidad
durante sabados y domingos.

El afno 1990 destaca por su pico de los martes, que sobresale claramente
respecto a los demas dias de la semana y para el que no tenemos explicaciéon
basada en datos. Tan solo cabria por lo tanto aventurar que los protagonistas de
las noticias (politicos, sindicatos, etc.) habitualmente utilizan los lunes para
anunciar cosas que van a hacer a lo largo de la semana y que los periodistas se
harian eco de ello en el periédico del martes. De hecho, como hemos apuntado al
principio, en otros afios también es uno de los dias destacados en cuanto a

vaticinios.

Prediccionesen 1990
pordia de la semana

403

303 298

268 347 308
322
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En el 2000 es cuando se produce la curva que mas exactamente refleja
nuestra primera afirmaciéon: que los lunes y los fines de semana bajan

claramente las predicciones.

Prediccionesen 2000
por dia de la semana
346 333
264 341 324
292
192
L M X ] V S D

En 2010 se repite la misma ténica que en 2000 relativa a la menor
utilizacién del futuro los fines de semana, aunque se produce una diferencia
notable respecto a 1990, que es el hecho de que los miércoles, jueves y viernes

superan a lo martes en nimero de predicciones.

Prediccionesen 2010
por dia de la semana
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Si tenemos en cuenta el nimero total de noticias que se producen a lo

largo de la semana, observamos que la curva se invierte.

N2 de noticias por dia dela
semana (1990,2000y2010)

8159

6575

6132

Encontramos que se producen mas noticias los lunes y que el domingo se
sitia como segundo dia con mas piezas informativas, practicamente lo contrario
que ocurria con las predicciones. Si ponemos en relacién ambos conceptos
(nimero de noticias y predicciones a lo largo de los dias de la semana),

obtenemos los siguiente:

Tendenciainvertida
9000

v
@ 8000 O
S 7000
s 5000
s 4000
= 3000
E 2000
Z 1000 | — i —
0
L M X ] v S D
*N“"‘e“‘t’;‘:ﬂ""m'as 8159 6407 6602 6449 6368 6132 6575
= Nimerode 712 | 977 | 976 | 868 | 904 | 801 | 701
pl‘edlcmones

Como hemos dicho mas arriba, resulta curioso observar cémo los lunes,
que es el dia con mas noticias en términos globales, resulta ser también una de

las jornadas, junto al domingo, con menos vaticinios.
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No obstante, el incremento en el nimero de noticas observado los lunes
se debe fundamentalmente a Deportes, que cuenta con mas del doble de piezas
informativas que Politica o que Internacional. La seccidn ofrece tantas noticias
los lunes debido fundamentalmente a que es el fin de semana cuando se produce
el mayor volumen de informacién en esta seccion del periddico, ya que el sdbado
y el domingo se juega la jornada de liga de fatbol, el baloncesto, el motociclismo
o la férmula 1, entre las competiciones mas destacadas.

En el siguiente grafico, de hecho, se puede observar cdmo el lunes y el
domingo se concentra el mayor nimero de noticias deportivas, que desciende el
resto de la semana. Las informaciones de Politica e Internacional, sin embargo,

reflejan una pauta inversa.

N<¢ total de noticias por seccion

5000
4500
4000
3500
3000
2500 3 ]

2000 1 B -
1500
1000

HARRREE

i Politica
w Inernacional

Deportes

(Por qué, entonces, habiendo mas noticias los lunes y los domingos se
registran menos previsiones esos dos dias? Entendemos que se debe
fundamentalmente a la distorsién que provoca el particular ritmo, descrito mas
arriba, con que funciona Deportes. El uso del futuro por secciones y segun el dia
de la semana ofrece practicamente la misma curva tanto en Politica como en
Internacional y en Deportes, a pesar, como decimos, del elevado volumen de
informacion que se genera en esta ultima los fines de semana.

En el siguiente grafico podemos observar como tanto Politica (Serie 1-
azul) como Internacional (Serie 2-rojo) y Deportes (Serie 3-verde) dibujan esa
tendencia similar en cuanto a utilizacién del futuro. Es Unicamente esta ultima

seccion la que se desmarca, aunque solo ligeramente, los domingos, cuando
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aumentan las predicciones en contra de lo que ocurre en las otras dos (lo cual

vuelve a remarcar su caracter excepcional).

N2 de vaticinios pordia dela
semana

500
450 v
400
350
300 J \ e=gm=Series]
g;g ? = A .[\Qi e={J=Series2
150 Series3

100
50

Entendemos que es precisamente el elevado numero de eventos
deportivos que ese dia (el domingo) se van a disputar lo que provoca que haya
un alza el domingo. Ya dijimos anteriormente que en los dias previos a un
acontecimiento relevante se constata un incremento de vaticinios. No se refleja,
como vemos en el mismo grafico de arriba, sin embargo, ese cambio de tendencia
los lunes, cuando Deportes dibuja la misma curva que el resto de secciones. Y eso
a pesar de que es ese dia cuando las noticias deportivas experimentan esa
explosién, como se observa en los graficos anteriores. Probablemente, la razon
sea que los lunes no hay practicamente nada que predecir, ya que faltan paginas
para contar todo lo que acaba de pasar.

Por afios, observamos que en 1990 predominan de lunes a sabado las
predicciones en las secciones de Politica e Internacional. La primera, ademas,
experimenta un destacable incremento del uso del futuro los miércoles y, sobre
todo, los martes. No tenemos datos objetivos para ofrecer un argumento que
explique este pico, tan solo podemos decir que los martes y los miércoles son
dias en los que hay mas actividad en el mundo de la politica en general (Unién
Europea, Congreso de los Diputados, partidos) y esto podria influir. Por su parte,

la seccion de Deportes experimenta una estabilidad durante toda la semana, con

106



mas o menos el mismo ndmero de predicciones, y un incremento el domingo,

que se explica con los mismo argumentos utilizados mas arriba.

Numero de predicciones por
dia de la semanay seccion (1990)
250

200 N\

e // \ ) — e==Politica

100 / \“7 e===nternacional
====Deportes
50
0

En 2000, el dibujo es diferente al de 1990, aunque similar en algunos
aspectos. Nuevamente el martes y el miércoles registran un elevado nimero de
vaticinios, por encima de lo normal, aunque este afio también destaca el jueves y
el viernes. Si se repite el hecho de que los fines de semana y los lunes son los dias

en los que se utiliza menos el futuro.

Numero de predicciones por dia
de la semanay seccion (2000)
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En 2010, por su parte, nuevamente hay puntos en comun con los dos afios

anteriores analizados. El principal es que los fines de semana y los lunes
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disminuye drasticamente el nimero de vaticinios. Politica vuelve a ser la seccion
con mas vaticinios en 2010, sobre todo de martes a viernes, y Deportes, como en

1990, también repunta los domingos.

Numero de predicciones por dia

de la semana y seccion (2010)
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Por otro lado, en el siguiente grafico observamos que la utilizaciéon del
futuro es mas frecuente en los meses de marzo a septiembre de los afios
estudiados (1990, 2000 y 2010). En todos ellos se superan las 500 predicciones,
salvo en julio y agosto, que se quedan cerca de esa cifra. Si parece claro que los

vaticinios bajan a final y a principios de afio.

Numero de predicciones por mes

600

400

300

200

100

Si dividimos la utilizaciéon del futuro por meses y afios, observamos
mucha irregularidad. Quizad es destacable el auge de las predicciones
experimentado en septiembre de 1990, la tendencia decreciente que registra el

afio 2010 desde julio hasta finales del ejercicio, el anormal aumento de los
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vaticinios en los meses previos al verano de 2000 o el pico registrado en

septiembre de 1990.

N¢ predicciones por ano

1990

100 = " e 2000

50 e 2010

Al igual que el nimero de vaticinios descendia a finales de afio, también lo
hace el total de noticias. Esto podria llevar a concluir que a menos noticias,
menos predicciones. Pero esta maxima se torna falsa cuando comprobamos, por
ejemplo, como el mes de octubre es el segundo que mas contenidos informativos
registra, después de marzo, y en el que menos se utiliza el futuro. Nuevamente,
por lo tanto, no observamos una relacién directa entre los dos conceptos.

Los picos mas bajos en la publicacién de noticias totales se dan en
periodos de menos intensidad informativa, como es légico. En concreto, en los
meses de julio, agosto y diciembre. Marzo y octubre, como hemos dicho, destacan

por registrar el mayor volumen de informacion.

Numero total de noticias
4400

4200
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En lo referente a predicciones, como hemos visto al principio de este
epigrafe, no podemos observar tantos altibajos como en el numero de noticias,
sino una mayor estabilidad. Sin embargo, si hacemos la trampa de ajustar la
proporcién, ambos conceptos quedarian equiparados visualmente en el grafico y
reflejarian todo lo contrario: mayor estabilidad en el nimero de noticias e
inestabilidad (altibajos) en las predicciones.

La irregularidad en la utilizacién del futuro destaca sobre todo a partir del
mes de agosto. La razén de que ambos conceptos inviertan su tendencia al
reducir la proporciéon es que, cuando hablamos de un numero elevado de
noticias, la sensaciéon de cambio de tendencia es mayor que cuando hacemos ese
nimero mas pequeio y lo equiparamos al de predicciones. Esta reduccion, sin
embargo, muestra una comparacion mas igualada sobre la verdadera tendencia

de la curva, como hemos advertido.

Tendencia predicciones / noticias
(proporcionalidad ajustada)
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500 %-CW
400
300 e===Predicciones
200 e===N2 de noticias
100
0
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Si analizamos el uso del futuro por meses y por secciones, el cruce da como

resultado el siguiente grafico.
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Observamos que entre mayo y agosto es cuando mas predicciones se
producen en la seccién de Deportes. En agosto, ademas, los vaticinios en Deportes
incluso superan a los casi siempre inalcanzables de Politica, que experimentan
un notable descenso en ese mes tipicamente vacacional. Politica, sin embargo,
rebota hasta alcanzar su maximo en septiembre, consecuencia probablemente
del comienzo del curso en el Congreso, en el Senado, en los partidos y en los
gobiernos tanto del pais como de las comunidades auténomas y de los
ayuntamientos. El bajon estival de Internacional, sin embargo, se produce en
julio, coincidiendo quiza con las vacaciones en la mayor parte de paises europeos

y americanos.

4.4.2. El uso del futuro segin cuando se cumplira la prevision

No todas las predicciones observadas vaticinaban cosas que debian cumplirse en
el mismo momento, evidentemente. Por ese motivo, hemos decidido analizar
también el plazo en el que teéricamente deberian haberse hecho realidad esos
anuncios. Los contenidos informativos que han utilizado el futuro augurando
cosas que debian cumplirse en menos de una semana los hemos englobado bajo
el concepto corto plazo. Los que tenian que ejecutarse en mas de una semana,
pero menos de un mes los hemos cubierto bajo el paraguas de medio plazo. Y los
que vaticinaban cosas a mas de un mes vista los hemos encuadrado en el largo

plazo.
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Los dos siguientes graficos muestran cémo el corto plazo ha sido la
opcion mas utilizada al apostar por el futuro. Practicamente en la mitad de las
predicciones se ha optado por vaticinar lo que va a pasar a menos de una semana
vista. Este dato también cuadra con la afirmacién que hicimos mas arriba de que
cuando se acercan importantes eventos se multiplican los vaticinios. El hecho de
que predomine el corto plazo demuestra que en la mayoria de ocasiones no se
realizan las predicciones hasta que esta cerca la fecha del acontecimiento

referido.

La mayoria de vaticinios son

cortoplacistas
2932
= 1556
93
Corto Medio Largo Indefinido

Casi la mitad de las predicciones
deberian cumplirse en una
semana
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112



Politica es la seccion que mas utiliza el futuro a corto plazo en sus
noticias. Se trata de una conclusion légica teniendo en cuenta que es la parte del
periddico con mas vaticinios en términos generales (2.662) y que el corto plazo
es el periodo de cumplimiento de las predicciones mas recurrente. El siguiente
grafico muestra como esta seccién es la Unica que supera los 1.200 vaticinios en

los tres periodos analizados a lo largo del presente trabajo.

El futuro se utiliza mas en
Politicay a corto plazo
1400
1200
1000
800 —— ——  WPolitica
600 — wInternacional
400 +— - Deportes
“ .- 8
0 -
Largo plazo Medio plazo Corto plazo

La seccién de Internacional, por su parte, es en la que menos se usa el
tiempo futuro de las tres abordadas. Por un lado, es légico también, ya que se
trata del departamento del periddico que menos vaticinios realiza en términos
generales (1.664). Por otro, este razonamiento no es aplicable al medio y al largo
plazo, donde en la seccion de Internacional se registran menos predicciones que
en Deportes, donde en términos globales se usa mas el futuro.

Esta casuistica diversa se comprende teniendo en cuenta que parece ser
precisamente la idiosincrasia de la seccién de Deportes la que lo provoca, dado
que este bloque experimenta un notable volumen de predicciones en el corto
plazo. Estas rozan las 1.000, una cantidad importante que dista algo mas de dos
centenares respecto a Politica, a pesar de que en términos globales la distancia
entre ambas es mucho mayor (casi de 1.000 vaticinios). Este auge de las
predicciones a corto plazo en Deportes en proporcién al nimero de noticias
entendemos que se debe a una de las ideas que hemos ido manteniendo durante

este trabajo, y es que conforme se acercan los eventos se producen mas
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vaticinios, algo que en esta seccion se produce con notable frecuencia, como
hemos visto, ya durante los fines de semana.

Por lo que hace al dia de la semana en que se producen las predicciones a
corto, medio o largo plazo, estas tablas y el grafico que las sigue recogen los

datos obtenidos:

o] ]

Deportes Internacional Politica Total

L 33 50 68 151
M 69 103 100 272
X 71 83 122 276
J 56 71 111 238
\" 66 54 124 244
S 46 68 90 204
D 38 51 82 171
Total 379 480 697

Deportes Internacional Politica Total

L 33 36 93 162
M 41 49 121 211
X 50 58 122 230
] 49 76 82 207
v 39 71 102 212
S 31 62 93 186
D 18 47 86 151
Total 261 399 699
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Coro]

Deportes Internacional Politica Total

L 132 121 140 393
M 134 109 231 474
X 120 123 209 452
J 117 99 192 408
\" 132 113 190 435
S 147 98 154 399
D 182 86 103 371
Total 964 749 1219
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A partir de este grafico, podemos constatar que los miércoles son los dias
en los que se realizan mas vaticinios (958) contabilizando tanto el largo como el
medio y el corto plazo. Le siguen muy de cerca los martes (957). En el medio y en
el corto plazos son los domingos los menos activos en la utilizaciéon de los
tiempos futuros. El lunes es el dia en que se registran menos predicciones de
largo plazo. A corto plazo, sin embargo, sobresalen los martes como dias con mas
actividad de los verbos en futuro. Los lunes son los dias de la semana en los que

se registran menos predicciones (706) en los tres periodos juntos.
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También vemos cémo la curva es muy similar en cuanto a la tendencia
que marca los tres periodos. Apenas 79 predicciones separan al dia con mas
vaticinios del medio plazo (el miércoles, 230) de la jornada con menos (el
domingo, 151). Por su parte, entre el dia con mas auguros del largo plazo
(miércoles, 276) y el que menos (lunes, 151) hay 125 predicciones de diferencia.
Y entre el dia en el que menos se usa el futuro en el corto plazo (domingo, 371) y
en el que mas (martes, 474) existen 103 vaticinios. Esto indica una mayor
estabilidad de la utilizacién del futuro a medio plazo. Se recurre con mayor
continuidad a este elemento a lo largo de los distintos dias de la semana.

Por lo que hace a la distribucién por dias segun las secciones, observamos
que en Politica los dias con mas vaticinios son los viernes (124), para el caso del

largo plazo; los miércoles (122), para el medio; y los martes (231), para el corto.
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Observamos en este grafico como el corto plazo en la secciéon de Politica
experimenta una irregular tendencia a lo largo de la semana. La curva que se
dibuja sube claramente entre el martes y el viernes y cae bruscamente el fin de
semana y los lunes. Se trataba del dibujo que mas se parece a la curva que
marcaba la evolucién de la seccion a nivel global, sin dividir por plazos. La razén
es clara, ya que es en el corto plazo cuando se producen mas vaticinios. Sin
embargo, encontramos una diferencia respecto a ese dibujo que se marcaba a
nivel global, y es la brusquedad con que se producen los picos en la linea verde

de este grafico. Entendemos que se debe precisamente al hecho de que las
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predicciones que se llevan a cabo a corto plazo deben referirse a eventos que
estdn a punto de producirse y por lo tanto esto es mas probable que ocurra de
martes a viernes, que es cuando mas actividad registra el calendario politico.

Martes, miércoles y jueves, de hecho, suelen ser dias marcados por las
sesiones plenarias del Congreso, las comisiones parlamentarias o el trabajo en
ministerios y sedes de partidos. Los viernes por su parte, se suele reunir el
Consejo de Ministros, cuyas decisiones se suelen filtrar a los periodistas el dia
anterior y aparecen en los diarios del mismo viernes. Los fines de semana, sin
embargo, la actividad politica es casi nula, lo cual apenas deja margen para hacer
vaticinios, y explica también el hecho de que los lunes no aparezcan estas
predicciones en los periédicos, dado que éstos se realizan el domingo.

En cuanto a la curva que dibujan los augurios que se llevan a cabo en la
seccion de Politica tanto a medio como a largo plazo, entendemos que responde a
una mayor estabiliad, aunque con algunos matices. Entre ellos, observamos el
pico bajista que registra el medio plazo justo en mitad de semana o el alcista que
describe el largo plazo los viernes. No hemos encontrado una explicacion
razonable a esta tendencia.

En la seccién de Internacional, los dias en los que se registran mas
augurios son los martes (103) si nos referimos al largo plazo; los jueves (76) si
hablamos del medio; y los miércoles (123) si nos centramos en el corto plazo. La
seccion de Internacional, como vemos, ofrece un dibujo muy distinto a la de
Politica. El corto plazo muestra una tendencia bajista aunque marcada por los
picos en su desarrollo descendente. En ella también se observa como los lunes
sobresale como uno de los dias con mas vaticinios. Al mismo tiempo, destaca en
esta seccién el hecho de que, aunque siguen predominando los augurios a corto
plazo, la diferencia respecto al largo y al medio plazo no es tan pronunciada

como en el area de Politica.
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Llama la atencién asimismo el pronunciado pico que dibuja la linea azul,
que es la que se refiere al largo plazo. Este incremento desproporcionado de
predicciones se registra los martes y no observamos ninguna explicacion logica.
Es decir, que los martes se producen en la secciéon de Internacional de ABC un
aumento llamativo de vaticinios a largo plazo sin un motivo aparente.

La curva que dibuja la linea que representa al medio plazo, la roja,
presenta una evolucién creciente conforme avanza la semana hasta llegar al
jueves, que supone el pico de vaticinios y que marca un cambio de tendencia, ya
que hasta el domingo se registra un descenso en el nimero de predicciones.

Y, como no podia ser de otra manera, llamativa también por diferente
resulta la curva que dibuja la seccion de Deportes, sobre todo la que se refiere al

corto plazo.
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Observamos como la linea verde registra una curva convexa, cuando tanto
en el resto de secciones como en las otras dos lineas de este mismo grafico (roja
y azul, que se refieren al medio y al largo plazo) plantean una curva céncava.
Entendemos que esta tendencia vuelve a confirmar nuestra teoria, ya varias
veces repetida a lo largo de este trabajo, de que conforme se acercan los
acontecimientos, se producen mas vaticinios. Esta hipdtesis tiene mas sentido,
como se ha dicho antes, en el corto plazo y la linea verde de la seccién de
Deportes lo ejemplifica muy bien. Conforme se acerca el fin de semana, se
aproximan también los principales eventos deportivos: los partidos de la liga de
futbol, el automovilismo, el motociclismo, el baloncesto, las finales de tenis, etc.
Para la seccion de Deportes estos son los acontecimientos mas importantes, hacia
los que miran las noticias que se producen a lo largo de la semana. Conforme
estos se acerca en el tiempo, los periodistas tienden a tratar de averiguar mas
datos sobre los mismos (si va a jugar un futbolista que estaba lesionado, si el
entrenador va a poner a un delantero o a otro, si va a hacer buen tiempo, si un
piloto de formula 1 ha hecho mejoras que lo pueden situar en posiciones de
cabeza, etc.). En ocasiones, entendemos, estas indagaciones sobre cosas que atn
no han sucedido tienden, como es légico, a utilizar el futuro.

Al mismo tiempo observamos una gran diferencia entre el numero de
vaticinios que se registran en el corto plazo en comparacion con los que hay en
las dos curvas que se refieren tanto al medio como al largo plazo. Es decir, que
encontramos muchas mas predicciones en el corto que en el largo y el medio
plazo. Por otra parte, las curvas del largo y el medio plazo, a diferencia de la del
Corto, son concavas, cosa légica teniendo en cuenta que los acontecimientos que
predicen se prevé que se produzcan a mas de una semana vista. No dependen
demasiado, por lo tanto, de los eventos que se organizan el fin de semana. Esa
curva concava, que registra los picos mas elevados entre el martes y el viernes,
entedemos que responde por este motivo al simple hecho de que esos dias hay
menos hechos noticiosos y por lo tanto se crea la necesidad de rellenar paginas
con otras cosas, entre las que podrian caber vaticinios.

Para valorar adecuadamente el medio y largo plazo se torna necesario
mirar un poco mas alld de los dias de la semana, coger un poco mas de

perspectiva. Por este motivo, nuestro préximo punto analizard los mismos
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conceptos que este (el plazo y las secciones) y sumara los meses del afio, a partir

de los resultados que recogen las siguientes tablas:

E 33 42 56 131

F 32 46 56 134

M 42 36 72 150

A 30 24 55 109

M 21 44 56 121

J 26 51 55 132

] 34 30 55 119

A 41 36 39 116

S 27 44 57 128

0 27 33 83 143

N 41 58 61 160

D 25 36 52 113
Total 379 480 697

E 27 57 76 160
F 28 28 63 119
M 20 38 60 118
A 15 21 61 97
M 26 26 66 118
J 18 30 70 118
J 22 22 59 103
A 30 67 57 154
S 24 38 57 119
0 17 24 47 88
N 16 23 36 75
D 18 25 47 90
Total 261 399 699
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E 64 30 87

181
F 72 37 100 209
M 76 52 106 234
A 89 76 115 280
M 107 69 108 284
] 98 85 81 264
] 94 64 109 267
A 82 90 48 220
S 80 67 138 285
0 63 48 90 201
N 72 64 127 263
D 67 67 110 244
Total 964 749 1219

Tras observar los datos que relacionan plazo, secciéon y mes, podemos concluir

lo siguiente:

Noviembre ha sido el mes que mas vaticinios a largo plazo ha registrado
en el conjunto de las tres secciones analizadas (160) y abril el que menos

(109).

Enero ha sido el mes en el que mas se ha utilizado el futuro de medio
plazo en todas las secciones juntas (160 augurios), y noviembre el que

menos (tan solo 75).

Noviembre, por lo tanto, pasa de ser el que mas predicciones realiza a
largo plazo al mes que menos vaticinios registra en el medio plazo. En el

corto, noviembre se sitlla mas o menos en la media con 263 augurios.

El mes en el que mas se usa el futuro en el corto plazo en el conjunto de

las tres secciones es septiembre (285) seguido muy de cerca por mayo
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(284). En el que menos se recurre a este tiempo verbal, enero, con 181

vaticinios en total a lo largo de los tres afios analizados.

En la seccion de Internacional es llamativo el incremento de predicciones
relativas al largo plazo registrado en noviembre (sumatoria de los tres

afios analizados), con 58 augurios.

También resulta significativo el mes de octubre en Politica en cuanto

predicciones a largo plazo (83).

En el medio plazo, quizd de lo mas llamativo es el bajo nimero de
predicciones registrado en Deportes (261), el mas bajo de los registros de
las tres secciones observadas en los tres plazos. En esta seccién y en este
plazo (medio), el mes de noviembre fue el mas pobre de todos en cuanto a

numero de augurios con tan solo 16.

Es destacable asimismo que, como ya se ha comentado mds arriba, la
seccion de Deportes experimenta un giro en el corto plazo, cuando
registra 964 vaticinios, mas que las predicciones que se lanzan en esta

area a largo y a medio plazo juntas (379 + 261 = 640).

En el corto plazo, mayo es el mes que registra el mayor nimero de
vaticinios en la seccién de Deportes y el Uinico que supera el centenar
(107). Octubre, por su parte, es en el que menos se utiliza el futuro, con

apenas 63 anuncios.

Incluso con la subida que hemos advertido que experimenta Deportes en
el corto plazo, aiun queda lejos de los niveles de Politica, que cuenta con

1.219 vaticinios que deberian cumplirse en menos de una semana.

En este ultimo caso, el mes de septiembre resulta ser en el que mas
predicciones se realizan en la secciéon de Politica (138). En este caso se
observa ademdas una enorme diferencia entre el mes con mas augurios
(septiembre) y el que menos (agosto), que apenas utiliza el futuro en 48

ocasiones.
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A continuacién observamos los graficos sobre la relaciéon de los tres
parametros analizados en los parrafos de arriba (plazo, meses y secciones) que

pueden arrojar otra serie de conclusiones.
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En este grafico observamos un aparente equilibrio en cuanto al nimero de
anuncios en las tres secciones, solo roto por dos momentos que marcan dos
puntos algidos en el area de Politica. En concreto, se trata de los meses de marzo
y octubre. En ellos, especialmente en el segundo, se registra un notable
incremento de los vaticinios en esta seccién. Creemos que esto podria deberse al
inicio del curso politico. Como vemos, existe un gran bajoén en cuanto namero de
augurios en el mes de agosto (minimo anual), cuando la actividad politica es
practicamente nula (no hay movimiento en los partidos, el Gobierno solo toma
decisiones si se produce una crisis de algin tipo y el Congreso se encuentra
practicamente vacio). Las predicciones, sin embargo, vemos que despegan en
septiembre y vuelven a experimentar un nuevo auge en octubre. Como decimos,
entendemos que se trata del incremento gradual que experimenta la actividad
politica y de que es un buen momento para hacer predicciones porque todo esta
por decidir, por hacer. Las cosas en esos meses de septiembre y octubre estan
por pasar, los partidos se rednen para planificarlas, el Gobierno comienza a
tomar decisiones y el Parlamento retoma los asuntos con la cabeza de los

diputados fresca y descansada. Los periodistas, como es légico, hablan con sus
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fuentes, que son estos actores citados y se contagian de esa mirada al futuro, a
los préximos meses.

Una curva similar a la de Politica experimenta la secciéon de Internacional
durante las vacaciones estivales. En este caso es menos pronunciada y su agosto
se produce en julio, que es cuando muchos paises concentran sus vacaciones.
Observamos también una bajada conjunta de las predicciones a largo plazo en las
tres secciones durante el mes de diciembre, un momento también coincidente
con otro periodo vacacional.

En cuanto a los vaticinios a medio plazo (los que hacen previsiones que
deberian cumplirse en mas de una semana pero en menos de un mes)
observamos, por un lado, una tendencia decreciente a lo largo de los meses en la
seccion de Politica, que registra los mayores niveles en enero y los menores a
final de afio. Asimismo, en la secciéon de Internacional se produce un llamativo
pico de augurios a medio plazo durante el mes de agosto. No hemos encontrado

explicacion alguna a estos extrafios comportamientos.
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Los vaticinios a corto plazo (los que prevén las cosas a menos de una
semana vista) resultan, como hemos dicho mas arriba, especialmente
interesantes debido a que concentran el mayor nimero de vaticinios. En este
caso, observamos que la secciéon de Politica experimenta una enorme
irregularidad durante los distintos meses en este tipo de predicciones. Aunque
dentro de esa inestabilidad si encontramos un elemento comun con el grafico
que mostraba los vaticinios a largo plazo. La constante es que se repite el mismo

dibujo durante los meses de agosto y septiembre. Un llamativo bajon de augurios
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en el mes estival por excelencia (que vuelve a registrar el minimo de vaticinios
anual) da paso a un septiembre repleto de predicciones. De hecho, al igual que
ocurria con octubre en el largo plazo, septiembre es en este caso el octubre del

corto plazo, el mes en el que mas se utiliza el futuro.
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Creemos que también resulta interesante destacar que la curva de
Politica, Internacional y Deportes es muy similar durante los cinco primeros
meses del afio y son fundamentalmente los altibajos de Politica los que rompen
esa igualdad. Deportes, por su parte, experimenta su mayor esplendor
precisamente en quinto mes, mayo, quiza porque se trata de un periodo especial
para esta seccion, ya que es entonces cuando empiezan a finalizar las principales

competiciones deportivas.

Por meses

Numero de predicciones
w
S
S
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El ndmero de augurios total (uniendo las tres secciones, los tres periodos
de tiempo estudiados y los tres plazos) ofrece este dibujo que estabiliza
ligeramente los tres graficos anteriores. El medio plazo (que experimentaba
subidas en Deportes e Internacional durante los meses de agosto) contrarresta
las bajadas sefialadas durante ese periodo vacacional registradas en el largo y el

corto plazo.

El corto plazo despega en
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El grafico de arriba muestra claramente de nuevo el predominio de la
utilizacién del futuro para predecir acontecimientos a corto plazo por encima del
largo y el medio. Esta representacidn tiene en cuenta las tres secciones en su
conjunto y los tres periodos de tiempo analizados también de manera global.

En este caso, ademas de esas preminencia se observa que, en los primeros
meses del afio, los vaticinios a corto experimentan una tendencia creciente hasta
abril. Desde ese mes se mantiene un ndmero de augurios mas o menos estable
hasta agosto, que vuelve a crecer en septiembre, con el inicio del curso politico.
De hecho, entendemos que es ese tir6n que da la seccién de Politica en ese
sentido (descenso en agosto y aumento en septiembre) la que marca esta
tendencia generalizada. No en vano, los vaticinios en Politica y a corto plazo son
los mas nimerosos y los que mas peso tienen por lo tanto en las graficas que
unifican registros, como la de arriba.

Los augurios a largo plazo, por su parte, parecen experimentar una cierta

estabilidad a lo largo del afio. No se producen tendencias llamativas ni altibajos
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bruscos de un mes para otro. Tanto quiza en diciembre podemos resaltar un
ligero descenso respecto a noviembre en el uso del tiempo futuro. Sin embargo,
ni se trata de una bajada brusca sobre el mes anterior ni siquiera coincide con un
minimo muy diferenciado respecto a otros momentos del aflo. Estamos por lo
tanto ante un dibujo muy regular de la linea del largo plazo.

El medio plazo, si observamos algo mas de inestabilidad, aunque ninguna
cosa que se salga de la tendencia. Lo que parece mas destacable en el dibujo de
los vaticinios a medio es mas bien el hecho de que marca una curva
practicamente contraria a las predicciones a corto comentadas mas arriba.
Estamos, por un lado, ante una curva practicamente convexa, por la figura
coéncava que formaba el corto plazo. Y, por otro, observamos que practicamente
cuando sube uno, baja el otro. Esta coincidencia se ve claramente en los meses de
julio, agosto y septiembre. Cuando suben los augurios a medio, bajan los
vaticinios a corto (agosto) y viceversa (julio y septiembre).

En este punto, como antes se indicaba, creemos ser capaces de
argumentar la razén que explica la evolucion de la utilizacidn del futuro a corto,
pero resulta mas dificil aventurar una causa que aclare el comportamiento de la
curva a medio. Al tratarse de predicciones que deben cumplirse a mas de una
semana vista pero a menos de un mes se escapa un poco dénde se encuentran el
tipo de acontecimientos que se estan aventurando, si en el mismo mes o en el
mes siguiente. En cualquier caso, entendemos que la linea experimenta una
tendencia contraria a la que marca el corto plazo debido precisamente a que
adelanta hechos que pasaran en principio a lo largo del préximo mes (aunque
como hemos sefialado no necesariamente debe cumplirse).

Esto ultimo explicaria que la misma razén que provoca el incremento de
augurios a corto en septiembre (que se retoma la actividad politica, sobre todo),
podria aplicarse al hecho de que los vaticinios a medio experimenten su auge un
mes antes, en agosto, porque se refieren a asuntos que sucederan mas alla de una
semana (aunque en menos de un mes); es decir, coincidiendo también con el
inicio del curso.

Deportes, como en otras ocasiones, muestra una particular curva en lo
referente a la divisién por el plazo en el que se cumplen las previsiones

desglosado en meses.
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En el grafico de arriba se observa algo mejor que en una representaciéon
previa ese pico experimentado por los augurios a corto plazo a lo largo del mes
de mayo. Entendemos, como también deciamos antes, que el motivo son las fases
finales de las competiciones deportivas que ya en ese mes comienzan a
desarrollarse en las disciplinas mas mediaticas. Este argumento creemos que
también explica ese ligero auge experimentado también en los vaticinios a medio
plazo, ya que algunos de estos eventos se alargan hasta finales de junio. En
cualquier caso, el corto plazo es mas revelador al mostrar una mayor cantidad de
augurios analizados, algo normal por otra parte debido a que siempre es mas
prudente hacer una prevision cuando la fecha del acontecimiento esta mas cerca
que cuando aun queda casi un mes para que se celebre. Cuando quedan menos
dias, los periodistas cuentan con méas informacioén que ayuda a perfilar mejor las
previsiones (quién va a jugar, si la lesién de alguien esta superada, si el pique
entre el entrenador y un futbolista continua, etc.). De ahi que el corto plazo lleve
a cabo mas augurios que el medio o largo. Probablemente, de hecho, incluso
acertaran mas veces debido a la aplicacion de esta prudencia, aunque esto no es
materia de este trabajo.

En cuanto a la curva marcada por el largo plazo, lo mas destacado parece
ser el hecho de que durante los meses de abril, mayo y junio dibuja una
evolucion precisamente contraria a la de los otros dos parametros analizados.
Bajan las previsiones en mayo y suben en junio, julio y sobre todo agosto.

Entendemos que una explicaciéon razonable para este asunto seria que, por un
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lado, en mayo no tiene sentido hacer previsiones mas alla de un mes vista, dado
que aun no se han resuelto las competiciones deportivas, de las cuales depende
el futuro de los clubes y de los jugadores de las distintas disciplinas. Por otro, en
junio, julio y agosto se incrementan notablemente los augurios a largo plazo
entendemos que debido a que se trata de un tiempo de continuos rumores sobre
fichajes, cambios de equipo, etc. Los clubes negocian traspasos y se habla mucho
de qué entidad se hara con los servicios de qué futbolista, del dinero que cobrara
tal deportista en la proxima temporada o de lo que pagara un equipo a otro por
determinado entrenador. Este argumento explicaria también que en julio y
agosto los vaticinios a medio plazo se desmarquen del dibujo que hasta ese
momento compartian con el corto y se equiparen a la tendencia del largo.
Muchos de esos rumores sobre fichajes se irdn resolviendo durante el mismo
verano. Otros se alargaran hasta el comienzo de la temporada.

En la seccion de Internacional llama la atencién por un lado el hecho de
que los primeros meses del afio se producen muy pocos vaticinios a corto plazo.
De hecho, enero es uno de pocos periodos en los que la curva del corto plazo se
se sitiia por debajo de las otras dos (medio y largo) en el conjunto de las graficas
estudiadas hasta el momento. A partir de abril ya se sitia en sus niveles
habituales, una tendencia que continia durante todo el verano (con un punto
algido en agosto) y que refleja un desajuste en el mes de octubre, cuando se

refleja una brusca caida del nimero de vaticinos a corto plazo.
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Un dibujo similar muestran los augurios a medio: descenso en julio,
subida repentina en agosto y de nuevo caida en septiembre y octubre. Mas arriba
sosteniamos, al comentar una curva similar en la seccién de Internacional, que la
politica internacional suele experimentar un parén durante el mes de julio y que
agosto es su septiembre. Esto explicaria que las predicciones que en Politica
(como veremos a continuacion) explotan en septiembre, en Internacional lo
hagan en agosto. Asimismo, también como en Politica octubre experimenta su
vuelta a la normalidad, en Internacional ese mes se adelantaria 30 dias y se
situaria en septiembre.

Por su parte, este descanso vacacional podria explicar también el hecho
de que los vaticinios a largo registren un sustancial incremento durante los
meses previos al periodo estival internacional. No en vano, es en mayo y junio
cuando mas se utiliza el futuro a largo plazo en la informacién de Internacional.

En Politica, lo primero que hay que subrayar es precisamente ese punto
minimo que se marca en agosto en cuanto a vaticinios a corto plazo por las
razones explicadas anteriormente y ese maximo que se sefiala un mes después.
Las lineas que muestran la evolucion del largo y del medio plazo, como también
se ha sefnalado, parecen estar menos expuestas a esos periodos vacacionales, al
menos en esta seccidn, y de ahi que muestren menos altibajos. No se explica si no

la extrafia estabilidad registrada por los vaticinios a medio plazo durante el mes

de agosto.
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4.5. Los sujetos responsables de las predicciones informativas

Como se aprecia en el siguiente grafico, las fuentes oficiales han sido las mas

utilizadas con diferencia en los vaticinios registrados en el periédico.
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Los periodistas, por lo tanto, basan sus profecias en fuentes oficiales, en
instituciones, organismos o personas que hablan en nombre de un conjunto o
que es fuente primaria de conocimiento de un asunto. Se trata, por otra parte, de
una conclusion légica teniendo en cuenta que no tiene mucho sentido perder
credibilidad tratando de aventurar un asunto sin demasiado fundamento. Los
periodistas prefieren por ello basar sus anticipaciones en fuentes sélidas, y no en
fuentes andnimas (segunda categoria mas utilizada) o mucho menos en

conclusiones propias.
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4.5.1. Evolucion temporal

Alo largo de los afios, observamos un llamativo descenso del nidmero de noticias
que utilizan el futdro basandose en fuentes oficiales, como vemos en el siguiente

grafico.
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Las profecias que se basan en fuentes an6nimas o en conclusiones del
propio periodista, sin embargo, parecen no dibujar ninguna tendencia clara.
Bajan en 2010, si, como es légico, puesto que en ese afio se registran menos
vaticinios en general, pero no lo hacen en 2000 y en ningliin caso de modo
significativo.

El descenso del aflo 2010, de hecho, provoca que haya que trasladar las
cifras a porcentajes para averiguar si realmente han perdido peso las
predicciones basadas en fuentes oficiales en comparacién con el nimero total de
augurios o si simplemente han descendido a causa de la disminucién

generalizada de anuncios experimentada en el dltimo periodo analizado.
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u Conclusiones del
periodista

= Oficiales

En 1990 observamos que tres de cada cuatro vaticinios estaban basados

en fuentes oficiales.

2000

w Andénimas

u Conclusiones del
periodista

= Oficiales

Diez afios después esa proporcidn cae ligeramente a favor de las
predicciones basadas en fuentes andénimas y en conclusiones del propio
periodista, aunque tampoco se trata de un cambio excesivamente llamativo, pues
practicamente podemos seguir afirmando que casi tres de cada cuatro augurios

se apoyan en la oficialidad.
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2010 en términos proporcionales vuelve a los mismos registros que se

visualizaron 20 afios antes. Los vaticinios basados en fuentes oficiales vuelven a

superar el 75% que habian perdido en 2000.
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Se trata por lo tanto, como se ve en el grafico de arriba, de proporciones

similares las registradas a lo largo de los tres afos estudiados. Apenas podemos

resaltar cambios bruscos en estos periodos y tan solo seria destacable, como se

ha indicado antes, esa variaciéon experimentada en el afo 2000, cuando las

fuentes oficiales pierden peso a favor de las anénimas y, sobre todo, las

conclusiones del periodista. La diferencia entendemos que no es sustanciosa y

que por lo tanto no merece la pena buscar una explicacién.
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El siguiente grafico aborda los vaticinios registrados divididos por el tipo

de fuente que utilizan a lo largo de los distintos meses del afio.

Diciembre W66 034 347
Noviembre REUZENE10 374
Octubre U809 335
Septiembre NZ9LLIE8 397
Agosto 0370 387
Julio EEE820 5400 358
Junio LS8 54 406
Mayo WLZ0L037 428
Abril LEE9uE40 390
Marzo RAZl 87 371
Febrero 790470 352
Enero 89670 329
0% 20% 40% 60% 80% 100%
u Andonimas  w Conclusiones del periodista Oficiales

Como podemos observar, el mes de mayo es especialmente proclive a los
augurios basados en una fuente oficial (428) mientras marzo resulta ser el mas
utilizado por los periodistas para hacer sus augurios con criterios propios (87).
Por su parte, enero es el mes que ha tenido el mayor nimero de predicciones
basadas en fuentes anénimas (89). A continuacién vemos el mismo grafico
expresado en términos proporcionales y con el nimero de vaticinios por fuente
indicado. Observamos que octubre es el mes que cuenta con menos profecias
ancladas en fuentes oficiales y en conclusiones del periodista.

A continuacion detallamos los augurios que se registraron a lo largo de
los tres afios estudiados en las secciones analizadas del periédico ABC divididos
por fuentes y dia de la semana. Hemos desglosado los datos en tres graficos
distintos atendiendo cada uno a un tipo de fuente debido a la diferencia que
existia entre las oficiales y el resto de fuentes, con el facilitar la visualizaciéon de

los datos y la tendencia.
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En el primer grafico observamos cdmo el periodista se moja mas de
lunes a jueves que en el fin de semana; es decir, realiza mas predicciones
basadas en sus conocimientos y su propio criterio de lunes a jueves que de
viernes a domingo. Esto parece tener légica explicaciéon. Por un lado, es
posible que en el fin de semana entre un equipo de redaccién distinto que el
que existe de lunes a viernes, o al menos que se encarguen menos personas
de mas asuntos, lo que llevaria a que los especialistas no puedan abordar
aquellos temas que mas dominan porque tienen que hacer de todo esos dos

dias.
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Las fuentes oficiales son, como hemos dicho mas arriba, las mas utilizadas
para aventurar el futuro. En esta curva que dibuja la grafica se puede apreciar
algo similar a lo que ocurre en la de las predicciones basadas en el criterio propio
del periodista, aunque con algunos matices importantes. La principal diferencia
son los lunes. Es el dia en el que menos augurios basados en fuentes oficiales se
anuncian. Se trata también en este caso de una conclusion légica, dado que el
periddico de los lunes se hace con noticias que han ocurrido el domingo, dia de
descanso para la inmensa mayoria de politicos y actores de la actualidad. Al no
haber tantas fuentes oficiales disponibles a hablar el domingo, el lunes resulta un
dia poco dado a las noticias que utilizan este tipo de contactos como base para

sus augurios.
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Las fuentes andénimas, en el fondo, suelen ser fuentes oficiales
encubiertas, al menos en una gran mayoria de ocasiones, que se nombran de esta
forma porque el informador prefiere mantenerse en la sombra para evitar
represalias de su propio partido, por ejemplo, debido a que los datos que aporta
perjudican a determinados dirigentes de su formacidén. Esos intereses provocan
que haya que tener sumo cuidado con lo que se publica, ya que pueden ser
fuentes que tengan muchas ganas de ver determinada informacién en la prensa y
que, al esconderse tras el anonimato, podrian preocuparse menos por la
veracidad de los datos que aportan. Pero, en definitiva, se tratan de fuentes

oficiales encubiertas, oficiosas o simplemente conocedoras de los asuntos que
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ocurren en una determinada institucion. De ahi que la grafica se presente similar
a la de las fuentes oficiales y se registren las cotas mas bajas los fines de semana

y los lunes, por los mismos motivos que en el grafico anterior.

4.5.2. Sujetos y ambitos tematicos

En este punto abordamos qué fuentes han utilizado los periodistas al hacer sus
augurios en funcién de la secciéon para la que trabajan. En el grafico de abajo
vemos como la seccion de Politica es la que mas augurios basados en fuentes
oficiales lleva a cabo. Se trata de algo légico debido a que es esta secciéon que mas
vaticinios en términos generales realiza (2.662 por los 1.722 de Deportes, que se

sitda en segundo lugar).
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Si resulta mas llamativo la importancia de las fuentes anénimas para
aventurar lo que aun no ha pasado en la seccién politica. Casi 600 noticias
utilizaron este tipo de fuentes para predecir el futuro, mas del doble que los
vaticinios basados en conclusiones del propio periodista. Esto es llamativo
teniendo en cuenta que en las otras dos secciones (Deportes e Internacional)
practicamente tienen la misma fuerza los dos tipos de fuentes (las
conclusiones del periodista y las fuentes anénimas). Incluso en Deportes se da
la circunstancia de que las conclusiones del periodista se sitian por encima
de las fuentes andénimas en cuanto a base de las predicciones. Son los

periodistas deportivos, por lo tanto, mas proclives a lanzar augurios
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basandose en su propio criterio que a hacerlo utilizando fuentes anénimas,
algo que no ocurre en el resto de secciones.

Por su parte, la fuerza de las fuentes an6énimas en las predicciones
politicas entendemos que se debe a que se trata de contactos que prefieren
estar escondidos por algiin motivo (intereses, etc.) pero que suelen ser los
mismos que en otras circunstancias son utilizados por los periodistas como
fuentes oficiales. Es decir, en la secciéon de Politica no es extrafio que un
diputado haga unas declaraciones en abierto, incluso lance un vaticinio
dando la cara y que los periodistas asi lo reflejen, como algo que alguien con
nombre y apellidos dice que pasarg, y que en otro momento lance la piedra
pero esconda la mano. En estas ultimas circunstancias, el politico puede decir
al periodista que publique la informacién pero que no revele la fuente, algo
muy habitual por otra parte. Si esa informacién entregada hacer referencia al
futuro, estariamos ante una fuente anénima que el periodista convierte en
vaticinio en su periédico. No tenemos datos para valorar hasta qué punto este
tipo de fuentes anénimas son luego oficiales y viceversa, pero si podemos
decir que parece légico pensar que esto debe ocurrir con frecuencia y de
hecho la grafica de arriba asi lo pone de manifiesto.

No ocurre lo mismo, sin embargo, en la seccién de Internacional y
entendemos que también tiene su explicacion légica basada en este mismo
argumento. Las fuentes de esta ultima area informativa suelen ser menos
accesibles (tanto para los corresponsales, si el diario los tiene, como para los
periodistas que trabajan desde Madrid, que solo llegan a ellas cuando estas
visitan Espafa o cuando ellos mismos hacen en algin viaje esporadico al
extranjero), por lo que no se puede equiparar el trato que con ellas tienen los
periodistas politicos que los que ejercen su funciéon en Internacional. Los
primeros estan en continuo contacto personal con sus informadores y los
segundos no. De ahi que las fuentes oficiales sean primordiales para los
periodistas de Internacional y que las basadas en el criterio del periodista
tengan casi tanta importancia como las anénimas.

El poco uso de las fuentes an6nimas para vaticinar el futuro que hacen
los periodistas de Deportes, sin embargo, no encaja demasiado en este

argumento , ya que estos profesionales también estan en continuo contacto
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con las fuentes primarias y se dan circunstancias similares a lo que ocurre en
Politica. Los informadores oficiales podrian utilizar a los periodistas
deportivos para lanzar sus predicciones tras la ocultaciéon del anonimato. Sin
embargo, esto no ocurre. Al menos no al mismo nivel que pasa en Politica.
Creemos que se debe a una cuestion meramente formal, basada en que los
periodistas deportivos simplemente hacen suyas las tesis de sus
informadores andénimos y se lanzan a la aventura de adivinar lo que va a
pasar con mas alegria. Las formas y el estilo del drea de Deportes podrian
estar detrds de esta cuestion, ya que en el fondo la diferencia entre una
noticia que se publica con base en fuentes anénimas tiene la misma
repercusion y consecuencias sobre la opinién publica e incluso sobre posibles
represalias juridicas que una informacién que no nombra ningun tipo de

fuentes y que parece deducida por el periodista.
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5. El uso informativo del futuro desde la perspectiva de los
periodistas: resultados de la investigacion cualitativa

Con el fin de evitar que fueran las conclusiones personales del autor de este
trabajo las unicas que valoraran los resultados cuantitativos obtenidos de la
realizacion del trabajo de campo y de palpar la experiencia de los que han
elaborado algunas de las noticias que aqui se han analizado, decidimos contar
con el testimonio de esos protagonistas. Entendimos que la visiéon de algunos de
los que formaron parte de esos equipos de la redacciéon de ABC que en 1990, en
2000 y en 2010 redactaron esas noticias que predecian lo que iba a pasar podria
resultar interesante para aportar contenido cualitativo a los datos meramente
cuantitativos. Nos parecié que podia ser una forma de encontrar razones para
esas tablas puramente objetivas, un modo de tratar de buscar por qué se llevaron
a cabo esos vaticinios, qué pensaban los que los idearon, qué concepcién tenian
sobre el periodismo y sobre la utilizacién del futuro, qué les motivo entonces a
buscar la prospeccion.

Entrevistando a un redactor, un redactor jefe o jefe de secciéon y un
director de cada uno de los periodos analizados, pensamos, podriamos hacernos
una idea de los motivos que llevaron a titular una informacién en futuro o de si
esa concepcidn sobre la profesion fue evolucionando a lo largo de los afios y si
ese cambio de mentalidad pudo influir de algin modo en los resultados
cuantitativos obtenidos, en que se experimentara una tendencia decreciente en
el recurso a los augurios o en que antes de un evento se notara un incremento de
los vaticinios.

En concreto, entrevistamos al jefe de la seccién de Sociedad en el afio
2000, Pablo Muioz, que hoy ocupa el cargo de jefe de la seccion de Politica; con
el actual jefe del area de Deportes, David Alvarez, que fue nombrado en abril de
2010 para este cargo y que venia de ser el responsable de Informacién de ABC.es;
con el actual redactor jefe de Internacional, Alberto Sotillo, que lleva en ese
puesto desde 2010 y que ha pasado la mayor parte de su vida profesional ligado
a la informacién mundial; con la jefa de Sociedad en el afio 1990, Maria Isabel
Serrano, que fue fichada por el entonces director del diario Luis Maria Anson

precisamente ese afio, que provenia del extinto Ya y que actualmente ejerce

141



como redactora “todoterreno”, como ella misma explica; con el redactor de la
seccion de Madrid en el afio 2000 Miguel Oliver, que también ha pasado por el
suplemento de informacién inmobiliaria del periédico y por el area de Deportes;
con el redactor de Sucesos y Tribunales de la seccion de Madrid en 2010 y en la
actualidad, Carlos Hidalgo, responsable de la cobertura de los acontecimientos
del Madrid Arena o de la operacién contra el jefe de la Policia de Coslada, entre
otros asuntos; con el redactor de Politica Javier Pagola tanto en el afio 1990
como en la actualidad, que fue también contratado por Anson, y que se ha
dedicado fundamentalmente a la informacién sobre terrorismo desde que lleg6 a
ABC, primero desde San Sebastian y posteriormente en Madrid; con el actual
director del rotativo madrilefio Bieito Rubido, que lleg6 al cargo precisamente en
el afio 2010 y que se ha mantenido hasta la actualidad; el su predecesor, Angel
Expoésito, que estuvo en el aflo 2010 a cargo del periédico hasta que fue
sustituido por Rubido; con el director de ABC en 2000 José Antonio Zarzalejos; y
con quien dirigi6 el periédico durante una época de esplendor para el rotativo de
los Luca de Tena, Luis Maria Anson, actualmente miembro de la Real Academia
de la Lengua, colaborador de EI Mundo y presidente del diario digital El
Imparcial.

Entendemos que la seleccidn de estos profesionales que han pasado por el
periédico y que en algunos casos todavia contintlan trabajando en él es
suficientemente representativa como para que sirva para apoyar nuestro trabajo

y complementar el andlisis cuantitativo a través de una visién cualitativa.

5.1. Asociacion del término prediccion al de rumor o especulacion

No ha sido frecuente, pero si es cierto que en algunos casos el entrevistado ha
relacionado los conceptos rumor, opinion, valoracioén, juicio o incluso prevision
con el de prediccién. De ahi que en este trabajo hayamos acotado todo lo posible
el objeto de estudio y nos hayamos centrado en analizar exclusivamente los
tiempos expuestos en futuro. Sin embargo, algunos de los entrevistados se han
empefiado en mezclar los citados términos. Anson, por ejemplo, reconoce
“alarmarse” cuando se le pregunta por las noticias que avanzan el futuro. “En mi
época adelantamos mds bien pocas cosas”, sefiala, cuando nuestro trabajo, sin

embargo, detecta que es precisamente en el afio 1990, con él como director,
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cuando se producen mas vaticinios en todos los afios estudiados. Ademas,
durante la entrevista, el exdirector de ABC continuamente se refiere a términos
como rumor o especulaciéon cuando se le pregunta por este tipo de noticias. “En
todo ese mundo del corazén, que se van a casar, que se van a divorciar, que se
van a unir, que va a pasar esto. Estdn permanentemente anticipando cosas que
en el 90% de las veces no ocurren luego; no son nada mas que especulaciones,
porque hay que llenar unos espacios en televisiéon o en radio o en un periédico
impreso y entonces se produce esa especulacion, que no le da precisamente
seriedad al periodismo. Comprendo que hay personas que lo hacen asi, y hacen
muy bien en hacerlo, cada uno es libre y para eso tenemos libertad de expresion,
para hacer lo que se quiera, pero yo personalmente no creo ni en el periodismo
de especulacién ni en el periodismo de anticipaciéon en el que no haya seguridad
de que vaya a ocurrir lo que se anuncia”, apunta Anson.

Las previsiones, sin embargo, si entrarian dentro del ambito de lo
noticiable para el exdirector de ABC. “Por ejemplo, tu tienes la noticia de que en
el Consejo Europeo se va a analizar el problema espafiol de los desahucios, pues
lo introduces; en el Consejo Europeo se hablara de esto; ahi estds dando una
noticia, no estds especulando sobre si va a ocurrir o no va a ocurrir”, sentencia
Anson. “Es que eso forma parte de una noticia actual, se ha anunciado que se va a
hablar; es lo que se llama el orden del dia; si tienes el orden del dia, pues,
hombre, puede ocurrir una catastrofe y que no pase, pero td no has mentido, has
recogido el orden del dia; ahora, cuando tienes eso, noticias que son
generalmente rumores y muchas veces son bulos de que se va a producir, pues

no”, explica.

5.2. Cambios en el modelo organizacional

La organizacidn del trabajo cambi6 con la nueva disposicion de la redaccion: de
Anson y Zarzalejos a Expoésito y Rubido. Anson (director de ABC en 1990)
organizaba una reunién por la mafiana a las 13:00 horas con unas 20 personas,
entre subdirectores, redactores jefe y jefes de seccion. “Ahi cada uno iba diciendo
lo que creia que podia tener importancia, la previsiéon de noticias que crefa que
podian llegar y se tomaba una decisién colectiva sobre qué iba a ir en portada y

en el resto de secciones; era un trabajo en equipo”, explica el propio exdirector.
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Por la tarde, lo que habia era un pequefio encuentro a tltima hora entre los tres o
cuatro maximos responsables del diario, aunque solo si la actualidad lo requeria.
“En mi despacho, a las 19:30 o a las 20:00 horas, si habia alguna noticia o alguna
informacion, ya venian los jefes de redaccién y los subdirectores para estudiar
qué modificacion se podia hacer en el periddico”, relata Anson, que repetia esta
rutina también durante todos los fines de semana del afio.

Por su parte, Zarzalejos (director de ABC en 2000) “modificé totalmente”
la organizacién del trabajo cuando llegd al cargo al entender que el anterior
funcionamiento se basaba en un ordenamiento “desestructurado”. Asegura que
durante su época como responsable del periédico habia “un minimo de dos
reuniones diarias” a las que él asistia. La primera, que tenia lugar entre las 10:30
y las 11:00 horas, y la segunda, entre las 18:30 y las 19:30 horas, eran fijas todos
los dias. Segun el exdirector de ABC, en la de la mafiana se hacia “el andlisis
critico del periédico”: “Yo reclamaba entonces que se hubiese leido el propio
periddico, pero también que se leyesen los de la competencia y que se hiciese un
contraste: qué hemos hecho bien, qué nos ha faltado, qué es mejorable; luego
tenfamos la prevision del dia: hoy, qué agenda tenemos de cosas que van a
suceder, como las vamos a abordar y quién las va a abordar y dénde”, cuenta
Zarzalejos. Por la tarde, “se decidia qué es lo mas importante, cudl es la apuesta
informativa del periédico para el dia siguiente, ya que un periédico sin una
apuesta informativa clara en su primera pagina o en su portada cae
inmediatamente en la ambigiliedad y por lo tanto despista”. Ademas, prosigue,
“era una reunién de ajuste, de perfeccionamiento”.

Junto a estas dos reuniones diarias habia otros encuentros semanales
establecidos. Uno de ellos, apunta, “destinado a planificar el fin de semana”. Este
tenfa lugar habitualmente los martes o los miércoles con el objetivo, segin el
propio responsable maximo de la redaccién, de que “hubiese tiempo para
planificar y escribir las historias”. Esas historias, explica, consistian en
“reportajes, entrevistas y analisis”, fundamentalmente. En esa reunion se decidia
“qué temas se elegian, por qué se elegian, quién los hacia y dénde y como iban a
aparecer”. Se hacia los martes precisamente para comenzar pronto la
planificacién del fin de semana, pero era normal, como cuenta Zarzalejos, que se

fuera modificando durante los dias siguientes, en los que se iba “corrigiendo el
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tiro”: “Esto no funciona como una cadena de montaje; si viene un acontecimiento
el viernes por la mafiana, todo salta por los aires, porque nosotros lo que
tenemos que hacer es estar preparados para que surja lo imprevisto, debemos
ser muy expertos en el manejo de lo imprevisto”, asegura. Otro de esos
encuentros afladidos a los diarios eran las reuniones “monograficas”. Segin
Zarzalejos, se trataba de momentos en los que se juntaba el equipo directivo; es
decir, “el director, los subdirectores y redactores jefes fundamentalmente”. Estas
reuniones monograficas, continla, “servian para tratar temas mas concretos” y
se celebraban a veces semanalmente y otras veces cada 15 dias. Ademas, cuenta
el exdirector de ABC, los lunes se hacia una “planificaciéon de la semana”. Estas
reuniones, se esfuerza en explicar Zarzalejos, no hay que confundirlas con
procesos asamblearios.

Por ultimo, Bieito Rubido también lleva a cabo la matutina de modo
similar a como lo hacia Zarzalejos. “Tenemos un consejo de redaccién a las 11:00,
que analiza el periédico del dia y que ademas ya va a continuacién planificando a
través de cada jefe de area los contenidos del periddico del dia siguiente; se hace
un anticipo, se hace una puesta en comun, de tal manera que todos escuchamos
procurando no ser muy autocomplacientes, vemos lo que ha hecho la
competencia y lo que hemos hecho nosotros”, describe. Sin embargo, la reunion
de la tarde es algo distinta a la del exdirector vasco e incorpora llamativas
novedades también respecto a como funcionan otros periddicos: “A partir de las
15:30 o 16:00 horas hay una reunién que es una especie de mesa permanente,
que trabaja pagina a pagina, en la que ya se asigna el espacio a cada contenido;
esta ya la hace un grupo reducido en el que participa el director adjunto, los
subdirectores y cada uno de los redactores jefes en colaboracién con el director
de arte”, sefiala Rubido, quien aflade que “a las seis de la tarde” hay una nueva
cita, esta vez en el despacho del director y “para ver sobre una pantalla cémo van
confeccionadas las paginas, qué lleva cada una”. “Ahi entonces vuelven a
participar los jefes y vuelve a haber una puesta en comun de todos los redactores
jefes; es entonces cuando decidimos cudles son nuestras apuestas de portada”,
explica el actual director del diario de Vocento. Ademas de estas tres reuniones
diarias, Rubido asegura que en el periédico tienen otros “tres comités distintos”.

“Uno es el comité de lecciones aprendidas, que consiste en una reunién que
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hacemos una vez al mes para analizar errores que hemos cometido y corregirlos
y en la que participan todos los redactores jefes”, detalla. Otro, continta, es un
encuentro que nuevamente se hace una vez al mes y que Rubido denomina “de
mestizaje”: “Ahi si que se invita a redactores «normales» a hablar un dia también
del periédico”, dice. Por ultimo, concluye, existe lo que denominan un
“minicomité”. Este se hace, segiin explica, “una vez a la semana”, los lunes, y
reune a “los cuatro subdirectores mas los adjuntos al director”, que planifican
“cosas de futuro”. El ABC de Rubido no tiene una reunién especifica para abordar
el fin de semana, sino que ese trabajo se hace a lo largo de los encuentros de cada
dia. “Ya el mismo lunes empezamos a planificar el fin de semana, aunque el fin de
semana se planifica durante toda la semana; hay un responsable, un subdirector
y un redactor jefe dedicados solo al fin de semana”, detalla.

Vemos, por lo tanto, que el nimero de reuniones diarias que se llevan a
cabo en el periddico ha ido incrementandose conforme han avanzado los afios. El
sistema de organizacién se ha ido haciendo mas complejo, fruto de ese aumento
del nimero de encuentros fundamentalmente, pero también de las reuniones
semanales y mensuales que los directores después de Anson han ido
incorporando. En la dltima época, ademas, se introduce esa denominada “mesa
permanente”, que es como una reunion continua que dura media tarde. Segun
explica el propio Rubido, “el subdirector que lleva la apertura va convocando por
orden a las secciones, al redactor jefe de cada secciéon; ambos se sientan y van
viendo los temas; un responsable de disefio esta también alli sentado con ellos
para ver como se va dibujando la pagina”. “Van pasando las secciones por orden,
empieza a las 15:30 horas la de Politica y asi sucesivamente hasta que en torno a
las 18:00 estd todo el peridédico dibujado”, concreta. Rubido sefiala que este
diseno de la redaccién conformado en torno a la denominada mesa permanente
“es mucho mas operativo”: “Obedece a que no hay despachos, esa figura del
subdirector en un despacho ha desaparecido; y esto favorece que haya una
mayor circulacion, un trafico de la toma de decisiones y de la informacién mucho
mas eficaz; funciona mucho mejor y lo hemos comprobado”, detalla el director de
ABC, que entiende que con este sistema se puede hacer mas con menos personal.

Asegura que ya “no hay jefes de seccidon”, que hacian la funcién de nimero dos de
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cada area, sino “solo redactores jefes”: “Hemos simplificado todo lo que hemos

podido y yo creo que ademas que tenemos que simplificar todavia mas”, anuncia.

5.3. Las secciones favoritas de los directores de ABC

Anson fue un firme defensor de continuar con la tradicién cultural de ABC. Asi de
hecho lo expresa en la entrevista. “El periddico siempre fue asi, ahora no, pero
siempre fue asf; era, junto con Le Figaro, el Unico periddico literario que quedaba
en Europa”, explica. “Durante los mas de 14 afios que yo lo dirigi, ABC apost6
fundamentalmente por la cultura”, ahonda. “Se atendia la politica, se atendia la
economia, se atendia la politica internacional, se atendian los sucesos, se atendia
el deporte, se atendia todo, porque un gran periédico debe ser completo; pero
predominaba la atencién por el mundo cultural; habia aspectos de la cultura a los
que los demas periddicos no hacian ni caso, que marginaban o que ni siquiera
publicaban, y que en ABC se encontraban siempre”, concreta Anson, quien
recuerda que este modo de funcionar “respondia a la linea tradicional” que habia
seguido el diario. “El ABC, desde que lo fund6 don Torcuato Luca de Tena en
1905, fue un periddico literario, que tenia una primera pagina que generalmente
reflejaba un articulo literario, un articulo que se encuadraba dentro de la
actualidad periodistica, dentro de la actualidad cultural, pero que también era
una articulo literario; por eso por ABC han desfilado los grandes, grandes
escritores del siglo XX, desde Pérez Ayala a Azorin y desde Rafael Alberti a Juan
Ramoén Jiménez”, resume Anson, quien considera que ese caracter literario ya se
ha perdido, “se ha separado al ABC de esa tradicion”. El exdirector, actualmente
responsable del diario digital El Imparcial, recuerda con afioranza cémo el
rotativo de Vocento fue el primero en sacar una revista literaria. “Cuando
hicimos El Cultural como revista aparte, no habia ningdn periédico que lo
hiciera; luego nos sigui6 todo el mundo”, rememora Anson, que también se jacta
de haber dado la que él denomina “la maxima exclusiva cultural de toda la
prensa europea en los ultimos 50 afios”, en referencia a la publicacién de Los
sonetos del amor oscuro, de Federico Garcia Lorca. “Y lo digo con rotundidad; eso
fue en marzo de 1984”, sentencia quien también se enorgullece de haber sido el

primer diario en introducir la ciencia en el mundo de la cultura. “El gran acierto
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de EI Cultural fue que unir a las tres patas clasicas de las letras, las artes y la
musica, la ciencia, porque se trata de parte ineludible de la cultura”, concluye.

En la época de Zarzalejos, la cultura pasé a compartir peso con la politica,
aunque considera que ambas secciones son las dos patas fundamentales del
periddico. “La politica no dejan de ser la gestién y los intereses colectivos;
cuando hablo de politica, hablo de politica en términos amplios”, relata el
exdirector, quien argumenta, por otro lado, que también considera la cultura
como la otra pata basica porque “es una aportaciéon esencial de los medios de
comunicacién”: “Tenemos la labor de influir, la labor de ensefar y la labor de
contrapesar; y todo eso se puede hacer mejor desde la politica y desde la
cultura”, razona.

Rubido, por su parte, se limita a sefialar que la gran apuesta de su ABC es

“la informacién de politica nacional”. Argumenta que la razén es que, “en contra

de lo que digan, es la gran demanda de los lectores y de los ciudadanos”.

5.4. La influencia de los recortes

El actual director de ABC anuncia su intencién de “simplificar” adn mas la
redaccién. Lo dice en un contexto en el que habla de la reducciéon de cargos,
aunque bien podria significar un nuevo mal augurio para los redactores. En este
sentido, Zarzalejos valora la actual situaciéon de la prensa de un modo muy
negativo. “No estamos en el mejor momento, sobre todo porque el mayor
problema es que los periédicos han perdido talento, y esto solo se hace con
talento”, reflexiona en voz alta al mismo tiempo que trata de responder a la
pregunta de por qué se ha perdido ese talento. “Se ha descapitalizado la
redaccién desde un punto de vista humano, pero no solo la de ABC, sino la de
todos los periddicos, sin distincién”, resalta. “Ha habido ERESs en los que, como
los periodistas sénior cobraban mas, pues légicamente eran los que primero
salian; y esto ha provocado que algunos géneros muy importantes hayan
quedado verdaderamente lesionados; por ejemplo, todo lo que se trata en la
materia de tribunales, donde habia grandes especialistas”, afirma Zarzalejos,
quien pone como ejemplo al redactor de El Pais Pepe Yoldi y a la periodista de
ABC Susana Nieves. “Por poner simplemente dos casos que me vienen a la

cabeza”, afiade.
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La vision de Rubido al respecto es distinta. No en vano, se trata de un
director que ha tenido que afrontar el trago de despedir a gente. “Es cierto que
en algunas redacciones se ha descapitalizado, pero en algunas, no en todas;
ademas, en ocasiones lo que se ha hecho no ha sido una descapitalizacién, sino
una cirugia necesaria; habia mucho anquilosamiento y habia gente que venia
aqui a cumplir un horario; digo aqui, pero me refiero a todas las redacciones”,
apunta el director, que anade que “los buenos-buenos uno nunca deja que se

vayan.

5.5. El tratamiento de las exclusivas

Las exclusivas, por tratarse de noticias especialmente caracteristicas, han sido
tratadas con mencidn aparte en este trabajo. No existe en principio ningun lazo
entre este tipo de informaciones y las que aventuran el futuro mas alla de que
ambas podrian buscar una diferenciacién, pero hemos querido abordarlas
precisamente por este ultimo aspecto singular que comparten con los vaticinios.

Anson, por ejemplo, cuidaba especialmente este tipo de noticias. Lo
recuerda Javier Pagola, cuando dice que el exdirector de ABC “cogia un tema y lo
seguia y lo seguia”, lo cual facilitaba, en opinién del redactor, no solo anunciar las
cosas antes que otros, sino también adelantarte, predecir, “porque era tu tema”.
Este modo de funcionar, valora, “hacia que te pudieras adelantar a muchos
acontecimientos relativos a esos temas, porque tenias muchas claves”. Esto,
continua el periodista, que sigue en el mismo puesto que entonces, hoy no se
hace tanto. “Hay temas que se sueltan y al dia siguiente ya nos ponemos con otra
cosa”, explica.

El propio Anson cuenta cdmo trataban las exclusivas: “Siempre que algin
redactor o algun jefe de redaccién o yo personalmente habiamos accedido a
alguna exclusiva, ese tema normalmente no se debatia en el consejo de
redaccién, porque siempre habia peligro de filtraciones y de que llegase a la
competencia”, recuerda. “Se quedaba para por la tarde”, relata en referencia a la
reuniéon que a ultima hora se celebraba en su despacho. “No pasaba todos los
dias, pero si a lo mejor una o dos veces a la semana”, asegura Anson, quien
entiende que “cuando tienes la suerte de conseguir una exclusiva [...], aunque

haya noticias mas importantes ese dia, casi estads obligado a darle un tratamiento
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especial, con una titulacién especial, una colocacién especial o un énfasis si se
trata de la radio o la television también especial”. Si esa exclusiva, ademas, se
prolonga a lo largo de los dias y se realiza un seguimiento sobre ella, también en
otros medios de comunicacién y en la propia sociedad “pues naturalmente se le
da un relieve por encima de lo normal, porque es la informacién que han
conseguido los redactores del periédico”.

Al igual que en la época de Anson, cuando Zarzalejos ocupé el silléon del
director de ABC ordené funcionar del mismo modo en relacién con la discrecion
respecto a las exclusivas. Tampoco solia comentar las exclusivas en las
reuniones. “Yo recuerdo dos exclusivas muy, muy delicadas, que tuvieron mucha
repercusion y que se hablaban en un dmbito restringido [en referencia al
encuentro del dirigente de Esquerra Republicana de Catalunya Josep Lluis Carod
Rovira con miembros de ETA en Perpignan, y al texto del estatuto de Euskadi
como comunidad libre asociada]; tan solo estaban presentes el subdirector, el

redactor jefe, el jefe de seccién y yo; no se socializaba la exclusiva”.

5.6. La vision sobre las noticias que abordan el futuro

Curiosamente, el director que tiene menos reparo en hablar del futuro —aunque
en todo momento lo hace con prudencia- es precisamente Bieito Rubido, quien
ha ejercido durante el periodo en el que se han producido menos vaticinios, el
afio 2010. El hace una distincién entre tres tipos de informaciones que hablan
sobre cosas que ain no han pasado. En primer lugar, se refiere a “prospecciones
que se hacen sobre qué puede ocurrir en determinadas areas geograficas, como
Irak, por ejemplo”. En segundo término, asegura que en ocasiones los medios de
comunicacién se hacen “eco de trabajos cientificos serios, rigurosos sobre
cuestiones de la naturaleza, de la salud del hombre, estudios cientificos en
general”. Por ultimo, sefiala “la capacidad que hoy tienen los medios, sobre todo
los periddicos [...] de contar un poco mas”, y no quedarse Unicamente “en lo que
ha pasado”.

Este ultimo tipo de informaciones es el que le parece mas interesante a
Rubido: “Yo tenia un profesor que decia que en el periédico de hoy hay que
empezar a contar un 25% de ayer, un 25% de hoy y un 50% de mafiana”,

recuerda a modo de ejemplo. “Uno de los valores por los que nos van a premiar o
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a castigar los lectores en los proximos afios es precisamente si podemos o
anticiparles cosas, ;por qué si no nos van a dar un euro treinta si no les
aportamos valor?”, se pregunta. El director de ABC entiende que en ocasiones se
busca esa anticipacién con el fin de diferenciarse del resto de periédicos: “Hoy
por hoy, para mi es la obsesion mdas importante que tengo en ABC, que el
periddico sea diferente, que tenga agenda propia; como decia otro viejo profesor
mio, es mejor acertar solo que equivocarse con todos”, reflexiona Rubido, que ve
cémo “cada vez mas los periddicos de papel anticipan el hecho que va a ocurrir”.
“Que empieza el curso, pues cuales son los diez grandes retos del presidente del
Gobierno; este tipo de contenidos tienen mas sitio”, afirma. En cualquier caso,
Rubido también pretende ser prudente, y por eso dice también que ante estas
noticias que adelantan el futuro “hay que aplicar el mismo criterio que con las
noticias del pasado”. “Lo mas importante es que lo que cuentes sea verdad”,
afiade. “En ocasiones, cuando hablamos del futuro estamos hablando de la no
noticia, de meras especulaciones; no cabe duda de que si tu tienes informacién
de algo que con certeza va a ocurrir, lo tienes que dar, pero en muchas ocasiones
lo Unico que estds haciendo es intentar que ocurra algo que no ha ocurrido”,
sentencia.

Por su parte, Anson es el que se muestra mas tajante contra el recurso a
estas noticias que avanzan hechos, a pesar de que fue durante su época cuando
hubo mas vaticinios de los tres afios estudiados. “Los periodistas no somos
profetas”, pontifica. “Cuando uno estd completamente seguro, porque te ha
llamado el presidente del Gobierno y te lo ha dicho, de que el dia 1 es cuando
comparecera en el Congreso, pues esta muy bien decirlo, pero hay que andar con
mucho cuidado sobre las cuestiones esas de prediccion del futuro, de lo que va a
ocurrir, de lo que se va a hacer, hay que medir muy bien, porque se puede
confundir al lector; lo de las profecias hay que dejarselo a otros estadios”, afirma.
Conforme avanza la conversacion, sin embargo, si admite el exdirector que
existen ocasiones en las que se pueden contar noticias sobre cosas que aun no
han pasado, como veiamos antes. Ahora bien, continta, “cuando tienes noticias
que son generalmente rumores y muchas veces incluso bulos de que se va a
producir algo... por ejemplo, en el mundo del corazén, donde estan

permanentemente anticipando cosas que en el 90% de los casos luego no
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ocurren; no son mas que especulaciones, porque tienen que rellenar unos
espacios en television o en radio o en prensa”. “No creo en el periodismo de
especulacion ni en el periodismo de anticipacién en el que no haya seguridad de
que vaya a ocurrir lo que se anuncia”, resume Anson, quien exige que se haya
comprobado la informacién por al menos dos fuentes antes de lanzarse a contar
un vaticinio.

La reflexion de Anson se hace ademas en un contexto en el que, segin dice
él mismo, “se hacen muchas mas especulaciones que antes”, cosa que achaca a la
proliferacién de “comentaristas”, pero también a la explosion de blogs, diarios
digitales, redes sociales, etc. “Lo mas grave que tiene hoy la informacién es que
estdn excesiva que se hace muy dificil discernir entre informacién vy
desinformacion”, apunta. “El 80% de lo que se dice hoy en Twitter no es ni
siquiera un rumor, porque un rumor tiene cierta consistencia, son bulos, cosas
que se ha inventado la gente; y se lanzan como si fueran una realidad”, asegura.
“Hemos llegado a eso que se llamaba antes el patio de vecindad, de que cada
vecina cuenta una historia y dices, bueno, cudl es la verdad de todo esto”. “Las
nuevas tecnologias, las redes sociales, han introducido algo que es lo que ha
producido es el rumor”. “Ese periodismo serio, universitario, que responde a una
deontologia profesional, lo tiene muy dificil hoy”, agrega.

Zarzalejos deja claro que una noticia es “un hecho relevante que
repercute sobre un grupo de personas” y que “ha ocurrido o que esta
ocurriendo”. “Lo que va a pasar no es noticia”, sentencia el exresponsable del
diario, que entiende que abordar “lo que va a pasar es un ejercicio periodistico
de prospectiva y, por lo tanto, de andlisis”. “El periodismo no es solamente contar
las noticias que se conocen, sino también contextualizarlas, explicar el por qué se
producen esos hechos relevantes y qué consecuencias tienen”, explica Zarzalejos,
que encuadra de este modo las piezas que vaticinan el futuro solo dentro del
concepto de andlisis periodistico, excluyéndolas del de noticia, a pesar de que en
nuestro trabajo solo hemos contabilizados estas ultimas. El periodismo,
profundiza en su linea, “tiene una funcién que se llama prospectiva y que yo
denomino de adivinacién documentada; es decir, en funcién de las variables que
hoy se dan, pueden ocurrir determinadas cosas en el futuro; es lo que también se

llama periodismo de anticipacién y que solo se hace dentro del periodismo
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analitico”. “No son meras opiniones, son opiniones documentadas; es el
periodismo mas dificil y yo diria que el que tiene futuro”. La noticia, argumenta,
“se ha convertido en una commodity; se conoce al minuto a través de las redes
sociales, de la digitalizacion, y por varias vias”. La Unica salida que tienen los
medios es apostar por otro “valor afadido”, que para Zarzalejos es “explicar” la
noticia y “adelantarle al lector por dénde van a ir los acontecimientos”. “La gente
no quiere saber solo lo que ha pasado, sino también lo que va a pasar”, afirma. El
exdirector de ABC entiende que este “es el periodismo mas dificil, mas arriesgado
y el que exige la mayor preparacion”, pero que “no se trata de un periodismo de
noticias”, sino “de analisis”. Considera que las nuevas tecnologias, “lejos de ser un
problema para este propdsito, se convierten en una ventaja, porque son fuente
de conocimiento, fuente de consulta, fuente de contraste” y que lo que si esta
“lesionando seriamente el analisis periodistico y la crénica prospectiva es el
desprecio por parte de los editores de los periodistas sénior”, aquellos que
tienen “gran experiencia” y “muy buenas fuentes”, que han “vivido de primera
mano acontecimientos anteriores que sirven para explicar el presente y que se
proyectan en el futuro” y que han desarrollado “capacidad de diagnéstico”.

Entre los redactores y redactores jefes, sin embargo, parece no haber
problema en hablar de las noticias que aventuran hechos venideros ni en
reconocer que a veces recurren a ellas. Miguel Oliver, por ejemplo, es rotundo.
“Yo claro que titularia el futuro”, asegura, aunque deja claro que lo haria siempre
que previamente una fuente hubiera hecho una prediccion, que fuera ella la que
se mojara. “Siempre tienes que citar quién es el que predice eso para que
después el lector pueda darle credibilidad o no”, argumenta después de
sentenciar que el uso del futuro, no solo es posible, sino que en ocasiones resulta
la opcién mas ética. “Utilizar el tiempo futuro es lo mas justo y lo mas fiel a la
realidad”, dice Oliver, quien ejemplifica que, “si tenemos un informe del Banco de
Espafia que predice que la economia caera un porcentaje determinado el afo que
viene, hay que titular en futuro, hay que decir que La economia subird un equis
por ciento en 2014 segiin el Banco de Espafia”. “Va implicito en el oficio de
periodista analizar el como, el cuando, el por qué y también el hasta cuando y las
consecuencias”, considera Maria Isabel Serrano, por su parte. “La palabra

prediccién no tiene por qué ser peyorativa, ni mucho menos; muchas veces son
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palpitos, tenemos palpitos, porque oimos, estamos en los sitios, escuchamos a las
partes, vamos a los lugares, vemos, hablamos con todos... para los que estamos
todos los dias en la calle, nuestras fuentes son la propia calle... y hablas con un
empresario, con un policia, con un juez y ves la visién que tiene cada uno y
valoras todas ellas, te empapas bien de todas, y finalmente, claro, sacas tu propia
conclusiéon”, asegura la redactora, quien compatiblemente parte de la conviccion
de que no le gusta “la ciencia ficcion”.

Javier Pagola, por otro lado, admite que ABC lleva afos haciendo
predicciones. Después de cada tregua de ETA, recuerda, “todos vaticindbamos el
fin de la banda terrorista”. “Al final, efectivamente, vemos que esto se acaba, y
parece que serd por la via policial como dijimos desde ABC”, afiade. “Veinte afios
después, nos damos cuenta de que aquello que estabamos contando, lo que
traslucian las informaciones de ABC, ya iba en esa linea; nos equivocamos en la
precision del momento, pero si predijimos que al final ETA seria derrotada y que
lo seria por la via policial”, rememora. “Yo creo que esa es la gracia del
periodismo”, subraya Pablo Mufioz en la misma linea. “El periodismo es contar lo
que pasa y anticipar los debates”, afiade. “Nosotros fuimos los primeros que
dimos en Sociedad todo el asunto de la Ley de Dependencia, que formaba parte
de la economia del futuro y que era uno de los debates clave que se iban a
plantear en los siguientes afios”, evoca. “Pero tienen que ser debates muy
concretos, que interesen a la gente; no tiene sentido especular”, afiade Mufioz,
que pone como ejemplo las “proyecciones demoscépicas” que se realizan en la
seccion de Politica. “Puedes hablar con expertos electores... con mucha gente e ir
viendo y anticipando cé6mo van a ser los movimientos sociales; en el afio 2000,
por ejemplo, era bastante sencillo prever que el felipismo se estaba acabando;
ademas, en los movimientos sociales hay ciertas tendencias de vaivén, por eso
era natural que en aquella época hubiese un cambio”, recuerda Mufioz.

David Alvarez, por su parte, admite por un lado que el futuro es “el
terreno mas inseguro para el periodismo”. Sin embargo, por otro, considera que
“siendo un poco incomodo el futuro, muchas veces tiene bastante sentido usarlo
y ademas no es tan futuro como pueda parecer”. En ocasiones, explica, “en el
mercado de fichajes hay operaciones que estd absolutamente cerradas a falta de

una firma, de concretar la comision del agente; ahi uno se plantea si debe esperar

154



a que esté firmado el papel o se adelanta cuando el acuerdo es suficientemente
firme”. Lo cierto, prosigue, es que “en muy pocos casos se ha roto ese pacto”. “Yo
no recuerdo ninguno”, afiade Alvarez, quien cree que en esa coyuntura contar la
noticia es correcto, puesto que el acuerdo “esta practicamente hecho”. Si no lo
cuentas, reflexiona, “cuantos lo van a contar antes, cuantos dias debes esperar,
cuanto de viejo vas a parecer cuando lo cuentes y todos los lectores lo hayan
visto ya en todos los informativos”. El jefe de Deportes de ABC reconoce que
también se utiliza el futuro al hacer lo que denomina “predicciones de
resultados”. Recuerda una informacién que hicieron el anterior verano que
contaba la “previsiéon de cudntas medallas va a ganar Espafia en los Juegos
Olimpicos”. “Al principio me incomodaba un poco, pero luego le encontré
sentido”, confiesa Alvarez, que entiende que “hay elementos para apoyar” esa
prediccién: “los resultados anteriores, las conversaciones con muchos
deportistas, con técnicos, con el entorno del protagonista, que te indica el estado
real de forma de los jugadores, las bajas que pudiera haber en sus oponentes,
etc.”. “En el fondo, muchas veces no es una prediccién basada en adivinar el
nimero exacto de medallas que conseguira Espafia, sino una estimacién sobre
cudl es el lugar del deporte espafiol en el mundo en ese momento”, analiza el jefe
de Deportes, que por otra parte ve légico que esa estimacion luego se traduzca
luego en un namero de medallas concreto. “Al lector le interesa que se le cuente,
con datos y con conocimientos de expertos, cual es la posiciéon que ocupa el pais
en el mundo antes de empezar la competicion”, observa. “Aunque esa
informacién se venda en futuro, lo importante no es tanto adivinar cuantas
medallas se van a conseguir, sino hacer la fotografia de ese dia”, reflexiona. “Hay
un apetito cierto; yo por lo menos me lo encuentro cuando salgo de aqui, incluso
aqui entre mis compafieros, cuando va a empezar una competicion; la gente llega
y te pregunta si va a ganar Nadal [el torneo de tenis de] Wimbledon esta vez”,
apunta. “Recuerdo el caso de Contador respecto al ultimo Tour de Francia; todos
los resultados del afio y todas las informaciones que nosotros teniamos de su
entorno y de gente que lo conocia decian que no estaba bien; no podiamos decir
que no iba a ganar, pero dar es informacion si ayudaba a la gente a modular,
medir o componerse sus expectativas”. Por ejemplo, contintia, “al periodista que

sigue la Formula 1, que viaja a las carreras, que esta en contacto con los
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profesionales, se le pregunta mucho si va a poder remontar Alonso, si puede
evolucionar bien; bueno, pues intentando no ser tajantes respecto a si va a pasar
esto o lo otro, si creo que estas informaciones tienen mucho interés para el
lector”. Para Alvarez, el secreto de las buenas prediccién son los periodistas
especializados, “que llevan afios” haciendo un tipo de informacién especializada
y “tratando con esas fuentes”.

Los redactores de la seccién de Internacional, por su parte, muchas veces
titulan en futuro mas por la necesidad que por cualquier otro motivo. Segiin su
redactor jefe, Alberto Sotillo, en ocasiones “no te queda mas remedio”. Sotillo
explica que los tiempos “te obligan”, en referencia al resultado de unas
elecciones en otro pais o cualquier otro acontecimiento que se produce de noche
en Espana y sobre el que solo se saben algunos datos. “El cambio de hora es muy
fastidioso en América; hay que hacer a veces una noticia de madera, mas o
menos que refleje por déonde va a ir la decisién que se va a tomar; intentas
pillarte lo menos posible los dedos; tienes que jugar con los verbos apunta, se
perfila, se dirige hacia, etc.; y luego ya en segunda edicién pues lo cambias; pero
no te queda mas remedio que abrir a veces por lo que va a ocurrir”. “En un viaje,
por ejemplo, yo no pongo que ha llegado hasta que no aterriza; imaginate que se
estrella el avion; pongo mas bien que Obama tenia previsto llegar a Venezuela...”,
puntualiza con prudencia. Admite también que en su seccién se ha adelantado
muchas cosas sobre acontecimientos que no estaban concluidos. Pone el ejemplo
de las negociaciones de Bruselas. “Uno o dos dias antes ya sabes mas o menos
por dénde va a ir el acuerdo y a la gente que sigue esa informacién le interesa
mucho saberlo antes de que esté hecho”, narra Sotillo, quien también cuenta que
ABC dio que “Chavez estaba mucho mas enfermo de lo que decia el régimen e
incluso que le quedaba un afo de vida”. “Era un futurible que por desgracia se
cumplid”, asegura el jefe de Internacional del diario, que cuenta una informacion
que se esperaba que se produjera a lo largo de la noche en la que se hizo esta
entrevista. “Ahora mismo, por ejemplo, estamos esperando una sentencia de
Berlusconi que a lo mejor sale esta noche, pero que lo mas seguro es que salga

mafiana; pero desde este momento ya estas obligado a ver cual va a ser el futuro;

no te queda mas remedio que plantear la noticia en futuro”, explica.
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5.7. Las fuentes del futuro

;(Citar las fuentes? Miguel Oliver es partidario de hacerlo siempre. “Creo que hay
que citar, es lo mas correcto”, asegur6. Carlos Hidalgo también piensa igual. “Si la
fuente es fiable, das por buena la prediccién”, asegura. “Evidentemente, que se
cumpla o no ya no es responsabilidad del periodista, sino de la fuente; de hecho,
asi ocurre en cualquier noticia”, explica. “Lo que es noticia, es noticia segin la
fuente que te lo haya contado y los sintomas de veracidad y de verosimilitud que
tenga”, resume, que tiene claro que nunca es el periodista el que se tiene que
mojar. “No es labor del periodista contar lo que va a pasar, es labor del periodista
contar lo que estd pasando; lo que ocurre es que en ocasiones lo que esta
pasando es que alguien dice que van a suceder determinadas cosas en el futuro”,
afirma. “Si un periodista tiene el palpito de que se ha tomado una decisién, un
acuerdo, y de que eso va a propiciar que pase una u otra cosa, pues por qué no”,
se pregunta Serrano, quien describe la posicion del periodista como un arbitro
privilegiado que aglutina una gran cantidad de informacién. “La habilidad del
periodista estd en poner en duda eso que dice la fuente, buscar otra fuente que lo
contraste y encontrar su propia percepcion con los distintos testimonios; es que
tampoco se puede fiar uno a pies juntillas de las fuentes; el periodista tiene que
ser suficientemente ético y profesional para buscar otras fuentes; se ha
preparado, ha investigado y ha consultado con varias fuentes antes de hacer esa
prediccién”, agrega.

Sin embargo, Pablo Mufioz considera que a veces no es necesario citar
determinados tipos de fuentes, como las que se nombran sin concretar, apelando
a una generalidad (fuentes consultadas, fuentes de la investigacidn, etc.). “El
publico sabe qué compra y sabe qué periodista tiene credibilidad y cudl no; ;por
qué tengo que andar yo con segun las fuentes consultadas y formulas similares?”,
se pregunta Mufioz. En linea similar se expresa David Alvarez. “Cuando hay una
persona que cubre la informacion de tenis, por ejemplo, y que estad
permanentemente con los tenistas y su entorno, pues es verdad que muchas
veces, teniendo en cuenta las peculiaridades de la crénica periodistica, que es
muy personal y valorativa, no se explicita de donde vienen los juicios”, reconoce.
“También es verdad que esos juicios suelen ser bastante atinados”. “El 80% del

jurado de la Fundacién Principe de Asturias esta formado por periodistas; el
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resto son deportistas y exdeportistas”, ejemplifica Alvarez, quien considera que
el periodista especializado en ocasiones puede ser considerado un “analista”.

El concepto de fuente no esta claro. En ocasiones, detrds de las fuentes
andénimas estan las oficiales y en ocasiones no lo estan. A veces, detras de ese no
nombrar fuentes y basar el vaticinio en el criterio del periodista hay muchas
fuentes consultadas que no se mencionan y hay mucho trabajo y experiencia
previa del redactor, que estd en continuo contacto con muchas personas bien
informadas. En el mundo del periodismo de tribunales, por ejemplo, se utiliza el
término fuentes juridicas para mencionar algiin dato dicho por una fuente oficial
que no quiere ser citada pero que todos los periodistas conocen, porque ademas
esas fuentes suelen hablar para todos los medios abiertamente bajo el citado
pacto de ocultar el origen de la informacién. En ese caso, hablamos de fuentes
andénimas, porque se esconden tras un término general como es el de fuentes
juridicas, sin embargo en el fondo se trata de fuentes oficiales. Asi lo relata
Pagola: “Cuantas veces el Ministerio del Interior, no este pero si otros, me ha
dicho algo y a continuacién me comenta ‘no digas nada de que he sido yo quien
te ha dicho eso’; no deja de ser entonces una fuente oficial, porque sale en
representacion del Ministerio del Interior, pero tampoco quiere dar la cara”,
cuenta.

En otras ocasiones, las fuentes anénimas son mas lo que su nombre
indica, personas que conocen determinada informaciéon sin ser portavoces
autorizados y que la lanzan porque quieren que se sepa algo, pero que esconden
su verdadera identidad por temor a represalias de sus superiores. Pagola, que ha
utilizado estas ultimas en multitud de ocasiones a lo largo de su trayectoria
profesional, entiende que son las que mas realidad aportan: “Yo no dudo en
utilizar fuentes anénimas, ya que son igualmente fiables, porque ya las conoces
desde hace tiempo; incluso aportan mas que las oficiales, ya que no tienen por
qué ser politicamente correctas como si debe ser un portavoz oficial del
Ministerio, por ejemplo; hablan con mas libertad y siempre te van a decir lo que
piensan, mientras ese portavoz oficial te puede decir lo que le interesa que se
conozca”, apunta. En definitiva, concluye Pagola, él se fia “mucho mas, sobre todo

de cara a adelantar acontecimientos, a saber lo que pasara basandose en lo que
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realmente esta pasando y no en lo que se dice desde la oficialidad, de las fuentes
anénimas”.

El periodista trabaja con previsiones. Tiene continuamente en la cabeza
qué es lo que puede pasar, el futuro, como se desarrollaran los acontecimientos,
aunque solo sea para estar en el sitio adecuado cuando se produzca la noticia.
(El futuro es mas noticia? Segun Hidalgo, “el futuro suele ser mas noticia que el
pasado”, aunque la noticia lo es no por el momento en que ocurra, sino por su
relevancia, su fuente y sus “sintomas de veracidad”. Y en cuento al papel de la
competencia, Oliver sefiala que “a veces forzamos para diferenciarnos de la
competencia y titulamos en futuro”, y reconoce que esa lucha por la exclusiva,
por la primicia, por la noticia distinta puede provocar que el periodista trate de
aventurar el futuro con el fin de ofrecer algo distinto a lo que da el resto.

Maria Isabel Serrano cree que “va implicito en el oficio” el analizar el
futuro, “las consecuencias”. “No hace falta que nadie nos presione para que
hagamos eso, porque es parte de nuestro trabajo”, considera Serrano, quien sin
embargo si cree que la competencia influye en que los periodistas titulen en
futuro. “Como lo de hoy ya lo sabemos, a las ocho de la mafiana ya se conocen las
cosas, pues claro, tendemos un poco a ir mas alla, a adelantarnos para captar la
atencion del lector”, argumenta. “Todo lo que puedas adelantar y pasarte dos

pueblos mas respecto a la competencia, pues mejor”, sentencia Pagola.
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6. Conclusiones de las investigaciones cuantitativas y cualitativas

6.1. El futuro en la agenda informativa

13% de noticias con predicciones o vaticinios. De las 46.692 noticias
observadas en Politica, Internacional y Deportes de ABC durante los afios 1990,
2000 y 2010, 6.048 contenian formulaciones en futuro. Estas mas de 6.000
noticias presentan el futuro en su titular, su subtitulo o su entradilla. Es decir, el
13% de las noticias realizan algun tipo de vaticinio en alguno de los tres niveles
de lectura destacados. Eso, por exclusidn, significa que en el 87% de los casos
se expresaron en tiempos en presente o en pasado. En nimeros absolutos,
40.644 noticias estaban expresadas en un tiempo distinto al futuro. Estas
primeras afirmaciones sitdan al diario ABC en un nivel razonable de prediccion,
especialmente si se compara con los periédicos impresos de otros paises mas
problematicos en su vida diaria -como Israel (NEIGER, 2007)- o con otros
medios de comunicacién, como los informativos de television en Espana (PAZ y
MONTERO, 2010).

El analisis diacrénico pone de manifiesto otra cuestion de gran
interés: cada vez se usa menos el futuro. Lo paradoéjico en este caso es que el
uso del futuro se presenta como un indicio y resultado del buen ejercicio
profesional del periodismo para los redactores jefes y directores del medio
estudiado. Esta relacidn sobre la publicacidon de predicciones y el buen ejercicio
profesional la basan los periodistas y altos cargos del diario en la percepcién de
que el periodista necesita tiempo para analizar a fondo las cuestiones y que,
cuando lo tiene, se considera legitimo suponer -deducir, después de analizar- lo
que puede ocurrir y, en consecuencia, vaticinar.

A lo largo del periodo estudiado se observa una tendencia decreciente en
la utilizaciéon del futuro en el conjunto de los tres niveles de presentacion
analizados (titulo, subtitulo y entradilla) de ABC. En concreto, se han encontrado
2.249 vaticinios en 1990, 2.201 en el afio 2000 y 1.598 en 2010. Esto ocurri6 a
pesar de que José Antonio Zarzalejos, que dirigia el diario en el 2000, defiende el
uso de la prospeccién, mientras Luis Maria Anson, que era el responsable en
1990, el afio con mas vaticinios, reniega de esta forma de hacer periodismo. Los

datos, ademds, no permiten corroborar nuestra primera hipétesis (H1), que
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preveia que las noticias que informan sobre acontecimientos futuros se fueran
incrementando a lo largo de los afios. En la misma linea, por lo tanto, también
contradicen nuestra séptima hipoétesis (H7), que se basaba en la primera y que
entendia que si se incrementaban los vaticinios también lo harian otros
parametros.

La periodista de ABC Maria Isabel Serrano desarrolla un argumento para
explicar este descenso. Para la jefa de seccion de ABC, las inmensas posibilidades
de informacién que aportan las nuevas tecnologias han provocado que el
periodista esté excesivamente pendiente de multitud de detalles, de relevancia
muy escasa en la mayor parte de los casos, que s6lo se descubren sin interés tras
haberlos tenido en cuenta y haberlos valorado. Esto dificulta el analisis de la
realidad y el estudio y deduccién de las posibles consecuencias. “El periodista
siempre ha ido un poco mas alla [...], como analista de las claves por donde
pueden ir las cosas, como predictor de lo que puede suceder”, sefiala Serrano,
que considera que en los ultimos afios ha cambiado la forma de trabajar de los
redactores. “Ahora tienes que estar pendiente de 27.000 teletipos, 27.000
agencias, las redes sociales, Twitter... No te da tiempo a investigar ni a ir un poco
mas alld, como hemos hecho anteriormente; ahora tenemos muy poquito
tiempo”, asegura. “Por darle mas cancha a la inmediatez [...], no hay tiempo para
investigar cudles pueden ser las causas de una determinada accién politica,
legislativa, judicial, relacionarlas con otros elementos y ver qué consecuencias
podrian traer esas actuaciones en los proximos dias o semanas”.

Otro dato tiene especial interés en esta argumentacion. Se ha producido
un descenso brusco de la publicacion de noticias de futuro en 2010. Hay
efectivamente un llamativo descenso en el nimero de predicciones halladas en el
afio 2010 con respecto a los dos anteriores (1.598, 603 menos que en 2000 y 651
menos que en 1990). Una de las razones que explican este desajuste es que ABC,
en 2010 y en las secciones abordadas, public6 menos noticias. En concreto, ese
afio y en esas areas emitié 13.288 informaciones, 4.668 menos que en 2000 y
2.160 menos que en 1990. Sin embargo, no es el Unico argumento, ya que en
1990 se registraron menos noticias que en 2000 (15.448 por 17.956) y en el

primer afio hubo mas predicciones (2.249 por 2.201).
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Existe, por lo tanto, un componente de tendencia claro que no tiene mas
explicacion que el hecho de que cada vez se utiliza menos el futuro en los
periodos estudiados y en las secciones del diario abordadas. El periodista Miguel
Oliver, entrevistado para este trabajo, achaca ese descenso a la crisis. Entiende
que en 2010 Espafia ya llevaba dos afios en plena recesiéon econémica y que a los
ciudadanos no les apetece leer noticias negativas —-por aquel entonces todas las
predicciones econdémicas eran agoreras- tanto como positivas. “En ese momento,
no habia perspectivas de un futuro mejor”, argumenta Oliver, que entiende que
“lo que a la gente le gusta en general, y particularmente mas en este momento de
negatividad, es que le cuenten noticias positivas y optimistas”. “Creo que esas
ganas de dejar de contar cosas negativas de lo que iba a pasar pudieron estar
contagiando entonces y atun ahora a los periodistas, que hemos podido dejar de
volcarnos tanto en ese futuro pésimo que se nos venia encima y limitarnos a
contar la realidad, que ya era suficientemente dura”, agrega. “La gente deja de
comprar periddicos ya no solo por la crisis econémica y la del sector, sino porque
estd cansada de leer cosas negativas y noticias que alientan el pesimismo”,
insiste. “Hemos notado que ese interés de la gente por saber cudndo se arreglara
todo ha podido llevar a que se lean menos periodicos”, subraya OLIVER, que
admite haberlo vivido en sus propias carnes. “Yo mismo también dejo de leer
webs que cuentan cdmo va el sector del periodismo, noticias negativas, eres, etc.
para no hacerme mala sangre”, reconoce el redactor de la seccién de Madrid,
quien recuerda que ni en 1990 ni en 2000 habia tantas perspectivas negativas.
“Ahi no sabiamos lo que se nos venia encima”, dice.

También Serrano subraya en parte esta reflexion de Oliver cuando afirma
que la sociedad estd “muy necesitada de buenas noticias”. “Si esas conclusiones
que los redactores conseguimos después de haber hablado con todas nuestras
fuentes, después de haber contrastado las informaciones, son positivas, pues
mejor”, subraya. Javier Pagola, por su parte, introduce un nuevo elemento.
Rememora cémo en la época de Anson (desde 1983 a 1997) “ABC hacia
auténticas campafias con cada tema que lideraba; cogia un asunto y lo
machacaba, lo estrujaba; sacaba algo en exclusiva e iba con ello hasta el final”. En
ese contexto, segun el periodista, “es mas facil que se produzcan predicciones, ya

»n «

que es tal el dominio sobre el asunto...”. “Cuando los temas eran nuestros, habia
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mas posibilidades de hacer predicciones [...], te podias adelantar a muchos
acontecimientos con esa actitud, con ese seguimiento de los temas, porque
conseguias tener muchas claves; y luego salia gente que te respaldaba con sus

datos”, asegura.

6.2. La relevancia estructural del uso del futuro

Los augurios se concentran en los titulares. En concreto, 2.806 (el 46,4%) se
han encontrado en este nivel de lectura por los 1.671 vaticinios hallados en los
subtitulos (27,6%) y los 1.571 (25,9%) localizados en las entradillas. El dato
reafirma nuestra hipdtesis nimero dos (H2), que preveia que las anticipaciones
destacaran fundamentalmente en los titulares.

En cualquier caso, es importante tener en cuenta que no todas las
informaciones analizadas tenian subtitulo, aunque si titulo y entradilla. Segin
Oliver, es logico que predominen los vaticinios en el titular. “La informacion
sobre el futuro es un caramelo muy jugoso para los lectores”, asegura. “Si tienes
un dato importante sobre lo que va a pasar, necesariamente debes situarlo en el
titulo, ya que querer titular con la principal clave de la informacién es normal”,
afiade Oliver. En el mismo sentido se inclina Carlos Hidalgo, para quien “si la
noticia es que va a ocurrir algo en unos cuantos meses, pues evidentemente lo
pones en el titular, porque es en los titulares donde esta lo fundamental; si lo que
anuncia una conjugacion verbal planteada en futuro es la noticia, pues va en el
titular”, sentencia.

Este conjunto de consideraciones de los periodistas que han gestionado
en ABC la publicacién de noticias y sus modos de resaltarlas coincide en un
hecho que no mencionan explicitamente: el vaticinio no es una mala practica (al
menos en las estructuras redaccionales del diario analizado), sino mas bien lo
contrario: cuando se pueden trabajar los datos y las noticias con tranquilidad y
profundidad, pueden deducirse consecuencias que se traduciran no solo en
noticias probables, sino en noticias que habrdn de resaltarse en titulares y
subtitulos. Hay que tener en cuenta que ambas categorias agrupan el 74% de las
predicciones.

Bajan los titulares predictivos, bajan las predicciones. El descenso de

los augurios en los titulares en 2010 es el factor clave en el descenso general de
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vaticinios de ese afio. De hecho, la utilizacion del futuro en los titulares en 2010
es inferior a la mitad del nivel correspondiente al afio 2000 (de 1.157 titulos
predictivos en este afno de cambio de milenio se pasa a apenas 546 en 2010). Es
el menor con gran diferencia de los tres afios que se analizan aqui (en 1990 se
publican 1.103 titulares que aventuran acontecimientos). Ni en los subtitulos ni
en las entradillas el minimo de vaticinios se da en 2010, sino en otros afos. Es
claro por lo tanto que el descenso general de prediciones se debe a la caida que
reflejan los titulares.

Este dato esta en consonancia con lo anterior. Para esta ultima fecha, la
crisis se habia situado con gran fuerza en el diario y se preparaban los fuertes
reajustes de personal que posteriormente renovaron la plantilla: desaparecieron
periodistas experimentados que fueron sustituidos por personas jovenes no
siempre con experiencia profesional contrastada, a veces con escasas fuentes
propias, que recurrian a informaciones de agencias y de gabinetes de
comunicaciones de instituciones y empresas. La reduccién de paginas disminuye
igualmente las posibilidades de ofrecer noticias. Muy probablemente estos dos
factores limiten las posibilidades de andlisis y la capacidad de predicciéon
fundada. Primero, porque el tiempo posible de dedicacién a la elaboracion de
noticias -redaccion con menos personal- disminuye. Segundo, porque también
se reducen las posibilidades de profundizar con redacciones mas novatas: hay
menos tiempo y menos posibilidades de acudir a otras fuentes independientes
por falta de agenda propia. Por ultimo, por la escasez material de soporte (menos
paginas) da también menos oportunidades de atender en profundidad a noticias
y procesos de analisis de la actualidad, que suelen necesitar una mayor extension
y suelen ser la base de las predicciones. No es que la ausencia de vaticinios bien
fundados (tanto como para ocupar titulares) cause la crisis del periodismo actual
en papel, sino que simplemente es un indicador que se hace eco de la misma. Y es
indudablemente un valor.

Los subtitulos solo ganan en Internacional. Tanto en Politica como en
Deportes hay mas entradillas predictivas que subtitulos. La primera seccién
registré 749 entradillas que aventuraban el futuro por solo 680 subtitulos que lo
hicieron. La segunda, por su parte, conté con 458 entradillas predictivas por 442

subtitulos que anunciaban lo que aun no habia pasado. Internacional, sin
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embargo, registr6 mas subtitulos que utilizaban el futuro que entradillas (550
por 364). Los subtitulos constituyen una primera explicacién o concrecién del
titular principal. Las previsiones en este nivel exigen una cierta seguridad en las
informaciones, mas si se tiene en cuenta que las entradillas de Internacional
son las que menos arriesgan, las que menor nimero de predicciones
ofrecen: tan solo 346 noticias trataron de adelantar hechos que atin no se habian
producido (o sencillamente no se produjeron nunca). En fin, esta secciéon se
muestra prudente. Quiza porque ABC, salvo muy contadas ocasiones, no podia
contar con fuentes directas solventes y especificas a pesar de su red de

corresponsales.

6.3. Las secciones de los vaticinios

La seccion de Politica es 1a mas aventurera. Politica es 1a seccion en la que mas
se utiliza el futuro. En concreto, en los tres afios analizados se ha recurrido a este
tiempo verbal en 2.662 ocasiones (44%), por las 1.722 que se ha hecho en
Deportes (28,4%) y las 1.664 del area de Internacional (27,5%), conclusiéon que
va en la linea de nuestra hipdtesis nimero 3 (H3), al menos en lineas generales,
ya que nosotros entendiamos inicialmente que lo mas problable es que Deportes,
sobre todo, y Politica contuvieran un mayor volumen de predicciones, sobre todo
porque son areas que destacan por una mayor cercania entre el periodista y la
fuente, ademads de por un superior nivel de libertad narrativa, al menos mas que
estos mismos factores en la seccion de Internacional.

Sin embargo, y quiza también paradéjicamente, Politica no es la secciéon
que mas noticias publica en los periodos estudiados (15.873 piezas informativas
por las 17.624 de Deportes o las 13.195 de Internacional). La conjuncion de estas
dos cifras subraya ain mas esta tendencia a la predicciéon en Politica y la
convierte en una secciéon mas propia al vaticinio que el resto. El periodismo
Miguel Oliver piensa que es normal que esta seccion sea la que mas usa el futuro:
“La mayor parte de las decisiones importantes que se producen en el pais se
toma en la politica”, argumenta. Esto, continda, hace que “los periodistas estemos
siempre muy pendientes de qué va a pasar en ese terreno, de cudl va a ser el
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siguiente movimiento”. “Sabemos que los lectores estan a la expectativa de esas
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decisiones, de qué ocurrira con esta ley o con este problema social” y por eso
tratamos de mirar a ver “cémo acabara todo”, razona.

Maria Isabel Serrano, por su parte, introduce otro elemento propio de
esta area. Considera que “la politica es muy cambiante [..] absolutamente
inestable [...] y efimera”, lo que provoca que continuamente sus protagonistas
estén en la cuerda floja y “se busquen sustitutos, aunque el personaje no haya
caido todavia”. Ademas, apunta que es en la seccion de Politica donde se cuentan
las elecciones y la campana electoral, con todas la implicaciones de augurios que
esta conlleva. “En esos momentos si se disparan los vaticinios; crean ambiente y
hacen que el lector sienta la necesidad de ir viendo la television, oyendo la radio
o leyendo el periédico... para comprobar si esas tendencias que les estan
contando los medios resultan finalmente ser verdad; funcionamos como un cebo
en esos momentos, los periodistas tiramos la cafia a ver si la gente pica, le
decimos que va a pasar esto o lo otro y de ese modo creamos un determinado
ambiente”, sefiala Serrano.

Javier Pagola, a su vez, sentencia que, tras 40 afios de democracia, el
marco politico esta bastante hecho y se vuelve muy “previsible”. “Cada vez los
ciudadanos conoce mas el funcionamiento de las instituciones politicas; sabemos
cudndo un Gobierno esta desgastado, cuando la oposicién estd preparada para
asumir el relevo o cuando los nacionalistas tienen capacidad para hacer mas
vulnerable a un Ejecutivo”, analiza. “Tener una democracia mas madura provoca
que podamos prever mas por dénde van a ir las cosas”, agrega Pagola, que pone
un ejemplo de su propio periddico. “Si puedes adelantar que Rajoy comparecera
en el Congreso el dia 1 y encima anunciar que rechazara las acusaciones de
corrupcion, pues mas conocimiento aportas y esto a la gente le interesa mucho”,
entiende Pagola, quien también sefiala que en Politica suele haber mas influencia
de los superiores del periddico. “En la informacion sobre politica, sobre partidos,
sobre el Gobierno, por mi experiencia, siempre suele venir un director o un
subdirector a decirle al redactor un poco cudles son las claves, por dénde va a ir
el editorial, cudl serd la linea del periddico, le pregunta qué va a poner, le cuenta
cudl es su idea del asunto, porque también ha hablado con algin ministro, con
algun politico; no es que el redactor no tenga margen, pero si es cierto que lo que

escribe a lo mejor es producto de un trabajo conjunto”, seflala Pagola, quien

166



matiza que en otros asuntos como terrorismo o deportes los subdirectores y
directores “no tienen tantos contactos” e intervienen menos.

Ademas, los titulos de caracter politico son los que mas utilizan el
futuro. Desde luego, los titulos son el nivel de lectura que mas utiliza el futuro en
las tres secciones; pero en Politica casi duplican a las entradillas, que son el
segundo elemento mas predictivo (1.234 anuncios por 749). Igual ocurre
proporcionalmente en Deportes, donde se registran 822 vaticinios en titulares
por los 458 del inmediatamente posterior, las entradillas. En Internacional
también son superiores, aunque no por tanta diferencia (759 augurios en
titulares por 550 en subtitulos, segundo elemento mas vaticinador). Los titulares
de Politica se sitdan por lo tanto como el nivel de lectura y la seccién que mas
apuestan por el futuro.

La seccion de Internacional supera a la de Deportes en proporcion de
predicciones. En proporcién al ndmero de noticias totales publicadas en cada
seccion, Politica vuelve a ser la que mas anuncios realiza (el 17% de sus
informaciones adelantan acontecimientos que ain no han sucedido). Sin
embargo, no es Deportes la que le sigue, sino Internacional, seccién en la que un
13% de las noticias utilizan el futuro, por solo el 10% del area deportiva. Esta
conclusion chirria un poco con el argumento que utilizdbamos al principio para
formular nuestra hipétesis nimero 3 (H3), ya que a mismo nimero de noticias,
Internacional superaria a Deportes, un area que a nuestro entender inicial era
mas proclive a los vaticinios.

Deportes sube y baja. A lo largo de los tres afos abordados, Politica e
Internacional han experimentado una tendencia decreciente. La primera ha
pasado de 1.036 augurios en 1990 a 935 en 2000 y 856 en 2010. La segunda, de
815 el primer afio a 656 el segundo y 512 el tercero. Deportes, sin embargo, no
ha experimentado la misma evolucion. De 631 predicciones realizadas en 1990
subié a 715 en 2000 y descendié nuevamente hasta las 587 en el siguiente afio
analizado.

Otra cosa muy distinta es en qué fundamentan las redacciones de cada
seccion sus predicciones. En este aspecto, los periodistas deportivos son ‘los
mas lanzados’. Los periodistas deportivos son los inicos que se basan mas en

su propio criterio para lanzar predicciones que en el de fuentes anénimas. Esta
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conclusion, para Miguel Oliver, tiene una explicacién clara. “Los periodistas
deportivos son menos rigurosos que el resto”, asegura tajante quien pas6é un
tiempo por esa seccién. “En verano estamos cansados de leer que el Madrid o el
Barca van a fichar a tal futbolista y luego al final no le fichan”, arguye. Por eso,
prosigue, “el periodismo deportivo tiene un problema de credibilidad
importante”.

Sin embargo, Oliver disculpa a sus compaferos y achaca este problema no
a la falta de profesionalidad de los periodistas deportivos, sino al concepto que
de este tipo de informaciéon predomina en la sociedad. “Para el periodismo
deportivo, la credibilidad o el rigor no son dos de sus pilares”, afiade. “Creo que
este periodismo apuesta mas por el espectaculo, por el show business y por otro
tipo de dogmas”, entiende Oliver, para quien esta idea explica por qué los
periodistas deportivos son los mas lanzados a la hora de predecir el futuro
basandose en su propio criterio. Carlos Hidalgo, por su parte, cree que “no es
labor del periodista contar lo que va a pasar”, sino “transmitir lo que dicen las
fuentes”, aunque considera que el redactor si estd “capacitado” para aportar
determinadas claves sobre por dénde iran los tiros en el futuro. “Debe estarlo,
pero siempre dentro de su ambito”, sentencia. Maria Isabel Serrano argumenta
que “va implicito en el oficio del periodista analizar el cdmo, el cuando, el por qué
y también el hasta cuando y las consecuencias; es que tiene que ser asi”. “Yo
personalmente, después de llevar en esto mas de 39 afios, te puedo decir que
cuando me da en la nariz que va a suceder algo y creo que es bueno, pues no me
importa aventurarme; y no hace falta que me lo diga ninguna fuente oficial”,
explica. “;Riesgo? No. A veces puede ser incluso mas riesgo fiarte de la fuente
oficial, que siempre barre para su terreno y trata de transmitir la sensacién de
que todo va a ir bien, porque tiene sus intereses”, afiade.

Por su parte, Pablo Mufioz entiende que es importante que los anuncios
que se hagan luego se cumplan y eso es “mucho menos frecuente en el mundo del
deporte”. “;Cudntos futbolistas ha habido fichados por el Real Madrid esta
temporada? Pues probablemente estariamos hablando de una lista de unos 40
deportistas; si cogemos todos los periddicos deportivos y nacionales, el Madrid
habria fichado a una lista de no menos de 40 jugadores y una docena de

entrenadores”, subraya Mufioz, quien entiende -en consonancia con Miguel
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Oliver- que esto se da en el periodismo deportivo porque es una disciplina “muy
militante”, donde lo que gusta por encima de todo es “el espectdculo”. Esta
informacion, afirma, va dirigida a “un tipo de lector al que le gusta este rollo”,
porque “es motivo de discusién en el bar”. “Si luego el vaticinio no se cumple,
tampoco importa”, afiade Mufioz, quien cree que esta situaciéon debe corregirse a
la larga. “No se entenderia que ABC denunciara cinco veces seguidas cinco
cambios en un Ministerio y que no se cumpla ninguno; la gente diria, macho,
estos de ABC qué demonios hacen”, sentencia.

Por su parte, David Alvarez defiende el uso del futuro. Asegura que no
suelen lanzarse si no estan todos los datos confirmados y que lo maximo que
ocurre en este sentido es contar algo como hecho cuando quedan solo los dltimos
flecos. En los fichajes, por ejemplo, resalta que, a falta de determinar la comisién
que se va a llevar un agente, el acuerdo esta totalmente hecho y, si no lo haces,
los demds se te pueden adelantar. Considera que la gente “tiene un apetito
cierto” respecto a lo que aun no ha pasado y que los periodistas tratan de saciar
ese apetito, pero no tratando de adivinar el futuro, sino contando cémo estan las
cosas en ese momento para que el lector saque sus propias conclusiones de lo
que pasard. “Aunque a veces se titule en futuro”, afirma, en realidad no es tan
futuro, sino que se trata mas de una “fotografia” del estado de la cuestion en ese
momento, que ayuda a la audiencia a hacerse una composicién de lugar, a

valorar mejor como estan las cosas y qué es lo mas probable que ocurra.

6.4. El lapso de las predicciones

La mayoria de vaticinios son cortoplacistas. El uso del futuro a corto plazo es
el predominante en el periodo y las secciones estudiadas en el periédico ABC, en
linea con lo que preveiamos en nuestra hipotesis nimero 4 (H4), donde
entendiamos que el vaticinio a corto se realiza con mas elementos de juicio y, por
lo tanto, con mas probabilidades de acertar. En concreto, hay mas predicciones a
corto plazo (2.932) que a medio y a largo plazo juntas (1.359 + 1.556 = 2.915).
Desde luego, es una manifestacion de prudencia, como hemos indicado: es mas
seguro hacer una prediccion a corto plazo que a medio y largo, ya que conforme
se acerca la fecha del acontecimiento aumenta notablemente la posibilidad de

disponer de mas datos fiables. Asi lo ve Miguel Oliver, para quien la
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“credibilidad” de los redactores y del medio depende de que se cumplan o no los
vaticinios. En ese contexto, explica, resulta mas aventurado, menos prudente,
lanzar una prediccién a largo que a corto plazo. “En el corto plazo es mas facil
informar sobre lo que va a ocurrir [...]; cuanto mas lejanos estan los hechos a los
que nos referimos, menos elementos tendremos para predecir”. Maria Isabel
Serrano, por su parte, entiende que las predicciones generalmente se llevan a
cabo “mas bien a corto y a medio plazo; a largo, nunca, porque la vida da muchas
vueltas”. “El periodista debe ser prudente, la realidad es vertiginosa y veo dificil
hacer predicciones a largo plazo”, sentencia.

Conforme se acercan los eventos, aumentan los vaticinios. Es una de
las ténicas observadas durante el desarrollo de este trabajo. La hemos
mencionado en varios ejemplos concretos. La cercania de determinados
acontecimientos con una especial relevancia dentro de cada secciéon provoca un
interés previo y un incremento de los anuncios, sobre todo cuando el evento esta
a menos de siete dias vista. Esta conclusion se mantiene en sintonia con los
resultados obtenidos por PAZ y MONTERO (2010). Este analisis apunta que el
momento en el que mas noticias se anticiparon durante las semanas previas a la
guerra coincidi6 con el periodo de mayor incertidumbre relativa a dos
acontecimientos concretos. Por un lado, entre el 2 y el 7 de marzo, apuntan PAZ y
MONTERO, “Sadam parecia colaborar, pero Estados Unidos insistia en presentar
un futuro en el que la amenaza de Irak era inminente”. Fue entonces “cuando
Sadam comenz6 a destruir los misiles Alsamud”, momento en el que “se
incrementaron las conjeturas sobre el futuro”. Por otro, entre el 14 y el 19 de
marzo, “se sabia que el tiempo de la diplomacia habia acabado y ya solo se
especulaba sobre el comienzo del conflicto y su posterior desarrollo”. Fue, por lo
tanto, durante los dias previos a estos dos momentos criticos cuando se registré
el mayor nimero de vaticinios. Carlos Hidalgo, por su parte, pone como ejemplo
la Navidad, un acontecimiento que se repite cada afio y que, segin él, motiva que
se produzcan una serie de vaticinios muy especificos antes de determinados
acontecimientos vinculados a las fechas. “En Alcorcén hay un adivino que
predice cudl va a ser el numero de la Loteria de Navidad todos los afios; y los
periodistas le damos pabulo, pero dentro de ese ambiente prenavidefio que

rodea a esos dias y por aquello de que muchas noticias son distintas en funcién
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de la época del afio en que se produzcan (..); cuando se acerca un
acontecimiento, se incrementa el interés del publico por ese acontecimiento y,
por lo tanto, aumenta el nivel de informacién que proporcionamos los
periodistas”, apunta Carlos Hidalgo, quien considera que por ello “resulta l6gico
que también se produzcan mads vaticinios”. “A mayor cantidad de informacion,
mas datos al alcance del periodista, la fuente es mas rica y te aporta mas, de ahi

que se puedan adelantar mas cosas sobre lo que sucedera”, resume.

6.5. La distribucion temporal de los vaticinios

Si se atiende a los dias en que se dan las noticias, el futuro parece ser cosa de
dias laborables. Los vaticinios descienden notablemente los sdbados, domingos
y lunes; y experimentan un incremento de martes a viernes. Los domingos y los
lunes, de hecho, son los menos propicios a asuntos de prediccién, con tan solo
701 y 712 vaticinios respectivamente. Los martes y los miércoles, por su parte,
son los dias de mayor actividad predictiva, con 977 y 976 augurios
respectivamente. Jueves y viernes desciende ligeramente la producciéon de
predicciones respecto a estos dos ultimos dias, aunque mantiene el entorno de
los 900, con 868 y 904 anuncios respectivamente. Para Miguel Oliver, esta
conclusion responde a la “légica”. “El periodismo que se hace el fin de semana
tiende a ser mas reportajeado, menos informativo; es l6gico que se utilice mas el
futuro de martes a viernes, porque es que el periédico que hacemos entre
semana es rigurosamente informativo, con los temas del dia; sin embargo, el de
los fines de semana experimenta un valle de temas, apenas hay temas”. Los
lectores del fin de semana, ademas, segin Oliver, saben que esos dias apenas hay
noticias y compran el periddico para “enterarse de todo 1 que no han podido
pillar durante la semana que acaba de pasar”.

En la misma linea, Carlos Hidalgo asegura que “los viernes, los sabados y
los domingos es cuando menos actividad hay, de ahi que sea esos dias cuando
mas informaciéon enlatada se da; es decir, reportajes de nevera, que se llama en el
argot”. “Cuando menos actualidad del dia a dia hay, mas se tira de reportajes”,
dice Hidalgo, quien considera que esto se debe esencialmente a que “hay menos
fuentes disponibles”. Sobre esto, Javier Pagola apunta que, “a partir del viernes

por la tarde, a las fuentes oficiales no las coges ni en broma; a las anénimas, por
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su parte, te da cosa llamarlas un sabado, salvo que sea una emergencia; por eso,
nosotros ya llevamos una dindmica que prevé esto; durante la semana, te vas
preparando las cosas del fin de semana; vas haciendo por adelantado lo que
publicaras el sabado y el domingo, y esos adelantos rara vez seran una
predicciéon”. “Los sdbados, domingos y lunes, los periédicos son mas de balance,
reportajes, entrevistas, etc. y en ese tipo de formatos es dificil encajar la
anticipacion”, asegura también el periodista Pablo Mufioz, quien matiza que
entre semana es distinto, porque el periddico busca “sorprender” al lector por la
via de las “novedades”. “Realmente el periddico del sdbado y del domingo lo
haces durante la semana, al menos en un porcentaje grande, porque no puedes
dar el tostén a una fuente cuando sabes que esta descansando”, subraya.

Los lunes son peculiares: muchas noticias, pocas predicciones. Los
lunes resultan ser un dia raro, que se sale de lo habitual en cuanto a relacién
entre numero de noticias y vaticinios. Por un lado, se trata del dia de la semana
en el que se registran mas informaciones en general. Nada menos que 8.159
noticias se publicaron en el conjunto de los lunes de 1990, 2000 y 2010 en las
tres secciones analizadas, 1.557 mas que el siguiente dia en nimero de piezas
informativas (el martes) y 2.027 mas que el sdbado (jornada con menos
publicaciones). Sin embargo, curiosamente los lunes fueron los dias en los que,
junto a los domingos, menos vaticinios se registraron, tan solo 712, lejos de los
977 de los martes. De martes a domingo, ademas, se mantiene un equilibrio en
cuanto al nimero de noticias publicadas. Todos estos dias se sitian entre 6.100 y
6.600 informaciones, mientras el lunes se dispara hasta las 8.159.

Se trata, por tanto, de un dia excepcional, en el que apenas se apuesta por
el futuro, quizd debido a que en la mayoria de redacciones gran parte del
periodico que aparece los lunes se encuentra enlatado, hecho a base de piezas
(reportajes, entrevistas, etc.) que estaban en nevera, preparados hace dias para
rellenar un dia caracterizado por la falta de actualidad (el domingo apenas se
produce actividad y el periddico del lunes cuenta lo que ocurre el domingo).
Aunque hay otros matices en este extrafio dia que abordamos a continuacién.

Los lunes son para el deporte. Gran parte de lo sefalado en el parrafo
anterior se explica por la idiosincrasia propia de la seccion de Deportes. Las

noticias deportivas experimentan un notable auge los lunes, debido a que la
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mayoria de competiciones se han disputado el domingo. Segin los datos
observados, los lunes el drea de Deportes ofrece en torno a las 4.500 noticias en
el conjunto de los afos analizados. Ni Politica ni Internacional llegan a las 2.000
informaciones en esa primera jornada de la semana. La razoén es clara, el
domingo es un dia de descanso para los actores que protagonizan las noticias de
Politica e Internacional y una jornada laboral normalmente muy intensa para los
deportistas: por eso no hay noticias en las dos primeras y si -y muchas- en la
ultima. Sin embargo, esta explosion de informaciones deportivas no arrastra un
incremento de vaticinios. De hecho, incluso se trata del dia con menos
predicciones de la semana tanto en la seccién de Deportes como en el resto, con
tan solo 199 augurios. Hasta Internacional y Politica, a pesar de contar con
menos noticias publicadas ese dia, utilizan mas el futuro; en concreto en 210 y
303 ocasiones respectivamente. Entendemos que esto se debe a la tipologia de la
informacion que ofrece Deportes los lunes, que practicamente se circunscribe a
noticias sobre resultados. No tienen mucha cabida en ese contexto de
abundancia de informacién de datos los augurios que miran al futuro.

A mas actividad politica, mas predicciones. Mientras tanto la seccion
de Internacional como la de Deportes experimentan una cierta estabilidad a lo
largo de la semana, el area de Politica registra una curva céncava de lunes a
domingo. Entre el martes y el viernes se producen la mayor parte de vaticinios
en esta ultima seccidn, mientras el fin de semana y el lunes experimentan un
bajon. Al ser el area que mas utiliza el futuro, esta evolucién propia de Politica
modifica el dibujo de las tres secciones cuando se tratan en conjunto y provoca
que la curva de las tres sea también concava.

El tirén de las predicciones en Politica de martes a viernes coincide con
los dias de la semana en los que se registra mayor actividad parlamentaria,
gubernamental y de los partidos. En concreto, esos dias se concentran los plenos
del Congreso de los Diputados, las intervenciones mediaticas de los politicos y el
Consejo de Ministros, entre otras apariciones de representantes del Gobierno y
la oposicion en distintos foros publicos. Existe por lo tanto relacién entre el
numero de vaticinios y la actividad politica. Esta ultima genera ademas un tipo
de informacién muy distinta al resultadismo deportivo y mas dada a los rumores

y elucubraciones.
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Esta conclusion se ve asimismo respaldada por los siguientes datos.
Politica, seccion que cuenta con el mayor nimero de vaticinios realizados a
menos de una semana vista (1.219), tiene en septiembre su particular primavera.
Ese mes es en el que se registran mas predicciones del afio para esta seccion
(138), coincidiendo con el inicio del curso politico: la vuelta al trabajo de
partidos, cAmaras y poderes ejecutivo y judicial. Se observa ademas una enorme
diferencia entre el momento que cuenta con mas augurios (septiembre) y el que
menos (agosto), que apenas utiliza el futuro en 48 ocasiones y que curiosamente
también coincide con el mes de menos actividad politica.

En vacaciones, no predecimos. Los periodos de vacaciones suelen
experimentar un ligero descenso en el numero de augurios, sobre todo los que se
llevan a cabo a menos de una semana vista; es decir, que deberian cumplirse en
menos de siete dias. “Supongo que en verano habra menos noticias que predigan
el futuro”, dice Carlos Hidalgo, quien argumenta que en esa época no hay tantas
“fuentes disponibles”. Esta maxima, sin embargo, no es igual en todas las
secciones. Se cumple en Politica y en Internacional, que experimentan un notable
bajon de predicciones en los meses de agosto y julio respectivamente. “En
Francia, Bélgia, Alemania, Holanda las vacaciones suelen ser en julio argumenta
Alberto Sotillos, redactor jefe de Internacional de ABC.

El pico de septiembre, la vuelta al trabajo. Mayo es el mes en el que se
registran mas predicciones (535) y octubre, en el que menos (434). Mas de cien
vaticinios separan a uno de otro. Pero la diferencia mas llamativa se produce
entre el mes de septiembre (el segundo con mas augurios, con 534) y el de
octubre. Tras el ligero descenso experimentado en julio y agosto (con 494
predicciones cada uno), septiembre sorprende con 40 anuncios mas y luego
octubre vuelve a desconcertar con 100 vaticinios menos. La vuelta a la actividad
laboral (politica, sobre todo) tiene que ver en este pico que muestra septiembre.
Pablo Mufioz entiende que es légico que haya mas predicciones en septiembre,
ya que es el “inicio del curso”. “Es cuando empezamos a planificar y por lo tanto
cuando hay mds cosas que anunciar o que adelantar”, asegura.

Comprobamos, por lo tanto, en virtud de todo lo narrado en este
apartado, que se cumple estrictamente la hipdtesis nimero cinco (H5) que

lanzamos al inicio de este trabajo, ya que el uso periodistico del futuro
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efectivamente “responde a determinados patrones temporales regulares, de
manera que el recurso a este tipo de noticias se concentrara en determinados
momentos de la semana y del afio, revelando asi un comportamiento estratégico,

intencional y no meramente azaroso o causal”.

6.6. Los sujetos y las fuentes de las predicciones

Al contrario de lo que suponiamos (hip6tesis nimero seis, H6), el mayor nimero
de predicciones se basan en fuentes oficiales (4.474) y no tanto en fuentes
anénimas (apenas 878 noticias las utilizan). Argumentidbamos en nuestra
hipétesis que el basarse en fuentes no identificadas, como preserva el anonimato
del informador, facilitaria la narracién de cosas que ain no han sucedido. Parece,
por lo tanto, que los periodistas son mas prudentes, conservadores e incluso
honrados de lo que en principio pudiéramos pensar, pues en la inmensa mayoria
de ocasiones esperan que haya alguien fiable detras para lanzar su vaticinio, una
persona o instituciéon que con nombre y apellidos respalde su prediccion. Los
augurios basados en las conclusiones del propio periodista (589), por su parte,
se quedan en tercer lugar, cerca de aquellos que utilizan fuentes an6nimas y muy
lejos de los que se basan en la oficialidad.

Las fuentes anéonimas destacan especialmente en la seccion de
Politica, donde casi triplican a las basadas en el criterio propio del periodista. En
esta drea informativa entendemos que este tipo de fuentes anénimas en el fondo
son similares a las fuentes oficiales, ya que suelen ser los propios politicos,
jueces o resto de representantes de organismos oficiales los que filtran la
informacién, aunque con la diferencia de que por algin motivo -hay muchas
causas: intereses, revelacion de secretos, deslealtades, venganzas o simplemente
que entienden que su papel no es la portavocia pero que es bueno que se sepan
determinadas cosas— no quieren aparecer reflejados en la misma como fuentes.
Javier Pagola, de hecho, reflexiona que “cudntas veces el Ministerio del Interior
me ha dicho algo y a continuacién me comenta ‘no digas que he sido yo quien ha
dicho eso’; no deja de ser una fuente oficial, pero que tampoco quiere dar la

cara”.
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6.7. El uso del futuro en ABC: algunos trivial data

Un trabajo estadistico como el presente puede constar de mediciones y cruces de
datos que no siempre tienen un significado y una causa precisa, por mas que las
correlaciones sean claras. Se presentan a continuacién algunas de ellas.
Coinciden en ser exactas en sus medidas y también en carecer de una
explicacion, al menos por el momento. Quiza, por otra parte, no pasen de ser
datos curiosos que solo sirvan para presumir en un concurso.

Los martes se predice mas a corto; los miércoles, a medio y largo
plazo. Los miércoles es el dia en que se producen mas vaticinios tanto a largo
como a medio plazo. A corto, sin embargo, sobresalen los martes como dias con
mas actividad de los verbos en futuro.

Los lunes y domingos, los dias con menos predicciones. El lunes es el
dia en que se registran menos predicciones cuando hablamos del largo plazo. En
el medio y en el corto, son los domingos los que menos movimiento muestran en
la utilizacién de los tiempos futuros. En Politica, los dias con mas vaticinios son
los viernes (124), para el caso del largo plazo; los miércoles (122), para el medio;
y los martes (231), para el corto. En la seccién de Internacional, los dias en los
que se registran mas augurios son los martes (103), si nos referimos al largo
plazo; los jueves (76), si hablamos del medio; y los miércoles (123), si nos
centramos en el corto plazo.

Los miércoles son los dias en los que se realizan mas vaticinios (958)
contabilizando tanto el largo como el medio y el corto plazo. Le siguen muy de
cerca los martes (957). Los lunes aparecen como los mas prudentes: son los dias
de la semana en los que se registran menos predicciones (706) en los tres
periodos juntos.

Por meses, hay que destacar que enero ha sido en el que mas se ha
utilizado el futuro si hablamos del medio plazo en todas las secciones juntas (160
augurios) y noviembre el que menos (tan solo 75). Por el contrario, noviembre
ha sido el mes que mas vaticinios a largo plazo ha registrado en el conjunto de
las tres secciones analizadas (160) y abril, el que menos (109). Noviembre, por lo
tanto, pasa de ser el que mas predicciones realiza a largo plazo al mes que menos
vaticinios registra en el medio plazo. En el corto, noviembre se sitia mas o

menos en la media con 263 augurios. El mes en el que mas se usa el futuro en el
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corto plazo en el conjunto de las tres secciones es septiembre (285) seguido muy
de cerca por mayo (284). En el que menos se recurre a este tiempo verbal, enero,
con 181 vaticinios en total a lo largo de los tres afios analizados.

Deportes apuesta por el corto plazo, sobre todo en mayo. La seccién
experimenta un importante auge en el corto plazo, cuando registra 964
vaticinios, mas que las predicciones que se lanzan en esta area a largo y a medio
plazo juntas (379 + 261 = 640). Mayo es el mes en el que se hacen mas vaticinios
a corto en la seccion de Deportes y el unico que supera el centenar (107).
Octubre, por su parte, es en el que menos se utiliza el futuro, con apenas 63
anuncios. Como deciamos mas arriba, la cercania de las finales de las

competiciones deportivas alpan a mayo a esta cumbre de la prediccién.

177



7. Bibliografia citada

ABAD, M. (2013). “Intervencion en el Meeting Point Periodismo 2.0”. Disponible en
http://meetingpointbyono.com/blog/category/periodistas-2-0/

ALARCOS LLORACH, E. (1977). Lenguaje de los titulares. En Lenguaje en

periodismo escrito. Madrid: Fundacién Juan March.

ALCOBA RUEDA, S. (1983). “El presente en los titulares de prensa: no deictico,
pro-tiempo anafoérico”, Analisi. Quaderns de Comunicacid i Cultura, n2 7/8, pp.

107-121.

BARNHURST, K. G. (2010). “The form of reports on US newspapers internet sites,
an update”, Journalism Studies, 11 (4), pp. 555-566.

BARNHURST, K. G. y MUTZ, D. (1997). “American journalism and the decline in

event-centered reporting”, Journal of Communication, 47 (4), pp. 27-53.

BELMONTE, E. (2012). “El porqué de este blog. El BOE nuestro de cada dia”.
Disponible en http://elboenuestrodecadadia.com/category/el-porque-de-

este-blog/

BERIAIN, D. (2013). “Historias grandes, ojos pequefios”. Conferencia impartida
en la Universidad de Navarra. Disponible en

https://www.youtube.com/watch?v=eGY]44Z1Qbw&feature=youtu.be

BURKE, K. (1973). The philosophy of literary form: Studies in symbolic action.

Berkeley: University of California Press.
CASADO VELARDE, M (1992). “Aspectos del lenguaje en los medios de

comunicacién social”. Leccién inaugural del curso académico 1992-1993. La

Coruia: Publicaciones de la Universidad de La Coruiia.

178



CASADO VELARDE, M. (1995). “El lenguaje de los medios de comunicaciéon”. En
M. SECO y G. SALVADOR (eds.): La lengua espafiola hoy. Madrid. Fundacion
Juan March, pp. 153-164.

DADER, J. L. (1994). “Periodismo de precisiéon en Espafia. Una panoramica de

casos practicos”, Telos, 36 (cuaderno central).

DAYAN, D. y KATZ, E. (1995). La historia en directo. La retransmision televisiva de

los acontecimientos. Barcelona: Gustavo Gili.

DEUZE, M. (2005). “Towards professional participatory storytelling: mapping the
potencial”. Comunicacién a la 42 Conferencia del Massachusetts Institute of
Technology (MIT). Disponible en
http://web.mit.edu/comm-forum/mit4/papers/Deuze.pdf

DIAZ SALGADO, L. C. (2000). “La decoracion del drama”, Venezuela Analitica,

noviembre, p. 1

EL PAIS (2004). Libro de estilo. Madrid: Ediciones El Pas.

ELOSUA, J. y BELMONTE, E. (2013) “Indultos vs. condenados. Prevaricacién,
malversacién y delitos contra el medio ambiente, los mas indultados”.
Disponible en http://www.elindultometro.es/2013/06/30/relatividad.html

FISHER, D. (2006). Stop writing in the past. Columbia: University of South Carolina.

FOWLER, R. (1991). Language in the news. Discourse and ideology in the press.
Londres: Routledge.

FRANCESCUTTI, L. P. (2009). “El tiempo de los titulares. Un andlisis verbal de la

titulacién en la prensa espafiola durante el periodo 1980/2005”, Estudios

sobre el Mensaje Periodisticos, 15, pp. 243-259.

179



GEIS, M. (2006). Present tense in journalism. Columbus: The Ohio State University.

GILLMOR, D. (2004). We the media. Grasroots journalism by the people, for the
people. Sebastopol: O'Reilly.

GOMEZ MOMPART, J. L. (1982). Los titulares en prensa. Barcelona: Mitre.

GOMIS, Ll. (1991). Teoria del periodismo. Cémo se forma el presente. Barcelona:

Paidos.

GRIJELMO, A. (1997). El estilo del periodista. Madrid: Taurus.

HERRAN, M. T.y RESTREPO, J. D. (2005) Etica para periodistas. Bogota: Norma.

HURTADO GONZALEZ, S. (2003). El uso del lenguaje en la prensa escrita.
Valladolid: Universidad de Valladolid.

JAWORSK]I, A.; FITZGERALD, R. y MORRIS, D. (2003). “Certainty and speculation
in news teporting of the future: The execution of Timothy McVeigh”,
Journalism, 5 (2), pp. 183-202.

KAFIRISTAN, A. (2004). “Una pulsera para agregar en Facebook a todo el que
conozcas durante un festival”. Disponible en http://yorokobu.es/pulsera-
todosamigus/

LA VANGUARDIA (2004). Libro de redaccion. Barcelona: Ariel.

LAPESA. R. (coord.) (1977). Tendencias y problemas actuales de la lengua

espafiola. Comunicacion y lenguaje. Madrid: Karpos.

180



MARTINEZ, L. (2005). “La participacién de los usuarios en los contenidos
periodisticos de la Red”. En G. LOPEZ GARCIA (ed.): El ecosistema digital:
Modelos de comunicacién, nuevos medios y publico en Internet. Valencia:

Servei de Publicacions de la Universitat de Valéncia, pp. 269-332.

MEYER, P. (1993). Periodismo de precisién: Nuevas fronteras de la investigacion

periodistica. Barcelona: Bosch.

NEIGER, M. (2007a). “Media oracles. The cultural significance and political

import of news refering to future events”, Journalism, 8 (3), pp. 326-338.

NEIGER, M. (2007b). “News speculating the future”. En D. CASPI (ed.): Media and

politics in Israel. Jerusalén: Van-Leer Institute, pp. 75-90.

PAZ, M. A.y MONTERQO, J. (2010). “Las profecias son noticia. El uso del futuro en
la informacidn televisiva espafiol la sobre la crisis de Irak (24 de febrero-20

de marzo 2003)”, Comunicacién y Sociedad, XXIII (1), pp. 153-174.

PORCENTUAL (2014). “Las familias espafiolas gastan, por primera vez, mas de lo
que ingresan”. Disponible en
http://www.porcentual.es/index.php/economia/item/365-las-familias-

espanolas-gastan-por-primera-vez-mas-de-lo-que-ingresan

RABIGER, M. (2001). Documentary filmmakers decide how to present compelling
evidence. Disponible en http://niemanreports.org/articles/documentary-

filmmakers-decide-how-to-present-compelling-evidence/

RICHARDSON, K. y MEINHOF, U. (1999). Words in common? Television discourse

in a changing Europe. Londres: Routledge.

ROSEN, J. (2004). “Discussion notes for «What is journalism and what can
weblogs do about it?»”. Disponible en

http://archive.pressthink.org/2004/03/25/con_prep.html.

181



RUIZ BALLESTEROS, R. (2009). Las noticias sobre el futuro publicadas por ABC
entre los afios 2000 y 2008. Trabajo de investigacion del Diploma de Estudios

Avanzados. Universidad Complutense de Madrid.

SCHUDSON, M. (1982). “The politics of narrative form: The emergence of news

conventions in print and television”, Daedalus, 3 (4), pp. 97-112.

TEBBEL, J. (1967). Breve historia del periodismo norteamericano. Barcelona:

Montaner y Simon.

TEJEDOR, L. y DADER, J. L. (2011). “El patrimonio del César ante el Perro
Guardian: un andlisis de Periodismo de Precision sobre la transparencia
econémica de los miembros del Gobierno en Espafia”, Estudios sobre el

Mensaje Periodistico, 17 (2), pp. 431-455.

VALLES, M. S. (1997): Técnicas cualitativas de investigacion social. Reflexion

metodoldgica y prdctica profesional. Madrid: Sintesis.

VIGARA, A. (2001). Libro de estilo de ABC. Barcelona: Ariel.

182



8. Anexo. Transcripcion de las entrevistas a periodistas del diario ABC

8.1. Entrevista a Miguel Oliver

Miguel Oliver es redactor de ABC en el afio 2000 en la secciéon de Madrid, donde
continua ejerciendo el mismo cargo en la actualidad, aunque hoy en la practica
hace con relativa frecuencia labores de redactor jefe a pesar de no contar con ese
reconocimiento en su contrato.

Durante el encuentro mantenido con Miguel Oliver en la sede central del
diario ABC en Madrid, el redactor confes6 que él no tenia ningin reparo en
utilizar los verbos en futuro a la hora de presentar sus informaciones. “Yo claro
que titularia en futuro”, afirmé con rotundidad. Sin embargo, a continuacion
afiadié un matiz a su afirmacion y es que no tendria ningiin problema en hacerlo
siempre que alguien hubiera hecho la prediccién por él. “Siempre tienes que citar
quién es el que predice eso para que después el lector pueda darle credibilidad o
no, o tenga mas interés por leer eso o no”, aseguré Miguel Oliver, que situaba asi
a la fuente como un elemento de autoridad, que en si misma marcaba un
determinado nivel de credibilidad para el publico y que al mismo tiempo
representaba un elemento que podia atraer el interés de la audiencia o que ésta
se alejara de la informacién precisamente por desinterés. Asimismo, Oliver
afiadi6 que él siempre atribuiria la fuente. Al considerar a ésta tan importante, de
hecho, parece légico que asi fuera. “Creo que hay que citar, es lo mas correcto”,
subrayo.

Respecto al uso del futuro, el redactor de la secciéon de Madrid no dudé ni
un apice. “Es lo mas justo y lo mas fiel a la realidad el utilizar el tiempo futuro”,
sentenci6. “Si, por ejemplo, tenemos un informe del Banco de Espafia que predice
que la economia caerd un porcentaje determinado el afio que viene, hay que
titular en futuro, hay que decir que La economia subird un equis por ciento en
2014 segtn el Banco de Espana”, dijo el periodista.

Oliver vio con normalidad el hecho de que la seccién de Politica sea la que
contenga el mayor nimero de vaticinios de las tres analizadas durante el
presente trabajo. “La mayor parte de las decisiones importantes que se producen
en el pais se toman en la politica”, argumentoé. Esto, seglin continué razonando,
provoca que los periodistas “siempre estemos pendientes de qué va a pasar en

ese terreno, cual va a ser el siguiente movimiento”. “Esto creo que responde a
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que la mayor parte de las predicciones se produzcan en esta seccién, de la que
todos estamos pendientes también como ciudadanos”, afadié. Los periodistas,
continud, “sabemos que los lectores estdn a la expectativa de esas decisiones, de
qué pasara con esta ley o con este problema social”, y por eso miramos mas “a
ese cOmo acabara todo”.

Respecto al pronunciado descenso notado por este trabajo en el recurso a
los vaticinios en el afio 2010, Oliver también tiene su propia teoria. Durante su
encuentro con nosotros, asegur6 que fue ese un afio de crisis, “uno mas” desde
que en 2008 comenzé a dar sus primeros pasos esta galopante recesion
econdmica experimentada tanto a nivel nacional como internacional. “La gente
ya estaba empezando a cansarse de leer informes y predicciones negativas”,
aseguro el redactor, que anade que “ademas no habia una perspectiva de futuro
mejor”, sino todo lo contrario. “Las cosas iban a peor”, resumi6 grosso modo. “Lo
que a la gente le gusta en general, y particularmente mas en ese momento de
negatividad, es que le cuenten noticias positivas y optimistas”, agreg6. Y los
periodistas, continud, no somos distintos al resto de los ciudadanos.

En ese momento que, como el actual, la crisis lo impregna todo, analizar
los vaticinios en estos términos no resulta descabellado para Oliver. “Creo que
esas ganas de dejar de contar cosas negativas de lo que iba a pasar pudieron
estar contagiando entonces y aun ahora a los periodistas, que hemos podido
dejar de volcarnos tanto en ese futuro pésimo que se nos venia encima y
limitarnos a contar la realidad, que ya era suficientemente dura”, reflexiono.
“Aqui en ABC lo hemos comentado muchas veces; la gente deja de comprar
periddicos ya no solo por la crisis econémica y la crisis del sector, sino porque
esta cansada de leer noticias negativas y noticias que alientan el pesimismo”,
afiade Oliver, cuyo argumento casa con el hecho de que los periédicos deportivos
multipliquen su tirada cuando Espafia gana la final de la Copa del Mundo, cuando
el Real Madrid gana la Liga o Rafa Nadal o Fernando Alonso logran alguno de sus
miticos triunfos.

“Estamos en una época en la que nos situamos con la soga al cuello.
Llevamos muchos afos de crisis y la gente quiere saber cuando acabara esto, qué
ocurrira ahora: conocer las predicciones de los informes de la OCDE, del Banco

de Espafa... Y en el tema politico ocurre practicamente lo mismo, porque la
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politica decide la situacién econémica del pais”, sefial6 Oliver. Sin embargo,
reiter6, “hemos notado también que ese interés por saber cuando se arreglara
todo ha podido llevar a que se lean menos periédicos”, ya que lo que en ellos ha
venido apareciendo durante estos afos atras han sido todo malos augurios.
“Notabamos que la gente deja de comprar periddicos cuando sacamos noticias
negativas; yo mismo, de hecho, también dejo de hacerlo, dejo de leer webs que
cuentan cémo va el sector, noticias negativas, eres, etc. para no hacerme mala
sangre”, afiadio.

En 2000, sin embargo, asegur6 Miguel Oliver, “no sabiamos lo que nos
venia encima” y eso quiza influyd, segin el redactor de la secciéon de Madrid, en
que el ritmo de produccién de vaticinios continuara siendo practicamente el
mismo que diez afios antes. La crisis por lo tanto estaria en el origen -o al menos
habria influido bastante- de ese descenso pronunciado notado por el autor de
este trabajo en el afio 2010, ejercicio que se sitia en el centro neurdlgico de esa
recesion a la que aun hoy en 2013 no se vislumbra un fin claro.

Oliver, que también ha pasado por la secciéon de Deportes a lo largo de su
trayectoria profesional desarrollada casi integramente en ABC, dedica también
palabras a analizar esta area del periédico, que para él tiene unas
particularidades muy definidas. Ve esta seccibn como un departamento
diferenciado del resto de secciones del diario, principalmente en todo lo relativo
al tratamiento de la informacién y a su presentacién, pero también en lo
referente a la publicacién de noticias y sobre todo de noticias que se refieren al
futuro. Para este redactor, que ha apoyado al area de Deportes del rotativo de
Vocento durante muchos fines de semana, los periodistas especializados en
temas deportivos son “menos rigurosos” que el resto.

Oliver ve comprensible que los periodistas deportivos sean los que mas
basan sus predicciones en el propio criterio del informador y no en fuentes
oficiales o0 anénimas, como ocurre en el resto de las secciones analizadas. “Creo
que esto se debe a la falta de rigor que hay en el periodismo deportivo”, sefialé
durante la entrevista. “En verano estamos cansados de leer que el Madrid o el
Barca van a fichar a tal futbolista y luego al final no le fichan”, recordé. “En este
sentido, el periodismo deportivo tiene un problema de credibilidad muy

importante”, afiadié. Sin embargo, para Oliver esto no se debe a la falta de
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profesionalidad de los redactores que trabajan en esta seccién, sino mas bien al
concepto en si que existe de la informacién deportiva. “No es que los periodistas
deportivos no se tomen en serio su trabajo, todo lo contrario”, afirmé. Sin
embargo, continud, “a lo mejor tienen mas facilidad para inventar operaciones de
mercado, que un jugador pase a este equipo y otro se vaya a tal club”. “Lo
acabamos de ver con el fichaje del entrenador del Bar¢a”, ejemplificé. “TV3
estuvo anunciando ayer o antes de ayer que iba a ser Luis Enrique con toda
seguridad; sin embargo, al final ha sido otro”, visualizé. Para Oliver, esto muestra
“que para el periodismo deportivo la credibilidad o la rigurosidad no son dos de
sus pilares”. “Yo creo que ellos apuestan mas por el espectaculo, por el show
business y por otro tipo de dogmas”, explic6 el periodista de ABC, quien afiadi
que esta ligereza respecto a lo que va a ocurrir puede ser el argumento que
explique que sean estos informadores deportivos los que mas se basen en su
propio criterio a la hora de aventurar cosas que aun no han pasado. Ademas,
Oliver apunt6 que también hay que tener en cuenta la cantidad de intereses
econdmicos que se mueven alrededor de los deportes con mas seguidores y que
en muchas ocasiones las fuentes oficiales (presidente, jugadores, etc.) cuentan
cosas a los periodistas con la condicién de mantener oculta su identidad y con el
fin de lanzar determinados globos sonda. Incluso se da la circunstancia de que
los propios medios deportivos lancen sus apuestas para generar un determinado
clima de opinién publica contra un entrenador, por ejemplo. En resumen, reiterd
Oliver, todo esto podria ocurrir porque “el periodismo deportivo quizd da mas
importancia al espectaculo que al rigor”.

El periodista de la seccion de informacién local ve normal que durante los
fines de semana y los lunes el periddico arroje menos predicciones que de
martes a viernes. Considera que entre semana hay un nervio informativo distinto
al que se registra los sdbados y los domingos, cuando baja considerablemente la
actualidad y, de hecho, los periddicos suelen elaborarse con piezas enlatadas o
que abordan los asuntos importantes desde un punto de vista diferente,
fijandose en aspectos complementarios o historias del contexto. “El periodismo
que se hace el fin de semana tiende a ser mas reportajeado, menos informativo”,
explico Oliver, que entiende que las predicciones suelen ir vinculadas mas a las

noticias que a los reportajes. “Es légico que se utilice mas el futuro de martes a
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viernes, porque es que el periédico que hacemos entre semana es rigurosamente
informativo, con los temas del dia”, afirmé6. En cambio, continud el redactor, “el
periddico que se hace los fines de semana (sdbados, domingos y lunes)
experimenta un valle de temas, apenas hay temas”. En esas circunstancias, segiin
dijo, no es facil hacer predicciones, ya que el concepto es distinto, no hay fuentes
con las que hablar sobre lo que va a ocurrir (ya sean oficiales o an6nimas),
porque todas estan descansando, e incluso los lectores tienen otro ritmo, quieren
“enterarse de todo lo que no han podido pillar durante la semana que acaba de
pasar”. El fin de semana, agreg0, “permite reportajear un poco la actualidad de la
semana anterior, interpretarla, dar madas opinién, pero sobre todo mas
reportajes”. “No hay practicamente informacién y creo que eso explicaria el
hecho de que disminuyan las predicciones, que tienen lugar principalmente
durante la semana”, concluy®.

Por otro lado, Oliver observé que, aunque los periodistas tienen la
obligacion -comentada anteriormente- de abordar el futuro, éstos también
deben ser cautos en sus predicciones, prudentes en sus augurios. De que se
cumplan o no esos vaticinios, explicé, pende “la credibilidad” del redactor. No
solo de la fuente en la que se basa esa prediccién de futuro, que también, sino del
propio periodista que se fia, le da importancia o no y la utiliza para generar sus
elucubraciones. En este sentido, el redactor de ABC ve mas prudente aventurar lo
que va a ocurrir dentro de pocos dias que lanzarse a averiguar lo que pasara a
largo plazo. “La mayoria de las predicciones adelantan cosas que van a ocurrir en
el corto plazo, ya sea en el proximo Consejo de Ministros o en determinada cita
politica”, asegur6. “En el corto plazo es mas facil informar sobre lo que va a
ocurrir”, dijo Oliver, quien afiadié que “cuanto mas lejanos estan los hechos a los
que nos referimos, menos elementos tendremos para predecir” el modo en que
se desarrollaran. Esta reflexién del periodista de Madrid del diario de Vocento,
de hecho, coincide con los resultados obtenidos en el presente trabajo, que
concluye que las predicciones a corto plazo son las mas frecuentes, por encima
de las que se producen a medio o a largo plazo.

“La informacién sobre el futuro es un caramelo muy jugoso para los
lectores”, reflexioné Oliver, quien entiende que es loégico pensar que cuando

tenemos datos sobre lo que va a ocurrir y muy bien contrastados, tenemos que
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presumir de ellos y la mejor forma de hacerlo es colocarlos en el lugar donde
mas se vean de la noticia. De ahi que los titulares, aseguro, sean el lugar elegido
preferentemente por los periodistas de ABC para lanzar sus augurios. “Tiene que
aparecer en el titulo”, afirmé con rotundidad Miguel Oliver durante la entrevista
que nos concedid. “Si tienes un dato importante sobre lo que va a pasar,
necesariamente debes situarlo en el titulo”, afiadio. Es légico, dijo, “querer titular
con la principal clave del informe en cuestién” en el que se basa una informacion,
por ejemplo. “En ese tipo de informes que predicen lo que puede ocurrir... Debes
buscar las claves y titular con ellas”, concluy6 Oliver, quien admitié6 que en
ocasiones lo que hacen otros periédicos también influye en el modo en que
planteas tus informaciones. “A veces forzamos para diferenciarnos de la
competencia y titulamos en futuro”, sefialé Oliver, quien reconoce que esa lucha
por la exclusiva, por la primicia, por la noticia distinta puede provocar que el
periodista trate de aventurar el futuro con el fin de ofrecer algo distinto a lo que

da el resto.
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8.2. Entrevista a Carlos Hidalgo

Carlos Hidalgo es redactor de Sucesos y Tribunales del area de Local de ABC en
2010. Entré en 2003 en el diario y ha pasado por distintas secciones, aunque es
en la que se encuentra en la actualidad en la que ha pasado la mayor parte de su
trayectoria profesional.

Carlos Hidalgo es perfectamente consciente de que los periodistas en
muchas ocasiones utilizan el futuro al titular una noticia o al desarrollarla, pero
entiende que son las propias fuentes las que en la mayor parte de ocasiones
promueven esa mirada hacia delante. “Son los propios politicos y los
especialistas en economia los que advierten de que Espafia crecerd o decrecera
un determinado porcentaje en el préoximo semestre. Hoy mismo hemos conocido
que Espafia caerd una décima el afio que viene. Son predicciones de agencias
econdmicas, de organismos, de los propios gobiernos, de la Unién Europea, etc.
En el terreno econémico y de la politica econémica es donde mas he notado que
se dan esas predicciones, pero también en temas sociales”, aseguré durante la
entrevista. “Si la fuente es fiable, lo das por bueno”, sentencié el periodista
argumentando que es suficiente con que ese contacto tenga tu credibilidad. “Das
por buena la predicciéon que se hace en ese momento; evidentemente, que se
cumpla o no ya no es responsabilidad del periodista, sino de la fuente; un poco
como en cualquier noticia”, subray6. Hoy por hoy, continud, “se predicen datos
macroeconémicos de aqui a seis meses, normalmente se habla por semestre,
pero también muchas veces se predice que la Fiscalia va a recurrir el auto de
prision de tal o cual personaje, o que va a recurrir la libertad de alguien”. Hidalgo
incluso repasé alguno de los casos en los que recordaba que se habian predicho
acontecimientos basandose en lo que decian determinadas fuentes. “Se dijo en su
dia, cuando se conden¢ a Isabel Pantoja, que, como la condena no superaba los
dos afios de prision y ella no tenia antecedentes penales, pues que la Fiscalia se
iba a plantear recurrir la sentencia, basandose supuestamente en fuentes
judiciales consultadas por los periodistas que en esos momentos estaban
cubriendo esa informacién”, afirmé. Hay otras predicciones, prosiguid, “que no
concuerdan tanto; yo recuerdo a finales de 2008 o principio de 2009 que hubo
una delegada del Gobierno que predijo que durante todo el afio 2009 se iba a

incrementar notablemente la delincuencia como consecuencia de la crisis
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economica, de forma llamativa ademas, y se referia principalmente a delitos
patrimoniales, robos, hurtos famélicos, etc.”. Sin embargo, afiadid, “parece ser
que a la luz de los datos oficiales no fue tanto asi, al menos a la luz de los datos
oficiales, insisto”, remachoé el redactor de Sucesos del diario.

Segun el periodista, “la crisis” estd marcando mucho a este tipo de
noticias. Asegura que no tiene datos ni sensaciéon de que ahora se estén
produciendo mas o menos vaticinios que hace unos afios, porque ademas no
trabajaba en la profesiéon en los 90, cuando comienza el andlisis de nuestro
trabajo, pero si afirma que los vaticinios que él mas percibe en la actualidad son
aquellos que tienen que ver con la situacion econdédmica del pais y con las
consecuencias de esta recesion financiera que estamos viviendo. “Creo que la
crisis esta afectando mucho y que la gente no solo piensa en el ahora, sino que
también se preocupa por el futuro; se dan cifras de cudnta gente estara por
debajo del umbral de la pobreza en unos afos o incluso en unos meses, se dan
datos demograficos de la poblacidn, se dice que en 2050 habra tantos millones
de personas en el mundo... pero en general son muchas cosas relacionadas con la
crisis; aunque también con los temas que yo llevo, como todo lo relativo a los
sucesos y la seguridad”, aseguro.

Mientras se desarrollaba la conversacion con Hidalgo, iban saliendo otro
tipo de tematicas en las que se adelantaban acontecimientos que se supone que
mas adelante sucederian. Entre ellos, el redactor se fijé en un tipo de vaticinios
mas ligeros, menos serios, pero que todos recordamos. En concreto, conté que
“en Alcorcén hay un adivino que predice cual va a ser el nimero de la Loteria de
Navidad, todos los afos; y los periodistas le damos pdabulo; por todo ese
ambiente prenavidefio que rodea a esos dias y por aquello de que muchas
noticias son distintas en funcién de la época del afio en que se produzcan, se le de
un poco de cancha, pero siempre dentro de lo que es ese contexto que hemos
descrito”.

Hidalgo entiende que las noticias que vaticinan el futuro son como el
resto de noticias, que tienen una fuente y que revelan algo, y que se valoran de
igual modo que las demas. “Primero se mira si es noticia o no en cuanto a la
fuente que cuenta la informacién y la relevancia de eso que estad contando, eso es

lo primero; luego, si esa noticia resulta que anuncia el futuro, pues bienvenida
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sea; pero lo principal es que sea noticia”, resalté el periodista de ABC, que
anteponia asi el criterio informativo a cualquier otro aspecto. En este sentido,
prosiguid, “lo principal es dar una noticia que no de el otro, este es el mejor
modo de diferenciarse de la audiencia” y no tanto que esa informacién adelante o
no lo que va a ocurrir en los préximos dias o semanas. “Yo creo que lo que es
noticia, es noticia segun la fuente que te la haya dado y los sintomas de veracidad
y verosimilitud que tenga”, resumio.

El redactor de Local de ABC si admitié que parece l6gico que la prediccién
sea en muchas ocasiones el dato mas importante de la noticia, la cuestion nuclear
de la informacion, y que por lo tanto el periodista sienta la necesidad de
resaltarla al presentar esa pieza. “Si la noticia es que va a ocurrir algo en unos
cuantos meses, pues evidentemente lo pones en el titular, porque es en los
titulares donde esta lo fundamental; si lo que anuncia una conjugacién verbal
planteada en futuro es la noticia, pues va en el titular”, afirmé Hidalgo con
rotundidad antes de admitir que “el futuro suele ser mas noticia que el pasado”.
Suele poseer, por lo tanto, dijo, mas elementos noticiosos. A no ser, matizd, “que
una noticia sobre el pasado esté revelando un escandalo”.

Respecto al mismo tema, afiadi6, pueden producirse de hecho noticias
tanto en pasado como en futuro. Se refirié el periodista de ABC aqui a las
distintas caras que ofrece la realidad. “Lo estamos viendo con el caso Barcenas”,
ejemplificé. “Estamos asistiendo a noticias sobre declaraciones suyas en un
pasado reciente que revelan pagos que se produjeron incluso hace 20 afios; y eso
esta siendo noticia; pero es que también lo esta siendo por ejemplo lo que hemos
publicado hoy en ABC, hemos adelantado, ofrecido en primicia, que el presidente
del Gobierno va a comparecer el préximo 1 de agosto en el Congreso; es algo que
va a ocurrir en un futuro cercano, pero que es noticia, aunque vaya a suceder en
el futuro, y nos hemos adelantado tanto a la competencia como a que el propio
presidente lo anuncie y a que se produzca esa comparecencia”, relat6. “Era algo
que estaba esperando la gente, que se preguntaba cuando va a comparecer
Mariano Rajoy para hablar de Barcenas”, dijo Hidalgo, que dejo claro que se trata
de “dos ejemplos de como el pasado y el futuro relativos al mismo tema pueden

ser noticia”.
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Hidalgo reconoce que en ocasiones puede que se busque el futuro como
modo de diferenciarse de la competencia, de aportar algo distinto y que para ello
a veces incluso se fuercen ligeramente las cosas. Admite que no siempre se
tienen todos los datos, pero que en ocasiones los periodistas se tiran a la piscina
para adelantar lo que ocurrird respecto a determinadas decisiones politicas. “Si
forzar es llevar a categoria de verdad lo que todavia es media verdad, hay un
peligro muy grande...; y eso ocurre, hay casos en los que ocurre, en los que se
mete la pata; por ejemplo, cuando un gobierno gana las elecciones y se dice que
Pepito o Menganito se postulan como ministros de Sanidad e Interior; luego
puede ser asi o no y no se sabe con seguridad hasta que el presidente de ese
nuevo ejecutivo lee la lista de ministros definitiva”, subrayé.

En relaciéon con el periodismo deportivo y con el hecho de que los
profesionales de esta drea informativa sean los que mas se basan en su propio
criterio para adelantar acontecimientos, Hidalgo cree que los enormes intereses
que se mueven alrededor de determinadas disciplinas influyen en que se lleven a
cabo estas predicciones sin fuente. Esto, aseguré, “tiene que ver mucho con el
tipo de periodismo que es el periodismo deportivo”. “En épocas como el verano
se mantiene mucho tiempo abierto el denominado mercado de fichajes, en el que
se producen muchisimos rumores”, afirmé. “Me imagino que como son temas en
los que hay unos intereses econémicos muy importantes, pues se producen
muchas especulaciones, y sin embargo hasta que el momento en que se firma no
hay nada seguro, todo puede pasar”, dijo en relaciéon con que en ocasiones nadie,
ni siquiera las fuentes, sabe lo que sucederd, ya que no depende de una sola
parte, sino de al menos dos. De hecho, asegurd, se producen “muchas
especulaciones por supuesto muy interesadas, porque se mueven muchisimos
millones; hablar de un entrenador por ejemplo para el Barca ahora o hablar de
otro me imagino que sera un poco dependiendo de la fuente a la que acudas y de
los intereses que tenga esa fuente; si a tu contacto le conviene, por ejemplo,
lanzar un globo sonda para que el equipo en el que esta determinado entrenador
pues a lo mejor le haga una contraoferta... Todo puede pasar, se mueven muchos
intereses y las fuentes pueden ser bastante interesadas”.

Sin embargo, Hidalgo dejo claro que el periodista no es el que se tiene que

mojar en asuntos de futuro. “No es labor del periodista contar lo que va a pasar,
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es labor del periodista contar lo que esta pasando; lo que ocurre es que en
ocasiones lo que estda pasando es que alguien dice que van a suceder
determinadas cosas en el futuro; puede estar ocurriendo ahora, y yo por eso lo
cuento, que el Ministerio de Economia esta ofreciendo una prediccién; o que la
Delegacion del Gobierno ofrece datos sobre una manifestacién que va a haber
dentro de una semana, y yo cuento que hay ese vaticinio por parte de la fuente,
pero yo no soy el encargado de predecir nada; no deberia serlo, desde luego; soy
el encargado de transmitir lo que dicen las fuentes”, aseguroé.

Si admitié, sin embargo, que el periodista estd “capacitado” para dar
determinadas claves sobre lo que sucedera en el futuro. “Debe estarlo, de hecho,
pero siempre dentro de su ambito”, concreté Hidalgo, quien incluso se atrevié a
inventarse un ejemplo de andlisis prospectivo sobre un tema politico. “Ahi
entramos en el periodismo de andlisis o incluso de tertulias politicas; si hay seis
millones de parados y tenemos el dato de que ha bajado la economia un 0,1%,
pues un periodista experto en economia podra hacer su propia prediccién en
funcién de su experiencia y también en funcién de su conocimiento y de lo que
hable con sus fuentes, podra saber cdmo van a estar las cosas en los préximos
meses; qué nivel de par6 habra aproximadamente dentro de dos afios, cuando se
convoquen elecciones generales, por ejemplo; e incluso puede ir viendo c6mo
podria influir esa situacién de futuro en el voto de la ciudadania; es decir, si la
crisis sigue siendo devastadora, probablemente, puede decir ese periodista-
analista, los dos grandes partidos politicos no van a tener tantos votos, uno
porque ya demostré su incapacidad para gestionar la crisis y el otro porque, al ir
las cosas igual dentro de dos afios, también habra demostrado lo mismo; ;qué
puede generar eso? Y entramos aqui ya en un analisis mas profundo. Pues que,
como de hecho se esta diciendo y se esta observando como tendencia, el voto se
vea mas disgregado: en vez de estar dividido en dos grandes partidos, se divida
entre otros partidos nacionales, como UPyD o IU, y otras formaciones
nacionalistas; de ahi se derivaria también -continu6 el analisis improvisado de
Hidalgo- que en ese nuevo Parlamento no hay tampoco una mayoria suficiente
para ninguno de los dos grandes partidos, que se verian en la necesidad de llegar
a un acuerdo para conformar un gobierno de concentracién o de pactar con

UPyD, IU, CiU, etc.”.
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En la misma linea que Miguel Oliver, Carlos Hidalgo ofrece la misma
explicacion cuando se refiere al hecho de que la mayoria de las predicciones se
producen durante la semana, de martes a viernes, y que los fines de semana (mas
el lunes) destacan por registrar pocos vaticinios. “Es que viernes, sabado y
domingo es cuando menos noticias hay y, teniendo en cuenta que un periédico se
publica al dia siguiente de tener la noticia, pues parece légico... Coincide que los
viernes, sdbados y domingos es cuando menos actividad hay, de ahi que sea esos
dias cuando mas informacién enlatada se da; es decir, reportajes de nevera que
se llama en el argot”, conté el periodista de Sucesos, que entendié que el fin de
semana es cuando “se meten en pagina no solo esos reportajes que has ido
preparando durante los dias anteriores y que tienes ya hechos, sino también
cosas atemporales”, en referencia a piezas informativas que pueden ser
publicadas en cualquier momento, que no deben ser lanzadas un dia
determinado porque lo requiere la actualidad, sino que pueden esperar porque
tratan asuntos mas generales, que esa actualidad esta abordando aunque sea
tangencialmente practicamente a diario. “Igual en verano también se ve que hay
menos noticias que predigan el futuro”, reflexion6 acertadamente Hidalgo, que
sin querer adivind otra de las conclusiones de nuestro trabajo con esta frase, ya
que precisamente este estudio ha notado que en el mes de agosto bajan
sustancialmente el nimero de vaticinios, sobre todo en la seccién de Politica (la
de Internacional tendria su propia idiosincrasia, ya que las vacaciones de los
politicos a nivel global se dan mas en julio y esto se refleja también en los datos
obtenidos). En verano, dijo Hidalgo durante nuestra entrevista, “también hay
menos noticias”. En definitiva, resumio, “cuando menos actualidad del dia a dia
hay, mas se tira de reportajes”, pieza informativa muy poco dada a hacer
predicciones. El redactor también resalté que durante los dias estivales y los
fines de semana, en los que la mayoria de personas esta de descanso, “hay menos
fuentes disponibles” y esto, en su opinién, también podria influir en que se
ejecuten menos augurios.

En su esfuerzo por localizar ejemplos para todo, Hidalgo también los
encuentra cuando le preguntamos por las predicciones que se lanzan cuando se
acercan determinados eventos de mayor envergadura. “Cuando se acerca un

acontecimiento, se incrementa el interés del publico por ese acontecimiento y,
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por lo tanto, aumenta el nivel de informacién que proporcionamos los
periodistas y resulta légico que también se produzcan mas vaticinios; a mayor
cantidad de informaciéon, hay mas datos al alcance del periodista, la fuente es
mas rica y te aporta mas datos, de ahi que se puedan adelantar mas cosas sobre
lo que sucederd” en el transcurso del evento en cuestion, resaltd. Por ejemplo,
afiadidg, “la Jornada Mundial de la Juventud que se esta celebrando ahora en Rio
de Janeiro... evidentemente se ha dado mucha mas informaciéon durante la
semana previa, mucha mas que los meses antes o hace un afio, entre otras cosas
para ir calentando el ambiente, pero también porque estan las cosas mas claras,
los organizadores tienen mas datos; y se los proporcionan a los periodistas, que
saben asi mas cosas de cémo se desarrollaran los acontecimientos y pueden

adelantarlas, predecirlas, vamos”.
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8.3. Entrevista a Maria Isabel Serrano

Maria Isabel Serrano es jefa de la seccién de Educacion en 1990. Entré en abril de
ese mismo afno procedente del diario Ya, donde también ejercia como jefa de
Educacion. La fiché Luis Maria Anson y en ABC ha ejercido también desde
entonces como jefa de la seccion de Sociedad y responsable de los temas de
Medio Ambiente. Antes de comenzar la entrevista, Serrano se define a si misma:
“Soy una todoterreno, hago casi de todo, reportajes, noticias del dia y sobre todo
mucho de estar en la calle, pisar el terreno, que es lo que a mi me gusta, aunque
sigo manteniendo mi categoria de jefa de seccion”.

Cuando comenzamos a abordar el tema de la entrevista, las primeras
palabras de Maria Isabel Serrano muestran mucha seguridad. “A mi nunca me ha
gustado la ciencia ficcién, vamos a partir de ahi; no me ha gustado nunca”, aclara
respecto a la informacidn relativa a los asuntos que ain no han ocurrido. Sin
embargo, acto seguido, se muestra muy receptiva y muy proclive a hablar de ello
e incluso resulta ser una de las personas entrevistadas que se ha posicionado
mas a favor de que el periodista analice el futuro. “Ha habido asuntos y temas
que, segun se han legislado, segin se han ido programando y segun los politicos,
los legisladores y la sociedad entera iba respondiendo, en los que si te podias
imaginar entre comillas como podria ser el futuro”, reflexioné de partida.
“Tampoco a largo plazo, sino mas bien a corto y a medio plazo; a largo, nunca,
porque la vida da muchas vueltas”, insistié antes de poner relatar algin caso
concreto para hacernos ver lo que queria decir. “Te voy a poner un ejemplo”,
dijo. “Yo me acuerdo que me tocé hacer el tramite parlamentario de dos leyes, de
las dos primeras leyes socialistas de educacidn, las de Maragall como ministro,
como el primer ministro de Educacion de Felipe Gonzalez, que eran la LODE y la
Logse; por aquel entonces, ya sabifamos todos que con aquella primera ley, la
LODE, pues se terminaria asfixiando a la entonces denominada ensefianza
subvencionada, luego llamada concertada, porque segtin las condiciones que
ponia no ya la ley, que era una ley marco, sino el desarrollo de esa ley, se veia que
era como ir apretando un grifo, ir cerrando poquito a poquito, con una nueva
vuelta de tuerca cada afio, para que las subvenciones a los colegios concertados
fueran cada vez mas pequeiias”, relaté la periodista. Porque es que, continué, “la

bandera de la politica de aquel momento, en los afios 83, 84, del recién estrenado
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Gobierno socialista, era esa, la universidad publica Unica y laica; al ser esa la
bandera y, claro, segiin ibamos viendo que se desarrollaba la legislaciéon en esa
primera norma relativa al derecho a la eduacién, pues ibamos dandonos cuenta
por donde iban las cosas y mas o menos cémo podrian desarrollarse en los
meses siguientes”. “Velamos que, pues si, ese derecho a la educacién que
propugnaban te garantizaba el derecho a la educacién, pero no te garantizaba el
derecho a la libertad de ensefianza, que es la de elegir; no te garantizaba el
derecho que tienen las familias a elegir en el tramo que es obligatorio y gratuito
el centro en el que quieren que estudien sus hijos. ;Por qué? Porque te estaban
poniendo muchas pegas, para que los colegios concertados cada vez tuviesen
menos subvenciones y por lo tanto menos plazas, de modo que no fuese facil
acceder y por ello no pudiese ser sencillo elegir el colegio que muchos querian; y
eso al final se ha cumplido, por ejemplo”, explicé la ex redactora de Ya y
empleada de ABC desde 1990, que observé como algo normal el uso del futuro.
“Es que no creo que sea malo”, sentencid. “Es que va implicito en el oficio del
periodista; analizar el cdmo, el cuando, el por qué y también el hasta cuando y las
consecuencias; es que tiene que ser asi, no hace falta que nadie nos presiones
para que hagamos eso, porque es parte de nuestro trabajo actuar de ese modo”,
destaco.

Pero también existe un elemento clave para entender esa tendencia de los
medios por adelantar el futuro: la competencia. Una de las causas que provocan
que los profesionales de la informacién intenten aventurar las cosas que atin no
han sucedido, dijo la jefa de secciéon de ABC, es que los periodistas quieren
diferenciarse del resto. A su juicio, esto ocurre con frecuencia. “Como lo de hoy
ya lo sabemos, a las ocho de la mafiana ya se conocen las cosas, no tienes que
desayunarte las noticias en el periddico, sino que ya sabes la mayoria de ellas,
pues claro, tendemos a ir un poco mas all, a adelantarnos para captar la
atencion del lector”, razon6 durante nuestro encuentro.

Serrano aborda con gran sentido comun las razones que llevan a los
periodistas a lanzar predicciones e incluso esboza argumentos que podrian
explicar por qué actualmente se estarian produciendo menos vaticinios que hace
20 afios, como de hecho este trabajo ha concluido. Segin Serrano, el profesional

de la informaciéon desde hace muchisimos afios ha sentido esa necesidad de
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adelantar un poco el futuro. “El periodista siempre ha ido un poco mas alla; no
como inventor de la realidad o como adivino, pero si como analista de las claves
por donde pueden ir las cosas, como predictor de las cosas que pueden suceder”,
asegur6 con convencimiento la redactora, quien también sefial6 que ese espiritu
prospectivo se ha ido perdiendo en los dltimos afios a causa probablemente del
bombardeo informativo facilitado por las nuevas tecnologias, que han
multiplicado la lluvia de datos y de historias. “Ahora tienes que estar pendiente
de 27.000 teletipos, 27.000 agencias, redes sociales, Twitter... No te da tiempo a
investigar ni a ir un poco mas alla, como hemos hecho anteriormente; ahora
tenemos muy poquito tiempo, porque tenemos que estar muy muy pendientes
de todos los focos informativos; tenemos que estar pedientes de todo lo que se
dice sobre cada cosa hoy, en el dia de hoy; y, bueno, lo de mafiana, pues ya
verenos”, argumentd Serrano, quien agregd que “por darle mas cancha a la
inmediatez, no a la calidad, sino a la inmediatez, pues no hay tiempo para
ponerse a investigar cuales pueden ser las causas de una determinada accién
politica, legislativa, judicial, relacionarlas con otros elementos y ver qué
consecuencias podrian traer esas actuaciones en los proximos dias o semanas”.
Afiora por lo tanto Serrano otros tiempos en los que quizd se podia
analizar mas pausadamente la realidad e incluso prever con mas tacto lo que iba
a suceder. “Yo personalmente, después de llevar en esto mas de 39 afios, te
puedo decir que cuando a ti te da en la nariz y en el olfato que va a suceder algo y
crees que es bueno, pues a mi no me importa aventurarme; y no me hace falta
que me lo diga una fuente oficial”, explicé. “Hombre, si te lo confirman, mejor,
pero es que tampoco; si un periodista tiene el palpito de que se ha tomado una
decision, un acuerdo y eso va a propiciar que pase esto otro y lo de mas alla...
pues ;por qué no?”, se pregunté antes de negar que ese lanzarse a la piscina
suponga alguin tipo de osado atrevimiento. “;Riesgo? No. A veces puede ser
incluso mas riesgo fiarte de la fuente oficial, si, porque ella siempre barre para su
propio terreno y trata de transmitir la sensacion de que todo va a ir bien, porque
tiene sus intereses y nadie se los quita; y ahi de hecho es donde debe estar la
habilidad del periodista para decir que eso que dice esa fuente tampoco es
palabra de Dios, y entonces busca a otra fuente que lo contraste y busca su

propia percepcion con el nuevo testimonio”, afirmé. “Es que tampoco se puede
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fiar uno a pies juntillas de las fuentes; el periodista tiene que ser suficientemente
ético y profesional para buscar otras fuentes; el periodista se ha preparado y ha
investigado y ha consultado con varias fuentes antes de hacer esa prediccién”,
afiadié. De hecho, subray6, “la palabra prediccion no tiene por qué ser
peyorativa, ni mucho menos; muchas veces son palpitos, tenemos palpitos,
porque oimos, estamos en los sitios, escuchamos a las partes, vamos a los
lugares, vemos, hablamos con todos... para los que estamosa todos los dias en la
calle, nuestras fuentes son la propia calle... y hablas con un empresario, con un
policia, con un juez y ves la visién que tiene cada uno y valoras todas ellas, te
empapas bien de todas, y finalmente, claro, sacas tu propia conclusién”. “Ni
faroles ni verdades a medias, y mucho menos mentiras, por supuesto, pero dar
un poquito de vidilla a esto del periodismo si hay que dar”.

La politica, argument6 Serrano por otra parte —cuando le hablamos de
que la mayoria de predicciones se producen en esta area-, “es tan cambiante
como el mundo”. “Estd cambiando cada dos por tres, es una de las secciones -
tanto en los periédicos como en la misma sociedad y en la vida misma- que mas
varia constantemente; la politica estd resultando efimera; por hache o por be,
por la corrupcion, por los lios internos que tienen, es efimera; la gente se cae; en
la politica nadie esta a salvo; es absolutamente inestable; de un momento a otro
te pueden decir que Fulanito se va a caer, porque esta pendiente de una querella
o esta metido en tal o cual investigacion judicial y vete tu a saber”, analiz6. “Y en
ese momento pues ya se buscan sustitutos, aunque no haya caido todavia; los
partidos ya empiezan a hacer sus movimientos, la oposicién lo empieza a poner
en entredicho y, bueno, todo el mundo esta continuamente en el aire, nadie... no
se echan raices”, conté. Ahora mismo, prosiguid, “estd habiendo tantos casos de
corrupcion, estd todo tan liado que al final dices: esto va a salpicar a todo el
mundo y, como va a salpicar a todo el mundo, pues Fulano tiene los dias
contados”. “Y todo el mundo tiene los dias contados, el proyecto tiene los dias
contados, tal persona también...”, anadié Serrano, quien puso como ejemplo la
actual aprobacién que no termina de llegar de la denominada Ley de
Transparencia. “Hasta hace muy poco contaba con el apoyo de todos los grupos,
pero pasa una cosa y se bajan algunos de ellos; es que estad todo muy cambiante;

no damos tiempo a la sociedad y nosotros los periédicos también transmitimos

199



esa inestabilidad; lo hacemos incluso sin querer, damos la sensacién de que nada
es seguro, de que todo cambia, que es inestable, de que estamos en un clima de
inestabilidad”, concluyé.

Serrano, como algun otro entrevistado, también considera que las noticias
negativas tienen menos aceptacion y que los periodistas a veces pecamos de dar
este tipo de informaciones. “Si esas conclusiones que los redactores conseguimos
sacar después de haber hablado con todas nuestras fuentes, después de haber
contrastado las informaciones, son positivas, pues mejor; estamos muy
necesitados de buenas noticias”, aseguro.

Por otro lado, la jefa de seccion del diario de Vocento destaca que las
elecciones son un acontecimiento suficientemente importante como para
provocar que se generen predicciones respecto a cudl sera el resultado durante
los dias o semanas previas a la votacién. “Creo que en esos momentos si se
disparan los vaticinios; crean ambiente y hacen que el lector sienta la necesidad
de ir viendo la television, oyendo la radio o leyendo el periédico... para
comprobar si esas tendencias que les estdn contando los medios resultan
finalmente ser verdad; es como un cebo; funcionamos como un cebo en esos
momentos, tiramos la cafia a ver si la gente pica, le decimos que va a pasar esto o

lo otro y de ese modo creamos un determinado ambiente”, reflexion6 Serrano.
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8.4. Entrevista a Javier Pagola

Javier Pagola es redactor de la secciéon de Politica tanto en 1990 como en la
actualidad. Comenzo6 siendo corresponsal del diario en San Sebastidn para luego
pasar a la seccién de Politica ya en la sede de Madrid, donde ha permanecido
hasta el momento.

Pagola, en la misma linea que Serrano, es de los periodistas que se
muestran mas partidarios de que los profesionales de la informacién se lancen a
la aventura de contar cudles seran las claves que marcaran el futuro. De hecho,
también al igual que la jefa de seccién de Educacion en 1990, incluso pone
ejemplos de cémo lo que ABC ha ido anunciando a lo largo de los dltimos afios se
ha ido tornando en realidad. “Al final las noticias se acaban cumpliendo”,
sentencié en una frase que consideramos clave para entender el modo de pensar
de algunos de los periodistas mas veteranos del periédico de Vocento. “La
realidad es muy tozuda y se acaba imponiendo”, destac6. “Antes, cuando estaba
en San Sebastidn, abarcaba mas asuntos, pero, desde que estoy en Madrid, mi
monotema ha sido el terrorismo y fundamentalmente el terrorismo de ETA”. En
los afios 90, recordd, “habia un cimulo de noticias sobre la banda terrorista
-atentados, decisiones politicas, operaciones, etc.- que era casi imposible de
abarcar, te velas desbordado y tampoco te podias parar mucho a analizar las
cosas, porque los acontecimientos iban tan rapido que te superaban”. Sin
embargo, matizé, “si es cierto que uno de los debates que existia sobre el
terrorismo por aquel entonces era que cada nueva tregua que declaraba ETA era
la definitiva; como en cada una habia elementos nuevo respecto a la anterior, ahi
si es cierto que todos acababamos engafiados; unos mas que otros, pero entonces
todos vaticinabamos el fin de ETA; el fin de ETA, el fin de ETA, el fin de ETA, nos
deciamos unos a otros”. “Y otro tema importante sobre el que se elucubraba era
el de si ese final iba a venir por la via policial o por la via politica de una
negociacién”, rememord. Al final, conté Pagola, “hemos visto que efectivamente
esto ya se acaba, que no se trataba de un fenémeno natural aquello del
terrorismo, que no era normal que la humanidad estuviera desbordada por él,
que como el mismo muro de Berlin al final se acabaria y que, como entonces
anunciaba el periédico, ese final seria por la via policial”, sefial6 el periodista de

ABC, quien recordé que “ese tipo de final era el que habia anunciado el
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periddico”. “Veinte afios después, nos damos cuenta de que aquello que
estdbamos contando, lo que traslucian las informaciones de ABC, ya iba en esa
linea; no sé si nos adelantamos con la rapidez o la minuciosidad que
anunciabamos, pero si predijimos que al final ETA seria derrotada y que lo seria
por la via policial”. “Nos equivocamos quiza en la precision del momento”,
insisti6 Pagola, quien justific6 que habia un elemento que resultaba muy dificil
de predecir y que era precisamente el politico mas que el terrorista. Con cada
Gobierno, relaté, practicamente habia una nueva “tregua” y una nueva
“esperanza”, que sin embargo no se clarificaba precisamente por “la decisién de
ETA”, sino mas bien “cuando posteriormente se escenifica la respuesta del
Gobierno”. “ETA siempre ha hecho muchas treguas y era su estrategia”, dijo
Pagola, que reiteré que se trataba del siguiente paso que daba el Gobierno el que
resultaba fundamental para concretar la predicciéon y que nunca era igual al que
habia dado el anterior ejecutivo. “En el momento en que en el afio 98 el Gobierno
de Aznar da el visto bueno para hablar con ETA, en ese momento ya vemos que
sea da un nuevo elemento que no se habia dado antes”, concreté. Antes de las
conversaciones de Argel, afadi6, “nunca se habia producido ese anuncio, no
habia habido una declaracién publica del Gobierno diciendo que iba a hablar con
la banda terrorista; era obvio que siempre habian hablado, pero no habia habido
ese anuncio publico hasta ese momento; con Aznar se produjo (y luego con
Zapatero incluso el propio Congreso de los Diputados lo aprueba)”. En ese
momento, aseguro, “ya empezamos a pensar con mas conviccion que todo podia
terminar...”.

Sin embargo, todo se alarg6 unos afios mas y, como rememor6 Pagola, la
prediccidn fall6 por falta de precision. “La prueba esta en que por aquella época,
con Aznar, se hizo la ley de victimas del terrorismo e incluso se le puso fecha de
caducidad; hasta 1998 para las victimas; luego hubo que alargarlo, claro, cuando
se vio que ETA sigui6 matando”, rememoro6 el periodista especializado en
terrorismo, que es plenamente consciente de que “la politica lo marca
practicamente todo”. “En el caso de ABC, se trata de la seccién puntera y la que
asume practicamente la vida... también en el tema econémico, que también esta
salpicado por la politica, sobre todo ahora”, afirmé Pagola, quien entiende que ya

llevamos casi 40 afios de democracia y que esto significa que contamos con un
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marco politico bastante hecho y “previsible”. En la Transicién, recordo, “no era
tan asi, pero ahora cada vez los ciudadanos conocen mas el funcionamiento de
las instituciones politicas; sabemos cudndo un Gobierno estd desgastado, cuando
la oposicion estd preparada para asumir el relevo o cuando los nacionalistas
tienen capacidad para hacer mas vulnerable a un Ejecutivo”. “Tener una
democracia mas madura provoca que podamos prever mas por donde van a ir
las cosas”, sostuvo. “Yo creo que hoy ya todo el mundo habla de politica, que la
gente estd mas preparada que antes y que sabe cémo funcionan las cosas;
recuerdo que antes habia muchas anécdotas de la tipica sefiora que decia ‘yo
quiero votar a Felipe Gonzalez’, pero no, sefiora, si esto son las municipales y
usted vota en Alicante; eso hoy no pasa, al menos no tanto”, remarcé Pagola.

De hecho, continud, se ve a través de los propios medios, de las redes
sociales cémo la gente tiene grandes conocimientos sobre la vida politica. Estas
ultimas, ademads, muestran muy bien qué es lo que interesa a las personas tan
empapadas de actividad politica. “Lo estamos viendo con Rajoy”, asegur6 el
redactor de Politica de ABC. “Si puedes adelantar que Rajoy comparecera en el
Congreso el dia 1 y encima anunciar que rechazara las acusaciones de corrupcion
que se van a verter sobre él y su partido durante esa jornada parlamentaria, pues
mas conocimiento aportas y a la gente le interesa mucho”, argumenté Pagola,
para quien todo lo que sea adelantarte a los demds es terreno ganado a la
competencia, y eso conlleva en ocasiones coger ventaja por la via temporal.
“Todo lo que puedas adelantar y pasarte dos pueblos mas respecto a la
competencia, pues mejor”, sentencio.

No estd tan en la linea de sus compafieros -ni incluso quiza tampoco de
los resultados obtenidos- el reportero de ABC en el siguiente punto. Para €], las
fuentes anénimas son algo sagrado, muy fiable y representan la base del criterio
que el propio periodista debe ir cultivando. No en vano, han sido este tipo de
fuentes las que mayoritariamente ha utilizado a lo largo de su carrera
profesional. De hecho, son muy usadas por los periodistas dedicados a la
informaciéon sobre terrorismo (fuentes de la lucha antiterrorista, fuentes
policiales, fuentes de la investigacidn, etc.). “Yo puedo tener mi criterio, a lo
mejor no por que me lo haya contado una fuente concreta, sino porque después

de haber hablado con varias de ellas e incluso tras contrastarlo con la fuente
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oficial, a lo mejor puedo tener yo mas base para adelantar algo”, explicé. “En mi
caso, yo no dudaria en utilizar fuentes anénimas, ya que son igualmente fiables;
tu ya las conoces, has hablado con ellas antes, sabes de su credibilidad o falta de
credibilidad, tienes experiencia con ellas, sabes si te han jugado una mala pasada
y en qué terrenos, etc. Aparte de que tienen credibilidad, ellas no se sefialan
porque son anénimas, ni tienen porqué ser politicamente correctas como si debe
ser un portavoz oficial del Ministerio, por ejemplo”, dijo. “An6énimas no quiere
decir que te fies de ellas la primera vez que te dicen algo y al cien por cien, no; yo
entiendo como anoénimas aquellas fuentes sobre las que ya tengo cierta
referencia respecto a si me van a fallar o no; evidentemente, siempre hay un
margen en el que se pueden equivocar y ahi esta el criterio del periodista para
contrastar, conocer el contexto, entender los argumentos, etc.”, seialé. “Pero yo
creo que estas fuentes hablan con mas libertad y siempre te van a decir lo que
ellos piensan, mientras, como decia, un portavoz oficial te puede decir lo que él
piensa o lo que le han dicho que diga o lo que le interesa que se conozca”, avanzo.
“Yo si que veo -agreg6—- mucha induccidn ahi en la cosa politica; cuantas veces el
Ministerio del Interior, no este pero si otros, me ha dicho algo y a continuacion
me comenta ‘no digas nada de que he sido yo quien ha dicho eso’; no deja de ser
una fuente oficial, porque sale en representacion del Ministerio del Interior, pero
que tampoco quiere dar la cara”. “Por eso digo que yo me fio mucho mas, sobre
todo de cara a adelantar acontecimientos, a saber lo que pasara basandose en lo
que realmente estd pasando y no en lo que se dice desde la oficialidad, de las
fuentes anénimas”, concluyo.

Pagola entiende perfectamente que las predicciones disminuyan los fines
de semana. A partir del viernes por la tarde, justifico6 durante la entrevista, “a las
fuentes oficiales no las coges ni en broma; o las coges ya de malas maneras,
poniéndose la chaqueta para irse de fin de semana; a las anénimas, por su parte,
te da cosas llamarlas un sabado, salvo que sea una emergencia, claro, que en ese
caso llamas a cualquiera; pero en general te da cosa molestarles”. “De hecho,
nosotros ya llevamos una dindmica que prevé esto; durante la semana te vas
preparando las cosas del fin de semana; vas haciendo por adelantado lo que
luego publicards el sdbado y el domingo; a menos que ocurra algin

acontecimiento extraordinario el fin de semana, lo que se publica el domingo e
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incluso el lunes te lo has currado el martes, el miércoles y el jueves; y esos
adelantos rara vez seran una prediccion”, aseguré Pagola, quien siempre ve esos
vaticinios como augurios a corto plazo. “El periodista debe ser prudente, la
realidad es vertiginosa y —aunque haya algunos temas mas estables- veo dificil
hacer predicciones a largo plazo”, dijo. “Ahora, por ejemplo, en el caso Barcenas
mas o menos se puede hacer algin vaticinio a corto o medio plazo, a largo yo
creo que nunca; con el tema del anuncio definitivo de alto el fuego por parte de
ETA, por ejemplo, tu tienes muchos elementos para pensar que eso lo van a
respetar durante mucho tiempo o que incluso podria durar para siempre, que es
mas dificil de prever, pero bueno; tienes esos elementos, ese comunicado
distinto a todos los anteriores; pero es una excepcién”, detallé el redactor de
ABC, que si diferencié entre la informacién estrictamente politica y la relativa al
terrorismo en cuanto al tratamiento de las noticias y al interés que pone la
cipula del periddico. “Cuando se estd haciendo informacién sobre politica,
Rubalcaba, Rajoy, el Gobierno, el PSOE... por mi experiencia, siempre suele venir
un director o un subdirector y le dice al redactor un poco cudles son las claves,
por dénde va a ir el editorial, cudl sera la linea del periédico, le pregunta qué va a
poner, le cuenta cual es su idea del asunto porque también ha hablado con algin
ministro, con algun politico... Entonces... no es que el redactor no tenga margen,
pero si es cierto que lo que escribe a lo mejor es producto de un trabajo conjunto
elaborado después de haber hablado con el subdirector, el redactor jefe, el
director; en cambio, en el tema del terrorismo yo no he visto eso, salvo que sea
ya algiin tema muy politico dentro del terrorismo, como cuando estan hablando
ETA y el Gobierno, por ejemplo, en cuyo caso, hombre, pues tampoco te puedes
salir de la linea editorial”, explic6 Pagola, quien observé claramente “mas
influencia de la cupula directiva en el ambito politico que en el de terrorismo o
en otras disciplinas como deportes”. “Yo creo que a mi nunca se me ha acercado
un director a darme claves de algo; hombre, saben también por dénde voy yo,
pero nunca me han dicho que ahora convendria matizar o que ahora deberias
elevar un poco el tono en este punto, no; yo veo que los directores tienen mas
claves en el ambito politico, porque hablan con mucha gente, pero en terrorismo
o deportes no tienen esos contactos; no porque no les den importancia, porque

muchas veces abren el periddico con algo de deportes o de terrorismo, qué duda
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cabe, sino porque no tienen esos contactos... salvo que quieran politizar el tema,
que también ha ocurrido, aunque ya estariamos de nuevo en el ambito politico”,
resalto.

Pagola aseguré que desde que él comenz6 “el periodismo ha cambiado
muchisimo”. “Yo me acuerdo aqui en los noventa cuando estaban Anson, por
ejemplo; ABC hacia auténticas campafias con cada tema que lideraba; cogia un
tema y... lo que hace El Mundo hoy de forma maestra, en mi opinién; cogia un
tema y lo machacaba, lo hace, lo hace, lo estruja... y en ese contexto yo entiendo
que es mas facil que se produzcan predicciones, ya que es tal el dominio sobre el
asunto que... Ahora con lo de Barcenas, por ejemplo, pues salpica a toda la
politica, pero no es un tema nuestro; estamos todos metidos ahi; sin embargo,
Anson cogia el tipico tema que sacaba en exclusiva e iba con él hasta el final;
recuerdo, por ejemplo, la suscripciéon con las victimas del terrorismo o la
escultura de don Juan... No era simplemente una suscripcién para apoyar a las
victimas del terrorismo, sino que era arrearle al Gobierno de Felipe Gonzalez por
despreciar a las victimas; estuvimos con eso casi un afio”, sefalé el periodista,
que recordé también el caso de la impunidad en la que vivian los etarras en
Sudamérica. “Hasta ese momento, era tal el desbordamiento de atentados que no
cabia mas informaciéon en las paginas de los periddicos, pero de todos; sin
embargo, en ABC cogimos y dijimos ‘hay que empezar a denunciar la corrupcion
que supone el hecho de que el brazo politico de ETA apoye tan descaradamente a
los asesinos’; y empezamos la capafia de ilegalizacion de Herri Batasuna cuando
aun no se le consideraba el brazo politico de ETA; estoy hablando de finales de
los 80 y principios de los 90; y en ese contexto se encuadran los etarras que
estaban cobijados por los regimenes sudamericanos, que vivian ahi
impunemente; con ese tema estuvimos varios afios”. “Y cuando los temas son
nuestros habia mas posibilidades de hacer predicciones; ahora yo lo reprocho un
poco aqui, lo digo... joder, que hay algunos temas que hemos soltado demasiado
pronto; no digo que sean temas de envergadura, como para que los sostengamos
durante varios meses, pero si creo que se sueltan pronto y que al dia siguiente
nos ponemos con otra cosa... Te podias adelantar a muchos acontecimientos con
esa actitud, con ese seguimiento de los temas, porque conseguias tener muchas

claves con todo eso, y habia gente que te respaldaba; yo utilizaba ahi muchas
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fuentes anénimas, que nunca sabremos quiénes era pero donde podia haber
agentes del CNI bien apoyados por sus mandos, que nos daban muchos datos
relativos a gente que vivia en Sudamérica, sus negocios, sus cosas, este vive en tal
sitio... Y, claro, acertdbamos, porque deciamos que ETA vivia en la impunidad y
luego venia este tipo de gente y te decia mas datos, en qué ciudad, en qué calle,
qué negocio regentaban... Y, claro, ibas alli y efectivamente, existia ese negocio”,

rememoro.

207



8.5. Entrevista a Pablo Muiioz
Pablo Mufioz jefe de la seccién de Sociedad en 2000 y actualmente jefe de la
seccion de Politica. Periodista especializado en sucesos y temas policiales.

Mufioz no tiene ninglin reparo en apostar por el futuro como una de las
lineas que deben trabajar los periodista. “Yo creo que ahi esta la gracia del
periodismo; el periodismo es contar lo que pasa y anticipar los debates, y ahi
ABC ha sacado muchas cosas; por ejemplo, nosotros fuimos los primeros que
dimos en Sociedad todo el asunto de la Ley de Dependencia, dijimos que formaba
parte de la economia del futuro y que era uno de los debates claves que se iban a
plantear en los afios siguientes; o todo el tema del cambio climatico, también ahi
hicimos un trabajo amplio; o las técnicas policiales de investigaciéon con todo el
asunto del ADN, la investigacion criminal con ADN, donde también lanzamos
muchas cosas; lo que pasa es que, claro, los debates tienen que ser muy concreto,

»

y que lleguen muy pronto al publico...”. “A nosotros nos pagan por vender
periddicos”, reconocié Mufioz, quien argumenté que “esos debates deben ser
cosas que interesen a la gente, porque si no, no tiene sentido; especular sobre las
grandes cuestiones de la humanidad en un periédico no tiene sentido”. “A la
gente le gusta saber lo que va a pasar a medio plazo, porque lo que ha pasado el
dia anterior ya todo el mundo lo conoce, al menos en términos generales; pero
realmente el anticipar lo que va a ocurrir es lo que mas le puede gustar a un
lector”, afirmo.

En Politica, ademas, not6 el periodista, es donde se pueden hacer “mas
proyecciones demoscépicas”. “Puedes hablar con expertos electorales, con
mucha gente involucrada que hace predicciones... y vas anticipando un poco
cémo son los movimientos sociales”, dijo. Evidentemente, continu6, “en el afio
2000 era bastante sencillo prever que el felipismo se estaba acabando; no
sabiamos si iba a durar mucho o poco, pero lo que era el caudal de confianza
hacia Felipe Gonzalez... estaba trufado en esos momentos por problemas de
corrupcion impresionantes, por lo que era légico pensar...”. Ademas, anadié, “no
solo por eso, sino porque en los movimientos sociales hay unas ciertas
tendencias de vaivén”, ciclicas. “Después de 16 anos de Felipe, era natural que
hubiese un cambio, y eso era facil de ver; como también es muy facil ver que los

debates sociales de aquella época giraban en torno a abortos y otro tipo de cosas
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relacionadas con derechos sociales... Luego se vio que en la etapa de Zapatero ya
se fueron confirmando”, dijo. “Pero en politica es mucho mas sencillo; si tu lo
miras de forma desapasionada, simplemente te coges una coleccién de
periddicos suficientemente amplia y entonces si que te puedes hacer una idea e
ir anticipando por dénde pueden ir los tiros; siempre, claro est3, teniendo en
cuenta que nunca podras decir que esto ocurrira en este momento determinado;
tu puedes saber que va a ocurrir, que tarde o temprano pasard, y lo vas
anticipando, pero quiza sin decir la fecha concreta”, afirmé. Por ejemplo,
profundizé, ahora mismo una de las grandes historias que interesaria saber es
cuando va a hacer Rajoy la crisis de Gobierno; todos sabemos que la va a hacer y
que la va a hacer en un plazo medio como maximo; el problema es situar cuando
exactamente se va a producir; ;sera después de comparecer en el Congreso por
el caso Barcenas para retomar la iniciativa politica? ;serd después? Pues no lo
sabemos y es desde una de las preguntas que nos hacemos, el momento exacto”.
“En aquella época, en el ambito de la justicia, era obvio que se estaban
produciendo una serie de debates; por ejemplo, con todo el tema de los
asesinatos y violanciones de nifas, el tratamiento de la violencia juvenil, la ley
del menor, el tratamiento del crimen organizado; por aquel entonces no
tenfamos una vision exacta del asunto, pero si es cierto que ya todo el mundo
anticipaba que estaba empezando a ser un tema preocupante, porque ademas
nos lo corroboraban muchas fuentes de informacién. “En politica creo que las
cosas son un poco distintas, porque es un dmbito que se basa en un juego politico
y todo juego politico es un juego de ventajas”, sentenci6 Mufioz, que observé
como en esta ultima seccion hay mas intereses contrapuestos y menos
transparencia de las fuentes. “Te pueden estar dando una informaciéon que
parece buena pero que tienes que poner en entredicho porque la fuente que te la
pasa es una fuente muy interesada; puede ser cierta, pero esa fuente siempre va
a aplicar su filtro de forma interesada”, arguyé. En cualquier caso, ahondé el
periodista de asuntos policiales y sociedad, “con el tema de las fuentes yo creo
que estamos haciendo una cosa realmente rara; en mi opinién, tendriamos que
reducir mucho esa férmula de ‘segiin las fuentes consultadas’; pues
naturalmente que son fuentes consultadas, no a ser segun las fuentes no

consultadas; lo que ocurre es que, para darnos empaque, citamos fuentes que tal,
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pero no tiene ningin sentido”. “Segun dijeron a ABC fuentes de la Policia... que
no, ;por qué? El publico sabe de sobra qué compra y sabe qué periodista tiene
credibilidad y cual no”. “;Por qué tengo que andar yo constantemente con
fuentes consultadas, etcétera? Pues naturalmente que consulto fuentes, porque si
no, vaya periodistas que estariamos hechos; esto se puso muy de moda sobre
todo con temas de terrorismo, para ocultar, pero es que ademas no se oculta
nada ni se trata de ocultura nada, porque el periodista tiene derecho de reserva
de sus fuentes, no hace falta decir nada”, declar¢ el jefe de secciéon de ABC, que
después de estas afirmaciones matiz6 ligeramente algtiin aspecto. “Creo que esa
es la linea, lo que pasa es que, como en todos los ambitos, lo que tu dices luego se
tiene que cumplir; y eso en cambio es mucho mas relajado en el mundo del
deportes; ;cuantos futbolistas ha habido fichados por el Real Madrid en esta
temporada? Pues probablemente se podria dar una lista de unos 40; si cogemos
todos los periddicos deportivos y nacionales, el Madrid habria fichado a una lista
de no menos de 40, y a una decena de entrenadores”, aseguro.

El periodismo deportivo, argumentd, “es que ademds es un periodismo
muy militante, un periodismo muy de yo soy del Madrid, del Atleti o del
Barcelona; son otras reglas; a la gente que sigue estas noticias le gusta el
espectaculo; si se cumplen o no las predicciones, tampoco importa demasiado”.
Para Mufioz, esta situaciéon tan arraigada a la prensa deportiva no puede
mantenerse mucho en el tiempo. “Eso, a la larga, se ira corrigiendo; porque yo
creo que lo que hay es un exceso; no se entenderia que ABC denunciara cinco
veces seguidas cinco cambios en un ministerio y que no se cumpliera ninguno; la
gente diria, macho, estos de ABC qué demonios hacen; en cambio, el Marca o el As
o el que sea pueden anunciar cinco fichajes y que no se cumpla ninguno y el
periodico seguird teniendo la misma credibilidad; y eso hay que corregirlo”,
advirtié, que en cualquier caso no lo veo como algo facil. “También es verdad,
insisto, que es un tipo de lector al que le gusta ese rollo, porque, bueno, pues es
motivo de discusién en un bar, de conversacion entre amigos; en esos ambientes
uno no se va a poner a discutir si es mejor Margallo o Abel Matutes para ministro
de Exteriores; no es una conversacién habitual al menos; por eso la informacion

de deportes va dirigida a un sector de publico y un aspecto del puiblico muy
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definido; si se cumple o no... pues mira, tu estas generando un debate, que es lo
que al final pretendes”, puntualizo.

Respecto al papel de los directores y los subdirectores en el trabajo
rutinario del periédico, Mufioz dejé claro que éstos “no” intentan direccionar el
enfoque de las informacién hacia algin sitio. “Los directores lo que hacen
normalmente es sugerir; oye, me cuentan que, me dicen que las cosas pueden ir
por aqui, trabajarlo a ver qué encontrais, mirar por este lado, yo creo que puede
ser verdad esta version, a mi me parece que va en serio... te ponen sobre la pista,
porque ellos también hablan con otras personas; otras veces, las menos, incluso
te vienen con la informacién hecha, o parte de ella, pero... hombre, el director
puede tomar estas decisiones, para eso es el director, pero normalmente no
ocurre; ademas, el que pone la firma soy yo y... no sé, se suele respetar bastante,
al menos en ABC”, expuso Mufioz.

El jefe de seccién de Sociedad, ademas, ve l6gico que esas miradas hacia el
futuro tengan menos cabida durante los momentos en los que disminuye la
actividad politica, judicial, etc. “Sabados y domingos son dias en los que el
periddico hace mucho mas balance de la semana, reportajes, entrevistas en
profundidad, etc. y en ese tipo de formatos la anticipaciéon es mucho mas dificil,
tiene quiza menos cabida; el periédico de entre semana, en cambio, lo que busca
es sorprender, pero por la via de las novedades; tienes que dar la actividad del
dia anterior, como es logico, pero también tienes que intentar anticiparte”,
asegur6 Mufioz, quien, al igual que muchos de sus compafieros, explicé que
“realmente el periddico del sabado y del domingo lo haces durante la semana, en
un porcentaje grande; porque, claro, tu puedes molestar a las fuentes un fin de
semana, pero tiene que ser por algo importante, no puedes dar el tostén a una
persona que sabes que estd descansando porque se te ha ocurrido no sé qué
majaderia, no, eso lo haces entre semana”. Y lo mismo ocurre durante los
periodos vacaciones en opinion de Mufioz. “Probablemente en septiembre,
octubre y enero sea cuando mas informacién se produce y también cuando mas
noticias que hablan del futuro hay; es cuando se planifican mas cosas y por lo
tanto cuando se producen mas asuntos que anunciar, que adelantar”, subrayo el

jefe de seccion de ABC.
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8.6. Entrevista a Luis Maria Anson

Luis Maria Anson es director de ABC entre 1983 y 1997.

- (Como se organizaba el trabajo en ABC cuando usted era el director del
periodico?

- En el afio 90, ABC ya tenia un equipo formidable tanto de redactores, con sus
jefes de seccién, sus directores, como de colaboradores. Y la manera como
funciondbamos pues es bien sencilla. A la una en punto, todos los dias habia un
consejo de redaccién o consejo de direccion al que asistian los subdirectores, los
jefes de redaccién y todos los jefes de seccién. Eramos unas 20 personas. Y ahi
cada uno iba diciendo lo que creia que podia tener importancia, la previsiéon de
noticias que creifa que podian llegar y con eso se tomaba una decisioén colectiva
sobre qué iba a ir en portada, qué iba a abrir las paginas de hueco, que entonces
llamabamos asi, aunque en realidad ya estabamos en offset, y el resto de las
informaciones. Era un trabajo en equipo. Yo siempre me precié de haber
construido un equipo que era sin duda en ese momento el mejor de Espafia. Y
prueba de ello es que recortdbamos ejemplares a todos los periddicos, incluido El
Pais. La reunién terminaba entre las dos y las dos y media. Luego, por la tarde,
dependiendo de las circunstancias, hacia yo ya otra reuniéon en mi despacho. La
del consejo de direccion o de redacciéon a la una se hacia en una sala de la
redaccién, pero luego a las 19.30 o a las 20 horas nos citdbamos en mi despacho.
Si habia alguna noticia o alguna informacién que tratar ya venian los jefes de
redaccién y los subdirectores para estudiar qué modificacién se podia hacer en el

periddico, qué se podia introducir.

- Entre las noticias que se planteaban, habia algunos asuntos que primaban
sobre el resto porque eran propios de ABC. ;Qué tratamiento tenian esos
temas y como los organizaba con el resto de la redaccién?

- Hombre, siempre que algin redactor o algin jefe de redaccién o yo
personalmente habiamos accedido a alguna exclusiva, ese tema normalmente no
se debatia en el consejo de direcciéon, porque siempre habia peligro de
filtraciones, de que llegase a la competencia. Eso se quedaba para por la tarde. No
pasaba todos los dias, pero si a lo mejor una o dos veces a la semana. Y esos

temas a veces los traia un redactor, que habia obtenido una informacién por los
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motivos que sea; a veces era un colaborador; a veces era yo personalmente, por
una comida, una cena, que habia obtenido una informacién. De manera que eso
no se debatia en lineas generales, sino que a ultima hora, cuando ya no nos
podian robar la exclusiva, pues se introducia. La organizacién del periédico
siempre fue asi en el ABC, aunque ahora ya no lo es tanto. ABC era junto con Le
Figaro los dos Unicos periddicos literarios que quedaban en Europa. Y ABC
apostd, desde luego durante los 14 afios y pico que yo lo dirigi,
fundamentalmente por la cultura. Se atendia la politica, se atendia la economia,
se atendia la politica internacional, se atendian a los sucesos, se atendia el
deporte, se atendia todo, porque un gran periddico es un periédico complete.
Pero en ABC predominaba la atencién por el mundo cultural. Aspectos de la
cultura que los demds peridédicos no hacian caso, que marginaban o que ni
siquiera publicaban, en ABC los encontrabas siempre. Y esto respondia ademas a
la linea tradicional que siempre habia seguido este diario. El periédico, desde
que lo fund6é don Torcuato Luca de Tena en el afio 1905, fue un periédico
literario, que tenia una primera pagina que generalmente era un articulo
literario, un articulo dentro de la actualidad periodistica, dentro de la actualidad
cultural, pero un articulo literario al fin y al cabo. De hecho, por ABC han
desfilado los grandes, grandes escritores del siglo XX. Desde Pérez Ayala a Azorin

y desde Rafael Alberti a Juan Ramoén Jiménez.

- (Ese caracter literario se ha perdido después de su paso por ABC?

- Si, seguramente porque yo me he equivocado ahi. Y los que me sucedieron
acertaron al separar al ABC de esa tradicién, de esa tradicién sobre todo cultural.
Cuando nosotros hicimos El Cultural como revista aparte, no habia ningin
periddico que lo hiciera. Luego nos siguié todo el mundo, pero fuimos nosotros
los primeros que lo hicimos. También fuimos los primeros, y creo que nos hemos
quedado casi los unicos... En Europa hay otros dos suplementos culturales de
periddicos que han introducido la ciencia en el mundo de la cultural. Yo creo que
el gran acierto de EI Cultural fue que a las tres patas clasicas de las letras, las
artes y la musica, le unimos la ciencia, como parte ineludible de la cultura. Y yo
creo que eso le dio a El Cultural unas caracteristicas especiales. También es

cierto que tanto en El Cultural como en el periédico algunas de las grandes
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exclusivas que se ha apuntado el ABC pues han sido culturales. Por ejemplo, la
publicacion de Los sonetos del amor oscuro de Federico Garcia Lorca ha sido la
maxima exclusiva cultural de toda la prensa europea en los ultimos 50 afios. Y lo

digo con rotundidad. Aquello fue en marzo de 1984.

- Cuando cogiais un tema en exclusiva y tratabais de ir por delante con él,
ese asunto primaban sobre los demas, aunque esos otros que tenia todo el
mundo fueran mas importantes.

- Claro. Cuando tienes la suerte de conseguir una exclusiva... Hombre, una
exclusiva que tenga envergadura. Pero es lo mismo, una exclusiva en las
secciones a lo mejor no era un asunto de portada, pero si para abrir una seccién
sobre otras cuestiones. Por ejemplo, la seccién deportiva, donde Enrique Ortego,
yo recuerdo, consigui6 algunas exclusivas excelentes del fichaje de un jugador y
dimos la informacién nosotros. Pero a mi me parece que esa es una tradicién del
periodismo, que concierne a todos los periddicos, tanto al periddico impreso
como al periédico hablado como al periédico audiovisual como al periédico
digital. Una exclusiva, aunque haya noticias mas importantes en ese dia -si tienes
la exclusiva de la noticia mas importante pues todavia mejor-, pues casi estas
obligado a darle un tratamiento especial, con una titulacién especial, una

colocacion especial o un énfasis en la radio y en la televisién también especial.

- (En el seguimiento también ocurria lo mismo? Aunque ya no lo teniais
solo en ABC, pero era un tema vuestro, porque en un primer momento lo
habiais sacado vosotros.

- Eso es asi. Si. Eso es asi. En el momento en que hay una exclusiva que luego
tiene un seguimiento en otros medios de comunicaciéon y que ademas tiene un
seguimiento en lo que importa, que es en la sociedad, en los lectores, pues
naturalmente se le da un relieve que esta por encima de lo que seria normal,
porque es la informaciéon que han conseguido los redactores del periddico, la

exclusiva que ha levantado un jefe de redaccién, un subdirector.
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- (En esos temas en los que ABC iba por delante, notaba también una mayor
capacidad de analisis de los periodistas que llevaban esa informacion y de
los propios miembros y colaboradores de ABC? ;Al haberse adelantado en
un primer momento, tenian las claves antes que el resto?

- Son dos cosas distintas. Yo desde luego me esforcé y lo sigo haciendo aqui (en
El Imparcial) en separar lo que es la informacién de la opinién. Por lo tanto,
cuando ABC conseguia una exclusiva o tenia una informacién que por las
circunstancias que fuera se queria tratar especialmente, pues esa informacion se
daba con asepsia completa y buscando la maxima objetividad posible. Después,
naturalmente, venia el andlisis, que unas veces lo hacia el propio periédico a
través de los editoriales, y entonces ahi la redaccién intervenia poco, quien
interviene es el criterio de la empresa, que conoce el director y es el director
quien tiene la obligacién de hacerlo bien él personalmente, bien a través de
colaboradores conocedores a fondo del asunto; y otras veces lo hacia incluso
alguien dentro de la propia redaccién, donde habia a veces expertos como Jesus
Maria Zuloaga, que era el mayor experto de Espafia en temas de ETA. Pero nunca
se mezclo el andlisis de la noticia con lo que era la pura informacion. Ni siquiera,
yo me acuerdo, cuando muri6 don Juan de Borbén. Durante los dias previos a su
muerte, yo pedi un analisis de la figura de don Juan a las gentes que por su
tradicion politica, por su conocimiento, etc. podian hacerlo de forma mas certera.
Pero nunca confundimos eso ni adelantamos ninguna informacién sobre su
enfermedad y cuando se produce la muerte, que fue el 1 de abril de 1993. Eso es
muy importante. Y yo creo que uno de los problemas que tiene hoy el periodismo
es que hay muchos profesionales jévenes que confunden la opinién con la
informacién. Cuando uno hace una informacién, lo que hay que procurar es
adaptarse a lo que ha ocurrido. Luego, en un articulo aparte, en una croénica o lo
que sea se podra opinar y analizar y valorar esa informacion. Pero lo que no se
puede hacer es introducir analisis y opinién en la informacién. Eso lo rechaza el
lector. Salvo en periddicos de extrema derecha o de extrema izquierda. Ahi si se

puede hacer.
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- Supongo que en ocasiones también os llegaban informaciones sobre cosas
que iban a pasar. ;Como tratabais este tipo de noticias?

- Cuando uno esta completamente seguro, porque te ha llamado el presidente del
Gobierno y te ha dicho ‘si, el dia 1 es cuando comparezco’, pues esta muy bien
decirlo, pero los periodistas no somos profetas, hay que andar con mucho
cuidado. Me alarma un poco cuando me lo preguntas. En mi etapa de ABC
anticipAbamos mas bien pocas cosas. Cuando las sabiamos, se daban como
exclusiva, pero salvo cuestiones de esas que dices, pues mire usted, he hablado
con el entrenador del equipo de fatbol y me ha dicho pues si, el domingo va a
jugar Ronaldo; estaba lesionado, pero bueno, resulta que va a jugar. Pero en fin,
son pequeias cosas. También es muy pequefio el que vaya a comparecer el dia 1,
el 2 o el 3, es una noticia pequena. Hay que andar con mucho cuidado sobre las
cuestiones esas de prediccion del futuro, de lo que va a ocurrir, de lo que se va a
hacer, en eso hay que medir muy bien, porque se puede confundir al lector. Yo
siempre digo que el periodista no es un profeta. Eso hay que dejarselo a otros

estadios.

- Sin embargo, si hemos detectado en nuestro trabajo que hay un
porcentaje de informaciones en ABC que cuentan cosas que van a pasar.

- Bueno, pero a lo mejor es que eso es noticia. Por ejemplo, tu tienes la noticia de
que en el Consejo Europeo se va a analizar el problema espafiol de los
desahucios, pues lo introduces. En el Consejo Europeo se hablara de esto. Ahi
estds dando una noticia, no estas especulando sobre si va a ocurrir o no va a
ocurrir. Es que eso forma parte de una noticia actual, se ha anunciado que se va a
hablar. Es lo que se llama el orden del dia. Si tienes el orden del dia, pues,
hombre, puede ocurrir una catastrofe y que no pase, pero tu no has mentido, has
recogido el orden del dia. Eso si. Ahora, cuando tienes eso, noticias que son
generalmente rumores y muchas veces son bulos de que se va a producir... Por
ejemplo, en todo ese mundo del corazén, que se van a casar, que se van a
divorciar, que se van a unir, que va a pasar esto. Estdn permanentemente
anticipando cosas que en el 90% de las veces no ocurren luego; no son nada mas
que especulaciones, porque hay que llenar unos espacios en televisiéon o en radio

o en un periddico impreso y entonces se produce esa especulacién, que no le da
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precisamente seriedad al periodismo. Comprendo que hay personas que lo hacen
asi, y hacen muy bien en hacerlo, cada uno es libre y para eso tenemos libertad
de expresion, para hacer lo que se quiera, pero yo personalmente no creo ni en el
periodismo de especulaciéon ni en el periodismo de anticipacién en el que no

haya seguridad de que vaya a ocurrir lo que se anuncia.

- (Como deben ser las fuentes para que podamos hacer este tipo de
noticias?

- Por lo menos tiene que haber dos. Si puedes tener tres fuentes, mejor. Eso
donde mejor se aprende es en una agencia de noticias. Yo le debo muchisimo a
mi paso por la agencia EFE. Aprendi muchas cosas alli, porque se trabaja la
noticia pura y dura. El periodismo mas serio que hay es el de la agencia de
noticias. Ademas, hay una competencia internacional cuando tienes un idioma
como el espafiol, tan extraordinario. No te puedes resbalar. La Unica noticia que
yo he dado con una sola fuente de importancia fue la muerte del Papa Pablo VI.
Pero, claro, me la dio el que luego fue portavoz en el Vaticano y, si no la ddbamos,
perdiamos la exclusiva. Y dije, bueno, aunque no la tengo contrastada, pero
vamos a soltarla. Y sali6 bien. Pero hay que procurar no hacer eso. ;Sabes?

Tienes que procurar ir a dos y, si pueden ser tres fuentes, mejor.

- (Incluso cuando la fuente es tan buena como el portavoz del Papa? ;No
hay ocasiones en las que basta con una sola fuente?

- No era el portavoz del Papa en ese momento, lo fue luego. Era una persona que
ya sabia yo que conocia muy a fondo todas las interioridades vaticanas. Y por lo
tanto, si. Hombre, es evidente que las fuentes también hay que discernirlas. Hay
fuentes mejores y peores, pero si se puede contrastar por tres fuentes una
noticia, mejor. En la agencia de noticias, yo lo pedia siempre. En la agencia EFE,
les decia a todos ‘la tenéis que contrastar, qué contrastes tenéis’. Y decian ‘este y
este’. No es suficiente, busca un tercero. Eso lo he dicho centenares de veces.
Antes de soltar la noticia, que sale al vuelo y que te la van a desmentir
inmediatamente las otras agencias de noticias si te has equivocado, hay que
contrastar bien. Ya pasé en la agencia EFE, no conmigo, pero antes de que yo

llegara. Se dio la muerte de Lopez Michelsen, que era presidente de Colombia.
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Pero no es que se diera. Hubo mala suerte. Un sefior que estaba haciendo
practicas redact6 esa noticia como si fuera de practicas y esa noticia vino a través
de otra agencia de noticias, entrd y la persona que estaba en ese momento que
tenfa que decidir si se daba o no. Y se la creyo, porque venia de otra... Pero no
venia realmente de otra agencia, venia de un becario que estaba haciendo
practicas y dijo eso y se dio la noticia. Eso son cosas que le pasan a cualquiera y
son problemas que ocurren en la profesion; pero, claro, si tienes muchas
cautelas, los evitas. Yo tuve la suerte en la agencia EFE, que es el sitio donde
juegas con la inmediatez, como pasa ahora en un periédico digital, que tienes que
soltar la noticia inmediatamente, tuve la suerte de que nada de envergadura -no
digo que no se deslizase alguna cosa, pues eso, deportiva, menor-... de que todas

las noticias fueron contrastadas y nadie pudo desmentir a la agencia.

- Nota mas especulaciones ahora que antes.

- Se hacen muchas mas, porque hay muchos mas comentaristas. El problema que
tenemos en estos momentos en el periodismo es que antes los periédicos diarios
que tenian dos o tres comentaristas politicos, ahora tienen siete un ocho.
Ademdas, hay comentaristas econ6micos, sociales, deportivos, los hay en
manadas. Y también esta el fen6meno de los tertulianos. Entonces, claro, antes en
televisién no habia comentaristas. Ahora pues cada television tiene una o dos
docenas de tertulianos. Con un agravante. A lo mejor hay un tertuliano que es
muy serio, que estd especializado en una cuestién y cuando interviene pues es
muy valiosa esa opinién. Pero no estd ocurriendo eso, porque el contertulio es
citado un dia y por lo tanto va ese dia. Y si ese dia han ocurrido cosas
completamente ajenas a lo que conoce, se siente obligado a opinar. Yo recuerdo,
cuando he ido a alguna de esas tertulias con Luis del Olmo, que me lo pidi6 y fui
unos meses, y luego a algin sitio que he ido, cuando me hacen una pregunta, doy
una respuesta que les deja aténitos a todos. Digo ‘es que no tengo informacién
para contestar a esa pregunta’. Y eso les deja atdénitos, porque todo el mundo
opina de todo, que es una cosa formidable. Con lo dificil que es esta profesion.
Esta profesion nuestra es muy dificil. Pues si, ahora hay mucha mas especulacion
de la que ha habido nunca en la historia del periodismo espafol, pero nace de

ahi. Nace de que los medios, sobre todo hablados y audiovisuales, que antes no
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disponian de comentaristas, no habia comentarios, y que ahora han encontrado
esa veta, que es muy barata por otra parte, porque llena mucho espacio y mucho

tiempo.

- En nuestro trabajo hemos notado que en 1990 habia mas noticias que
hablaban sobre el futuro que ahora. No nos referimos a especulaciones,
sino a noticias que trataban el futuro.

- No estoy seguro de lo que me dices, puede ser que sea asi. A lo mejor en algtiin
periddico como ABC es asi, pero no estoy seguro de que en lineas generales sea
asi. Eso es muy complicado. ;Sabes? El periodismo se ha multiplicado por mil en
los dltimos 20 afios. Es que hoy tienes las redes sociales, tienes Twitter, tienes
Facebook, tienes otra serie de blogs, que no te digo que sean infinitos, pero casi.
Es decir, esta todo el mundo informando, todo el mundo estd opinando, todo el
mundo estd especulando. jCudntos blogs firmados hay en estos momentos en
Espafia! jDe cudnta gente! Millares y millares y millares. Pero es que antes habia
50 comentaristas en toda Espafia. En los afios 60, habia en los principales
periddicos y nada mas. Y hoy tienes blogs de millares y millares de personas que
opinan y que, ademas, cuando ha ocurrido algo que puede estar relacionado con
lo que dice esa persona, pues se va a consultar esos blogs. Es decir, si se dice que
Ronaldo tiene una novia o no sé qué historias, pues la gente consulta el blog de
Ronaldo y lo lee. Lo mas grave que tiene hoy la informacién es que es tan
excesiva que se hace muy dificil discernir lo importante de lo que no lo es. Y yo
creo que en los grandes periddicos, tanto en los digitales como en los impresos y
en algunas emisoras de radio y de television, la labor mas dificil que tenemos que
hacer es precisamente la de discernir entre la enorme cantidad de informacién

que hay. Las agencias producen seis u ocho veces mas informacién que antes.

- ;También hay mucha desinformacion?

- Claro, todo eso produce desinformacion. Es que estamos hablando de
informacion, pero no de informacién exacta. La informacién que se produce a
través de todos los medios que hay no es exacta. Muchas veces se trata de
rumores y, en muchas ocasiones, de bulos. Tu coges hoy Twitter y, yo me quedo

asombrado, porque el 80% de lo que se dice no son ni siquiera un rumores, que

219



un rumor tiene una cierta consistencia, sino que son directamente bulos. Son
cosas que se ha inventado la gente, que ha supuesto que eso va a ser asi, que ha
supuesto que Rajoy va a decir esto, que ha supuesto que la Pantoja va a hacer no
sé qué o ha supuesto que el sefior Mas va a tomar esta posicion. Y la lanza como
si fuese una realidad. No, ahi yo creo que, desde ese punto de vista, el periodismo
se ha hecho mucho mas dificil. Yo creo que hoy, para la gente joven que esta
empezando, resulta muy dificil. jQué problema tan terrible tiene! Primero,
porque aqui todo el mundo hace de periodista y todo el mundo informa y todo el
mundo dice cosas. Mientras, ese periodismo contrastado, serio, ese periodismo
universitario que responde a una deontologia profesional, ese periodismo de
calidad que es la clave de nuestra profesion, ese lo tiene muy dificil hoy. El que

sale de una facultad para ejercer periodismo de verdad lo tiene muy dificil.

- Una buena informacidn, una informacién contrastada, aporta claves de
como es la realidad, incluso de hacia donde puede ir esa realidad. ;Puede
ser que el hecho de que haya muchos rumores y estemos en esa situacion
tan dificil que describe esté llevando a que los periodistas tampoco sepan
identificar claramente esas claves que nos ayudan a saber por donde van
las cosas y qué va a pasar? ;Puede ser que antes, cuando en su opinion era
mas facil hacer un periodismo serio, se podian identificar mejor esas
claves?

- Menos claves, no. Lo que pasa es que son mas dificiles de discernir. Yo creo que
ahora, por ejemplo, los jefes de redaccién de aqui [en referencia a EI Imparcial]
me plantean cosas que digo ‘pero qué barbaridad, cémo pueden existir 20
versiones de una sola cosa’. Pero, claro, son versiones que sacan de los
confidenciales digitales, de los blogs de la gente. Pero es que, claro, es muy dificil
llegar cuando tienes tanta informaciéon. Hemos llegado un poco a eso que se
llamaba antes el patio de vecindad, en el que cada vecina contaba una historia y
tu decias, bueno, ‘cual es la verdad de todo esto’. Porque ahi no tienes una fuente,
tienes 50 fuentes hablando sobre el mismo suceso y por eso es tan dificil. Hacer
periodismo de gran calidad hoy es muy dificil. En la época en la que yo era joven

era mas facil.
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- (Habia menos ruido?

- Mucho menos.

- ¢ Qué otras diferencias habia?

- Se hacia de otra manera la informacién. Hombre, hoy tenemos la suerte de
contar con facultades de Ciencias de la Informacidn, en las que hay gente que
sabe lo que es la deontologia profesional. Todo eso se ha mejorado muchisimo. El
periodista ha pasado de ser el chico de la prensa al estar reconocido como el
doctor en Ciencias de la Informacién. Lo que pasa es que las nuevas técnicas, las
redes sociales, Internet, ha introducido algo que lo que ha producido es el rumor.
El rumor, porque lo introduce cualquiera. Es que cualquiera mete el rumor. Unas
veces con algin fundamento y otras veces sin fundamento ninguno. Pero
siempre, al leerlo, ya te confunde. Porque en principio tendemos siempre a
pensar que hay algo ahi detrds. Se ha hecho muy dificil el ejercicio del
periodismo serio. El dar hoy una informacién veraz sobre las cuestiones se ha
hecho muy complicado y yo creo que por eso, por el exceso de informacion
vertida a través de Internet. La television ha aumentado mucho y la radio
también, los periédicos no tanto, el periédico impreso menos, y los periédicos
digitales yo creo que son serios en lineas generales. Yo creo que el problema es la

red. Si. El problema es la red. Lo que se vuelca ahi a lo largo del dia.

- (Es mas dificil hoy el acceso a las fuentes primarias, a las que quiza es mas
complicado incluso identificar con tanto ruido?

- Si, yo creo que tienes razdén. Es mas dificil. Muchos se conforman y dicen ‘pues
yo ya tengo mi informacién y con eso ya monto mi columna, mi pagina, mi
titular’. Por lo tanto, no se va a la fuente real. Mas que a la fuente primaria,
tendriamos que decir a la fuente seria. Es decir, al final, después de oir tantos
rumores de que si viene un jugador u otro, pues dices, bueno, ‘pero a este sefior
Bale se le ficha o no se le ficha’. Y hay una fuente segura, que se llama Florentino
Pérez. Si Florentino Pérez te da la informacidén, pues esa serd una informacion
segura. A veces te puede engafiar y eso lo tienes que detector, pero es la Unica
fuente seria. Y después sera Ancelotti, que es el entrenador, y después a lo mejor

algiin compafiero suyo. Ahi estan las fuentes serias para dar esa informacién, que
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es una informacién completamente menor, pero que interesa a muchisima gente,
porque el deporte interesa a muchisima gente. En cualquier caso, si,
efectivamente, tienes razén en que hoy llegar a las fuentes se hace mas
complicado. Y, a parte, que las fuentes se cansan. Antes a lo mejor pues yo,
presidente de esta compafia de automoviles, podia contestar a cuatro o cinco
jefes de la seccién de motor de los periédicos y a dos o tres directores que me
llamaban, pero es que hoy me llaman cien. Y por eso esas Fuentes serias tienden

a no contestar.

- (Hay muchas fuentes que parecen fuentes pero que son el conducto por
donde circula el rumor?

- Eso también pasa, aunque eso siempre ha pasado.

- Pero a las fuentes también les interesa este juego.

- Muchas veces, si. Y hay ocasiones en las que introducen noticias falsas o
noticias para que se especule o para que se las crea el otro. Por eso nuestra
profesién es tan dificil, porque se juega con infinidad de circunstancias, que hay
que saber dilucidar. Lo que acabas de decir ahora es una de las claves. Cuando
una persona viene a verte a tu despacho, come contigo y lo que te esta dando es
una informacién que no es verdad y que lleva un objetivo determinado, pues

tienes que saberlo.

- (El periddico del fin de semana era distinto cuando usted era director de
ABC? ;Como lo planteaba?

- No, no. Sustancialmente el periédico era igual, lo que pasa es que el fin de
semana en lugar de tener un 10% de entretenimiento, pues tenia un 30%. Es
decir, la diferencia era esa. El perioédico tiene una parte de informacion, que es la
sustancial; una parte de formacién, que es la opinioén, los columnistas, los
editorialistas; y una parte de entretenimiento, que siempre la ha habido y que
incluye pues desde que pones un crucigrama hasta que, en fin, hablas sobre el
contenido de una pelicula o lo que sea. Y ese entretenimiento, en el periddico
impreso siempre es menor que en el periddico audiovisual. El entretenimiento

en el periodico audiovisual a lo mejor es del 70%. Pero, claro, cuando llega el fin
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de semana pues la gente tiene mdas tiempo y les puedes dar un cuento, por
ejemplo. La Vanguardia, de hecho, dio Tarzdn, la novela de Tarzan, por entregas.
Cuando llega el verano, donde la gente tiene mas tiempo para leer, pues le das
eso, le das un cuento, le das unos crucigramas determinados, recetas de cocina.
En fin, haces una serie de secciones como el sdbado o el domingo. El sabado era
un dia en el que antes se trabajaba, pero ahora no se trabaja y es fin de semana.
Esos dias la gente tiene mas tiempo para entretenerse. No es nada mas que eso.
Pero no es que se haga deliberadamente. Lo sustancial, el periédico, se hacia
igual el lunes, el martes o el miércoles que el sdbado o el domingo. Lo que pasa es
que el domingo en el ABC teniamos 30, 40 o 50 paginas mas para dar
entretenimiento y para que una serie de lectores se sintiesen muy contentos con

el periodico.

- (No bajaba también la cantidad de informacion quiza por el hecho de que,
por ejemplo, no habia fuentes que estuvieran hablando esos dias (fines de
semana o vacaciones)?

- No. No bajaba. Porque te bajaba a lo mejor la informacién politica. En cambio
tenfas mucha mas informacién cultural, mucha mas informaciéon deportiva. La
informacién de sucesos se generaba igual en cualquier dia de la semana. Los

domingos también habia informacioén religiosa, por ejemplo.

- (Se guardaban cosas para el fin de semana?
- De entretenimiento, si. De noticias, no. Las noticias yo creo que hay que

soltarlas en cuanto las tienes contrastadas.

- (Asistia usted a las reuniones de los fines de semana también?

- Hombre, claro. Yo soy el dnico que asistia siempre.

- (.También en verano?

- Si. Yo no me he tomado ni un dia de vacaciones en mi vida, porque estoy de
vacaciones todos los dias, porque estoy haciendo lo que me gusta. Yo he
trabajado los sabados, los domingos... Menos el dia de Nochebuena, el dia de

Nochevieja y el dia de Viernes Santo, que es una vieja tradicion de que el
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periddico impreso no salia. Por eso, aunque esté en un periédico digital, que si
sale esos dias, o en la agencia de noticias, yo esos tres dias son los Unicos tres
dias al afio que no trabajo. Los demas he ido sin faltar ninguno. Yo no me he
tomado nunca eso que se llama vacaciones de verano, que es un rollo
impresionante. Ni vacaciones de Semana Santa ni de Navidad ni sdbados ni

domingos.

- En agosto si disminuia la cantidad de informaciéon. ;En qué temas
pensaban en ese mes?

- En agosto lo primero es que no hay publicidad y tienes muchas menos paginas y
mucho menos sitio para la informacion. Te digo en el periddico impreso, pero
también pasa eso en el periddico audiovisual. Tienes menos informacion y esa es
una de las cuestiones mas debatidas. Yo he creido siempre lo contrario. Yo creo
que en agosto hay que estar al pie del cafiébn mas que nunca. Porque tienes a la
gente de vacaciones y de pronto te suceden las grandes noticias en agosto.
Hemos tenido el golpe de estado en Rusia, en Hungria, hemos tenido la muerte
de Pablo VI, que se murid, yo me acuerdo, el dia 26 o 27 de agosto, en pleno
agosto. Porque la gente se muere y se muere igual en enero que en agosto, y por
lo tanto se te puede morir el gran personaje ese mes. Agosto es un mes
delicadisimo. Puede haber atentados de ETA, fijate, en la época de ETA, terribles.
En agosto hay que estar muy ojo avizor. Tienes menos gente, tienes menos
paginas en el periédico impreso. Es verdad que ocurren menos cosas en el
ambiente politico nacional, pero, como digo, se puede morir alguien o pasar otra
cosa. Eso si no hay Juegos Olimpicos en el mundo deportivo. Por otro lado, en
agosto puedes tener una informacién internacional de primer orden. Ten en
cuenta que, claro, nosotros hablamos de nuestras vacaciones como si todo el
mundo estuviera de vacaciones. Oye, que es que en Chile en agosto es invierno.
Yo he cubierto la campafia electoral de Chile en el mes de agosto, que se las
elecciones celebran el 4 de septiembre. Lo mismo ocurre en Argentina, etc. Para

qué te voy a contar en Sudafrica.
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- (Usted se involucraba en la busqueda de informacion?

- Si, porque yo siempre he sido un periodista y nunca he querido ser otra cosa.
Cuando yo escribia como director del periédico desde algun sitio y enviaba una
crénica, siempre ponia Crénica de nuestro redactor. Ahora ponen el director de
no sé qué. Fui a cubrir la muerte de Vicente Zabala, que era un gran amigo mio, el
jefe de la seccidn, y si buscas en la hemeroteca encontraras mi crénica fechada en
Bogota firmada como Crénica de nuestro redactor, Luis Maria Anson. ;Porque qué
es el director? Ademas de dirigir, redacta. ;Por qué nos llamamos redactores?
Porque redactamos el periédico. Yo no he dejado de ser nunca un redactor del

periddico.

- (Qué indicaciones daba a sus redactores y redactores jefes en la busqueda
de informacién?

- Lo mismo que te diria a ti. A todos les he dicho siempre lo mismo. Tenéis que
hacerlos una agenda. Hay gente que lo hace con mas facilidad, porque es mas
simpatica. A otros les cuesta mas trabajo por su seriedad. Las agendas ademas
hay que ir cambiandolas, porque la persona que ha tenido informacién durante
un tiempo luego deja de tenerla. Pero hay que tener una agenda con teléfonos. Y
que la gente se te ponga al teléfono. Eso requiere visitas simpaticas, tomar un
café con esa persona, ir un dia a comer con ella, invitarla a comer, etc. Hasta que
tienes de pronto gente situada en aquellos sitios que forman parte de lo que
tienes encomendado en el periddico, de la seccién que tienes, que son los que te
van a dar la informacién. Eso es clave. Periodista que no tiene una agenda...
Claro, no es lo mismo la agenda del subdirector o del jefe de redaccion que la del
jefe de sucesos o que la del cronista deportivo de fatbol. El de fatbol tendra una
agenda, como es légico, en la que estén desde el secretario de Estado del Deporte
hasta el ultimo entrenador. Esa sera su agenda. La del director, por su parte,
debe tener el contacto de los grandes lideres politicos, sociales, religiosos,

econdOmicos, financieros, etc.

- (Contrastaba también con la informacién que llegaba a los redactores?
- Si, eso se hacia en el consejo. Evitando las exclusivas. El consejo es una cosa

muy pesada. Yo tengo memoria de muy pocos periédicos que lo hacen. Lo hace
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por ejemplo The New York Times. Porque lo normal es que el director se retina
con las cuatro o cinco personas que llevan el periédico y ya estd. Pero a mi
personalmente eso me parecia que no formaba equipo y por eso yo me reunia
con 20 personas a la una de la tarde. Jefes de seccién y a veces alguna persona
que llevaba una seccién determinada que en ese momento interesaba. Pero

desde luego siempre jefes de redaccion, jefes de seccion y algin redactor.

- (Qué le parece que los periodistas utilicen fuentes anénimas?

- Si son verdad, me parece serio. Si la fuente es de verdad, si. Te digo esto off the
record; lo puedes decir, pero respeta el anonimato. Pues claro que lo puedes
decir entonces, pero respetando ese anonimato que te han pedido, poniendo de
fuentes andénimas. Cuando das la informacién, ya se sobreentiende que esa
fuente es existente. No es que te la estés inventando. Si te llega una informacién
de alguien que no conoces, de un anénimo, entonces lo tienes que investigar.
Pero tienes que respetar cuando alguien te da una informacién y te dice que no
quiere que se difunda su nombre. Ti puedes no dar la informacién si quieres,

pero lo que no puedes hacer es decir el nombre del que te la ha dado.

- Estas fuentes incluso no tienen esos intereses que si tienen las fuentes
oficiales.

- La fuente anénima es mucho mas complicada que la fuente que puedes citar. Si
es anénima a lo mejor es porque te ha mentido, por eso tienes que contrastar
siempre por algun lado. Ahora, si la fuente es buena, esa informacién llega. Y
llega a todos los periddicos. Y de repente te llega una persona que te dice que lo
que esta ocurriendo en Telefonica es esto, esta es la pura verdad. Te das cuenta
en seguida. Y este tio a lo mejor lo hace por venganza, pero resulta que te esta

dando una informacion de verdad.

- Muchas veces esa informacion que te transmiten es la auténtica
informacion y te ayuda mucho a saber por donde van a ir las cosas.

- Es asi. Es asi. Hay cuestiones de esas, las que son muy delicadas, que la persona
que te las dice no quiere dar la cara. Eso es muy complicado, pero ahi se

distingue el gran periodista que es capaz de discernir los motivos por los cuales
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le estdn dando esa informacion. Si la informacién por ejemplo se da por
venganza, a veces es exacta, pero la tienes que contrastar mds, porque hay una

deformacion, que es la venganza.
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8.7. Entrevista a David Alvarez

David Alvarez es actualmente el jefe de Deportes de ABC. En 2010 era jefe de
Informacion de ABC.es, puesto que ocup6 hasta abril de ese mismo afio, mes en el
que pas6 a ocupar su cargo actual. En la seccion de Deportes del diario de
Vocento no hay en estos momentos redactor jefe, por lo que Alvarez, a pesar de
ser jefe de seccion (que generalmente es el segundo de abordo), en la practica

actia como si fuera redactor jefe, el nimero uno del area.

- (Qué concepto tienes de las noticias que utilizan el futuro? ;Las usas con
frecuencia?

- Como regla general, yo creo que es el terreno igual mas inseguro para el
periodismo. Sin embargo, llevado a la practica, muchas veces tiene bastante
sentido. Por ejemplo, y segtin lo que yo estoy viendo en el tiempo que llevo en
esta seccion, es habitual que se produzcan este tipo de noticias en relacién con el
mercado de fichajes, que es una cosa muy frecuente, sobre todo en verano. Hay
muchas operaciones que estan absolutamente cerradas a falta de una firma, de
un ultimo pacto de un 1% de una comision. En esa tesitura, claro, uno se plantea:
‘Espero a que esté firmado el papel o lo adelanto cuando el acuerdo esta
alcanzado de palabra pero podemos considerar que es suficientemente firme’. La
verdad es que hay muy pocos caso, yo de hecho no recuerdo aqui ninguno, en los
que se haya roto ese pacto verbal estando tan avanzado. En esas circunstancias,
por lo tanto, yo creo que redactarlo en futuro no es ninguna locura. De hecho, es
que ya no es futuro, porque esta practicamente concluido. Ahora pasa con el
traspaso de Soldado al Valencia, por ejemplo. La operacién lleva una semana
acordada. Ahora, estan viendo cudl sera la comisién del representante, qué pasa
con ella. Entonces, claro, cuantos dias esperas, cuantos lo van a contar antes que
tu si no te lanzas, cuanto de vieja va a parecer tu informacién cuando lo cuentes
si ya todos los lectores lo han visto en todos los informativos. Bueno, ahi, en fin,
siendo un poco incémodo el uso del futuro, me parece que tiene mucho sentido

utilizarlo, porque ademas, como te digo, no es tan futuro.
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- (Alguna otra clase de predicciones?

- La verdad es que no me habia parado mucho a pensar sobre esto, pero otro tipo
de noticias en las que se usa el futuro que me vengan ahora a la cabeza podrian
ser las predicciones de resultados. Recuerdo, por ejemplo, cuando el verano
pasado hicimos una informacién relativa a los Juegos Olimpicos. Era una cosa
que a mi particularmente también me incomodaba un poco hacer, pero que tuve
que hacer y que ahora a posteriori si le encuentro sentido. Se trata de esa
prevision de mas o menos cuantas medallas ganard Espafia en los Juegos
Olimpicos. ;Qué elementos habia para hacer esa prediccién? Bueno, pues si que
habia elementos para apoyarla. Siempre hay un componente de azar, como se
demostroé el ano pasado respecto a la previsidon que nosotros estimamos y lo que
sucedié realmente, aunque hay aunque estuvimos bastante cerca, pero también

existen argumentos para sostener el vaticinio.

- (Cuales fueron esos elementos?

- Los resultados anteriores, pero, sobre todo, las conversaciones con muchos
deportistas, con los técnicos, con el entorno de los deportistas acerca de cual era
el estado real de forma de esos atletas; pero también las bajas que pudiera haber
de alguno de los oponentes y otros aspectos relacionados. Todos esos son
elementos en los que mas o menos se puede apoyar una prediccién, que muchas
veces no solo es ver qué nimero exacto de medallas conseguira Espafa, sino
conocer una cuestion mas de fondo: una estimaciéon de cudl es el lugar del
deporte espafiol en el mundo. Esta foto fija de la situaciéon del deporte espaiiol,
aun siendo una predicciéon, en el fondo se trata de una estimacién, una
localizacién puntual, un poner en su sitio y en su dimensién el deporte espaiiol.
Por supuesto, este andlisis luego se tiene que reflejar en el resultado de los
juegos. Digamos que, al final de las Olimpiadas, se mide el mismo parametro, cual
es tu posicién en el mundo, pero a través del nimero de medallas conseguidas.
Previamente, antes de empezar, yo entiendo que al lector le interese conocer,
con los datos existentes y con los conocimientos de los expertos que hay aqui,
cudl es esa posicion que antes de empezar ocupa su pais en el mundo. Eso es
informacion, que se traduce o que se cuenta en futuro, pero que en el fondo no es

una prediccidn en sentido estricto. De esa informaciéon que hicimos sobre los
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Juegos Olimpicos, lo mas importante, aunque no lo pareciera, no era tanto el
adivinar cuantas medallas iban a conseguir los deportistas espafioles en las

semanas siguientes, sino la fotografia de ese dia de dénde se situaba Espafia.

- (El matiz del futuro era una especie de guinda para adornar un trabajo
mas serio?

- Bueno, puede ser una guinda o puede ser una realidad en si misma. Hay un
apetito cierto por el futuro, y creo que no solo en la secciéon de deportes, sino que
pasa en muchas secciones. Yo por lo menos me encuentro, cuando salgo de aqui,
incluso aqui con muchos compafieros, con que estd a punto de empezar [el
torneo de tenis de] Wimbledon y la gente llega y te pregunta si va a ganar Nadal
en esta ocasién o no. ;Yo qué sé si lo va a ganar? ;O puede ganar Contador el
Tour? Tampoco lo sé. Pero sepamos o no si va a ganar, que no lo sabemos, lo que
mas o menos si que podemos hacer es un mapa en el que se sitile donde esta
exactamente en el momento actual tanto Nadal como Contador en comparacion
con sus competidores y eso qué significa a efectos de la competiciéon que se
dispongan a disputar. Ahora recuerdo ese caso, el de Contador respecto al Tour
de Francia. Todos los resultados del afio y todas las informaciones que nosotros
tenfamos de su entorno y de gente que lo conocia decian que no estaba bien. Con
esos datos, por lo tanto, no podiamos decir que no fuera a ganar, pero bueno, si
se trataba de una informacidén valiosa, que a lo mejor no era precisamente una
informacion de futuro, pero que a la gente si le permitia modular o medir o
terminar de componerse sus expectativas. Pero si que noto ese apetito en mucha
gente. Otro ejemplo es la férmula 1. Al profesional que cubre la férmula 1, al
periodista especializado que estd en contacto con sus protagonistas, que viaja a
las carreras, que habla todos los dias con los ingenieros, con los pilotos, se le
pregunta mucho si estd o no esta mejor el coche de Fernando Alonso ahora que
durante la temporada anterior, si va a poder remontar de aqui al final del
Mundial, si va a evolucionar lo suficiente. Bueno, pues de vez en cuando,
intentando no ser tajantes respecto a si va a pasar esto o lo otro, yo creo que
elaborar este tipo de informaciones sobre el estado de la cuestion tiene mucho

interés para el lector. Porque estas informaciones le ayudan a modular sus
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expectativas y a saber exactamente donde estd un deportista, donde esta un

equipo, dénde esta un pais.

- (CoOmo notas ese apetito de la gente por saber qué va a pasar? ;Cartas al
director, mensajes, comentarios en la web u otras herramientas?

- Lo notas desde cuando subes al ascensor de casa hasta cuando hablas con los
compafieros de redaccién o vas a cualquier sitio. Se percibe muy bien durante el
verano, por ejemplo, en las noticias que en la web tienen mas visitas, que son
habitualmente -salvo que ocurra una catastrofe- las relativas a traspasos de
jugadores de futbol, el 80% de las cuales son la antesala del fichaje. El rumor, el
interés y los primeros movimientos provocan que aumente el interés de la gente
y eso se percibe. De hecho, los datos de venta de los periddicos deportivos

durante el verano son muy interesantes.

- (Por qué?

- Porque crecen, debido fundamentalmente al mercado de fichajes. Hay un
interés cierto de la gente por ese tipo de noticias. Y los ciudadanos saben que
pueden satisfacer ese apetito por medio de los periddicos, que son los que tienen
acceso a la informacién, para saber antes o cuanto antes qué es lo que va a

suceder o por lo menos tener una aproximacion cierta sobre eso.

- A veces es arriesgado y se falla.

- Se falla, claro. Y siempre es arriesgado, si, siempre hay un porcentaje de riesgo.
Sin embargo, por lo menos en lo que a nuestra seccidn atafie, esos riesgos o son
controlados o se explican explicitamente en la informacién. El andlisis sobre
cuantas medallas va a ganar Espafia en los Juegos Olimpicos, por ejemplo, se
plante6 como una estimacién y, de hecho, la suma final que arrojaba cada una de
las disciplinas deportivas tenia su explicacion, que venia en funcién del pasado y
que apuntaba a lo que podia suceder. En general, yo creo que solemos ser
bastante transparentes en el periddico con qué nivel de certeza tiene la
prediccién o bien porque es evidente o bien porque se explica cual es el

procedimiento que nos ha llevado a realizar esa prediccion.
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- (Muchas fuentes tienen sus propios intereses y pueden exagerar o
resaltar determinados datos para conseguir otros fines distintos del
puramente informativo?

- Hombre, la gente que se dedica a elaborar esa informacién lleva afios
haciéndola y tratando con esas fuentes, a las que en general conoce bastante
bien. Y, al revés, ellas también nos conocen bastante bien. Yo creo que nosotros
entramos menos al juego que los periddicos deportivos. Y somos también menos
importantes y tenemos menos peso que ellos, al menos en como termina el
proceso y en el poder de decantarlo hacia un sentido u otro. Yo creo que nos
damos bastante cuenta de esos intentos de manipulacién, pero también nos
tratan de utilizar menos, porque no tenemos tanto peso en ese tipo de

negociaciones finales como lo pueden tener los periédicos deportivos.

- (Con vosotros son menos interesadas esas fuentes?
- Yo creo que si, pero por el puro calculo que realizan las propias fuentes. La
influencia que pueda tener en el precio de un jugador una portada de Marca o

una pagina de ABC es muy distinta. Por razones obvias.

- (La competencia es importante? Si los demas se adelantan, a ver si vamos
a ser los ultimos que lo damos.

- No, pero no porque lo diga la competencia. Sabiendo que esa informacién esta
practicamente hecha... A ver, por ejemplo, el asunto de cuando Gonzalo Higuain
estaba a punto de irse al Arsenal. Casi todas las televisiones decian que estaba
practicamente fichado por el Arsenal, pero nosotros teniamos nuestras fuentes
que decian que no habia habido ninguna oferta. Y asi lo contamos, dijimos que se
hablaba de eso, pero que no estaba hecho. El ecosistema informativo en el que
vive el publico o cada una de las personas que componen el ptblico es muy rico.
Pero no es directamente la competencia, porque yo creo que hay un porcentaje
muy pequeilo de personas que leen ABCy que leen también El Pais. Yo me refiero
mas a si un asunto esta todos los dias en la televisién. Por ejemplo, que Soldado
va a fichar por el Tottenham. Pues contarlo cinco dias tarde, l6gicamente, genera
en tu lector una sensacién de retraso, de que estos tios no se enteran. Que es

posible que no nos hayamos enterado, también puede pasar, pero cuando tienes
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elementos suficientes para indicar que el asunto va a ir por ahi, pues lo
intentamos hacer, explicando ademas en qué punto esta y qué es lo que falta y lo

que no. Nosotros somos bastante transparentes en todo esto.

- (Como es la organizacion del trabajo en el dia a dia de vuestra seccién?

- Nos organizamos como cualquier secciéon de cualquier periédico. Hay campos
que nos interesan mas que otros. Nos interesa bastante la informacion relativa al
Real Madrid y nos interesa muy poco la referente al Granada, por poner un
ejemplo. Te puedo decir el Granada u otro equipo del estilo o el lanzamiento de
jabalina. El fatbol tiene mucho mas peso que el baAdminton y que bastantes otros
deportes, como el balonmano. En definitiva, hay una serie de campos que parece
que son también los que mas interesan no solo a nuestros lectores, sino al
ciudadano mas o menos medio. Ademas, siendo un periédico generalista, con el
espacio que tenemos, hay que elegir y se elige aquello que parece mas

imprescindible.

- Al estudiar las fuentes que utiliza cada secciéon para hacer sus
predicciones, hemos detectado que la mayoria de las veces se acude a
fuentes oficiales, pero que en Deportes, aunque también predominan estas
raices informativas, se producen mas vaticinios basados en el propio
criterio del periodista.

- Creo que pasa mucho de eso que dices, que cuando hay una persona que cubre
la informacién de tenis, por ejemplo, y estd permanentemente con la gente que
rodea a los tenistas, con los propios deportistas, pues es verdad que muchas
veces, teniendo en cuenta también las peculiaridades de la crénica periodistica
—-que es bastante personal y bastante valorativa-, es posible que todo eso esté
implicito y que no se explicite de donde vienen los juicios. También es cierto que
los juicios del propio periodista sobre asuntos deportivos, si se cifien al drea que
cubre, suelen ser bastante atinados. Por ejemplo, la Fundaciéon Principe de
Asturias, antes de dar sus premios, elige a un 80% del jurado entre periodistas.
Luego, el otro 20% los escoge entre deportistas y ex deportistas. Muchas veces
pasa también que no hay estudios de datos sobre el deporte. Empieza a ver ahora

cada vez mas, aunque no en todos los deportes. Solo en algunos. Pero durante
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muchisimos afios no ha habido estudios en Espafna de eso. Por otro lado, el
deportista no siempre sabe explicarse bien. No todos. Hay algunos que si, pero
hay muchos que no saben explicarse. No se dedican a eso, ademas. Y no existe
todo el aparataje académico que hay en muchas otras disciplinas o no esta tan
desarrollado. Si que creo que el periodista, quiza no en todos los casos, pero en

muchos casos si, es una autoridad.

- (Puede considerarse incluso analista?

- Si, yo creo que si. Ya digo, no todos, no todos con el mismo grado, no todos con
el mismo acierto. Pero, volviendo a este punto del tenis, el periodista que esta al
final del afio a lo mejor dos meses fuera de la redaccidn, en torneos por todo el
mundo, hablando con tenistas, entrenadores, ex tenistas, y que esta viendo el
destilado de todo puede hacer un andlisis bastante atinado. No digo que siempre
sea atinado y no digo que siempre esté justificado, pero bueno... me parece muy
comprensible por todas estas razones. A veces, por lo tanto, no es llamar a una

fuente para tener una cita, sino que basta con su criterio.

- Hemos notado también que la cercania de determinados acontecimientos
provoca el incremento de predicciones, que se hacen mas frecuentes
conforme se acerca la fecha.

- El apetito. ;Va a pasar este afio Espafia de cuartos por fin? ;Va a ganar la
selecciéon el mundial de fatbol? Yo creo que esto te lo encuentras cuando vas a
tomar café en cualquier bar, sin ser periodista. Y lo que hacemos es intentar

satisfacer una necesidad cierta del publico, comprobada. Yo creo que es logico.

- Hemos detectado también que los lunes se disparan las noticias de
deportes, pero no las predicciones.

- Normal, el domingo es dia de competicién. No hay expectativas hasta el
miércoles. De lunes a miércoles se mastica, se rumia lo pasado, salvo que haya
Champions, y el miércoles se empieza a mirar hacia la siguiente estacién. Yo creo
que es una consecuencia simple y pura del calendario. De hecho, si analizas
semanas en las que hay Champions League y las comparas con otras en las que

no hay, es probable que el ciclo relato-previsién sea mas corto en las que hay
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Champions que en las que no se juega esta competicién. Pero es por un asunto
puramente de calendario. El lunes toca contar y analizar y el viernes toca

analizar para saber dénde esta cada uno y ver qué puede pasar.
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8.8. Entrevista a Alberto Sotillos

Alberto Sotillo es hoy el redactor jefe de Internacional de ABC. Fue nombrado
para ese puesto en 2010. Antes, estaba en el suplemento Los domingos de ABC. La
mayor parte de su trayectoria profesional ha estado ligada a la informacién de

internacional.

-.Se plantea en ocasiones poner un titulo en futuro? ;Considera al diseiar
sus informaciones adelantarse a lo que va a suceder?

- Si, en el dia a dia, si, se hace constantemente, pero constantemente, entre otras
cosas, porque a veces es que no queda mas remedio. Ahora mismo, por ejemplo,
estamos esperando una sentencia sobre Berlusconi. A lo mejor sale esta noche,
pero lo mas seguro es que salga mafiana. Por lo tanto, ya estamos obligados por
la actualidad. Es la propia informacién la que te obliga a ver cual va a ser el
futuro. En este caso que comentaba de Berlusconi, ;qué vamos a hacer? Si sale
esta noche la resoluciéon, pues hay que estar preparados. Pero, como lo mas
seguro es que salga mafiana, pues no te queda mas remedio que plantear esa
noticia como un futurible. Generalmente la informacién te obliga. Otras veces, si
tu tienes datos que mas o menos acreditan que la informacién de futuro que vas
a dar esta suficientemente contrastada, pues se da. Esto ocurre, yo qué sé, en
negociaciones. Cuando ya ves que se estd acercando un acuerdo, por ejemplo. Yo
recuero que, cuando fui corresponsal en Bruselas, pues ya veia mas o menos un
dia o dos antes por dénde va a ir un acuerdo. Hombre, siempre te puedes llevar
una sorpresa, pero lo tienes que hacer. Lo tienes que hacer para informar a tus
lectores de como va ese acuerdo, porque les interesa. Sobre todo, en las
negociaciones que se hacen en Bruselas. Al que siga esa informacidn le interesa
mucho saber por donde va a ir ese acuerdo antes de que esté hecho. Es una
informaciéon importante. Otro futurible que me viene a la cabeza. Nosotros
estuvimos dando que Chavez estaba mucho mas enfermo de lo que decia el
régimen, y que le quedaba un afno de vida. De alguna manera era un futurible,

que por desgracia se cumplio.
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- (Algan otro tipo de predicciones?
- Otras predicciones que se hacen mucho son las quinielas. Quiénes van a ser los
ministros de fulano y de mengano. Ahi si que juegas con que siempre tienes un

margen de equivocacion.

- (En ese caso cuales suelen ser vuestras fuentes?

- Ahi nosotros si que tenemos que jugar con los medios de prensa y con las
agencias. Hay excepciones, donde puedes tener mayor cercania a las fuentes
directas. En Bruselas, por ejemplo, tienes mayor cercania a las fuentes directas y
puedes hacer mejor esas quinielas de quiénes van a ser los comisarios de esto, de
aquello, de tal. Incluso en Iberoamérica puedes jugar también un poco con esto,
pero hasta cierto punto. Luego ya, en Estados Unidos, para nada. En Estados

Unidos tienes que jugar con las agencias y la prensa y demas.

- (Se puede decir que en Iberoamérica tiene cierto prestigio ABC y que por
ello se puede acceder mas facilmente a determinadas fuentes?

- Si, claro, claro. Tienes un mayor acceso a las fuentes directas. Incluso en EEUU
tienes acceso a fuentes norteamericanas vinculadas con Iberoamérica. Eso
también es importante. Tienes acceso a las fuentes directas en Bruselas, en
algunos casos de Iberoamérica y en EEUU cuando se trata de temas relacionados
con Iberoamérica. Y luego puedes tener acceso a fuentes directas en conflictos,
cuando va el enviado especial. El enviado especial viaja a Siria y, segin en qué
momento y circunstancia, pues puede tener también acceso a unos u otros y

obtener determinada informacion de cosecha propia.

- (Cuando uno se mete en un avion esta en igualdad de condiciones que el
resto de medios?

- Bueno, hasta cierto punto. Si viajas con el secretario de Estado de EE.UU. tiene
mas ventaja el del The New York Times que tu. Nuestro acceso es el que te
comentaba: Bruselas, ciertos lugares de Iberoamérica, EE.UU. en lo relacionado
con Iberoamérica y los sitios en conflicto. Si tu vas a una guerra y te metes alli,
donde esta todo el tomate, pues tienes acceso, a veces, al que manda pegando

tiros. Todo dependera ahi de la habilidad del periodista.
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- (El hecho de que las fuentes a las que acudis los periodistas de
internacional estén en otros paises puede influir de alguna manera en el
tratamiento de este tipo de informacion?

- Claro, nosotros dependemos siempre del corresponsal. Y hay corresponsales
que tienen una mayor o menor cercania con las fuentes de la informacion. En los
dos casos que te he contado si necesitas tener mas o menos contrastada la
noticia. En el de las negociaciones de Bruselas en las que esté implicada Espafia y
en una noticia fuerte como la de Chavez. Si td estas adelantando algo muy fuerte,
necesitas tener la informaciéon muy contrastada. En este caso, eran fuentes tan
cercanas como las que puedan tener los periodistas de Politica o Economia.
Tanto en lo de Bruselas como en lo de Venezuela eran fuentes cercanas a los
acontecimientos. En los demds casos, claro, dependes de lo que cuenten los
medios de prensa locales y las agencias de noticias. En esos casos, juegas mas en
segundo plano y tampoco das el supertitular. No le sueles dar la importancia que

alo mejor le das a los otros dos casos.

- (Como incide el cambio de hora que sufris los periodistas de informacion
internacional en el tratamiento de este tipo de noticias?

- Si, esto es muy fastidioso. En América, sobre todo. Es lo que te contaba antes del
caso Berlusconi, pero ain mas acentuado. Esta casuistica en Estados Unidos
ocurre constantemente. Hay que hacer a veces una noticia de madera, mas o
menos intentar saber por dénde va a ir la decisiéon que se va a tomar. Tratas de
pillarte lo menos posible los dedos. Siempre tienes que jugar con los verbos
apunta a, se perfila como, se dirige a. Y luego ya en la segunda edicion, si te da
tiempo, pues el apunta ya lo cambias por otro verbo mas rotundo. Pero, claro, no
te queda mas remedio que abrir unas veces las posibilidades de lo que va a
ocurrir. Mas o menos ves por donde van a ir los tiros y luego titulas. Un viaje, por
ejemplo. Alguien que tenia previsto viajar ayer. Pues hasta que no aterriza yo no
le pongo que ha llegado. Imaginate que se estrella el aviéon. En ese caso, por
ejemplo, titularia de la siguiente forma: Obama tenia previsto visitar ayer

Venezuela.
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- (Intentais también fijaos en otros aspectos?

- Bueno, a veces no te queda mas remedio que hacer la pirueta con el tema
central, porque lo importante es lo importante. Y todo el mundo espera que le
cuentes esa noticia: el resultado de las elecciones, la reaccién de un presidente
de un pais a la visita de otro lider politico, etc. Que estas esperando el resultado
de unas elecciones, pues los sondeos dicen que tal partido aventajaba al otro.
Que estas esperando que Obama llegue a Venezuela, pues dices que Obama tenia

previsto llegar a determinada hora.

- A veces el apunta a también implica que te estas mojando.

- Claro, si, si. Tienes que hacer una apuesta.

- Pero, si la cosa no esta nada clara, ;qué haces?

- Cuando no lo ves muy claro, se hace lo que td dices también. Vas a lo mejor a
algo secundario, desvias el tiro y apuestas sobre otras cosas. Con América es un
poker a ciegas. Tienes que hacer una apuesta y depende de lo temerario que seas

pues dirds una cosa u otra. Yo tiendo a ser conservador.

- (Soléis proponer vosotros temas a los corresponsales o siempre son
iniciativa de ellos?

- Es un dialogo continuo con los corresponsales. Ellos te tienen que hacer
propuestas y tu les pides historias. De ese didlogo sale un poco el periddico. Por
la mafiana es cuando tenemos una primera toma de contacto, pero mas que nada
es para organizarnos nosotros, porque lo cierto es que se trata de una sesion
continua. Por la mafiana, como decia, se establece la rutina de hablar con todos
ellos. He visto esto, has visto tu algo de ahi, esto tira por aqui, esto tira por alla.
Pero el contacto se mantiene a lo largo de toda la jornada. Ocurre algo a las siete
de la tarde, pues a las siete de la tarde te llaman o tu lo has visto y les llamas, y se
toman decisiones. Ademas, ahora con la web, mas. Un periddico tiene el espacio

limitado, pero en la web hay que darlo todo.
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- (También sois responsables vosotros de la informacion de internacional
que aparece en la web de ABC?

- También estamos con la web, si.

- Hemos notado que en agosto disminuyen bastante las predicciones de
Politica, pero no en Internacional, que sin embargo si se reducen en julio.
. Tiene esto alguna explicacion?

- En Internacional en general no existe el verano. Hombre, en Europa quiza se
nota algo mas. Quiza en Francia, Bélgica, Alemania, Holanda si, las vacaciones son

mas en julio.

- Hemos detectado que los fines de semana disminuyen bastante las
predicciones en la seccion de Internacional.

- Claro, porque el fin de semana siempre el periddico es mas reportajeado. Se
intentan dar reportajes un poco mas en profundidad, reportajes sobre el terreno.

El periédico cambia mucho de sabado para domingo.
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8.9. Entrevista a José Antonio Zarzalejos

José Antonio Zarzalejos es director de ABC entre septiembre de 1999 vy
septiembre de 2004 y entre diciembre de 2005 y febrero de 2008. De septiembre
de 2004 a diciembre de 2005 ocupa el cargo de secretario general del Grupo
Vocento. Antes de llegar a ABC, dirigi6 El Correo Espanol-El Pueblo Vasco en
Bilbao. Tras salir de Vocento se vincul6 a la consultora de comunicacién Llorente

y Cuenca.

- ({Qué es para usted una noticia?

- Una noticia es un hecho relevante. Es un hecho que repercute sobre un grupo
de personas y que afecta a una serie de intereses. ;Las personas? Pueden ser de
muy distinta condicién. Y los intereses pueden ser también muy diferentes,
pueden ser econdmicos, pueden ser culturales, pueden ser politicos. Lo
importante es que el hecho tenga una relevancia. Pero no solamente que tenga
relevancia sino que salga de los hechos que se llaman rutinarios o normales. Es
decir, lo rutinario y lo normal no es noticia. Es relevante porque, aunque no sea
patolégicamente, se aparta de la rutina, se aparta de lo cotidiano, se aparta de lo
normal. Y tiene una repercusion, insisto, sobre intereses de distinta naturaleza. A

mi juicio, eso es una noticia.

- (Entrarian dentro de ese concepto cosas que han pasado, cosas que estan
pasando e incluso cosas que podrian pasar o que pasaran?

- No. En absoluto. La noticia es un hecho que ha ocurrido o estd ocurriendo.
Siempre y cuando no haya sido previamente conocido. Si es del pasado pero no
es conocido, eso viene a la actualidad como un hecho relevante del pasado que
puede tener consecuencias. Pero lo que va a pasar no es noticia. Lo que va a
pasar es un ejercicio periodistico de prospectiva. Por lo tanto, de analisis. El
periodismo no es solamente contar las noticias que se conocen, sino también
contextualizarlas, explicar el por qué se producen esos hechos relevantes y qué
consecuencias tienen. El periodismo es mucho mas que eso. El periodismo tiene
una funcibn que se llama prospectiva y que yo llamo de adivinacién
documentada. Es decir, en funciéon de las variables que hoy se dan... puede

ocurrir en el futuro.. en el ambito politico, cultural, econémico, social,
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deportivo... esto. Y eso es lo que se llama un periodismo de anticipacion. Y esto
se hace a través del periodismo analitico. Y esto no son meras opiniones. Esto
son opiniones documentadas. Y es el periodismo mas dificil y yo dirfa que es el

periodismo que es el que tiene futuro.

- (Por qué?

- Porque la noticia se ha convertido en una commodity. La noticia, a través de las
redes sociales, de la digitalizacién de la informacién se conoce al minuto, y se
conoce por varias vias. Lo importante para un medio de comunicacion es darle
un valor afiadido a esa noticia; es decir, explicarla. Y algo todavia mas
importante, adelantarle por dénde van a ir los acontecimientos. Ese es el
periodismo mas dificil, mas arriesgado y el que exige la mayor preparacion. Pero
ese no es un periodismo de noticias. Hay un periodismo de noticias y un

periodismo de analisis.

- (Ese periodismo de analisis se ha incrementado durante los ultimos afios?
(Como han influido las nuevas tecnologias en ese tipo de periodismo?

- El mundo se ha hecho mas imprevisible y por lo tanto la crénica del andlisis
prospectivo también es mas dificil y exige una mayor documentacion. Las nuevas
tecnologias, lejos de ser un problema para este propdsito, se convierten en una
ventaja, porque son fuentes de conocimiento, fuentes de consulta, fuentes de
contraste. Por lo tanto, no creo que las nuevas tecnologias tengan una
importancia negativa o que incidan negativamente sobre el andlisis de la
prospectiva. A mi juicio, lo que estd lesionando seriamente el andlisis
periodistico y la crénica prospectiva, el periodismo que se llama periodismo de
anticipacion, es el desprecio por parte de los editores de los periodistas senior;
es decir, aquellos periodistas con una gran experiencia, experiencia que se
traduce en disponer de una agenda con muy buenas fuentes, haber vivido de
primera mano acontecimientos anteriores que sirven para explicar el presente y
que se proyectan en el futuro, que tienen técnicas narrativas perfectamente
aprendidas y que ademas, por experiencia, por puras razones empiricas, tienen
capacidad de diagnoéstico. La desaparicion de estos periodistas senior,

sustituidos por generaciones de periodistas que son mediaworker, esto que
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llamaba Kapuscinski, que lo mismo pueden estar en una redaccién, pero que
podrian estar en otro tipo de negocio o en otro tipo de elaboracion intelectual,
hace que el periodismo de anticipacién, el de contar historias que pueden
suceder verosimilmente haya disminuido de una manera importante. La gente
no quiere saber lo que ha pasado y solo lo que estd pasando, quiere saber
también qué es lo que va a pasar. Eso se lo podemos contar de forma solvente los
periodistas que ya tenemos afnos de experiencia, que tenemos fuentes, por lo

tanto posibilidades de documentacién y de diagnéstico.

- (Usted daba indicaciones a los periodistas respecto al tratamiento de esas
fuentes cuando era director de ABC?

- La direccién del periddico es una funciéon extraordinariamente compleja,
porque tiene muchas teclas que tocar. Es como, en cierto modo, el director de
una orquesta que tiene que procurar que distintos instrumentos se ajusten a una
partitura, que entren y salgan cada cual en su momento. Y una de las funciones
del director es el andlisis critico diario de su peridédico. Es decir, en términos de
aportacién informativa en concepto de medios. Es decir, nosotros qué aportamos
hoy al mercado de las noticias, al mercado de la opinién y al mercado de la
prospectiva. Esta es la primera cuestiéon. La segunda cuestion es el estimulo para
una buena praxis periodistica a los redactores que forman parte de la plantilla o
a los colaboradores. Y ese estimulo se tiene que hacer pautadamente bien en las
reuniones que existen a lo largo del dia, la reunién de la mafiana, la reunion de la
tarde, las reuniones de planificacién semanales, bien a través de conversaciones
personales con los redactores y también delegando esta funcién en los equipos
de direccion. Porque el periodismo es un oficio en permanente formacién, en
permanente adquisicion de valores y de capacidades y de habilidades. Y el
director que no hace esa funcién pedagogica de ensefiar a sus redactores como
pueden ser buenos periodistas, mejores periodistas de lo que son... si no lo hace,
desde luego tiene un grave fallo en una concepcion integral de la direccion. El
director no es una figura para controlar. Es una figura para estimular y para
orientar y para diagnosticar y para llevar el periédico a un buen terreno de
solvencia informativa, para llevar a sus periodistas al terreno de una buena

praxis profesional. Y sobre todo para llevar a sus periodistas a un ejercicio
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permanente de superacién y eso es una labor que se tiene que hacer con los mas
jovenes. Y hay otra labor que se tiene que hacer con los que son mds sénior, que
es la de apoyarles, porque a medida que se es mas sénior pues se adquiere mas
autonomia, mas personalidad, mas criterio propio, por lo tanto todas esas
virtudes hay que incardinarlas dentro de un proyecto comun que es el periddico.

Esa es la funcion del director.

- Ha nombrado varias maneras de organizar la redaccion, entre ellas la
reunion de la mafiana y la reunion de la tarde. ;Qué se hacia en esas dos
reuniones?

- Hay varias férmulas. En mi época yo tenia minimo dos reuniones diarias a las
que yo asistia. La primera es la de la mafiana en la que se hace el andlisis critico
del periédico y por lo tanto yo reclamaba que se hubiese leido el propio
periddico pero también que se leyesen los de la competencia y que se hiciese un
contraste: qué hemos hecho bien, qué nos ha faltado, qué es mejorable. Y
después teniamos la prevision del dia. Hoy, qué agenda tenemos de cosas que
van a suceder, cdmo las vamos a abordar y quién las va a abordar y dénde se van
a abordar. Esa era la reunién de la mafiana. Y la reunidn de la tarde es la reunién
en la que se decide qué es lo mas importante, cudl es la apuesta informativa del
periddico para el dia siguiente. Un periédico sin una apuesta informativa clara en
su primera pagina o en su portada cae inmediatamente en la ambigiiedad y por
lo tanto despista. Saber cuadl es la apuesta informativa y los elementos relevantes
con los que tiene. Y es una reuniéon de ajuste también, de perfeccionamiento.
Después, ademas de esas reuniones, hay reuniones semanales. Una de ellas es de

planificacion del fin de semana, donde...

- (Los viernes?

- No. En mi caso yo la adelantaba a los martes o miércoles para que hubiese
tiempo para planificar y escribir las historias. Son las historias del fin de semana
que normalmente van por los reportajes, las entrevistas y los andlisis. Qué temas
se elegian, por qué se elegian, quién los hacia y dénde iban a aparecer y c6mo
iban a aparecer. Y después habia unas reuniones menos pautadas, que podian ser

semanales, que podian ser quincenales, con el equipo directivo, subdirectores y
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redactores jefes, fundamentalmente, que eran para tratar temas mas concretos o
monograficos. Eso digamos que es la plantilla general en la que se colectivizan un

poco los criterios.

- (Quién acudia a las reuniones de la mafiana y de la tarde?
- Yo siempre acudia. Y toda la direcciéon del periddico. Es decir, los directores
adjuntos, los adjuntos al director, los subdirectores, los redactores jefes y los

jefes de area, normalmente.

- (Redactores no?

- Los redactores no, los redactores no tienen participacion en estas reuniones. Lo
que pasa es que cada redactor jefe tiene que recoger los criterios de su propia
seccion. Y se supone que él transmite o debe transmitir esas reuniones. No hay

que confundir nunca las reuniones con asambleas.

- (A qué horas eran esas reuniones?
- Entre 10:30 y 11:00 horas la reunién de la mafana y entre 18:30 y 19:30 horas

la de la tarde.

- (La reunion de planificacion semanal se referia solo al fin de semana?
(Habia alguna otra reunion destinada a planificar los dias entre semana
que se celebrara por ejemplo el lunes?

- No, no. Lo que va a pasar la semana normalmente era... la agenda de la semana
era efectivamente los lunes. La planificaciéon del fin de semana era del fin de
semana, aunque normalmente podia irse a los diez o quince dias. Aunque hay
que contar con que en un periédico el espacio es limitado. No se pueden incluir
todos los contenidos que td tienes en la agenda o en cartera. Tienes que ser
también proporcional. Es decir, tanto espacio tengo en funcién de tanta
publicidad, tantas historias puedo publicar, cada una de tanta extension, en
funcién de su importancia, de interés o de la apuesta editorial o informativa que

quiera hacer el periddico.
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- ({No es un poco pronto hacer una reuniéon un martes para ver los temas del
fin de semana?

- No, porque después en las reuniones de la mafiana de los dias siguientes se va
corrigiendo el tiro. Y después, vamos a ver... Esto no funciona como una cadena
de montaje. Si viene un acontecimiento el viernes por la mafiana, todo salta por
los aires, porque nosotros lo que tenemos que estar es preparados para que surja
lo imprevisto. Nosotros somos personas que debemos ser muy expertas en el

manejo del imprevisto.

- (Los temas propios, las exclusivas, se hablaban en las reuniones?

No. Depende de qué tipo de exclusivas, pero normalmente si eran exclusivas... Yo
recuerdo exactamente dos exclusivas muy, muy delicadas que tuvieron mucha
repercusion que se hablaban en un dmbito restringido. En el ambito restringido
del subdirector, del redactor jefe y jefe de seccién, pero no se socializaba la
exclusiva. Yo recuerdo dos concretamente. Recuerdo cuando tuvimos la
exclusiva de que [Josep Lluis] Carod Rovira se reunia en Perpignan con la plana
mayor de ETA. Esa es una informacién que yo conozco un sabado por la tarde
fuera ya de posibilidad de publicarla el domingo y que el domingo la trabajo

solamente con tres personas.

- (Que fueron?
- El redactor jefe del area de Politica, el jefe de la seccién y el redactor que se

encargo de su redaccion material y de su encaje en pagina.

- .Y la otra exclusiva?

- La otra muy llamativa fue cuando nosotros dimos en exclusiva el texto
completo del estatuto de Euskadi como comunidad libre asociada. Lo dimos en
un cuadernillo central y esa si tuvo que conocerla mas gente porque tenia una

gran extension y ademas hubo que modificar la distribucién del periddico.

- (Por qué secciones sentia predileccion?

- Politica y Cultura.
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- (Por qué?

- Yo creo que porque la politica no deja de ser la gestion y los intereses
colectivos. Cuando hablo de politica hablo de politica en términos amplios. Y
porque creo que la cultura es una aportaciéon esencial de los medios de
comunicacién. Tenemos la labor de influir, la labor de ensefiar y la labor de

contrapesar. Y esto se podia hacer mejor desde la politica y desde la cultura.

- Usted distingue entre las noticias y el periodismo prospectivo, que es un
periodismo de analisis. Sin embargo, durante su época al frente de ABC, se
publicaron muchas noticias que adelantaban lo que iba a pasar, como la
que dio recientemente el periddico que anunciaba cuando compareceria
Rajoy en el Parlamento.

- Pero eso no es exactamente un periodismo de prospectiva. El periodismo de
prospectiva va a los grandes acontecimientos. Es decir, el caso Barcenas: en qué
va a desembocar, qué consecuencias reales va a tener y por qué. Que comparezca
o no Rajoy en el Congreso puede ser tener una buena fuente o no. Cuando hablo
de un andlisis prospectivo me refiero a grandes temas. No a hechos menores,
puntuales, concretos, de que comparece o no comparece. Eso es adelantar una

informacion que sera de agenda.

- El ejemplo que le he puesto era de agenda, pero en otras ocasiones la
noticia que predice el futuro tiene mas calado.

- Si, si, claro.

- En su opinidon estamos en mejor situacion que antes para llevar a cabo
esos analisis.

- No, no estamos en mejor situaciéon porque el problema es que los periédicos
han perdido talento. Y esto solo se hace con talento. ;Por qué han perdido
talento? Porque se ha descapitalizado desde el punto de vista humano la
redaccién. Pero no solamente la redacciéon de ABC. La redacciéon de todos los
periddicos, sin distinciéon. Ha habido eres en los que, como los periodistas sénior
cobraban mas, pues légicamente era mas importante hacer recortes en los

sueldos mas altos. Y por eso algunos géneros muy importantes pues han
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quedado verdaderamente lesionados. Por ejemplo, todo lo que se trata en la
materia de tribunales, donde habia grandes especialistas que practicamente han
salido... Los de El Pais y ABC han salido... Susana Nieves, que era una gran
especialista, ha salido de ABC. Pepe Yoldi ha salido de El Pais. Por ejemplo. Por

poner simplemente dos ejemplos que me vienen a mano.

- (Modificé usted la organizacion del trabajo cuando llegé?

- Si, totalmente.

- (COomo era antes?

- Antes es que estaba desestructurada.

- (Volvié a cambiar cuando usted se fue?

- Si, pero bueno, la verdad es que cuando me voy de un sitio no suelo mirar atras.

- (Cambié la organizacion del periddico en los 15 meses que usted estuvo
fuera?

- En esos 15 meses la verdad es que la estructura que yo hice se mantuvo. La
mantuvo Ignacio Camacho. Primero porque Ignacio Camacho entr6 en el
periddico cuando yo era director del periddico y segundo porque me unia una
gran, no solo amistad personal, sino que teniamos una gran afinidad profesional
en los puntos de vista, también organizativos. Por lo que practicamente entre
1999, que yo entré, hasta febrero de 2008 se mantuvo un modelo de

organizacion.

- (Por qué se fue entre septiembre de 2004 y diciembre de 2005?

- Fui secretario general de Vocento. Me pidi6 la empresa que me hiciese cargo de
la secretaria general de Vocento para hacer un cambio en la direccién después de
cinco anos. A mi me gusta estar en las direcciones de los periddicos cinco afios.
Lo mismo que estuve cinco afios en la direccién de El Correo Espariol-El Pueblo
Vasco, de Bilbao, estuve cinco afios de director de ABC. Porque yo creo que mas

tiempo es inutil, empieza a ser un tiempo basura a partir del quinto afio. Y volvi
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porque el consejo de administracion me pidié que volviera. Y después fui

destituido, como es conocido, en el afio 2008.
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8.10. Entrevista a Bieito Rubido
Bieito Rubido es director de ABC desde septiembre de 2010 hasta la actualidad.
Anteriormente, fue director de La Voz de Galicia 2000 y 2006.

- (Como concibe las noticias que se pronuncian en futuro?

- Por un lado, creo que hay situaciones muy concretas y puntuales de
prospecciones que se hacen sobre qué puede ocurrir en determinadas areas
geograficas... qué se hace en Irak, por ejemplo. Por otro lado, el eco que nos
hacemos los medios de comunicacion de trabajos cientificos, serios, rigurosos
sobre cuestiones de la naturaleza, de la salud del hombre, estudios cientificos en
general. Y, finalmente, el tercer apartado, que a mi me parece el mas interesante,
que es la capacidad que hoy los periddicos, todos los medios de comunicacion,
pero sobre todo los periddicos en papel, en su competencia con el online, con la
radio, con la televisién, con la inmediatez de los otros medios, tienen de intentar
ir siempre... en lugar de contar lo que pasé, contando un poco mas... Yo tenia un
profesor que decia que hay que empezar a contar un 25% de ayer, un 25% de

hoy y un 50% de mafiana en el periédico del dia.

- El futuro, por lo tanto, debe ser muy tenido en cuenta por los periodistas.
(Como afrontan en ABC las noticias que prevén cosas que aiun no han
pasado?

- Yo tengo experiencia, en ocasiones, de que cuando intentamos hablar del futuro
estamos hablando de la no noticia; es decir, de cosas que no han ocurrido y que
muchas veces son meras especulaciones. Te voy a contar una anécdota que
ocurrié aqui en ABC. Alguien vino diciendo que en una emisora de radio que
colaboraba con nosotros dijeron que se iba a celebrar una manifestacion
antiespafiola con motivo de la final de la Copa del Rey entre el Athletic de Bilbao
y el Barg¢a. Yo me negué a publicarla. Me negué porque no le encontré... Es decir...
;Qué es noticia? Noticia es un dato novedoso y relevante de algo que ha ocurrido
y que el publico no conoce. No cabe duda de que si tu tienes informacién de algo
que con certeza va a ocurrir, lo tienes que dar. Pero en muchas ocasiones lo tinico
que estas haciendo es intentar que ocurra algo que no ha ocurrido; es decir, que

no... El caso concreto. Se va a celebrar una manifestaciéon antiespafiola. Cofio,
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;quién lo dice? No... Lo convoca no sé quién... Mire usted, es la no noticia. No ha
ocurrido y lo Gnico que estamos es convocando nosotros. Pasaron unos meses y
me dijeron que ahora ya era seguro, que estaba mas cercano, dentro de quince
dias. Que no, que no la publico. El dia que ocurra la voy a publicar. Quiero decir...

Es que hay un riesgo muy serio de estar intentando...

- Pero si publicasteis que Rajoy comparecera en el Congreso el 1 de agosto.
- Porque eso era un dato que teniamos contrastado que iba a ocurrir. Como asf

ocurrio.

- Hay que contrastar.

- Si. Probablemente aqui hay que aplicar el mismo criterio que con las noticias
pasada. Es decir, uno de los rasgos mas importantes o si no el rasgo mas
importante es que lo que cuentes sea verdad. Es lo mas importante. Por ejemplo,
aqui en Madrid hay un periédico que se edita en Madrid, que yo lo... vamos,
tengo que seguir todos. Pero yo creo que debe llevar en un afio 30 noticias
importantes en portada, en primera pagina, que no son ciertas. Eso es
espectacular. Decir que se ha robado el sumario de un gran caso y que no se haya
robado o decir que un etarra esta en un sitio y esta justo en otro o decir que el
fiscal llega a un acuerdo con el abogado defensor y no ocurre. Cofio, eso son... Es
que es acojonante. Porque yo pienso que si lo que cuenta no es cierto... de poco

sirve.

- Ha insinuado antes de la entrevista que si es verdad que hay cierta
competitividad por buscar esa ultima novedad y que muchas veces se
incide en lo que va a pasar para diferenciarse. ;Eso ocurre?

- Si, la diferenciacién es lo mas importante. Es muy importante que lo que
cuentes sea verdad y también que eso que cuentes sea diferente. Hoy por hoy
para mi es la obsesién mdas importante que tengo en ABC, que el periédico sea
diferente, tener agenda propia y no seguir a rebufo. Como decia también un viejo
profesor mio, es mejor acertar solo que equivocarse con todos. De ahi esa

justificacion de ‘me equivoqué, pero como es lo mismo que dice El Pais o La
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Razoén'... Yo prefiero... Lo que pasa es que a mucha gente le tiemblan las piernas

cuando vas con una linea que no van los demas, parece que eres un marciano.

- (Una manera de diferenciarse es mirar hacia el futuro?

- Si. Hacer... Pero yo creo que efectivamente cada vez mas los periddicos de
papel, cada vez mas anticipan el hecho que va ocurrir. El hecho cierto que va a
ocurrir, pero que estd ya... Las famosas historias... las previas... Empieza el curso
politico, pues cuales son los diez grandes retos que se le plantean al presidente
del Gobierno en este curso. Ese tipo de contenidos cada vez tienen mas sitio y

sobre todo en el periddico de papel.

- (El comienzo de curso es un periodo especialmente dado a hablar del
futuro?

- Es un momento donde se hace prospeccién, donde se hace... El especialista que
tienes... dice ‘en el Parlamento puede ocurrir esto y esto o lo otro’. En economia,

también.

- Hemos notado un incremento de noticias que utilizan el futuro en
septiembre, de hecho.

- Es que yo creo que hay inflexiones en el afio. Un momento puede ser
septiembre, otro puede ser final de afio y principio de afio. Hay mojones a lo
largo del afio en los que se producen ese tipo de situaciones de balance y de

prospeccion.

- (Como organiza usted el trabajo en la redaccion? ;Cuantas reuniones
convoca y quién acude a ellas? ;Cambié el modo de organizar la redaccion
cuando usted lleg6?

- Yo creo que si ha cambiado el modo de organizar. No sé muy bien como lo hacia
mi antecesor. Yo lo he puesto en marcha por lo que yo siempre he conocido.
Nosotros tenemos un consejo de redaccién a las 11:00, que analiza el periédico
del dia y que ademas ya va a continuacion planificando a través de cada jefe de
area los contenidos del periddico del dia siguiente. Se hace un anticipo, se hace

una puesta en comun, de tal manera que todos escuchamos procurando no ser
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muy autocomplacientes las criticas que se hacen al periédico del dia, lo que ha
hecho nuestra competencia. Se pone en comun entre todos los contenidos. Y a
continuacién, a partir de las 15:30-16:00 horas hay una reunién que es una
especie de mesa permanente que esta trabajando sobre pagina a pagina, donde
ya se asigna el espacio a cada contenido. Eso ya lo hace un grupo reducido donde
participa el director adjunto, los subdirectores y cada uno de los redactores jefes
con el director de arte. A las seis tenemos una reunién para ver sobre una
pantalla las paginas cdmo van confeccionadas, qué lleva cada una. Ahi entonces
vuelven a participar y vuelve a haber una puesta en comun de todos los
redactores jefes y ahi decidimos cudles son nuestras apuestas de portada.
Después, a parte de eso, tenemos tres comités distintos. Uno es el comité de
lecciones aprendidas, que es una reuniéon que hacemos una vez al mes para
analizar errores que hemos tenido y corregirlos. Ahi participan todos los

redactores jefes.

- ¢{Jefes de seccion no?

- No hay jefes de seccion. Aqui hay solamente una figura que es el redactor jefe, el
jefe del area. Pero no hay redactor jefe y jefe de seccién. Hay un redactor que es
un jefe que manda en Economia o en Nacional o que manda en Deportes. No hay
mas. Hemos simplificado todo lo que hemos podido. Y yo creo que ademas

tenemos que simplificar mas todavia.

- (Mas reuniones?

- Y después tenemos otra reuniéon que se hace también una vez al mes, que es un
poco de mestizaje y ahi si que invitamos a redactores normales a hablar un dia
también del periédico. Eso es basicamente lo que hacemos. Después hay un
pequefio minicomité, que lo hacemos una vez a la semana, que es de los cuatro

subdirectores mas los adjuntos al director, que planificamos cosas de futuro.

- (Los lunes suele ser?

- Si, los lunes.
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- (Hay alguna reunion para planificar el fin de semana?

- Si, l6gicamente. Es en la reunion de todos los dias... Ya el lunes empezamos a
planificar el fin de semana. El fin de semana se planifica toda la semana. Porque
hay un responsable, un subdirector y un redactor jefe dedicados solo al fin de

semana.

- (A qué obedece el diseiio de la redaccion?
- Porque es mucho mas operativo. Este disefio obedece a que no hay despachos.

Esa figura del subdirector en un despacho ha desaparecido.

- (Los subdirectores estan en la mesa del centro?

- §i, si. Y entonces hay una circulacién, un trafico de la toma de decisiones y de la
informaciéon mucho mas eficaz. Funciona mucho mejor y lo hemos comprobado.
De hecho, nosotros somos mucha menos gente que antes y estamos haciendo yo
creo que un periédico muy bueno, por lo menos yo pienso que desde luego un

periodico competitivo.

- (Como funciona esa mesa central en el dia a dia? ;Los subdirectores van
recibiendo gente continuamente?

- El subdirector que lleva la apertura va convocando por orden a las secciones, al
redactor jefe de cada secciéon. Y se sientan y van viendo los temas. Y un
responsable de disefio esta alli sentado con ellos para ver cémo se va dibujando
la pagina. Y va por orden. Empieza a las 15:30 horas el de Nacional y asi
sucesivamente hasta que en torno a las 18:00 horas esta todo el periddico

dibujado entero.

- (Lareunion de las 18 horas es alli también?

- No, es aqui [en su despacho].
- (Cudl es para usted la seccion mas importante del periédico?

- Para ABC la mas importante sigue siendo la informacién nacional, lo que es

politica nacional.
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- (Por qué?
- Porque, en contra de lo que digan, es la gran demanda de los lectores y de los

ciudadanos.

- (En las reuniones que tienen se habla también de las claves por donde
pueden ir las cosas en el futuro?

- Si, si. Vamos, yo... Abrimos mucho debate. Yo favorezco mucho que haya debate.
Entonces, hemos tenido sesiones memorables. Por ejemplo, yo recuerdo cuando
empezd el movimiento 15M nosotros hicimos sesiones intensas sobre si de
verdad... Que conste que acertamos los que dijimos que no habia nada debajo de
eso. Pero habia gente que crefa que no, que habia un gran movimiento. Ya han
pasado dos aflos y se ha demostrado que no habia nada. Ese tipo de analisis y de

debates si los tenemos.

- Os podéis equivocar.

- Si, claro.

- Y hay que reaccionar.
- Si. Un periddico es algo que se supera a si mismo permanentemente. Mafiana
serd otro periodico que supera al de hoy. Estamos siempre haciendo... No hay un

ejercicio de mas superacion que el periodismo.

- (Es parte de la funcién del periodista considerar las cosas que pueden
pasar?

- Sin duda alguna. Es mas, yo creo que ese es uno de los valores por los que nos
van a premiar o a castigar en los proximos afios. Si podemos o no podemos
anticipar cosas que el ciudadano... ;Por qué te va a dar un euro treinta el
ciudadano si no es por que le aportes valor? Y el valor va a estar en gran parte en

esa capacidad de anticipacion.
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- ¢(Influyen los recortes, la expulsion de periodistas sénior de las
redacciones o el apabullamiento tecnoldgico en que el periodista tenga
menos capacidad de analisis que antes y por lo tanto de prospeccion?

- Los redactores sénior.. Es cierto que algunas redacciones se han
descapitalizado. Algunas, no todas. Dicho sea de paso, en ABC se ha
descapitalizado en ocasiones y otras veces lo que se ha hecho es una cirugia
necesaria; es decir, habia mucho anquilosamiento y habia gente que venia aqui a
cumplir -vamos, digo aqui, a las redacciones- un horario y se marchaban. Las
cosas como son. Los buenos-buenos uno nunca deja que se vayan. Yo no creo que
haya... Si quiza hay una inmediatez que genera una cierta ansiedad, que es esto
de la inmediatez de Internet, de las redes sociales, de que tenemos que estar
contando inmediatamente... Y que ahi probablemente falta mas pausa y mas
reflexion. Pero no soy especialmente apocaliptico al respecto. No creo que vaya a

pasar nada especial.

- También tiene cosas buenas esta situacion.

- Claro que si.

- (Usted exige a sus periodistas que contrasten su informaciéon cuando ésta
habla de futuro de algin modo especial? ;Se mete en su trabajo para
asegurarse de que eso esta bien contrastado?

- Nosotros trabajamos con un principio que se llama el principio de confianza. Es
decir, tu te fias de la gente que esta trabajando en la redaccién. Lo que si insistes
mucho evidentemente es en que cuando son informaciones muy vidriosas, muy
criticas, con una enjundia y una trascendencia tu exiges que hay por lo menos un
doble contraste, cuando no un triple. Y se insiste mucho en eso. Tu piensa que un
periédico a lo largo del afio son miles y miles de actos periodisticos, de
decisiones que se toman y solo trascienden algunos que salen mal. Pero de aqui y
para hacer un periédico de 86 paginas o mas de 90 o 120 todos los dias hay
mucha gente tomando decisiones. E1 95% de lo que sale, sale correctamente. Hay
un margen inevitable porque manejamos algo tan cadtico como es la actualidad.
Y la actualidad como te digo es cadtica, no tiene horas, es complicado a veces ser

muy riguroso con la inmediatez.
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