UNIVERSIDAD

COMPLUTENSE

MADRID

Proyecto de Innovacion

Convocatoria 2017/2018

N° de proyecto: 74

Titulo del proyecto: Destinos Turisticos II: Disefio de fichas tipo interactivas y
Guia Docente para su estudio

Nombre del responsable del proyecto: M Milagros Serrano Cambronero
Centro: Facultad de Geografia e Historia

Departamento: GEOGRAFIA. En el momento de la convocatoria: Analisis
Geografico Regional y Geografia Fisica.




1. OBJETIVOS PROPUESTOS EN LA PRESENTACION DEL PROYECTO

LOS OBJETIVOS DE ESTE PROYECTO HAN SIDO:

El OBJETIVO FUNDAMENTAL del proyecto ha sido la ampliacion del nimero de
fichas de destinos turisticos realizadas en el anterior proyecto de Innovacion (Proyecto
N° 126, convocatoria 2016). Estas fichas van acompafiadas de guias docentes que
sirven de modelo para que los alumnos puedan trabajar de forma interactiva dentro y
fuera del aula en la confeccion de otros ejemplos similares.

En este contexto, los OBJETIVOS ESPECIFICOS planteados proyecto han sido los
siguientes:

1.- DISENO DE UNA HERRAMIENTA DIGITAL INTERACTIVA en forma de FICHAS
TIPO INTERACTIVAS que permita, mediante imagenes (fotografias, imagenes de
satélite y cartografia) la explicaciéon de diferentes destinos turisticos. Para ello se
tendr4 en cuenta diferentes perspectivas escalares y diferentes territorios, adaptados
a las necesidades de la docencia en materias y asignaturas relacionadas con los
destinos turisticos. En este sentido, el equipo propone el estudio de regionalizacion
turistica mundial y las tipologias de turismo dominantes en los destinos
seleccionados. Este objetivo, ya se ha puesto en marcha en el proyecto "Destinos
Turisticos: Disefio de fichas tipo interactivas y Guia Docente” aprobado en la
convocatoria 2016 (N° 126).

2.- ELABORACION DE UNA GUIA DOCENTE para el andlisis e interpretacion de
destinos turisticos tipo.

3.- TRANSFERENCIA DEL CONOCIMIENTO: transmision de parte de los resultados
de la investigacion desarrollada por el equipo en proyectos competitivos de orden
internacional (proyectos europeos) y nacional, a la docencia. El equipo lleva
trabajando en PROYECTOS DE INVESTIGACION i+d en esta linea desde el afio
2002.

4.- ELABORACION DE MATERIAL EN SOPORTE DIGITAL, con contenidos tematicos
sobre Geografia y Turismo, que el profesorado pueda utilizar de forma transversal para
impartir determinados contenidos docentes. Se pretende, mediante el material que se
seleccione e incluya en la aplicacion interactiva, que el profesorado pueda ilustrar de
manera eficaz ciertos aspectos que quizd quedan muy generales en las diferentes
sesiones tedricas; por la experiencia que se tiene hasta el momento, resulta muy dificil
ahondar en determinadas cuestiones cuando el tiempo que se dispone para las
sesiones docentes teoricas es escaso, aspecto en que coincide gran parte del
profesorado con el que se han intercambiado impresiones dentro de las sesiones de
Coordinaciéon de Grados y Master a las que los profesores del equipo asisten como
docentes regularmente.

5.- INTRODUCCION DE PERSPECTIVAS TRANSVERSALES Y COMUNES de
andlisis en las Ciencias Sociales enteméticas relativas a procesos socio-econdémicos,
culturales vy territoriales de escala mundial cuyas manifestaciones son
fundamentalmente regionales y locales. El alcance, en término de N.° DE
ASIGNATURAS Y ALUMNADO al que se puede llegar con el este proyecto es amplio,
ya que sus contenidos no solo se pueden aplicar a materias de TURISMO vy



GEOGRAFIA, sino a otras muchas de disciplinas afines de las Ciencias Sociales y las
Humanidades.

6.- Poner a disposicion de los estudiantes material de apoyo para la realizacion de las
diferentes tareas dentro de la planificacion del EEES. El material disefiado no solo se
destina a las clases tedricas sino que mas bien se pretende que pueda ser utilizado en
las diferentes sesiones practicas y como guia para el trabajo que el alumnado debe
hacer fuera del aula, dentro de los planteamientos generales del APRENDIZAJE POR
COMPETENCIAS.

7.-Favorecer el proceso de ensefianza/aprendizaje del alumnado gracias a la
confeccién de materiales de auto-consulta. Estos materiales proporcionan evidencias
suficientes de estudio segun las necesidades y la autoformaciéon por medio de la
informacién complementaria incluida en formato interactivo: imagenes, cartografia y
fotos relacionadas que permita el conocimiento del territorio por inferencia.

8.- FORMACION AVANZADA Y CONTINUA de los integrantes del equipo en la
elaboracion de materiales multimedia, que permita la elaboracion futura de otros
materiales para la docencia y para la divulgacién del conocimiento.

9.-Facilitar la integracion de estudiantes extranjeros, mediante la incorporaciéon de
modelos de fichas y guias didacticas en INGLES.

10.-Experimentaciéon  dentro de las estrategias de EVALUACION Y
AUTOEVALUACION. El equipo plantea dentro de las innovaciones metodoldgicas, la
posibilidad de disefio e inclusién de cuestionarios de EVALUACION, disponibles para
el docente, y de AUTOEVALUACION, donde el alumnado pueda repasar y valorar los
conocimientos y competencias adquiridas.mediante la consulta y el estudio de los
materiales del AULA, al tiempo que, mediante la propia evaluacién se refuercen las
competencias y contenidos mas relevantes.



2. OBJETIVOS ALCANZADOS

1.- Disefio de una herramienta digital interactiva en forma de FICHAS TIPO
INTERACTIVAS, que permitan, mediante imagenes (fotografias, imagenes de satélite
y cartografia) la explicacién de diferentes destinos turisticos. Para ello se tendra en
cuenta diferentes perspectivas escalares y diferentes territorios, adaptados a las
necesidades de la docencia en materias y asignaturas relacionadas con los destinos
turisticos.

NIVEL DE CUMPLIMENTO: 100%. Se han disefiado FICHAS TIPO INTERACTIVAS
con los contenidos teméticos propuestos y se han implementado para que en el futuro
puedan servir de modelo incluyendo mas contenidos e incrementando con ello su
alcance. Estas fichas se han implementado en forma de ATLAS DE DESTINOS
TURISTICOS, siguiendo el mismo esquema y modelo que en otros resultados de
PIMCD de anteriores convocatorias dando asi continuidad a un trabajo que el equipo
de trabajo viene desarrollando desde el afio 2005 en los siguientes trabajos:

1. CORDOBA, J. (Coord.), GAGO, C., BABINGER, CORDOBA, J, CORDOBA,
M., GAGO, DEMARCOS, SANTANDER, SERRANO (2007): Atlas Interactivo
del Mundo, Parte |: Medios Naturales y Agentes Morfolégicos, Madrid, PIMCD,
Editorial Complutense.

2. CORDOBA, J. (Coord.). GAGO, C., SERRANO, M. M. ET AL. (2008): Atlas
Interactivo del mundo, Parte Il. Patrimonio Natural y Cultural, Madrid, PIMCD,
Editorial Complutense.

3. CORDOBA, J. (Coord.), GAGO, C., BABINGER, CORDOBA, J, CORDOBA,
M., GAGO, DE MARCOS, SANTANDER, SERRANO (2009): Atlas Interactivo
del Mundo Ill: Globalizacién y sostenibilidad, Madrid, PIMCD, Editorial
Complutense.

4. CORDOBA, J. (Coord.), BABINGER, CORDOBA, J, CORDOBA, M., DIEZ,
GAGO, DE MARCOS, SANCHEZ, SANTANDER, SERRANO (2010): Atlas
Interactivo del Mundo IV: Turismo y Globalizacion, Madrid, PIMCD, Editorial
Complutense.

5. GAGO, C. (Coord.), BABINGER, CORDOBA, J, CORDOBA, M., DIEZ, GAGO,
DE MARCOS, SANTANDER, SERRANO (2012): Atlas Interactivo del Mundo V:
Género y Desarrollo, Madrid, PIMCD, Editorial Complutense.

6. GAGO, C. (Coord.), BABINGER, CORDOBA, J, CORDOBA, M., DIEZ, GAGO,
DE MARCOS, SANTANDER, SERRANO (2013): Atlas Interactivo del Mundo
VI. Geografia y globalizacién. Estudios de caso para el aprendizaje de la
Geografia del Mundo”. Madrid, PIMCD, Editorial Complutense.

7. SERRANO, M. (Cood), BABINGER, F. COELHO, T. CORDOBA, J, DIEZ, R.
GAGO,C. RODRIGUEZ, T. SANCHEZ, S. SANTANDER, F. (2017): Los
Paisajes del Turismo: Disefio de fichas tipo interactivas mediante imagenes.

2.- ELABORACION DE UNA GUIA DOCENTE para el andlisis e interpretacion de
destinos turisticos tipo.

NIVEL DE CUMPLIMENTO: 100%. Se ha disefiado guias docentes para el analisis e
interpretacion de destinos turisticos tipo, adaptadas a los diferentes espacios
estudiados.

3.- TRANSFERENCIA DEL CONOCIMIENTO: transmisién de parte de los resultados
de la investigacion desarrollada por el equipo en proyectos competitivos de orden
internacional (proyectos europeos) y nacional, a la docencia.

NIVEL DE CUMPLIMENTO: 100%. Gran parte de los contenidos incluidos forman
parte de las investigaciones desarrolladas por los integrantes del equipo en los
proyectos de proyectos de investigacion i+d. Actualmente se esta desarrollando el
proyecto “Ciudades para el turismo: cambios y permanencias en contextos de crisis y
de competitividad global” REF. CS02016-75722-R que servirdA como soporte de
nuestras investigaciones.



4- Elaboracién de material en soporte digital, con contenidos tematicos sobre
Geografia y Turismo, que el profesorado pueda utilizar de forma transversal para
impartir determinados contenidos docentes. 5.- Introduccibn de perspectivas
transversales y comunes de andlisis en las Ciencias Sociales en teméticas relativas a
procesos socio-econdmicos, culturales y territoriales de escala mundial y continental.
NIVEL DE CUMPLIMENTO: 100%. Se ha desarrollado un material en formato de Atlas
de Destinos turisticos, que sin duda, puede utilizarse de forma transversal. Las fichas
Tipo junto con la Guia docente, incluida en el Atlas estaran a disposicién del
profesorado de los Departamentos de Geografia y de la Facultad de Comercio y
Turismo, de forma que pueda ayudar a ilustrar aspectos explicados en las fases
teoricas.

6.- Poner a disposicién de los estudiantes material de apoyo para la realizacion de las
diferentes tareas dentro de la planificacion del EEES.

NIVEL DE CUMPLIMENTO: este objetivo se cumplird en el futuro en relacion con la
puesta a disposicidbn de los estudiantes del material desarrollado en el proyecto,
especialmente en las clases practicas que se desarrollan en las aulas multimedia y de
ordenadores de la Facultad de Geografia e Historia, en asignaturas de los grados de
Geografia y Ordenacion de Territorio e Historia y en la Facultad de Comercio y
Turismo en asignaturas del Grado de Turismo.

7.-Favorecer el proceso de ensefanza/aprendizaje del alumnado gracias a la
confeccion de material de auto-consulta.

NIVEL DE CUMPLIMENTO: Al igual que con el objetivo 6, el nivel de cumplimento de
este objetivo, requiere de un desarrollo temporal mas amplio relacionado con la puesta
a disposicion de los estudiantes del material elaborado. Estos materiales seran
utiizados por los profesores, en asignaturas relacionadas con el turismo,
correspondientes a los grados de Geografia y Ordenacién de Territorio, Historia y
Turismo.

8.- FORMACION AVANZADA Y CONTINUA de los integrantes del equipo en la
elaboracion de materiales multimedia, que permita la elaboracién futura de otros
materiales para la docencia y para la divulgacién del conocimiento.

NIVEL DE CUMPLIMENTO: 100%. Para la elaboracion de la aplicacion interactiva, se
ha utilizado Adobe Flash CS6 y Adobe Dreamweaver CS6, esta Ultima es una
aplicacion en programa de estudio basada en la forma de estudio de Adobe Flash que
esta destinada a la construccion, disefio y edicion de sitios, videos y aplicaciones web
basados en estandares.

9.- Facilitar la integracion de estudiantes extranjeros, mediante la incorporacion de
modelos de fichas y guias didacticas en INGLES

NIVEL DE CUMPLIMENTO: 100%. Se han realizado ejemplos de ficha Tipo en ingles
de forma que los alumnos/as puedan elaborar ejemplos similares.

10.- Experimentacion dentro de las estrategias de EVALUACION Y
AUTOEVALUACION. El equipo plantea dentro de las innovaciones metodolégicas la
posibilidad de disefio e inclusion de cuestionarios de EVALUACION, disponibles para
el docente, y de AUTOEVALUACION, donde el alumnado pueda repasar y valorar los
conocimientos y competencias adquiridas.

NIVEL DE CUMPLIMENTO: 100%.Se han disefiado para cada caso de estudio o lo
gue es lo mismo para cada FICHA TIPO, una serie de preguntas de Evaluacion que
permiten al docente evaluar los contenidos y al alumnado autoevaluarse y ampliar
conocimientos, mediante la bibliografia propuesta para cada caso.



3. METODOLOGIA EMPLEADA EN EL PROYECTO

Desde un punto de vista metodologico deben distinguirse dos partes a la hora de
elaborar el proyecto, por un lado ha sido necesario el disefio y elaboracion de la
aplicacion interactiva, y por otro, la seleccion de contenidos para su inclusion en la
misma.

Un elemento comun para lograr operatividad entre los contenidos seleccionados y la
aplicacion interactiva es la elaboracion de un mapa o arbol de contenidos previos
donde se aprecie la interrelacion entre los mismos, el nivel jerarquico en que se
situaran en la aplicacion y el grado de interactividad que se dota a cada material.

En relacién con los CONTENIDOS, la realizacion del proyecto se ha basado en la
elaboracién de propuestas tematicas (eleccién de bloques tematicos para el estudio
del tema objeto a partir de la elaboracion de un MAPA BASICO DE CONTENIDOS),
en donde se pretende que el receptor del producto (estudiante, lector), vaya
adentrandose en la problematica concreta desde aspectos generales a aspectos
particulares. Este aspecto ha requerido, por parte del equipo que desarrolla el
producto y especialmente de la coordinadora, de una dedicacion especifica a tareas
de interrelacion entre los contenidos a desarrollar, los diferentes tipos de materiales
disponibles (imagenes, fotografias, textos, mapas) y los formatos de ediciéon en que
éstos se presentaran.

A grandes rasgos, los bloques tematicos fundamentales que han sido desarrollados
son (Ver Anexo):

1. INTRODUCCION GENERAL: Las Regiones turisticas mundiales.
2. FICHAS INTERACTIVAS: Las fichas interactivas se estructuran a nivel escalar,
segun el siguiente esquema.

1. Fichas de Regiones Turisticas. América Del Norte, Caribe y América
Central, América Del Sur, Europa Del Norte, Europa Central, Europa
Occidental, Mediterraneo, Africa Subsahariana, Rusia y Asia Central ,Proximo
Oriente, Extremo Oriente, Subcontinente Indio, Asia Del Sudeste, Australia y
Nueva Zelanda
Fichas de Estados
Fichas de Unidades Sub-Estatales y/o Sub Regionales

. Fichas de Localidades /Enclaves.
3. GUIA DOCENTE

LJARN

En relacion con la aplicacién interactiva, esta ha sido disefiada mediante la utilizacion
de programas de disefio grafico que soportan materiales en formato vectorial y raster.
La aplicacion interactiva consta de carpetas (que actian como botones interactivos)
desde donde se accede a las diferentes fichas tipo. Cada ficha consta de una pagina
general introductoria a modo de presentacion de cada caso, en la cual aparecen los
diferentes materiales que la componen. De cada una de ella se desarrolla, a su vez,
una serie de elementos explicativos basicos a tener en cuenta a la hora de su analisis
pormenorizado, tanto para su estudio en el aula como si es utilizado de forma
auténoma por los/as estudiantes. (Ver Anexo).

Tal como se sefial6 en la memoria de solicitud las tareas principales han sido:

1.- Reuniones de coordinacién y seguimiento.

2.- Disefio de la imagen general de la aplicacién interactiva

3.- SELECCION TEMATICA. Disefio de contenidos especificos de cada Ficha

4.- DESARROLLO TEMATICO. Elaboracién de contenidos de las fichas

5.- EDICION DIGITAL.

6.- Desarrollo de la aplicaciéon animada: Atlas de DESTINOS TURISTICOS
(Actualmente en proceso)



4. RECURSOS HUMANOS

Tal como se sefialé en la memoria de solicitud, el equipo elaborador ha estado
compuesto por ocho integrantes, siete de ellos profesores de la UCM, que ya han
participado en Proyectos de Innovacion y Mejora de la Calidad docente de ediciones
anteriores. Concretamente, el grupo ha estado formado por un Catedratico de
Universidad, tres Profesores Titulares de Universidad, tres profesores con
curriculum académico joven y una investigadora que actualmente esté finalizando su
Tesis Doctoral.

Los profesores imparten docencia en asignaturas de los grados de Geografia y
Ordenacion de Territorio e Historia, de la Facultad de Geografia e Historia y en
asignaturas del Grado de Turismo y del doble Grado de Comercio y Turismo en la
Facultad de Comercio y Turismo; a su vez son responsables de asignaturas en los
Master de Dinamicas Territoriales y Desarrollo y de Tecnologias de la Informacién
Geografica de la Facultad de Geografia e Historia, en el Master en Medio Ambiente
Dimensiones Humanas y Socioecondmicas del IUCA y en el master en Planificacién
de Destinos Turisticos, de Facultad de Comercio y Turismo. El equipo cuenta con
numerosas evaluaciones DOCENTIA positivas, muy positivas e incluso excelentes.
Algunas de las asignaturas impartidas son:

GRADO DE TURISMO: Geografia del Turismo, Patrimonio territorial, flujos y recursos
turisticos, Planificacion y gestién turistica de espacios naturales y areas rurales,
Madrid y su region turistica

GRADO EN GEOGRAFIA Y ORDENACION DEL TERRITORIO: Geografia del Mundo.
MASTER UNIVERSITARIO EN PLANIFICACION Y GESTION DE DESTINOS
TURISTICOS: Conceptualizacién y Tipologia de los Destinos Turisticos, Gestién y
desarrollo del turismo urbano y cultural, Gestién y desarrollo del turismo en destinos
litorales y areas costeras

MASTER EN DINAMICAS TERRITORIALES Y DESARROLLO: Globalizacion y
movilidades

GRADO DE HISTORIA: Geografia Regional

Respecto a la idoneidad del equipo en relacién con los contenidos tematicos del
proyecto, este equipo ha estado compuesto por especialistas en el tema, siete
gedgrafos/fas y una diplomada en turismo, y tanto sus publicaciones como los
proyectos que desarrollan estan relacionados con las lineas de interés del equipo de
investigacion validado UCM (940614) "Territorio, desarrollo y cultura: teoria y practicas
en la dialéctica Norte-Sur". Este grupo tiene entre sus prioridades de investigacion
los procesos de transformacion cultural y territorial asociados a la globalizacion y ha
concedido atencion prioritaria a las manifestaciones del turismo como un vector
fundamental de interrelacion en la escala mundial. Se trata de un EQUIPO
TRANSDISCIPLINAR, donde el enfoque territorial se ve complementado por la vision
de la Antropologia, especialmente en lo referente a las modificaciones culturales que
se producen en la sociedad actual.

Entre LOS PROYECTOS DE INVESTIGACION I+D de ambito nacional a cargo del
equipo y en RELACION CON LA TEMATICA de este PIMCD cabe mencionar los
siguientes proyectos vigentes del Plan Nacional con coordinacion o participacion del
equipo: “Lugares, imaginarios y destinos turisticos en tiempos de crisis” (CS0O2011-
26527),“Los barrios de Madrid como escenarios turisticos” PR/26/16-20286y en la
actualidad “Ciudades para el turismo: cambios y permanencias en contextos de crisis y
de competitividad global "REF. CS02016-75722-R



5. DESARROLLO DE LAS ACTIVIDADES

A continuacion se detallan las actividades realizadas en las diferentes fases de
elaboracién del proyecto y ya sefialadas en el apartado sobre Metodologia de esta
memoria final:

Fase 1.- FASE INICIAL/ IDENTIFICACION DE CONTENIDOS Y PROPUESTA
TEMATICA. Identificacion de contenidos y puesta en relacién con materias y
asignaturas pertenecientes a las CC. Sociales y Humanidades. Reuniones iniciales
para la eleccion temética y la coordinacion conceptual, tematica y formal. Concrecion
del plan de trabajo entre los integrantes del equipo.

La coordinadora realizé una propuesta de imagen general de la aplicacion interactiva
sobre la base de las aportaciones de todos los miembros del equipo y la propia
experiencia en trabajos similares.

Es importante sefialar que cada integrante del equipo se ha encargado de realizar
fichas relacionadas con sus areas de especializacion docente (asignaturas a su
cargo) e investigadora (temas de interés predominante).

Fase 2. DESARROLLO TEMATICO. Recopilacion de informacion. Digitalizacion de
materiales documentales y procesamiento de los contenidos. Elaboracién de los
contenidos conceptuales adaptados para su transferencia a contenidos multimedia
(iméagenes, cartografia, fotografias ...).

Realizacion de los cuestionarios de evaluaciéon y de autoevaluacion. En esta fase del
proyecto cada integrante del equipo desarroll6 los contenidos de la tematica asignada y
se efectuaron reuniones de coordinacion generales e individualizadas (entre la
coordinadora y cada miembro del equipo).

A continuacion se detalla el esquema general y los contenidos de las fichas tipo
interactivas seleccionadas.

1. INTRODUCCION GENERAL: Las Regiones turisticas mundiales. Descripcion y
Cartografia (Ver Anexo).

2. FICHAS INTERACTIVAS: Las fichas interactivas se estructuran a nivel escalar,
segun los siguientes contenidos.

1. MODELO DE FICHA REGION TURISTICA
Localizacion

Descripcion

Interés Turistico

N° Turistas

Bibliografia /Enlaces.

Fotografias

Cartografia

@~ooo0oTp

2. MODELO DE FICHA ESTADOS
Caracteristicas /Interés Turistico
Lugares Embleméticos

N° Turistas Recibidos en (2016)
Posicién en Ranking Internacional
Ingresos por turismo

Bibliografia /Enlaces.

~Po0T®



g. Fotografias
h. Cartografia

3. MODELO FICHAS DE UNIDADES SUB-ESTATALES Y/O SUB
REGIONALES

Localizacién

Caracteristicas /Interés Turistico

Lugares Embleméticos

Bibliografia /Enlaces.

Fotografias.

Mapas

~Poo0 T

4. FICHAS LOCALIDADES /ENCLAVES.
Caracteristicas /Interés Turistico
Lugares Embleméticos

N° Turistas

RANKING Mundial

Bibliografia /Enlaces.

Fotografias.

Mapas

@rooooTw

Todas las fichas salen de un menu principal compuesto por un mapamundi, en el cual
se muestra la localizacibn aproximada. Cada ficha se estructura en una imagen
principal de conjunto dividida en dos partes: Parte grafica y parte de texto. (Ver Anexo)

3. GUIA DOCENTE
3.1. Metodologia y fuentes: Guia metodoldgica para los alumnos.

3.2 Casos practicos
3.3 Propuesta de casos practicos a desarrollar por el alumno

Fase 3. DESARROLLO DE LA EDICION GRAFICA. Maquetacion de contenidos y
elaboracién de material para su edicion digital.

FASE 4. TRADUCCION INGLES. DURACION: Traduccién de los contenidos
seleccionados para su posterior implementacion en la aplicacion.

Fase 5. DESARROLLO DE LA APLICACION DIGITAL INTERACTIVA: aplicacion de
los procedimientos informaticos interactivos a los resultados. Control de calidad de las
diferentes unidades tematicas. Control de calidad con respecto a la operatividad
interactiva de la aplicacion.

Fase 6. EDICION. Edicion de los contenidos en formato digital interactivo para su
difusion.



1. ANEXOS.

1.- ESQUEMA METODOLOGICO.

Portada

Introduccién de la obra

Introduccién Destinos Turisticos

Men principal "Mapamundi"

mundiales
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2. EJEMPLOS DE FICHAS INCLUIDAS EN EL PROYECTO,

AMERICA DEL NORTE.

Ficha de Regién

Fichas de Estados: EEUU

Fichas de Unidades Sub-Estatales y/o Sub Regionales: Costa E (Nueva

York, Washington DC, Fidadelphia, Miami, Niagara), Costa W (Las Vegas,

California, Los Angeles Hollywood)

4. Fichas de Localidades /Enclaves: Times Square, Niagara, Nueva York, San
Francisco, Las Vegas, Orlando.

wN e

CARIBE Y AMERICA CENTRAL
1. Fichade Regibn

2. Fichas de Estados: México, Republica Dominicana, Costa Rica

3. Fichas de Unidades Sub-Estatales y/o Sub Regionales: Riviera Maya. Los
Cayos

4. Fichas de Localidades /Enclaves: Punta Cana, Cancun, Varadero

AMERICA DEL R

Ficha de Regi6n

Fichas de Estados: Brasil, Argentina, Per(

Fichas de Unidades Sub-Estatales y/o Sub Regionales: Patagonia,
Amazonia

4. Fichas de Localidades /Enclaves: Machu Picchu, Rio de Janeiro, Bariloche

wnh e

EUROPA DEL NORTE

1. Fichade Regién

2. Fichas de Estados: Islandia, Noruega

3. Fichas de Unidades Sub-Estatales y/o Sub Regionales: Fiordos
4. Fichas de Localidades /Enclaves: Vatnajokull, Cabo Norte, Bergen.

EUROPA CENTRAL- ORIENTAL

1. Fichade Regién

2. Fichas de Estados: Alemania, Suiza, Austria, Republica Checa

3. Fichas de Unidades Sub-Estatales y/o Sub Regionales: Tirol, Selva Negra
4. Fichas de Localidades /Enclaves: Viena, Praga, Berlin.

EUROPA OCCIDENTAL

1. Fichade Regién

2. Fichas de Estados: Francia y Reino Unido

3. Fichas de Unidades Sub-Estatales y/o Sub Regionales: Costa Azul,

Highlands

4. Fichas de Localidades /Enclaves: Londres, Paris, Edimburgo, Niza, Marsella,
Bruselas, Amsterdam, Stonehenge

MEDITERRANEO

1. Fichade Regién

2. Fichas de Estados: Espafia, Italia, Turquia, Marruecos , Egipto,Tunez

3. Fichas de Unidades Sub-Estatales y/o Sub Regionales: Islas Griegas,
Costa del Sol

4. Fichas de Localidades /Enclaves: Roma, El Cairo, Estambul, Madrid,
Palma de Mallorca, Venecia, Marrakes.



10.

11.

12.

13.

14.

15.

AFRICA SUBSAHARIANA

1. Fichade Regién

2. Fichas de Estados: Republica Sudafricana, Cabo Verde, Tanzania

3. Fichas de Unidades Sub-Estatales y/o Sub Regionales: indico Occidental
4. Fichas de Localidades /Enclaves: Zanzibar, Ciudad del Cabo

IAY ASIA CENTRAL
Ficha de Regién
Fichas de Estados: Rusia
Fichas de Unidades Sub-Estatales y/o Sub Regionales. Transiberiano
Fichas de Localidades /Enclaves:-Moscl, San Petersburgo

HwdN o

PROXIMO ORIENTE
1. Fichade Region

2. Fichas de Estados: Emiratos Arabes, Jordania
3. Fichas de Unidades Sub-Estatales y/o Sub Regionales:
4. Fichas de Localidades /Enclaves: Petra, Dubai, Jerusalem

EXTREM RIENTE

1. Fichade Regibn

2. Fichas de Estados: China, Japén

3. Fichas de Unidades Sub-Estatales y/o Sub Regionales: Himalaya, Ruta de
la Seda

4. Fichas de Localidades /Enclaves: Gran Muralla, Hong Kong, XI' AN, Macao,

Shangai,

SUBCONTINENTE INDIO

1. Fichade Regién

2. Fichas de Estados: India, Maldivas

3. Fichas de Unidades Sub-Estatales y/o Sub Regionales
4. Fichas de Localidades /Enclaves: Benares, TajMahal

ASIA DEL SUDESTE

1. Fichade Regi6n

2. Fichas de Estados: Malasia, Tailandia, Indonesia

3. Fichas de Unidades Sub-Estatales y/o Sub Regionales:

4. Fichas de Localidades /Enclaves: Bangkok, Macao, Bali, Angkor

AUSTRALIA Y NUEVA ZELANDA

1. Fichade Regién

2. Fichas de Estados: Australia, Nueva Zelanda

3. Fichas de Unidades Sub-Estatales y/o Sub Regionales: Gran Barrera de
Coral

4. Fichas de Localidades /Enclaves: Sydney ,Uluru, Melbourne

PACIFICO



ANEXOS
1. PORTADA DEL ATLAS: Las Regiones turisticas mundiales.

Vicerrectorado de Evaluacion de la Calidad

Oficina de Convergencia Europea

Convocatoria de Proyectos de Innovacion y Mejora de la Calidad Docente 2016
Universidad Complutense de Madrid

Destinos Turisticos:

Diseno de fichas tipo interactivas y Guia Docente para su estudio

Departamento de Andlisis Geogrifico Regional y Géografia Fisica
Grupo de Investigacion UCM Facultad de Geografia ¢ Historia o Ty
"Territorio; Desarrollo’y Cultura®

(CO) Fernando Santander - TDC

2. PORTADA DEL ATLAS: Presentacion.

PRESENTACION DE LA OBRA

- e La adaptacion de los estudios universitarios al Espacio Europeo de Educacién Superior (EEES) ha ="
supuesto un cambio muy importante en la docencia, tanto en la reorganizacion de los contenidos . S
como en el desarrollo de nuevas metodologias que faciliten el proceso de ensefianza-aprendizaje
y permitan el aprendizaje por competencias segln los requisitos curriculares definidos. En este
sentido, resultan evidentes las oportunidades que, dentro siempre de un marco de reflexion
teérica y metodoldgica critica, brindan desde hace afios las tecnologias de la informacién para
ensefiar, investigar y aprender.

Este planteamiento de partida es comln al conjunto de Atlas interactivos elaborados en los
ultimos afios por un grupo de docentes e investigadores del Departamento de Analisis Geografico
Regional y Geografia Fisica de la Universidad Complutense de Madrid que forman parte, ademas,
del Grupo de Investigacion consolidado UCM-940614 (“Territorio, desarrollo y cultura. Teoria y
précticas en la dialéctica Norte-Sur”). Este grupo tiene entre sus prioridades de investigacion los
procesos de transformacién cultural y territorial asociados a la globalizacién. Concebidos como
una herramienta digital interactiva (til en los campos de la docencia y la divulgacién y como via
de transferencia de los resultados de la investigacién al aula, la coleccién de Atlas interactivos
publicados incluye: 1. Medios Naturales y agentes morfoldgicos (2007), II. Patrimonio Natural y
Cultural (2008), III. Globalizacién y Sostenibilidad (2009), IV. Turismo y Globalizacién (2010), V.
Género y Desarrollo (2011), VI. Cultura y territorio en el escenario global: Disefio de un banco
interactivo de recursos digitales (2012-13). VII Los Paisajes del Turismo (2014).

Teniendo en cuenta todos estos antecedentes, en este proyecto abordamos la caracterizacién de
los principales destinos turisticos en el marco del fenémeno de la globalizacién, con vistas a

NS e -
CONTINUAR phe g 7 R

(€O Femando Santander - TDC



3. MENU PRINCIPAL: Menu principal.

- Volvera la
Créditos Presentacion

4. MENU PRINCIPAL: Las Regiones turisticas mundiales.
Ejemplos de maquetacion de Fichas. Todas estaran disponibles en el Atlas Digital.

Atlas de Destinos Turisticos del Mundo
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5. MENU PRINCIPAL: Ejemplo de maquetacion de Fichas. Todas estaran

disponibles en el Atlas Digital.
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6 MENU PRINCIPAL: Ejemplo de magquetacién de Fichas. Todas estaran

disponibles en el Atlas Digital.
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7 MENU PRINCIPAL: Ejemplo de maquetacién de Fichas. Todas estaran
disponibles en el Atlas Digital.
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8 MENU PRINCIPAL: Ejemplo de maquetacion de Fichas. Todas estaran
disponibles en el Atlas Digital.
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9 MENU PRINCIPAL: Ejemplo de magquetacién de Fichas.
disponibles en el Atlas Digital.
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+ N° TURISTAS RECIBIDOS EN 2016: 24 millones. Fuente: OMT, Compendium of Tourism Statistics - Basic data and indicators. Edicion 2018

+ POSICION EN RANKING INTERNACIONAL DE LLEGADAS POR PAISES: 14°.
+ INGRESOS POR TURISMO INTERNACIONAL: 30.678 $ MN. Fuente: OMT, Panorama OMT Turismo Internacional. Edicién 2017

CARACTERISTICAS /INTERES TURISTICO

La actividad turistica en el pais ha experimentado un importante crecimiento en la Ultima década, pasando de 8 millones
en 2007 a los 24 de 2016. Ello supone un crecimiento medio anual de aproximadamente el 20%. Los grupos principales de
visitantes proceden de China y Corea del Sur. Actuaimente este pais ocupa el cuarto puesto de Asia, solo superado por
China y las ciudades de Hong Kong y Macao. En este sentido, el Informe The Travel and Tourism Competitiveness Report
2017, sefiala que es el pais turisticamente mas competitivo de Asia y el cuarto del mundo. Su interés turistico esta basado
en el importante legado cultural tanto material como intangible. Entre este Ultimo destacan algunas manifestaciones
culturales declaradas patrimonio inmaterial por la Unesco como la gastronomia, el arte escénico religioso, la fabricacion de
la seda y diferentes tradiciones escénicas como el teatro kabuki. Otras importantes son el Ikebana y la ceremonia del té

LUGARES EMBLEMATICOS

Segun la Guia oficial de Turismo de Japdn, los templos, los santuarios y los jardines asociados constituyen la esencia de
la cultura japonesa. Entre estos destacan los santuarios sintoistas de Fushimi Inari-Taisha, cerca de Kiotoy el Itsukushima-
jinja (Prefectura de Hiroshima) y los budistas de Kinkaku-ji o Templo del Pabellén de Oro (Kioto), el Todai-ji (Nara) y el
Sensoji (Tokio). En algunos jardines como el de Shinjuku Gyoen en Tokio, se puede descansar del bullicio de la ciudad. La
capital también se ha convertido en un destino por su modernidad, zonas comerciales y de vanguardia; destacan los barrios
de Roppongi, muy frecuentado por la comunidad extranjera de la ciudad, y de Ginza, reluciente bajo los rétulos de nedn,
elegante y muy refinado. Otro atractivo importante del pais es el hanami o floracién de los cerezos, que se desarrolla en
primavera. Aunque en los parques de las grandes ciudades se puede disfrutar de esta atraccion, destacan el Monte Yosino
(Nara) y el parque del Castillo de Hirosaki, en la prefectura de Aomori (regién de Tohoku)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA
Ehrentraut, A. (1993). Heritage authenticity and domestic tourism in Japan. Annals of Tourism Research, 20(2), 262-278
Funck, C. (2012). The innovative potential of inbound tourism in Japan for destination development- a case study of Hida
Takayama. Journal of the German Institute for Japanese Studies Tokyo, 24(2), 121-147
Funck, C. (2016). “Paradigm Shift in the 21st century. Tourism in Japan®. The Routledge Handbook of Tourism in Asia,

Taylor and Francis, pp. 361- 390 Barrio de Roppongi en Tokio (lgis




10 MENU PRINCIPAL: Ejemplo de maquetacion de Fichas. Todas estaran
disponibles en el Atlas Digital.

SUBCONTINENTE INDIO
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SUBCONTINENTE INDIO

& Nepal

» N° TURISTAS RECIBIDOS EN 2016 (2017): 753.000 Fuente: OMT, Compendium of Tourism Statistics - Basic data and indicators. Edicién 2018.
+ POSICION EN RANKING INTERNACIONAL DE LLEGADAS POR PAISES: 109
+ INGRESOS POR TURISMO INTERNACIONAL: 446$ MN. Fuente: OMT, Panorama OMT Turismo Internacional. Edicién 2017

CARACTERISTICAS /INTERES TURISTICO

Este pequefio pais, de unos 148.000 Km2, mas o menos % de la superficie de Espania, alberga las cumbres mas
altas del planeta, encontrandose en él, total o parcialmente, siete de los llamados ocho ochomiles, entre ellos el
Monte Everest (8.848msnm). Su orografia es el escenario ideal para los amantes de la alta montafia y el
senderismo. En 2016 llegaron hasta sus valles aproximadamente medio millon de turistas (The Himalayan Times),
calculandose que esta actividad da trabajo directo a aproximadamente 300.000 nepalies, lo que supone un 10%
de la poblaciéon del pais (http, a tml); ello también
provoca impactos ambientales significativos en estos ecosistemas de alta montafia. Debido a los importantes
desniveles entre las cumbres y los valles se encuentran multiples ecosistemas, desde las planicies del Terai
(selvas himedas que albergan parques nacionales de ambiente subtropical que permiten la experiencia de un
safari entre tigres y rinocerontes) hasta las altas cumbres. La sociedad esta compuesta de un mosaico de casi un
centenar de etnias, numerosas religiones y lenguas. Destaca el atractivo patrimonio cultural basado en las
creencias hinduistas, aunque ademas tiene una profunda tradicién budista, ya que en la ciudad de Lumbini, tuvo
lugar el nacimiento de Buda

Yoguis en un templo Hindu en Katmanda r

LUGARES EMBLEMATICOS

El lugar mas destacado son las cumbres del Everest, ubicadas en el Parque Nacional de Sagarmatha
Culturalmente destaca el Valle de Katmandu y la capital del mismo nombre (Patrimonio de la Humanidad) donde
pueden visitarse palacios, pagodas, monasterios y templos. Son también patrimonio de la Humanidad la ciudad de
Lumbini y el Parque Nacional Royal Chitwan

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Chand, D. (2000). Nepal's tourism: Uncensored facts. Pilgrims Pub.

Nepal, S. K. (2000). Tourism in protected areas: the Nepalese Himalaya. Annals of Tourism Research, 27(3),
661-681

Thapa, B. (2004). Tourism in Nepal: Shangri-La's troubled times. Journal of Travel & Tourism Marketing, 15(2-3),
117-138.




11 MENU PRINCIPAL: Ejemplo de maquetacion de Fichas. Todas estaran
disponibles en el Atlas Digital.
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MEDITERRANEO

CARACTERISTICAS /INTERES TURISTICO

Por su locacion estratégica, es una ciudad con caracteristicas que me; n la cultura occidental y la oriental. Ha
sido testigo de una larga Historia, siendo gobernada por griegos, romanos, venecianos y el Imperio Otomano. En
el momento que fue conquistada por este imperio, 1453, cambié su antiguo nombre, Constantinopla, al actual.
Tiene atractivos culturales Gnicos, las innumerables mezquitas, magnificamente decoradas, que trazan su perfil,
los palacios de estilo otomano y las iglesias bizantinas, algunas de ellas conservan ain mosaicos y pinturas
Histéricamente constituyé el final de la Ruta de la Seda, por lo que también posee una importante tradicion
comercial que hoy se aprecia en su popular mercado o bazar. Otros atractivos que destacan son su patrimonio
gastronémico y la atmésfera vivaz y bulliciosa

El Casco histdrico fue declarado Patrimonio Mundial de la Humanidad por la UNESCO en 1985. El gran icono
turistico de la ciudad, entre otros, es la antigua basilica de Santa Sofia,.una de las obras maestras del arte
bizantino. Otros edificios de época bizantina son, la Iglesia de Chora, la Iglesia de San Sergio y San Baco
(Mezquita Pequefia Santa Sofia) y la Basilica Cisterna. Los edificios otomanos son mas numerosos: Palacio
Topkapi y las mezquitas de Suleiman, de Serzade, Azul y la Nueva Mezquita, entre otras

En la ac lidad, Estambul se po: na como la tercera ciudad europea mas visitada y la octava a nivel
mundial, con 12,4 millones de llegadas internacionales y 11,9 millones de visitantes (Euromonitor International,
2017, y Mastercard, 2016, respectivamente)
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