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Introduccién

1.1. ;Qué es una infografia?

Las infografias estan presentes en nuestra vida cotidiana
en multitud de soportes y medios, muchos de ellos desti-
nados a transmitir informaciéon que nos hace mas faciles
procesos, tareas y actividades habituales. Esta guia esta
dedicada a proporcionar recursos y estrategias para la
elaboracién de una infografia de tipo cientifico, es decir,
aquella que esta disefada para transmitir informacion aca-
démica que sea fruto de una investigaciéon cientifica con
intencion divulgativa.

Conceptualmente, una infografia cientifica es una estruc-
tura visual informativa que sintetiza datos académicosy los
explica de forma figurada. En las infografias cientificas se
utilizan diversos tipos de graficos y de signos para confor-
mar descripciones, secuencias expositivas, argumentativas
o narrativas. Incluso podemos utilizar infografias cientifi-
cas para realizar interpretaciones personales acerca de un
tema académico que permitan explicar el asunto de una
forma mucho mas didactica.

Una infografia cientifica es una estructura visual informativa
que sintetiza datos académicos y los explica de forma figura-
da a través de narrativas visuales.

En una infografia las imagenes y los textos son indivisi-
bles, pues cada elemento se complementa explicando una
parte del todo que no puede ser comprendida sin la otra.

Una guia de conceptos importantes
de inmunologia. Eleanor Lutz para
Nerdcore Medical. 2016.



Por que SP ainda tem 2.627 favelas?
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Los recursos infograficos son Utiles para presentar infor-
macion complicada de entender a través del simple texto.
En la sociedad actual, las infografias cientificas estan muy
presentes en diversas estructuras, desde libros editados de
forma novedosa, revistas cientificas, revistas divulgativas,
asi como también en medios de comunicacion como la te-
levision o los perioddicos. En muchas ocasiones, las infogra-
flas acompanan a textos periodisticos o ensayisticos que
explican el asunto con mas detalle, aunque en esta guia
nos referiremos siempre a la infografia como un recurso
auténomo, independiente y autoexplicativo, que no re-
guiere de ningun texto de apoyo para ser comprendido por
los espectadores.

Para elaborar una infografia tenemos que conocer en pro-
fundidad un determinado tema y ser capaces de expre-
sarlo de una forma didactica y visual, con nuestra propia
historia. Para esto, se requiere de un entrenamiento en las
habilidades de sintesis —principalmente resumir informa-
cién y plasmarla de forma atractiva, pero de una manera
integral- pero también de profundizacién en el conteni-
do académico -si no tenemos contenidos suficientemen-
te concretos, nuestro resultado sera muy superficial- que
es fundamental para conocer un tema. Todo este tipo de
habilidades infograficas contribuyen a la alfabetizaciéon
digital y también a la mejora de la cultura de la innovacion
de quien realiza infografias, aumentando las competencias
creativas y cognitivas, tan valoradas en el mercado laboral
actual.

Crear una infografia implica un conocimiento profundo del
tema a infografiar, no como una simple recopilacién de da-
tos e informaciones sobre el tema, sino como un proceso
avanzado de creacioén visual: los autores de la infografia es-
tdn creando una historia propia a partir de la informacion

¢Por qué Sao Paulo todavia tiene
2.627 favelas?. Eduardo Asta y Filipe
Campos para Estadao. 2011.
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cientifica y decidiendo de qué manera la transmiten al es-
pectador. Crear una infografia cientifica es muy parecido
a desarrollar el guion de un documental audiovisual, escri-
bir una novela o disefiar un coémic. Es necesario reflexionar
cdmo queremos que los espectadores conozcan nuestro
tema y plantearlo de forma ordenada, clara y accesible
para la audiencia a la que va dirigido. Por eso, el desarro-
llo de infografias cientificas es una manera de estimular el
pensamiento creativo en diversos dmbitos.

1.2. ¢Qué no es una infografia?

Es muy frecuente que una infografia cientifica pueda con-
fundirse con otros formatos visuales de presentacién de
informacién académica, como el pdster cientifico o el co-
llage informativo. En muchas ocasiones, nos serviremos de
elementos infograficos para elaborar contenidos en pds-
teres cientificos o en collages informativos. Sin embargo,
si queremos disefar una infografia académica podemos
centrarnos en estas CINCO DIFERENCIAS importantes
para no confundirnos de soporte y que nuestro resultado
termine por convertirse en otro formato informativo.

No debemos confundir una infografia académica con un pés-
ter cientifico o con un collage informativo.

Elementos a tener en cuenta

1. Enfoque del tema. Un pdster cientifico presenta un
determinado tema de investigacion en profundidad,
tratando de centrarse en los detalles mas concretos de
ese asuntoy abordando todas las dimensiones posibles



del problema que estamos estudiando. Sin embargo,
en una infografia de contenido académico no se pre-
tende comunicar al publico todo lo que se puede sa-
ber sobre el asunto en cuestiéon. Se debe transformar
la informacién contando una historia propia acerca del
tema que estamos trabajando. Por tanto, la infografia
supone un acercamiento parcial a un tema que hace
gue sea mas importante el que la audiencia sea capaz
de entender los contenidos fundamentales del asunto
de investigacion.

Estructura y narracién creada por los autores. El pds-
ter cientifico suele tener una estructura predefinida
gue coincide con las partes de una investigaciéon aca-
démica (introduccién, metodologia, objetivos, resulta-
dos, discusiéon, conclusiones e, incluso, referencias bi-
bliograficas). En cambio, las infografias académicas no
presentan ninguna de estas secciones de forma prede-
finida. Son los autores de la infografia los que constru-
yen su propio relato y lo estructuran en las partes que
consideran mas importantes creadas por ellos mismos,
alejandose de la estructura de la propia investigacion
cientifica.

Preeminencia de un motivo visual principal y varios
secundarios. En un pdster académico, las imagenes
estan colocadas para reforzar la informacion textual. Sin
embargo, en las infografias de contenido académico es
muy comun que exista un contenido visual principal —
una ilustracién, un diagrama o un grafico— a partir del
cual se expone la informacién mas relevante. Acompa-
Aando a este motivo principal, es frecuente que encon-
tremos uno o varios motivos visuales secundarios, que
guardan una relaciéon estética y estilistica con la ilustra-
cion principal, pero cuya ubicacién, tamafo y propor-

n
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cion transmite la idea al espectador de que se trata de
un contenido de un segundo nivel informativo.

Discurso textual frente a datos transformados en
ilustraciones. Cuando elaboramos un péster cientifi-
co, nuestra atencidn se focaliza en los datos que pro-
porcionamos en el texto del poster, si bien podemos
apoyarnos en el disefio de ilustraciones o graficos que
completen la informacién. En un collage informativo se
eligen piezas visuales —principalmente fotografias— para
explicar un determinado suceso. Por su parte, en una
infografia cientifica los datos se presentan ya transfor-
mados en originales ilustraciones digitales que poseen
un contenido comunicativo mucho mas potente que la
propia descripcion textual. Aunque suele resultar sen-
cillo narrar con palabras una parte de una historia o un
problema concreto, el proceso para transformar datos
en elementos visuales requiere de un dominio mucho
mas profundo del tema y de una mayor dedicacion en
tiempo.

Mayor complejidad en la elaboracién. Realizar una
infografia de contenido académico presenta una com-
plejidad mucho mayor que un poster cientifico o que
un collage informativo. La infografia exige la construc-
cion de una historia propia y comunica datos mediante
elementos graficos que deben ser diseflados por el pro-
pio autor, cuestion que suele ser mucho mas laboriosa
y exigir una mayor dedicacion horaria que un poster
cientifico o un collage. Infografia, pdster y collage son
tres medios de comunicacion de informacién académi-
ca gque poseen una finalidad comunicativa diferente.

La batalla por el primer pdjaro.

Kelly Krause para Nature. 2014.



Utilizamos un pdster cientifico...

Cuando queremos presentar informacion a una
audiencia muy especializada que domina el ambito
que queremos transmitir.

Utilizamos un collage informativo...

Cuando nos gustaria acercar diferentes visiones
sobre un asunto sin reelaborar por nosotros.

Utilizamos una infografia académica...

Cuando buscamos acercar un tema profundo a una
audiencia general para suscitar interés a partir de
datos cientificos.

Zanabazar
Jjunior

The fight
for first bird

For more than a century, scientists looked to

Archaeopteryx to understand the transition from

dinosaurs to birds. But more-recently discovered

fossils are threatening to strip Archaeopteryx of its ”

‘first bird' title. One by one, the features that once Archaeopteryx BIRD BRAINS FOR EVERYONE
made Archaeopteryx stand out as a transitional Despite their reputation, bird brains are

species are falling away. big relative to the size of their bodies
owing to an expanded cerebrum (red).
Archaeopteryx's brain was also large, but

so were those of other theropod dinosaurs,
Woodpecker such as Zanabazar junior, suggesting that
this trait is not unique to birds.

A

Kulindadromeus
zabaikalicus

N~

.
& Fossil of forelimb
. p and bristles  FALL OF FEATHERS

. \ Feathers were once the sign of a bird.

Things changed when feathered theropod
dinosaurs — from the lineage that gave
rise to modern birds — showed up in the
\ 1990s. Now many researchers believe that
i . ) 3 all dinosaurs had feathers, thanks to

< Kulindadromeus zabaikalicus, which is from

a completely different lineage. Its feathers
— fossilized as structures that resemble
ibbons, plates and bristies — may have
een used for warmth or signalli

ANATOMY ARGUMENT
Aurornis xui is the latest creature to

challenge Archaeopteryx's spot as first
bird. As well as being of similar size, it

has limbs, claws and a tail like N\
Archaeopteryx, and it pre-dates its 5
rival by about 10 million years. 4



14

1.3. Tipos de infografias y
caracteristicas fundamen-
tales

Observar infografias creadas
por otros autores nos ayuda a
saber de qué manera podemos
crear nuestros elementos info-
graficos. A la hora de analizar
las infografias que podemos
encontrar en libros, sitios web
o repositorios digitales, debe-
Mos ser capaces de reconocer
ante qué tipo de infografia nos
encontramos, para gestionar
adecuadamente nuestra infor-
macion. Existen varios criterios
para clasificar infografias, de-
pendiendo de en qué cuestion
nos estemos fijando en cada
momento. Principalmente, po-
demos clasificar las infografias
segun la interaccién con las au-
diencias, segun sus contenidos
y segun su finalidad comunica-
tiva.

Segun el tipo de interaccién
que puedan tener con los
espectadores, las infografias
pueden ser estaticas, dinami-

Maravilla natural de Barcelona.
Fernando Goémez Baptista para

National Geographic. 2010.




cas o interactivas. Las infografias estaticas se presentan
como imagenes fijas en las que la audiencia no puede rea-
lizar ningun tipo de accién que genere cambio algunoen la
infografia. La infografia dindmica introduce animaciones
0 movimientos programados que se desarrollan de forma
automatica, sin que el espectador pueda controlarlas. Por
su parte, las infografias interactivas presentan algun tipo
de comandos de control que permiten que la informacion
pueda cambiar si el usuario realiza alguna accién concreta
y facilmente identificable. Estas Ultimas infografias son las
mas complejas de elaborar y requieren el dominio de he-
rramientas especificas para generar esa interaccion con los
espectadores.

También podemos clasificar una infografia segun su con-
tenido o segun su finalidad informativa. Segun la tipolo-
gia de su contenido, una infografia puede ser informativa,
biografica, comparativa o cientifica, entre otros. Las info-
grafias cientificas son un género propio dentro de los tipos
de infografias segln su contenido. Segun la finalidad in-
formativa, las infografias pueden ser expositivas, docentes,
comerciales, periodisticas o divulgativas, entre otros. Las
infografias cientificas suelen tener siempre una clara fina-
lidad divulgativa, aungue en muchas ocasiones pueden
tener finalidad didactica o periodistica, segun el medio en
el que se difundan. No debemos confundir los tipos de in-
fografias con el tipo de informacién que presentan en el
diseno de contenido. De esta manera, podemos encontrar
informacién de tipo geografico, secuencial o procesual,
cronoldgico, estadistico o estructural, entre otros, en cual-
quier tipo de infografia.

Cuando desarrollamos una infografia cientifica, no pode-
mos olvidarnos de presentar visualmente aquellos datos
fundamentales para la comprension de nuestro tema,

15
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Who’s your
favourite royal?

The Queen’s a popular head of state, but her subjects are more divided when
it comes to other senior members of the House of Windsor. Although they’re
pretty unanimous about who they like the least...

MOST MOST MOST MOST
i’ ] POPULAR POPULAR POPULAR
Senior members of WITH WITH WITH BABY WITH WITH
the royal family MEN WOMEN BOOMERS GENX-ERS ' MILLENNIALS

= T ! h he | .
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Infographics to Explain the World. London: Bloomsbury, 2021.

que deben estar adecuadamente actualizados para pre-
sentar una vision de las perspectivas actuales en el ambito
concreto del conocimiento académico en el que se encua-
dre. Esta informacion debe presentarse siempre de ma-
nera atractiva, para que consigamos que un publico que
no tiene conocimientos especificos del asunto pueda mos-
trar interés por ampliar sus conocimientos en el tema.
Una infografia no consiste solo en realizar un dibujo bonito
y que el dibujo se explique por si mismo. Las ilustraciones
deben presentar siempre un tema claro vinculado al con-
tenido.

Proyecto MeTooMentum.
Valentina D'Efilippo y Lucia

Kocincova. 2019.



Caracteristicas de una infografia cientifica.

La infografia debe ser sencilla para que pueda
ser comprendida por la audiencia con total cla-
ridad.

La infografia debe presentar informacion cohe-
rente en textos e ilustraciones, guardando un
mismo estilo entre todos los componentes.

La infografia debe utilizar adecuadamente la
proporcién visual de los elementos, de manera
gue pueda destacar aquello que es mas impor-
tante.

La infografia debe estar construida a partir de

codigos visuales universalmente comprensibles 17
por el publico, con los usos simbdlicos mas ex-

tendidos de colores e imagenes.

La infografia debe ser agradable desde el punto
de vista estético y que transmita una cierta sen-
sacion de armonia entre sus elementos.

From the roots of
Hollywood...

Findingits roots in systemic gender imbalance, the #MeToo

movement sheds light on the dark corruption of Hollywood's

gender culture. And in the wake of the Harvey Weinstein scandal,
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Proceso

A infografico

2. Proceso infografico

Presentamos ahora la estructura fundamental que se debe
seguir para elaborar una infografia de contenido cientifi-
co. No podemos olvidarnos de que cada una de las fases
forma parte de un proceso mas amplio y que cada fase es
esencial para la obtencidon de un resultado final adecuado.
Comprender lo que implica cada uno de los pasos es fun-
damental para no dejarse nada en el tintero. Por eso hemos
planteado algunas preguntas en cada una de las etapas
gue te permitiran comprobar si has abordado adecuada-
mente todas las actuaciones previstas en cada momento.

Las 10 fases del proceso infografico

1. Definicion del temay de la audiencia concreta
2. Investigacion cientifica de los contenidos

3. Construccion de la narrativa visual
4

Selecciéon de motivos visuales y elementos info-
graficos

G

Elaboracion de un borrador en papel

6. Validacién externa de la narrativa y de los ele-
mentos

7. Diseno infografico con herramientas digitales
8. Correccioén y supervision
9. Mejora continua

10. Validacion por la audiencia receptora

El sangriento balance de Irak. Simon Scarr

para South China Morning Post. 20T11.
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2.1. Definicion del tema y del publico objetivo

El tema de una infografia debe seleccionarse teniendo en
cuenta que la infografia permite mostrar solamente un
pequeio recorte de la amplitud global del asunto a tra-
tar. De ninguna forma pretende ser un compendio de todo
el saber existente sobre ese tema en particular. De igual
manera, el tema ira enfocado siempre a un publico obje-
tivo. No es lo mismo elaborar una infografia cientifica para
unos estudiantes de secundaria en general que otra dirigi-
da a los profesionales de un campo concreto.

9 1.  ¢Hemos elegido un tema que resulte suficien-

temente concreto para no caer en generalida-
des?

2. ¢Hemos elegido un tema sobre el que hay su-
ficiente informacion cientifica contrastable
(articulos cientificos publicados en revistas de
calidad, capitulos de libro o monografias de in-
vestigacion)?

3. ¢Hemos reflexionado acerca de la audiencia a
la que va a ir dirigida nuestra infografia?

4. ¢Hemos tenido en cuenta como explicar los
conceptos fundamentales del tema en funcion
del nivel de conocimientos previos que puede
tener nuestra audiencia?

2.2. Investigacion de contenidos

La fase mas importante en la elaboraciéon de una infografia
siempre es la investigacién y documentacién de los con-
tenidos. Si falla el contenido, la infografia se convierte en
una pobre representacion grafica. Si el contenido es super-

Infografia sobre las redes ferroviarias de alta velocidad del

mundo. Francesco Franchi para Il maschile del Sole. 2008.



ficial, la infografia no sera cientifica ni académica y se que-
dara en un elemento general que no atiende a la finalidad
prevista. La documentacién de una infografia dependera
siempre de la metodologia y formas de trabajo particu-
lares de cada una de las disciplinas de conocimiento.
Pero siempre incluye |la seleccién adecuada de las fuen-
tes de informacioén (articulos de revistas cientificas -nun-
ca divulgativas ni enciclopédicas o generales—, capitulos de
libro o monografias especializadas), huyendo siempre de la
informacién que se presenta sin referencias bibliograficas
y adecuadamente justificada, o escrita por personas no es-
pecialistas en un determinado tema. La seleccién adecua-
da de los datos nos permitira construir una infografia de ca-
lidad. Aunque para hacernos una idea general de un tema 21
podamos recurrir a sitios web, enciclopedias, manuales ge-
nerales y obras de sintesis, la informacién presentada en
una infografia cientifica ha de ser siempre producto de una
revision de la literatura especializada en un tema. Para
ello debemos recurrir a realizar busquedas concretas en re-
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positorios bibliograficos y bases de datos internacionales,
eligiendo publicaciones de impacto internacional que, en
la mayoria de los casos, no estan escritas Unicamente en
nuestro idioma materno.

9 1.  ¢Hemos realizado una investigacion profunda

® del tema, teniendo en cuenta la metodologia

académica dentro de la disciplina que desarro-
llemos?

2. ¢Hemos sido capaces de realizar una revision
adecuada de la literatura, localizando articulos
cientificos de revistas cientificas o capitulos de
monografias especializadas?

3. ¢Hemos descartado aquellas fuentes no cienti-
ficas, como textos generalistas, enciclopédicos,
procedentes de web, de autoria incierta o no
especializada?

4. ¢Hemos revisado la literatura cientifica en va-
rios idiomas sobre nuestro tema de estudio?

2.3. Construccion narrativa visual

Después de investigar los contenidos sobre el tema de
nuestra infografia, se deben seleccionar aquellos elemen-
tos que nos permitan definir cual es el mensaje que
queremos transmitir y cémo vamos a hacerlo. Esta se-
leccion debera estar fundamentada en la construccion de
una mirada personal sobre ese tema en particular. Para
ello, debemos definir qué historia queremos contar, qué
elementos de la narracién vamos a utilizar (personajes,
caracteristicas, fases, elementos, motivos, factores, etc.) y
con qué tipo de elementos infograficos vamos a expresar-
los. Es lo que se conoce como storytelling o construccion



de la historia. También vamos a definir elementos como el
orden de lectura —la secuencia que utilizara el publico para
“leer” la infografia—y la disposicién de los elementos sobre
un determinado lienzo.

9 1. ¢Hemos definido el mensaje que queremos
® transmitir con claridad, dentro del tema gene-
ral que estamos abordando?

2. ¢Hemos creado una historia propia a partir de
nuestra investigacion o nos hemos limitado a
reproducir lo que otros han dicho sobre el tema?

3. ¢Hemos configurado los elementos principales
de la narrativa infografica y le hemos dado for-
ma para disenar un orden de lectura?

2.4. Eleccion de motivos visuales y elementos info-
graficos

Una vez que hemos construido la historia que queremos
contar, debemos seleccionar qué elementos graficos
potentes vamos a utilizar para transmitir al publico esta
informacién. Para ello podemos valernos de ilustraciones
vectoriales ya elaboradas por otras personas y subidas a
repositorios web o disefar nuestras propias imagenes con-
ceptuales que, junto a los graficos, diagramas e iconos,
tendran un importante papel en la construccion de la in-
fografia de contenido académico. A estos recursos —titulos,
subtitulos, bloques breves de texto, graficos vectoriales,
iconos, elementos senaléticos, diagramas, ilustraciones y
visualizaciones de datos-se les denomina elementos info-
graficos y nos permiten construir una historia a partir de
componentes de diseno que son propiamente visuales.

23
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’ 1.  ¢Hemos definido correctamente el espacio de

trabajo, dependiendo de si la infografia va a
imprimirse, a proyectarse o a presentarse en un
sitio web?

2. ¢(Hemos comprobado que no abusamos del
texto y que solamente lo hemos limitado a pe-
quenas etiquetas, titulos, subtitulos y breves
textos explicativos?

3. ¢Hemos utilizado preferentemente ilustracio-
nes vectoriales generadas digitalmente y no
fotografias a partir de mapas de bits o pixeles?

4. ¢Hemos utilizado adecuadamente los elemen-
tos senaléticos para proporcionar informacion,
asi como iconos con finalidad narrativa y no
decorativa?

5. ¢Hemos afadido algun grdfico de visualizacion
de datos numeéricos o no numéricos, creado por
nosotros Mismaos?

LOS ELEMENTOS INFOGRAFICOS

Dentro de una infografia cientifica podemos encontrar di-
ferentes tipos de elementos infograficos que nos permiten
traducir la informacion conceptual en informacién visual.

1. Titulos y subtitulos: son textos breves, destacados y
sencillos que nos permiten titular la infografia y cada
uno de los blogques informativos. Suelen presentar un
tamano y estilo que va acorde a la importancia de su
contenido, estableciendo varios niveles que se repiten
en toda la infografia. De esta manera, al guardar una
apariencia similar, los espectadores son capaces de
comprender la estructura de la informacién de manera
sencilla.

Las aficiones del Generalisimo. Estudio
Sicilia para El Mundo. 2006.
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Etiquetas y bloques de texto: se trata de pequenas
frases que acompanan a ilustraciones para indicarnos
sus partes o elementos, asi como breves explicaciones
gue no deben superar nunca las 3 lineas de texto, para
evitar saturar al espectador con la lectura de elementos
gue distraigan de lo puramente visual.

llustraciones vectoriales y dibujos: son aquellas ima-
genes digitales generadas directamente en el ordena-
dor a partir de vectores —la distancia hipotética entre
dos puntos-y que permiten que la calidad de la ima-
gen no se degrade al ampliarlos, como ocurre con las
imagenes formadas por puntos o pixeles. Los graficos
vectoriales tienen extensiones digitales (.ai/ .eps / .svQ)
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frente a las imagenes generadas por pixeles (jpg / .gif /
png / tiff / .psd / bmp) que debemos evitar utilizar en
las infografias.

Iconos: son ilustraciones vectoriales sencillas que po-
demos asociar simbdlicamente con una realidad a re-
presentar para identificarla rapidamente. Podemos
encontrarlos en bancos de iconos y debemos procurar
gue todos los iconos que utilicemos en una infografia
tengan el mismo estilo (color y formato) y apariencia
estética.

Elementos sefaléticos: se trata de elementos forma-
les como flechas, lineas, cuadros y sefiales que nos per-
miten vincular una informacién a otra o explicar rela-
ciones entre varios graficos o textos diferentes. Deben
guardar una relacidn armdnica entre si y ser siempre
menos importantes que la informacién que relacionan.

Visualizaciones de datos no numéricos: son graficos
generados digitalmente como esquemas, diagramas,
mapas conceptuales, elementos procesuales o estruc-
turas fisicas, modelos arquitecténicos o explicativos.
Muchos de ellos se pueden generar desde cero a través
de programas sencillos, para que podamos manipular
sus elementos y hacer que coincidan con los colores y
tipografias de nuestra infografia.

Visualizaciones de datos numéricos: se trata de grafi-
cos gue tienen detras datos cuantitativos como tablas,
mapas, diagramas. Se pueden generar a través de he-
rramientas ofimaticas sencillas o de programas mas
complejos, buscando siempre que sus colores y formas
vayan acordes con el estilo de nuestra infografia.

Flamenco, de la persecucion a la salvaguardia.

Samuel Granados para Publico. 2020.



2.5. Elaboracion de borrador en papel

Aunque una infografia es un soporte exclusivamente di-
gital que debe diseflarse mediante ordenadores, en una
primera fase de elaboracion de la infografia debemos ale-
jar la tentaciéon de disenar directamente en un ordenador
todos sus elementos y hacerlo siempre sobre un papel
en blanco o cualquier otro tipo de lienzo. Utiliza siempre
lapiz y papel, sin comenzar todavia con las herramientas
digitales. Esto nos permitira centrarnos en la historia que
gueremos contar y no en el uso de plantillas creadas por
otros, estructuras predefinidas o subordinar nuestra histo-
ria a los graficos que genera el programa informatico que
vayamos a utilizar. El uso de lapiz y papel nos permite plas- 27
mar rapidamente nuestras ideas e ir perfeccionando los
borradores iniciales a partir de la disposicion en el papel
de los elementos infograficos, desechando o reelaborando
las ideas sin centrarnos en el estilo digital que conformaran
mas adelante. Estos borradores en papel no buscan trans-
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mitir una estética acabada, sino que permiten mostrar de
forma sencilla cémo estamos contando la historia que
hemos creado a partir de nuestro tema de investigacion.

9 1.  ¢Hemos desarrollado un borrador en papel de

nuestra infografia en el que hemos ubicado to-
dos los elementos infograficos con detalle?

2. (Hemos prescindido de utilizar ninguna aplica-
cion infogrdfica antes de la elaboracion del bo-
rrador en papel?

2.6. Validacidon externa de la narrativa

Cuando ya hemos disenado un borrador inicial, elaborado
a mano con lapiz sobre papel, debemos comunicar a al-
guien externo nuestras ideas antes de comenzar a dise-
nar la infografia con herramientas digitales. Esta instancia
nos permitird conocer si funcionan todas las estrategias
comunicativas que hemos diseflado. Validar nuestro bo-
rrador antes de desarrollarlo por completo es fundamental
para no perder tiempo disefando por ordenador ideas que
no se comprenden visualmente. También nos permitira
comprobar si nuestra infografia es lo suficientemente
profunda o si desciende a analizar el tema en todas las di-
mensiones que deberiamos. Finalmente, debemos valorar
también la pertinencia de todos los elementos infogra-
ficos a partir de una revisién del valor narrativo y comuni-
cativo de los mismos. Con todas las observaciones y apor-
taciones debemos realizar un nuevo borrador en papel que
nos facilite el disefio digital.

La genealogia de la musica Pop/Rock. 1955-1978. Reebee
Garofalo. 2016. http://reebee.net/rock-genealogy



’ 1.  ¢Hemos contrastado nuestro borrador en papel
° con las opiniones y criticas de un experto?

2. ¢(Hemos comprobado que nuestra infografia es
lo suficientemente profunda e incorpora todos
los elementos infograficos previstos?

3. ¢Hemos comprobado que todos los elementos
de la infografia aportan contenido y no son sim-
plemente decorativos?

2.7. Diseno infografico digital

Una vez que ya tenemos la estructura de nuestra infogra- 29
fia, gue hemos desarrollado un borrador en papel y que la
narraciéon ha sido validada correctamente, comienza el pro-
ceso de diseno final de la infografia cientifica. Para esto,
debemos utilizar ahora todas las herramientas digitales
gue estén disponibles. Existen en el mercado una inmensa
variedad de herramientas gratuitas o de pago. Debemos
elegir sabiamente aquellas que nos parezcan adecuadas,
teniendo en cuenta que lo mas importante es ser fiel a
nuestro disefio inicial: si la herramienta seleccionada no
nos permite desarrollar nuestro diseflo, debemos cambiar
de herramienta. Nuestro disefio narrativo es mas impor-

The
Genealogy

" Pop/Rock

MUSIC B
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tante que la herramienta que utilizamos. Lo mas frecuen-
te en este caso es que debamos utilizar una herramienta
principal, como lienzo infografico sobre el que superpo-
ner elementos generados con otros programas o aplicacio-
nes. Los restantes elementos deben disefarse con herra-
mientas especificas y funcionalidades que normalmente
no estan disponibles en la misma aplicacién en la que es-
tamos configurando nuestro lienzo. Debemos también te-
ner en cuenta que el uso que debemos darle a cada uno de
los elementos debe estar siempre en consonancia con una
armonia general y una proporcion con el peso de la infor-
macién en la importancia de la historia. Todo el conjunto
debe, ademas, guardar los principios estéticos del uso de
tipografias de texto y combinacion entre los colores de fon-
do, de texto y de figuras, para evitar saturar al espectador
con muchos colores y formas diferentes. Para ello, se reco-
mienda establecer estilos de elementos, de forma que en
la infografia todos los contenidos que se presenten dentro
del mismo nivel de importancia presenten la misma apa-
riencia estética, aunque estén ubicados en partes diferen-
tes de la infografia.
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9 1.  ¢Hemos elegido una herramienta infogrdfica
principal, como medio para trabajar el lienzo
de la infografia, junto a herramientas secunda-
rias para disenar otros elementos infograficos
secundarios?

2. ¢Hemos evitado utilizar plantillas de disefio ya
disponibles en las aplicaciones infogrdficas,
siendo fieles a nuestro borrador disefiado en
papel?

3. ¢iHemos definido estilos de textos y elementos,
de forma que se utilicen siempre los mismos ti-
pos de letra y de colores en el mismo nivel jerar-
quico de informacion?

4. ¢Hemos estructurado los elementos de acuer-
do a unas guias invisibles que establezcan una
rejilla para que haya orden entre los mismos?

5. ¢Hemos determinado una familia tipogrdfica
principal, para ciertos elementos, y otra secun-
daria, y las hemos utilizado correctamente en la
infografia, sin generar caos de fuentes?

6. ¢Hemos combinado los colores de la infografia
de forma armonica y en relacion con el signifi-
cado de los mismos, generando contrastes en-
tre el fondo y las figuras / textos?

7. ¢Hemos logrado una sensacion estética global
de armonia y proporcion entre todos los ele-
mentos de la infografia?

La ballena Franca. Jaime

Serra Palau para Clarin. 1996.



Los elementos fundamentales del Diseno Grafico

. Espacio de trabajo: dependera si la infografia se im-
primira (utilizaremos el formato DIN), de si utilizamos
una proyeccidn digital (utilizaremos formatos basados
en relaciones de aspecto como 16:9 0 4:3 en funcién de
la pantalla) o si nuestra infografia se va a publicar en un
espacio web (utilizaremos un formato libre horizontal o

vertical, segun el estilo de visualizacion del espacio).

Debes elegir un formato adecuado al tipo de informacién que
vayas a presentar. Durante tu infografia puedes cambiar

« Estructura invisible: aunque imperceptible visualmen-
te, una infografia posee una estructura invisible que
organiza los contenidos dentro del espacio de trabajo.
Esta estructura, formada por guias invisibles verticales
vy horizontales, forman una reticula o cuadricula sobre la
gue disponer ordenadamente los elementos infografi-
cos, generando una sensacion de tranquilidad visual y
permitiendo repartir el peso compositivo de la infogra-

fia entre todo el espacio de trabajo.

Muchas herramientas permiten crear guias visibles solo mien-
tras estamos editando nuestra infografia y que no aparecen

cuando exportamos la imagen o la imprimimos en un soporte.

«  Tamano y proporcién de los elementos: todos los ele-
mentos de la infografia van a tener que disponerse de
forma adecuada, guardando un tamano proporcional
entre si y en funcién de la importancia de la informa-
cion. Los elementos deben también presentar uno o
varios 6rdenes de lectura al espectador, que faciliten
por dénde debe comenzar a ver la infografia, siguiendo



generalmente un sentido occidental (de izquierda a de-

rechay de arriba a abajo).

Los graficos y elementos tienen una proporciéon de dimensio-
nes que esta basada en la relacién entre la altura y el ancho.
Si alteramos solamente una de las coordenadas podemos
deformar las imagenes generando imperfecciones visuales.

- Tipografias: es necesario conocer cémo funcionan las
letras generadas digitalmente, que presentan dos tipos
—serif y sans serif- segun los adornos y enlaces de unos
caracteres con otros (serifas). Las letras con serifa se uti-
lizan generalmente en titulos y rétulos, por requerir un
tamafno mayor para su legibilidad. Las letras sin serifa
suelen utilizarse en los cuerpos de texto y en cualquier
parte. En una infografia no deben utilizarse muchos ti-
pos de letra. Se recomienda utilizar como maximo dos
familias tipograficas y definir estilos tipograficos (com-
binaciones entre el tamano, el peso y el color) para or-

denar la informacién de similar importancia.

Existen repositorios como Google Fonts donde se pueden
encontrar familias de fuentes descargables de forma gratuita.

« Colores: resulta importante vincular adecuadamente
los colores de nuestra infografia con el tema que es-
tamos abordando, de manera que todo remita visual-
mente al asunto en cuestion que presentamos. Para
ello, debemos buscar el contraste entre el fondo y las
figuras, a nivel cromatico, buscando colores en posicio-
nes complementarias del circulo cromatico. También
se recomienda elegir, como maximo, tres colores prin-
cipales sobre el fondo, que destaguen lo suficiente para
presentar toda la informacion.
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Existen herramientas gratuitas para analizar los colores de las
imagenes como Coolors y otras para generar combinaciones
entre colores que guardan relacién entre si como ColorHunt.

2.8. Correccion y supervision del resultado

Cuando tenemos ya nuestra infografia disefada con me-
dios digitales debemos someterla a supervisién de al-
guien que domine el tema de referencia mas que noso-
tros, para que nos senale aspectos de mejora que debemos
tener en cuenta. Cuando elaboramos una infografia es
frecuente que perdamos de vista pequenos detalles rela-
cionados con la adecuacién del contenido —si nos hemos
dejado cosas importantes por reflejar o cometemos erro-
res—, el orden de la informacién —que haya una estructu-
ra clara—, con su inteligibilidad —que todos los conceptos
se entiendan facilmente-, con su jerarquia —saber qué es
lo mas importante—, o con cuestiones de diseio —que los
elementos sean correctos y el resultado sea agradable es-
téticamente—, entre otras.

9 1. ¢Hemos pedido ayuda a alguien que controle

°® mds que nosotros de nuestro tema para que

valide nuestro resultado?

2. ¢Hemos comprobado que no hay fallos de con-
tenido en nuestra infografia final?

3. ¢Hemos comprobado que el resultado es ade-
cuado formalmente y que los elementos estan
correctamente ordenados?

4. ¢Hemos comprobado que el resultado final es
agradable estéticamente?



2.9. Mejora continua

Disefar una infografia cientifica es un proceso y, como tal,
estd sujeto una serie de etapas que conducen al dise-
Ao definitivo. No pasa nada si tenemos que repetir varias
veces los borradores, si nos vemos obligados a cambiar
nuestro disefo original por encontrarnos en problemas
mas adelante o si la idea que teniamos ha resultado no
funcionar en el conjunto de la infografia. Es a partir de este
proceso de mejora continua donde se construye la autén-
tica infografia, al corregir errores, reformular conceptos
y modificar o adecuar los elementos graficos. Con este
proceso se mejora el resultado final y se perfecciona el
mensaje que gueremos transmitir, para que el resultado
que llegue a la audiencia receptora resulte muy pulido y
con gran calidad. Consulta también a tus iguales, com-
pafieros o amigos, que te puedan aportar informaciéon
complementaria a la de tu supervisor, y pideles que sean
criticos para que puedas tener en cuenta su criterio. Tam-
bién es importante saber cuando debemos dejar de hacer
modificaciones y dar por valido el resultado final: siempre
podremos hacer cambios para mejorar, pero hay que en-
tregar el producto terminado en algiln momento.

9 1.  ¢Hemos sido capaces de corregir nuestra info-
° grafia a partir de las indicaciones de un super-
visor?

2. ¢Hemos sido capaces de ser flexibles cogniti-
vamente para aceptar las criticas y descartar
ideas que inicialmente nos parecian adecua-
das y que al final no han resultado funcionar?

3. ¢Hemos identificado el punto en el que nuestra
infografia ya no puede mejorar mds y debemos
darla por finalizada?

35
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2.10. Validacién por la audiencia

La fase final incluye exponer nuestra infografia al criterio
de la audiencia para la cual hemos planificado original-
mente el contenido elaborado. De este modo, podremos
saber si hemos conseguido transmitir la informacion a par-
tir de los elementos visuales de una forma agil y sencilla
para los espectadores. Debemos recordar que la infografia
cientifica tiene que ser autoexplicativa, por lo que no se
debe centrar la exposicion en comentar su lectura o inter-
pretacion. Si tu infografia necesita de explicaciones adicio-
nales para que pueda entenderse, probablemente necesi-
tes revisar su narrativa. Cuando la sometas a la audiencia
destinataria, no te olvides de preguntar qué les ha pareci-
do y pedir sugerencias de mejora.

’ 1. ¢Hemos sido capaces de exponer nuestra info-
grafia a la audiencia prevista sin necesidad de
explicar sus elementos para que se entiendan?

2. (Hemos preguntado a nuestra audiencia qué
les parece nuestra infografia?




3. Consejos

Presentamos ahora algunos consejos Utiles que debemos
tener en cuenta a lo largo de todo el proceso creativo de
una infografia cientifica. Muchos de ellos parten de nuestra
experiencia propia en la elaboracion de infografias para di-
ferentes entornos profesionales; otros consejos provienen
de las inquietudes y dudas que nuestros alumnos nos han
ido planteando al pedirles que desarrollasen una infografia
cientifica sobre el contenido de alguna de nuestras asigna-
turas. Hemos organizado esta seccién como un listado de
casillas de comprobacion que pueden servir para validar el
trabajo realizado, junto a algunos consejos concretos sinté-
ticos.

3.1. Evitar confundir la infografia con otros sopor-
tes divulgativos

Comprobar si el trabajo realizado es verdaderamen-
te una infografia y no otro tipo de soporte expositivo
(poster, collage, cartel, esquema, diagrama, mapa de
conceptos).

Identificar que presente y utilice adecuadamente ele-
mentos sefaléticos como flechas, diagramasy figuras
gue permitan enlazar la informacion.

Identificar que presente y utilice adecuadamente ico-
nos que transmitan informacion sintética y conceptual.

Detectar el uso correcto de estos elementos (iconos
y elementos sefaléticos), cuyo significado no sea sola-

Infografia de la memoria anual de la ONG Ayuda en

Accion. Estudio Relajaelcoco. 2019.
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mente decorativo, de manera que si fuesen eliminados
nos costase entender la informacién expuesta.

- Incorporar ilustraciones vectoriales que, al igual que
los iconos, transmitan informacién mas alld de su fun-
cién estética.

Asegurar que no se esta abusando del texto para ex-
plicar ideas complejas en la infografia, ni repetir con
textos los conceptos que ya se explican mediante gra-
ficos.

Comprobar que, ademas de recopilar elementos visua-
les realizados por otras personas en repositorios web,

38 se hayan tenido que crear nuevos graficos propios.

Se debe reflexionar sobre si la infografia es el formato de re-

sultado mas adecuado para el tipo de trabajo encargado. En

muchas ocasiones no es necesario realizar una infografia de

manera estricta para cumplir con los requerimientos que se
nos plantean.
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3.2. Adaptar el contenido a la audiencia

Identificar si el tema final sigue se sigue adecuando al
contenido previsto inicialmente o al encargo recibido
por parte de otras personas.

Detectar si la informacion de la infografia es el resul-
tado de una investigacién cientifica, proporcionando
informacién compleja que vaya mas alla de una bus-
gueda general en la web.

Identificar si se han incorporado datos numéricos
transformados en elementos de visualizacién, asi como
gue se trate la informacién desde diferentes épticas o
puntos de vista, presentando también pruebasy ejem-
plos que sirvan de soporte a sus ideas.

Validar si la infografia posee una profundidad sufi-
ciente acorde al nivel de quien la esta elaborando,
de forma que quede clara la preparacion y la formacién

especializada de sus autores.

Es recomendable no perder de vista el encargo inicial del
tema de la infografia. Muchas veces el resultado puede alejar-
se del tema a abordar, desenfocandose de lo previsto inicial-
mente.

3.3. El contenido debe ser el justo y necesario

Comprobar si faltan contenidos fundamentales sin
los cuales no sea posible comprender el tema en su
conjunto.

David y Goliat: una historia herdica en numeros. En Edward F. Duffy,
Hillary Thompson and Erin Dawson, The Infographic Guide to the
Bible: The Old Testament. Avon: Adams Media, 2017.
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Identificar posibles sesgos en la presentacion de la in-
formacion que deban ser subsanados o corregidos con
otros planteamientos complementarios.

Asegurar que el titulo de la infografia es el mas ade-
cuado para el contenido o si el contenido se ha ido des-
viando de forma progresiva a un tema mas concreto o
a una parte del tema general, perdiendo visidon de con-
junto.

Identificar la sobrecarga de informacién o contenidos
gue no sean verdaderamente relevantes para la au-

diencia.

40 Una infografia plantea una mirada concreta sobre un tema

determinado, que es solo una mirada de las multiples mi-

radas posibles sobre ese tema. No podemos pretender que

nuestra infografia incluya todo lo que se sabe acerca de un
determinado problema académico.

3.4. Contraste entre lienzo y contenidos

Comprobar que el fondo no sea muy recargado para
gue no compita en protagonismo con el contenido.

Asegurarse de que el fondo no sea una textura muy
compleja o una imagen que aporte informacion rele-
vante para evitar que el espectador trate de analizarla
como si del contenido se tratase.

Evitar que los contenidos se superpongan entre si,
solapando informacién o generando esquinas o partes
mordidas en imagenes y bloques.



Recuerda que siempre es conveniente que el fondo sea neu-

tro, las fotografias o imagenes con mucho detalle utilizadas
como fondo producen que el mensaje distraiga y pierda el
efecto deseado.

3.5. Orden y jerarquia en los contenidos

Detectar si los contenidos de la infografia estan ade-
cuadamente ordenados para una correcta compren-
sion de la audiencia.

Comprobar que los elementos mas importantes ocu-
pen una posicion central o destacada en la infografia,
para reforzar su relevancia.

Identificar la importancia de los elementos por su ta-
mafo y por la posicién de los subtitulos.

Validar que las etiquetas y los rétulos sigan los mismos
estilos a lo largo de toda la infografia, facilitando la
ordenacion de los elementos que estan al mismo nivel
jerarquico.

Comprobar que hemos afadido rétulos y etiquetas
suficientes para identificar todos los contenidos.

Comprobar que los rétulos y los textos son legibles
de forma proporcional al contenido que explican.

Identificar fallos en la alineacién de los contenidos
o incorrecciones a la hora de centrar la informacién o
los elementos infograficos, sin dejar la debida separa-
cion entre ellos.
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Recuerda siempre es conveniente estructurar la lectura de
los elementos siguiendo el sentido de las agujas del reloj o a
través de elementos que le indiquen al lector cémo proceder,
sin generar caos visual.

3.6. Estructura de soporte y equilibrio entre los
elementos

- Comprobar que los elementos se han ubicado confor-
me a una estructura invisible o guias de disefio que
organicen la posicion de todos los componentes.

- ldentificar si la infografia produce una sensacién de

balance y armonia entre sus elementos o mas bien

42 proporciona la sensacién de descompensacion en al-
guna de sus partes.

- Evitar espacios vacios o huecos sin contenido, que
producen desequilibrios compositivos y generan la ne-
cesidad de completarlos.
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La utilizacién de guias visuales permite que el lector pueda

descubrir la estructura subyacente de los contenidos, facili-

tando su lectura posterior.

3.7. Lograr una sintesis grafica

Comprobar que no se abusa de los colores en la info-
grafia, reduciéndolos al minimo gradiente imprescin-
dible.

Asegurar que no se utilizan demasiadas fuentes tipo-
graficasy, en su lugar, se pueden utilizar las variedades
de peso y tamano de cada uno de los estilos de una
misma familia tipografica.

El efecto general de usar muchos colores o estilos se asemeja

a muchas voces gritaran en forma conjunto: el discurso se
pierde y no se entiende. La sintesis es el mejor camino para
lograr una infografia clara.

3.8. Narracion infografica ordenada

Comprobar si el resultado infografico cuenta una histo-
ria original y ordenada.

Identificar si la infografia es autoexplicativa, es decir
gue no requiera que se indique lo que significan cada
uno de sus elementos.

Asegurar que la infografia debe seguir una estructu-
ra propia que no reproduzca ni las fases tradicionales
de la investigacion cientifica, ni los epigrafes habituales
gue aparecen en los libros generales sobre el tema.

La historia del dinero. En Jan Schwochow, Thomas Ramge and Adrian

Garcia-Landa, The Global Economy as You've Never Seen It. New York:

The Experiment, 2018.
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Comprobar que la infografia contenga elementos que
permitan una lectura ordenada o que invite a una es-
tructura interna.

- Detectar si cada elemento visual o textual presenta una
proporcion correcta y una ubicacion clara sobre el

fondo, acorde a la historia que se esta contando.

Lo mas importante en una infografia es disefiar una buena
historia a partir de elementos visuales. Si no se construye una
historia propia y se reproducen epigrafes y bloques creados
por otras personas, no estamos construyendo una infografia
cientifica.

3.9. Coherencia entre elementos visuales

Comprobar si se utilizan los mecanismos mas adecua-
dos para presentar la informacién de manera promi-
nente visual, evitando las explicaciones textuales.

Validar que los iconos e imagenes se utilicen de acuer-
do con los significados universales que puedan ser
entendidos por el publico.

Comprobar si los elementos visuales son especificos
del tema en cuestidn que se esta trabajando y no sim-
ples imagenes generalistas.

Asegurar que exista una coherencia estilistica entre los
graficos creados, que compartan colores de la misma
gama y que guarden proporciones armodnicas entre
ellos.

El ciclo de vida de las ideas. Accurat para

Popular Science. 2014.



Recuerda que aunque encuentres una ilustracién o un icono
determinado en un repositorio, debes personalizarlo para
adaptarlo a los colores, estilos y apariencias estéticas de tu

infografia, para que todos los elementos parezcan similares y

creados para ese diseflo en concreto.

3.10. Revisar y reflexionar durante el proceso

Establecer etapas claras para la revision en cada fase
del proceso, desde el borrador hasta el disefo digital,
antes de la exposicion definitiva.

Comprobar que el trabajo ha sido validado oportuna- 45
mente por expertos en su contenido.

Asegurarse de gque se incorporan las mejoras identifi-
@ cadas al resultado final de la infografia.

Ser flexibles a lo largo de todo el desarrollo de la infografia
ayuda mucho a interiorizar posibles mejoras planteadas por
expertos y personas que validen nuestro trabajo.
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crear, editar y modificar graficos o -
dibujos vectoriales. Figma ww.figma.com
Adobe lllustrator www.adobe.com
Editores de imagenes Gimp WW.gimp.org
IAplicaciones que permiten crear, PixIr ww.pixlr.com
editar y trabajar de forma global Ribbet ww.ribbet.com
con imdgenes. Photoshop ww.adobe.com
Herramientas Color Hunt ww.colorhunt.co
de disefo Gestores de color Color Explorer |www.colorexplorer.com
Herramientas que permiten Paletton ww.paletton.com
i dentificar, analizar, manipular Pelette ww.palette.fm
colores y crear combinaciones. Coolors WW.Coolor's.co
Adobe Color [color.adobe.com
Nube de palabras jwww.nubedepalabras.es
Graficos especiales Story il ghtlsh o
Aplicaciones que permiten DataWrapper [www.datawrapper.de
jgenerar gréficos a partir de datos Infogr.am ww.infogram.com
proporcionados por el usuario. Excel WW. microsoft.com
Tableau ww.tableau.com
Conversores de formato Ac Convert Ww.aconvert.com
:\plic?ciones_ q:e permiten Imvert ww.imverter.com
ransiormar imagenes - A
lcambiando sus formatos de | Love Img Ww.flovelmg.com
larchivo. Img 2 go wWw.img2go.com
Flickr ww.flickr.com
Smarterpix WW.smarterpix.com
Bancos de vectores e OpenVerse ordpress.org/openverse
imagenes Depositphotos  [www.depositphotos.com
Repositorios en los que localizar Vecteezy ww.vecleezy.com
jgréficos creados por otros = - —
usuarios disponibles para su uso, Freepik ww.freepik.es
iStock Photo ww.istockphoto.com
Adobe Stock |stock.adobe.com
IconArchive ww.iconarchive.com
Repositorios [Bancos de iconos Flaticon ww flaticon.es
Repositorios en los que localizar lconFinder wWw.iconfinder.com
iconos sueltos o familias o — -
fuentes de iconos relacionados. lconShock ww.iconshock.com
Findicons ww.findicons.com
Google Fonts  [fonts.google.com
Catalogos de fuentes 1001 Fonts ww. 1001 fonts.com
Repositorios en los que localizar Dafont ww.dafont.com
fuentes tipograficas - -
Hescargables. MyFonts ww.myfonts.com

Adobe Fonts

fonts.adobe.com

Gratuitos |

Gratuitos, pero con opciones de pago |

De pago
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