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Resumen

Esta memoria de doctorado investiga la redefinicion del periodismo en el periodo 2008-
2011, motivada por la reciente gran crisis econdmica mundial, que afect6 especialmente al sector
de la comunicacion: no sélo ha sido una crisis financiera, sino tecnolégica y social. La crisis ha
incidido radicalmente en la condicion, la identidad y la funcion pablica de los medios informativos.
Esta situacion ha venido también motivada por la transformacién revolucionaria causada por la

intromision de las nuevas tecnologias.

La prensa digital se consolida frente a la prensa tradicional impresa. En su nuevo soporte
online, las posibilidades se presentan incontables: contacto inmediato con respuesta directa de la
audiencia, comentarios a las noticias, correccion y actualizacion constante de los articulos
publicados, integracion multimedia afiadiendo a texto e imagen el sonido y la grabacion
audiovisual, informacion inmediata ‘just in time’... Todo esto afecta radicalmente al nuevo papel
o rol del periodista. Necesita hoy ser un pluriempleado, con responsabilidad y actividad total:
corresponsal, reportero, redactor, fotografo, grabador de sonido e imagen, editor y maquetador...

Esta tesis Centra su investigacion un caso significativo: el periodico digital espafiol El
Confidencial Digital, analizando un elemento informativo especifico suyo, conocido por este
medio como la ‘Videonoticia’. Se trata de unos breves videos informativos, con un enfoque
confidencial, publicados en su edicion digital, subiéndolos al gran soporte mediatico de videos
YouTube. Esta plataforma supone al mismo tiempo para los medios informativos una ayuda y un

peligro de canibalizacién muy grave.

Analizando la audiencia alcanzada, la evolucién que ha experimentado, los perfiles de sus
lectores, su alcance social y geogréfico, la caracterizacion de sus contenidos, el origen y desarrollo
de este nuevo modelo confidencial-audiovisual-digital, su denuncia o aceptacion, sus hitos mas
importantes en cuanto al impacto informativo en la opinion publica, el soporte técnico y digital

con el que opera... se puede concluir que este nuevo modelo de articulos periodisticos constituye



todo un modelo y un ejemplo de la nueva prensa del siglo XXI, como exponente destacado de la

revolucion web.

Palabras clave: Periodismo digital, periodismo audiovisual, ‘Videonoticia’, Youtube.
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Abstract

This PhD investigates the redefinition of journalism in the 2008-2011 period, motivated by
the recent great world economic crisis. This event especially affected the communication sector:
it has been a financial crisis and a technological and social one. The crisis has had a radical impact
on the condition, identity and public function of media. This situation has also been motivated by

the revolutionary transformation caused by the intrusion of new technologies.

Digital press is consolidated against the traditional printed press. In it’s a new online
support, possibilities are endless: immediate contact with straight answer from the audience,
comments to the news, correction and constant updating of published articles, multimedia
integration adding sound and audiovisual recording to text and image, information immediate 'just
in time' ... All this affects radically the new role of the journalist. Today has responsibility and total
activity: correspondent, reporter, editor, photographer, sound and image recorder, editor, and

layout artist ...

This thesis studies a significant case: the Spanish digital newspaper ElI Confidencial
Digital. This research focuses on a specific informative element, known hereby as the 'Video
News'. These are brief informative videos, with a confidential approach, published in digital
edition, uploading them to the great media support of YouTube. At the same time, this platform

represents a very serious help and danger of cannibalization for media.

Analyzing the audience reached, the evolution it has undergone, the profiles of its readers,
its social and geographical scope, the characterization of its contents, the origin and development
of this new confidential-audiovisual-digital model, its denunciation or acceptance, its milestones
most important in terms of information impact on public opinion, the technical and digital support
with which it operates ... we can conclude that this new model of journalistic articles constitutes a
model and an example of the new press of the 21st century, as a leading exponent of the web

revolution.
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Introduccién

Escribo desde Munich, Alemania, como hombre casado y padre de mi hijo Oliver, a 2.000
kilometros de mi alma mater, la Universidad Complutense de Madrid, pero sintiéndome muy
cerca, gracias a las herramientas digitales y al buen hacer del equipo de profesores, administradores
y trabajadores de la universidad, culmino este estudio lleno de orgullo. Se trata de la presente

memoria de doctorado, para ser leida como tesis doctoral.

Esta memoria de investigacion para mi doctorado comenzd hace ya tiempo, en los muy
preciados pasillos y aulas de la Facultad Ciencias de la Informacion, por un novel estudiante
imberbe. Ha supuesto todo un proceso de investigacion, llevado a cabo entre la biblioteca y los
despachos de los tutores, asi como con visitas a los agentes aqui mencionados. Esta Tesis adquiere
por fin su forma final, desde mi foco de vision universitario centroeuropeo, aqui en la verde

Baviera alemana, que ahora la firma y cierra un padre satisfecho.

Durante los afios que enmarca este estudio, segin Google, El Confidencial Digital (ECD)
fue nimero uno en creacion de videos periodisticos originales dentro del canal de YouTube
Espafia, como aqui se tratara de mostrar. Durante el periodo de estudio, se elaboraron mas de 2.000
piezas audiovisuales exclusivas, todas desarrolladas desde un departamento de produccion
especifico para dicho canal. A su vez, también se cre6 la seccion dentro del periddico digital
Ilamada “Videonoticias de ECD”, donde estos videos fueron publicados.

Siendo la videonoticia una estrategia innovadora, en cuanto nuevo modelo de articulo
periodistico en su aplicacion, como se mostrara a continuacion, se puede acreditar que, tras estos
siete afos investigados, este tipo de producto informativo deja tras de si una estela innovadora y
un interesante acerbo de datos para que, haciendo uso de él, puedan tanto investigadores
académicos de la universidad, como periodistas de los medios, sacar de esta tesis sus conclusiones

y cumplir con los objetivos que en ella se plantean.

24



1 Estado de la cuestion: precedentes en la investigacion, otros autores y escuelas

Para localizar y evaluar las lineas investigacion, asi como las fuentes documentales
propicias que enriquezcan este estudio, conviene desgranar acerca de qué tematicas conciernen
esta tesis. Bajo el titulo de “YouTube: fuente, ventana y canal para la prensa digital espafiola
desde 2011-2018. El Confidencial Digital ”, se tratan materias periodisticas de diversa indole, que

confluyen para dar sentido y forma a los conceptos sobre los que se trata.

Este &mbito atmdsfera se compone de varios términos o elementos clave, sobre los cuales
se realiza la correspondiente indagacion del trabajo documental. Se trata de conceptos de nueva
incorporacion a periodismo de este siglo XXI, como los siguientes: cibermedios, multimedia,
YouTube, redes sociales, videos informativos en internet, confidenciales, periodismo digital, web
2.0... con el fin de “redisefiar un periodismo constructivo, con nuevas narrativas y especialidades”
(Garcia-Alonso, 2020: p.86). De esa manera, tras analizar terminaciones relacionadas dentro de
esta amalgama tematica, se puede comprender qué ocurrio en EI Confidencial Digital, desde 2011
a 2018 en relacién con YouTube y a la publicacion de noticias audiovisuales, exclusivas para este

medio como soporte, pudiendo hacer la correcta aproximacion a los resultados.

No obstante, este analisis sitla su objeto de estudio dentro del concepto de la
multimedialidad que es una caracteristica inmanente de los cibermedios (Guallar, Rovira y Ruiz,
2010). “Los medios ya estan inmersos en la Web. Viven online, como todos hoy... no consiste
sencillamente en limitarse a volcar los mismos contenidos ‘ofline’, sin transformarlos, solo que
sirviéndose de la red por la pantalla” (Garcia-Alonso, 2021: pp.228 y 230). En nuestro caso, se
concreta ain mas en el formato de los videos informativos audiovisuales, periodisticos, de tintes
confidenciales, realizados en este medio dentro de la red social YouTube. Como ya Van-der-Wurff
(2006) anunciaba, a pesar de ser la multimedialidad una de las caracteristicas fundamentales del

ciberperiodismo, habia despertado mucho menor interés para su investigacion.
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Podria aventurarse que la razon pudiera obedecer a la escasa presencia de los contenidos
audiovisuales, en los grandes medios periodisticos. Con todo, tengamos en cuenta que este autor

se refiere, por supuesto, a los medios contemporaneos de la época que él estudia.

Por ese motivo, esta tesis presenta el andlisis de la presencia de los contenidos
audiovisuales de EI Confidencial Digital; periodico confidencial y nativo digital, durante los afios
2011-2018 en la plataforma y red social YouTube. Estudia y elabora estos datos estadisticos, asi
como los contenidos periodisticos y otros elementos innovadores de dicho medio. Como afirma
algun autor “en el modelo de negocio periodistico tradicional, desde la aparicion de Internet, la

Red ha aportado grandes avances” (Garcia-Alonso, 2019: p.96).

Para este trabajo, se emplea el instrumento de estadistica de YouTube, asi como para la
exportacion de datos brutos. Ya que la plataforma ha sido testigo directo de ese periodo y de estos
contenidos, ofrece datos muy relevantes sobre este estudio acerca del modo del consumo
audiovisual informativo dentro de esta red social, las publicaciones realizadas por el perfil, las
interacciones sociales... es decir, el resultado numérico de los procesos de la relacion entre la
publicaciény el consumidor, asi como los propios datos de las publicaciones y de los consumidores
(Thelwall, 2018).

Para entender convenientemente el punto de partida historico, que condiciond la ejecucion
por parte de “El Confidencial Digital”, es necesario realizar toda una recopilacion de sus
antecedentes, para elaborar el analisis de situacion previo. Dicha aproximacion engloba las
siguientes areas de estudio: Periodismo audiovisual, periodismo digital, redes sociales y

cibermedios. Estos elementos conforman el marco de aproximacion tedrica de esta tesis.

Desde un enfoque puramente de periodismo audiovisual, podriamos recurrir a Periodismo
audiovisual: Informacion, entretenimiento y tecnologia (Marin, 2009). Se trata de un manual
académico que aborda los conocimientos relativos al periodismo audiovisual. Concretamente, su

ultimo apartado se titula “Las tecnologias multimedia y el nuevo periodismo digital: internet”. Fue
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publicado en el afio 2009 e identifica convenientemente los antecedentes y la vision histérica que

se abordaran en esta tesis, que inicia su estudio en el afio 2011.

Conviene también estudiar la transformacion organizativa de los medios, llevada a cabo
como consecuencia de los cambios operados en esta revolucidn tecnolégica. A este respecto, cabe
resaltar en el seguimiento de esta cuestion realizado en la Facultad de Comunicacion de la
Universidad de Navarra, con nombres de estudiosos como los investigadores Ramon Salaverria y

Samuel Negredo.

Ramon  Salaverria y Samuel Negredo (2008) tratan en Periodismo Integrado.
Convergencia de medios y reorganizacion de redacciones acerca de las evoluciones
organizacionales de las redacciones periodisticas. Desgranan en dicha publicacion cémo se lleva
a cabo la relacién de las organizaciones periodisticas, con los nuevos entornos de actuacion, debido
a la irrupcion de internet y las nuevas tecnologias. Del mismo modo estudian también coémo han
sucedido las alteraciones en el consumo de informacién, por parte de los publicos receptores, y
cémo los medios pueden hacer frente a ello, al menos en las redacciones mas punteras, donde se
aplican nuevas medidas. Plantean, ademas, una incognita abierta hacia el futuro desde ese
momento, ya que por aquel entonces era cuando tenia lugar todo el despertar digital y del mundo

multimedia.

Ramon Salaverria (2016), como estudioso de los cibermedios, publica ademas su estudio
Ciberperiodismo en Iberoamérica, donde relata los veinte primeros afios (1995-2014) del
periodismo digital en veintidos paises, entre los cuales, se encuentra Espafia. Esta obra supone un
repositorio genérico de gran densidad documental, que permite comprender mejor los cibermedios
desde una perspectiva mas madura, ya que la publicacién data de un momento muy reciente, el
afio 2016, a lo que aqui se estudia (Salaverria, 2016). Tampoco hay que olvidar ni obviar, para
lograr una comprension completa de la materia aqui tratada, el importante libro del autor publicado
en 2005: Cibermedios. El impacto de internet en los medios de comunicacion en Espafia
(Salaverria, 2005).
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Para completar el planteamiento del seguimiento histérico, desde un punto de vista paralelo
a la cronologia en la cual se desarrollan los estudios de este trabajo, resultan muy Utiles las
ediciones de los andlisis de prensa digital, elaborados cada afio. Este trabajo es realizado por Javier
Guallar, de la Universidad de Barcelona. Se trata de trabajos documentales que recogen las
inquietudes del sector de la prensa digital. En un principio su publicacion fue anual, para ser
posteriormente bianual y finalmente trianual. Para esta tesis se han recogido y documentado las
ediciones de Prensa Digital desde 2007 hasta el afio 2017: (Guallar, 2008), (Guallar, 2000),
(Guallar, 2010), (Guallar, 2011), (Guallar, 2013), (Guallar, 2015), (Guallar, 2018). Estos se

encuentran dentro de cada Anuario ThinkEPI correspondiente.

De la mano de Guallar se distingue, a su vez un estudio profundo sobre la aparicion de los
confidenciales. La obra “Productos especificos de la prensa digital: los confidenciales” (Guallar,
2007), resulta especialmente importante para la materia que nos ocupa: El Confidencial Digital.
Esto es debido a que El Confidencial Digital constituydé uno de los primeros diarios nativos
digitales espafioles y, en particular, su formato es muy especifico y novedoso, ya que se trata de

un confidencial en internet.

La maestria de Guallar como estudioso del periodismo digital, la subraya el ya mencionado
experto, y a su vez docto en la materia del ciberperiodismo y en la revolucion multimedia: Ramon
Salaverria. Este resefia positivamente el importante libro de Gauallar y del investigador Ernest
Abadal, también de la Universidad de Barcelona, titulado “Prensa digital y bibliotecas” (Abadal
y Guallar, 2010).

Se trata de una cartografia documental completa, donde se encuentran acomodo no solo los
recursos bien conocidos por la mayoria de los lectores de prensa digital, sino también otros mas
avanzados y especializados, de modo que tanto periodistas como documentalistas hallaran aqui un

buen conjunto de referencias de provecho. (Salaverria, 2010 p.440)
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José Luis Orihuela, otro destacado miembro de la escuela de periodistica, dentro de la
Facultad de Comunicacion de la Universidad de Navarra, hace una aproximacion mas profunda
sobre los cambios que supone la entrada de la Web 2.0. De ella formara parte activamente el
desarrollo de la plataforma de YouTube, como red social comunicativa en formato audiovisual,

teniendo como predecesor la explosion de la blogosfera.

A cerca de esta materia, se puede destacar especialmente la publicacidn de este guru de las
comunicaciones el articulo “Web 2.0. Cuando los usuarios se convirtieron en medios y los medios
no supieron en qué convertirse.” (Orihuela, 2007). También se debe remarcar las publicaciones de
bitacora de este estudioso de la Universidad de Navarra recogidas en su blog eCuaderno (Orihuela,
sf.), en donde abundan diversos pensamientos e incluso definiciones clave para su tiempo. Este
blog sigue activo y recoge afios de publicaciones en torno a comunicacion, periodismo y web con

un amplio archivo documental.

Como trabajos menores, pero también destacables por su innovacion, cabe sacar a colacion
el trabajo de Rebeca Antolin Prieto de la Universidad Complutense de Madrid, por su
minuciosidad a la hora de analizar en su tesis doctoral exclusivamente la plataforma de videos
“YouTube como paradigma del video y de la television en la web 2.0.” (Antolin, 2012). Este trabajo
universitario recibe desde el portal de publicaciones digitales de la Universidad Complutense de
Madrid una considerable cantidad de descargas.

En el &mbito de los confidenciales y, més en particular para el medio objeto de este analisis,
se encuentra la publicacion “Periodismo al Oido” escrita por el fundador y editor de El
Confidencial Digital, José Apezarena (Apezarena, 2005). Este libro es un buen referente de la
situaciéon. En sus péaginas el innovador periodista rescata y da sentido al significado de los
confidenciales en la era digital y no digital, desde su propia experiencia. Actla también como

repositorio de las ideas del periodista, a la hora de hacer periodismo.
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Estas obras aqui mencionadas serdn de gran utilidad en el momento de entender el
atrevimiento de este medio, El Confidencial Digital, para embarcarse en la produccién audiovisual
exclusiva y en su innovacion puntera para adoptar un enfoque particular de ‘videonoticia’ que la

hard Unica.

30



2 Objetivos de la investigacion

Esta tesis trata de analizar YouTube en cuanto fuente, ventana y canal, usado como soporte
por la prensa digital espafiola desde 2011-2018, en el caso concreto de El Confidencial Digital.
Por lo tanto, enmarca un area de estudio particular, como ya se enuncia al comienzo.

Dentro de este enfoque, existen una serie de preguntas que plantearse. Creo que todas
pueden ser respondidas mediante la informacidn que en este periodo se comprende, asi como por
los hechos particulares ocurridos en El Confidencial Digital y su empleo del canal informativo
YouTube como red social para la publicacion de noticias en formato audiovisual.

Los objetivos principales de esta tesis son los cinco siguientes:

1. Contribuir a la definicion del concepto periodistico de ‘videonoticia’ desde la vision de El

Confidencial Digital

2. Explicar el impacto de este contenido periodistico innovador en el canal de YouTube

3. Analizar papel de YouTube desde el enfoque de este estudio

4. Elaborar la guia de buenas préacticas editoriales para noticias de video en internet a partir

de la experiencia de ECD

5. Estudiar El Confidencial Digital como medio pionero en este nuevo género periodistico
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2.1 La contribucion a definir el término ‘videonoticia’

Esta memoria de doctorado pretende delimitar y aclarar qué define y qué es lo que
caracteriza esos articulos periodisticos que El Confidencial Digital denomina ‘Videonoticias de
ECD’.

Mas concretamente, pretende describir y caracterizar con todas las muestras analizadas qué
es exactamente una ‘videonotica’ a partir de los datos recogidos y analizados. Asi como datar el
uso de este término y demonstrar por ello la originalidad y el caracter pionero de EI Confidencial
Digital.

2.2 La explicacion del consumo de esta informacidn audiovisual en internet dentro del canal
de YouTube

Una vez enmarcado y teorizado el concepto ‘videonoticias’, es conveniente entender,

mediante experimentacion, varios aspectos que lo tipifican:

- cémo funciona este formato
- cudl es la aplicacién préactica real de las ‘videonoticias’

- qué temas son susceptibles de ser tratados en este estilo confidencial

Gracias a El Confidencial Digital, este estudio ha podido tener acceso a los datos

estadisticos, tomandolos directamente desde la propia fuente del medio donde se publicaron.
Este material aportado sobre los siete afios de datos acumulados, relativos a la publicacion

exclusiva de noticias propias para el canal digital en el medio YouTube, son todo un gran campo

muy (til para la investigacion.
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2.3 Analizar el papel de YouTube partiendo del caso de estudio

Como bien se propone en el titular de esta tesis, otro punto importante es entender el uso
que se le puede dar a YouTube, dentro de los cibermedios o medios digitales. Para este fin, se
estudia como paradigma el uso que realizé El Confidencial Digital y toda la experiencia acumulada

a tal fin por este periddico digital, dentro del transcurso limitado del periodo estudiado.

2.4 La elaboracion de una guia de buenas practicas editoriales a la hora de acometer noticias

de video en internet

Como resultado de estas propuestas anteriores, esta tesis pretende elaborar una serie de
puntos, a modo de guia practica, con aspectos editoriales y de realizacion audiovisual para la

creacion eficaz de ‘videonoticias’.

2.5 El Confidencial Digital. Pionero en videos informativos nativos digitales

Esta tesis pretende demostrar, con datos y analisis probado, el revolucionario trabajo y
misién que acometid este periddico, proponiendo una solucién original que huia de las
hibridaciones, ‘refritos’, reporterismo o insercién de noticias de agencia (Masip, 2009),
(Salaverria, 2009) para proponer una nueva forma de exclusiva, noticiarla basandola en la imagen

de un enfoque concreto.

El estudio se lleva a cabo siguiendo la filosofia expuesta por José Apezarena (Apezarena,
2005) de todo lo que, para €él, como periodista consumado, como directivo de los medios, como
profesor universitario y como autor de escritos sobre el tema, es el modelo de prensa de periodismo

confidencial.
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3 Método

Esta Memoria se aferra a dos fuentes principales para su enriquecimiento y la justificacion
de sus postulados. Estas dos, el acercamiento e investigacion en profundidad del medio El
Confidencial Digital y los datos accesibles en el canal YouTube, s6lo seran comprensibles y
delimitables si se cuenta con la contextualizacion académica que describe esta época. De ese modo,
mediante una descripcion del contexto, la comprension y ejecucion del plan por parte del medio y
una fuerte justificacion analitica podra este estudio extraer las deducciones oportunas con solidez

académica.

3.1 Estudio estadistico del canal de YouTube de EI Confidencial Digital

Para este estudio se ha extraido informacion estadistica y material del canal de YouTube,
empleado por El Confidencial Digital como medio de difusion de sus noticias, asi como soporte
para su difusion. Es decir, se ha utilizado analizdndolo como herramienta de gestion de videos,
para incluirlos en las publicaciones de dicho periddico digital. Gracias a la colaboracién y ayuda
imprescindible de El Confidencial Digital, que ha garantizado los accesos a la fuente, se ha podido
acceder a la herramienta de estadistica avanzada de YouTube (Thelwall, 2018), para la
recopilacion de los datos oportunos, mediante una organizacion y exportacion estratégica, segun

los criterios de este estudio establecidos anteriormente.

La exportacién de los datos se ha realizado para analizar diferentes objetivos. Encontramos

fundamentalmente dos grandes grupos de aproximacion estadistica.

El primero, comprende el andlisis cualitativo de elementos demograficos, con analisis
oportunos de enfoque global. Se trata de aspectos como las fuentes de tréafico, los ingresos, la
cantidad de suscripciones, el analisis de procedencia geografico y de consumicién del contenido

(Ramirez, 2019). Esta aproximacion de los datos se centra mas en el funcionamiento del canal
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como tal. Para este enfoque, se han explotado tablas completas que recogen las caracteristicas
mencionadas, cuyos datos han sido generados durante el periodo enmarcado entre el afio 2011
hasta el afio 2018.

La otra parte del granjeo de los datos tiene como objetivo un analisis mas concreto de
elementos cualitativos y cuantitativos, centrandose en el contenido en si. Con este fin estratégico,
se ha procedido a emplear la seleccion de quinientas publicaciones realizadas durante estos afos.
Esta extraccion de datos comprende datos individuales de cada publicacién, lo cual permite
comprender mejor, tras un trabajo de categorizacion de cada elemento, los diferentes contenidos y
diferentes formas de consumo de informacion digital que vamos a poder comprender y categorizar.
Los quinientos videos seleccionados de la muestra han sido destacados por Google como muestra

representativa idénea.

3.2 Comparacion de conceptos académicos previos

La osadia sin precedente de este pequefio diario confidencial solo se puede entender
haciendo una aproximacién teorica gracias a los estudiosos de este periodo tan apasionante de
cambios sin precedente sen la historia del periodismo; una profunda crisis econémica que dafié a
los medios tradicionales (Diaz Nosty, 2011) y la entrada disruptiva de internet, asi como la

aparicion de los cibermedios.

3.2.1 Complejidad académica: EI dinamismo de los cibermedios

Segun el modelo contemplado por Ramén Salverria (Salaverria 2005, pp. 145-185), dentro
de los cibermedios se identifican varios géneros de articulos y modelos periodisticos,

concretamente, dentro de los medios digitales hispanos.
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La primera categoria la constituyen los informativos y los interpretativos, situdndonos
dentro de estas distinciones y partiendo de un enfoque tradicional de la noticia y de los reportajes.
Aun asi, dando la respuesta a los géneros contemporaneos que se perfilan en el afio 2005, este
autor plantea que la nueva realidad propicia y de forma internacional, avoca necesariamente a la
aparicion de nuevos géneros. Todo esto demuestra el cambio radical del ecosistema informativo

mediatico, causado por la revolucién social de la era digital.

Todo ello confirma que la aparicion de nuevos géneros no hace méas que dar una respuesta
a las nuevas demandas sociales que responden a un momento histérico determinado. Podriamos
decir, siguiendo a algun autor, que en el fondo son un reflejo periodistico de la realidad operada
en la evolucion social (Gomis, 1989, pp. 103-108). En el caso del ciberperiodismo y de la web 2.0,
el fendmeno responde a la revolucion de las comunicaciones en los medios. Podria decirse que las
nuevas circunstancias dan pie al fendmeno que se estudia en esta tesis, como un nuevo género

contemplado como tal: la ‘videonoticia’.

Algunos cibermedios espafioles, muy pocos, comienzan a ofrecer de vez en cuando
grabaciones de video. A semejanza del caso anterior, son en este caso ciertas cadenas de television
las que ofrecen mas asiduamente este tipo de contenidos en sus sitios web. También incluyen
videos algunos ciberdiarios, los mas punteros, aunque su uso es muy restringido, por el elevado

costo de conexion de este tipo de contenidos. (Salaverria, 2005, p. 167).

Asi suena una de las referencias tempranas al uso del video dentro de los medios
periodisticos, dando a entender un uso limitado y no exclusivo del medio, sino mas bien como una
forma de, como se conoce en el sector, de ‘refrito’ (Mainar, 1906). Pero con el lanzamiento del
iphone 2007 y los primeros smartphones de Android en 2008, aparece la pequefia pantalla lo que
ya no lo sera mas la television y que, como enuncia este apartado, incorpora una nueva revolucion,
que permitira un aumento del interés en los videos y que permitira la entrada de nuevos formatos

mas orientados a un consumo corto y rapido (Kleis, Cornia, Kalogeropoulos, 2016).
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De este modo encajard la produccion de ‘videonociticias’ dentro de El Confidencial
Digital. Gracias a las facultades de andlisis multipantalla de las herramientas de anélisis de
YouTube, es posible analizar el consumo del producto, segin en qué plataforma sea realizado.
Esto es algo que tradicionalmente también limitaba las cuestiones tedricas dentro de un género.
Actualmente parece mas difuso, debido a que el consumo mediante el teléfono movil, el escritorio

0 el televisivo, es posible acceder al formato periodistico estudiado (Conner 2020).

Se entiende en este entorno como certeza la incertidumbre. Asi lo expone “The certainty
of uncertainty” (Mark A. Schaefer, 2018) cuando afirma que el entorno real, en definitiva, es el
completo movimiento operado, ligado a su vez a multiples factores, que constituyen en si mismos
grandes ventajas e inconvenientes. Por todo esto no se pueden sacar resultados sélidos sobre unas
bases que no lo son en si mismas. Més bien se puede simplemente aislar unas directrices genéricas,
en relacion con un entorno cambiante y variable, siendo esta la constante que a su vez nos permite

hacer aproximaciones cientificas (Wilding, Fray, Molitorisz y McKewon 2018).

3.2.2 La hibridacion como complejidad inmanente al entorno digital

El principal problema que se presenta al abordar una categorizacion clara es la tendencia a
la hibridacion de géneros, dentro de un entorno dinamico, donde todo es mutante (Garcia, Rupérez,
2007). Por eso es posible centrar este entorno o area de estudio en lo constatado dentro del area
conocida “video-periodismo” o “periodismo audiovisual” (Campos, Ruas, Martinez, y Ldpez,
2017). Con todo, para poder comprenderlo bien y estudiarlo validamente, debemos separarlo de lo
que son las simples caracteristicas propias del estilo de Periodismo televisivo o audiovisual
tradicional (Marin, 2009).

Claramente, el periodismo digital audiovisual ofrece una aproximacion diferente a las

demas. Este enfoque particular se debe a varios factores, como son:
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- la interactividad que permite y facilita, e incluso avoca este género,
- la complementariedad con otras noticias publicadas

- y el valor informativo propio en si mismo.

A este fendmeno se le suele enunciar como periodismo audiovisual transmedia. En este
caso, el video complementaria la informacion dentro de una estrategia de ‘story telling’ compleja,
que se permite gracias al soporte digital de los nuevos medios. Pero eso no descarta que pueda
aportar un significado enriquecedor al producto informativo, sin que deje de ser en si mismo un

elemento informativo independiente (Lamelo, 2016).
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4 Fuentes

4.1 Introduccion a las fuentes

En este caso particular de estudio, el propio investigador formé parte de la implementacion
de contenido innovador llanada internamente en el medio “Videonoticia”. Como director del
departamento audiovisual desde octubre del afio 2011 hasta febrero del afio 2015, con una duracion
exacta de tres afios y 5 meses, se convierte en testigo el autor de esta tesis, del nacimiento, el

desarrollo y la madurez de esta original iniciativa de ECD.

Las fuentes extraidas persiguen sostener los dos pilares claves de esta investigacion; la
ejecucién e implementacion del periodismo audiovisual confidencial desde un medio digital y su
impacto y percepcion por parte de las audiencias en la nueva red social de consumo audiovisual,

llamada YouTube.

4.1.1 Documentos internos de ECD

Estos ofrecen la vision del proceder del medio digital. El objetivo de ambas es entender
qué se pretendia, cOmo se ejecutabay concretaba esta mision desde el medio. Paraello, este estudio
tiene acceso a la documentacion del Drive de Google dedicado a las tareas de organizacion y
produccion. Garantizando con ello la veracidad de la fuente y su ubicacion cronoldgica, ya que
esta herramienta, permite visualizar las primeras ediciones y futuros cambios. Todos ellos quedan
reflejados en el historial de Google Drive. Existiendo una limitacion, tras la actualizacion de
algunas hojas de calculo en 2015. Pero existiendo en su contenido referencias y eventos

constatables que demuestran su anterioridad.
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4.1.2 Documentacion de la analitica de este contenido expuesto en YouTube.

Midiendo con gran precision el impacto en la audiencia que consume videos mediante este

innovador canal: YouTube.

4.2 Vivencias personales

Esta presencia e implicacion en la toma de decisiones para conseguir un resultado aceptable
y exitoso mediante las “Videonoticias” convierte al autor en fuente. Gracias a esta implicacion
personal, puede tener acceso a documentos internos que habia empleado y esta al corriente de
modo preciso y claro sobre los materiales que se utilizaron. Garantiza también la aportacion de
documentos organizacionales. La propia implicacién favorece el acceso a informacion vy
conocimiento propio sobre los elementos. Entiéndase esta ventaja estratégica como una exposicion
humilde de lo vivido vy, si se diera el caso, este -autor se ofrece a futuros estudiosos que quieran
profundizar en lo que durante aquellos afios ocurrid en este medio con el fin de esclarecer, o brindar

mas profundidad en el asunto donde sea requerida.

4.3 Acceso a documentos de El Confidencial Digital

Gracias a la cooperacion del medio EI Confidencial Digital y sus directores y trabajadores,
este estudio pudo acceder y extraer de primera mano el resumen estadistico de gran valor que se
encuentra en el canal de YouTube de El Confidencia Digital. Pongo a disposicion de quien pudiera

estar interesado de las tablas de datos brutas en esta tesis.
Para la contextualizacion tedrica e historica esta tesis se apoya en las fuentes literarias de

los estudiosos de la prensa, especialmente la prensa digital y el entorno de comunicacion afectado

por la disrupcién de internet y el mundo multimedia.
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Acceso al archivo documental de EI Confidencial Digital, en concreto, de los documentos
organizacionales y teméticos del Departamento Audiovisual, donde se puede apreciar en vivo las
tablas compartidas de produccion que, imitando a una productora, permitia el trabajo en equipo y
donde se puede apreciar las piezas hechas, en proceso, descartadas, editadas... Una hoja dindmica
en Google Numbers donde es posible introducirse en los trabajos diarios de estos periodistas. Por
descontado se ofrece, con permiso previo del medio, el acceso a quienesquiera que por un interes
de verificacion o de estudio documental desearan tener un acceso total o parcial a esta fuente de

informacion.

4.4 Acceso a las tablas analiticas de YouTube

Nuevamente, y gracias a la comprension del medio, se pudo acceder durante un periodo de
tiempo a la herramienta de analitica de YouTube, durante este marco temporal, se permitio
investigar las capacidades de YouTube Analytics' para satisfacer las necesidades de esta
documentacién. De esta se pudieron extraer las tablas definidas en el desarrollo procesual a

continuacion. Se detallard més a continuacién su contenido y sus limitaciones.

1YouTube Analytics es la herramienta de analitica interna que ofrece YouTube a todos los creadores de contenido

en su plataforma. https://support.google.com/youtube/answer/9002587
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5 Desarrollo procesual: de donde se parte, hasta donde se llega

5.1 Introduccion al desarrollo procesual:

El detonante del proceso de investigacion es la implicacion personal y la cercania a los
hechos que se intentan entender y explicar en esta investigacion. La participacion en la innovacion
periodistica de EI Confidencial Digital es la que motiva el estudio. La comprension y
entendimiento mediante el estudio académico facilitara el extraer o, al menos, aproximar, mediante

un fundamento sélido, los objetivos que pretende este estudio.

Con este fin, el periodo de tiempo en el que se enmarca el foco de este analisis se constituye
desde el afio 2011 hasta el afio 2018, periodo que engloba la creacion del canal con formato
audiovisual por parte de ECD hasta el fin de esta apuesta puramente audiovisual realizada por el

medio.

5.2 Datos numeéricos y principal fuente de informacion para la comprension analitica

La principal fuente de datos, con sus limitantes, sera la propia hemeroteca de YouTube del

perfil de EI Confidencial Digital, donde se encuentran aun, todas las “Videonoticias’.

Gracias a la colaboracion de la directiva del periédico digital ECD, este estudio obtuvo
acceso temporal y limitado al entorno de estadistica cerrado de la herramienta YouTube, de donde
se pudo exportar y extraer la siguiente informacién sobre la cual se podran fundamentar las

deducciones en base a su estudio estadistico:
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5.2.1 La informacién detallada de 499 videos con métricas en relacién con su consumo y

formato.

Extracto de la tabla 499 videos de ECD con toda la informacion disponible, contiene los

primeros 10 videos y las categorias totales. Que seran descritas a continuacion de esta. Se puede

observar como su lectura es mas sencilla y los valores quedan mas accesibles a continuacion.

Tabla 1 Muestra de datos. Fuente: YouTube analytics, canal de El Confidencial Digital
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El fin de la obtencidn de esta tabla es un analisis estadistico donde las deducciones extraidas

ayuden a profundizar en el entendimiento del formato de la ‘Videonoticia’. Dentro de esta

analitica, se tiene el acceso a los siguientes elementos y otros subsiguientes que puedan haber sido

afiadidos en pro de la lectura:

Numeracion: campo facilitado para la orientacion de comentarios.

ID: la identificacion del video permite segun el formato de URL acceder rapidamente
al contenido siguiendo la ldgica de direcciones de YouTube. Esto es:
https://www.youtube.com/IDXXXX. Este campo podra ser removido de la tabla con el

fin de reducir su espacio en el estudio y facilitar su lectura, siendo el campo del titulo
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suficiente para su busqueda. Permanecerd aun asi guardado por el escritor de esta tesis

por si fuera necesario consultar.

Titulo del video: En base al cual se facilita un analisis de contenido categorico sobre
las temaéticas tratadas en el canal y que puede ser buscado por el lector para su

constatacion en el canal YouTube.

Fecha de publicacion del video: los videos seran expuestos de forma cronoldgica para

mejor entendimiento de la tabla.

Visualizaciones: el nUmero total de visualizaciones de un contenido. Es la métrica méas

comun y conocida para juzgar un contenido audiovisual en internet.

Porcentaje medio visto (% Visto): indicador que expresa el tiempo de permanencia del
espectador viendo un contenido. Es un buen indicador de calidad pero que debe ser
ponderado a su vez con la duracion del video para poder hacer una cualificacion justa.
Tras la formulacién correcta, podremos juzgar el contenido no directamente mediante
el pardmetro porcentual, donde la duracién es determinante, sino en relacion con una

permanencia relativa.

Duracion media de las visualizaciones (Tiempo medio de visualizacion): el tiempo
absoluto empleado promedio que podré usarse con distintos fines tanto para cualificar
la calidad de un contenido en funcion del porcentaje consumido como para también
establecer un consumo medio del usuario de esta plataforma. Al menos, desde el punto

de vista del consumo informativo en relacién con este canal.
Tiempo de visualizacion (Horas): la retencion total obtenida por el medio y por video.

Al ser un elemento que hace referencia al tiempo de permanencia y visualizaciones,

podra ser eliminado para una lectura mas sencilla y comprensiva.
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Comentarios afiadidos (Comentarios): Sobre el cual poder entender la interaccion o
‘engagement’ generado por las noticias no tanto de consumo mediante el interés
informativo, sino como un contenido que genera interaccion con los usuarios de
YouTube.

Compartido: mediante el indicador de veces compartido se puede apreciar la viralidad
de la ‘Videonoticia’ en cuestion y, en relacion con otros criterios, extraer las
consecuciones que favorecen dicha viralidad para lograr recomendaciones oportunas

nacidas de un analisis estadistico.

Me gusta: de modo opuesto, los me gustas nos facilitaran analizar el sentimiento de la
audiencia hacia el contenido, de nuevo habra que procurar extraer de algin modo, si el

sentimiento emana de una noticia buena o de un contenido bueno.

No me gusta: Un indicador de rechazo que, en este caso, al tratarse de informacion
podria ser confundido con un rechazo a la informacién y no al contenido. Esto se podra

aproximar gracias al andlisis de estos datos.

Subscriptores conseguidos: mediante este indicador y el anlisis de los videos se facilita
el entendimiento de las expectativas de los suscriptores y por ello, combinar cudl seria
la férmula tematica para que ECD hubiera centrado su contenido en generar mas
subscriptores al entender qué contenidos fueron los que procuraron tal accién por parte
de la audiencia.

Suscriptores perdidos: Cuando un video rompe de alguna manera con las expectativas

de los subscriptores, genera tal rechazo que, por ello, pasan a la accion y, por este

motivo, dejaran de seguir al canal.

46



Suscriptores: Suscriptores remanentes que tras haber sido adquiridos siguen siendo

fieles al canal. Gracias a esta métrica es factible encontrar los contenidos que generaron

fieles seguidores del canal.

CPM: el coste por mil nos da una idea del valor comercial para la plataforma YouTube

que juzga mediante este valor, la capacidad de monetizacion de este contenido. Lo que

nos puede ayudar a entender qué contenidos son econémicamente mas atractivos para

la plataforma.

Ingresos estimados en euros: los videos mas monetizados dentro de la plataforma.

A continuacion, el extracto de la misma tabla, pero simplificado para facilitar su acceso de

lectura una vez discernido en estos comentarios qué elementos pueden ser eliminados de la misma.

Tabla 2. Muestra de datos limpia. Fuente: YouTube Analytics, canal de El Confidencial Digital
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5.2.2 Los sistemas operativos de los consumidores de estas ‘Videonoticias’

Esta tabla de datos analiza el comportamiento del usuario seguin qué sistema operativo se
esa empleando para la reproduccion de los contenidos. Es importante su analisis ya que durante el
periodo en el que este estudio se centra, la importancia de los dispositivos méviles y el fenémeno
de las pantallas portables como una nueva manera de consumir informacion especialmente en

formato audiovisual.

- Sistema Operativo: la categorizacion principal de esta tabla de informacidn nos muestra

el sistema operativo responsable de la ejecucion de los videos de este canal.

48



- Compartido: Indicador de la viralidad de estos contenidos por plataforma. Podremos
tras un analisis extraer qué plataforma es idonea para viralizar contenido como el

desarrollado por ECD en este medio.

- No me gusta: indicador del rechazo por plataforma de contenido o de la noticia.

Podremos saber qué plataforma de media tiende a generar mas ‘no me gustas’.

- Porcentaje medio visto: interesante para entender la capacidad de retencidn por sistema

operativo de las mismas noticias.

- Duracion medio de las visualizaciones: Puede arrojar luz estadistica para entender qué

medida de tiempo es idonea por sistema operativo.

- Visualizaciones: como indicador maximo del sistema operativo mas empleado para la

visualizacion de dichos videos.

- Tiempo de visualizacion (horas): Retencion absoluta de la audiencia y el tiempo

empleado por plataforma para el consumo de las ‘videonoticias’ de este canal.

5.2.3 El analisis del consumo del canal por rango de sexo

El rango de sexo siempre es un elemento destacado dentro de cualquier estudio estadistico.
Es importante la comprension de este factor debido a la necesidad de adaptar o de entender mejor
la audiencia. La existencia de productos de gran consumo orientados o relacionados con el sexo
del consumidor es también algo a tener en cuenta. Por ello, aunque con menos variables, esta tabla

aporta informacion valiosa e importante para las aportaciones de este estudio.
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Sexo del espectador: En este caso, s6lo se contemplan dos sexos excluyendo las

actividades de no especificado.

Porcentaje medio visto (%): porcentaje que mostrara el tiempo de consumo del
visitante permaneciendo frente a una ‘Videonoticia’. Con esto se permite entender qué

sexo retiene mas este tipo de contenido informativo.

Duracion media de las visitas: Tiempo de retencion medio por sexos en minutos y

segundos absoluto y no porcentual.

Visualizaciones: comprenderemos qué sexo esta mas interesado en el contenido

informativo audiovisual como el desplegado en este canal y en qué medida

Tiempo de visualizacion horas en porcentaje. Del mismo modo que el medio visto, nos
ayuda a entender por sexo, no solo qué sexo consume mas el contenido, sino qué sexo

se retiene durante su exposicion. Una muestra de interés mas alla del ‘clickbait’

5.2.4 Anélisis del origen de las suscripciones al canal:

Una subscripcion puede tener lugar en diferentes ubicaciones. Se puede observar en donde

tuvieron lugar las mismas gracias a esta tabla.

Suscriptores perdidos: se puede saber en qué lugar tuvo la accion de la audiencia para

tomar la decision de dejar de seguir al canal.

Suscriptores conseguidos: también esté a disposicion la numeracion por lugar en el que

se producen las subscripciones
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- Subscriptores: El total de suscriptores resultado de la suma de conseguidos menos
perdidos. Es interesante observar que hay lugares preferidos de entrada y otros en

donde se tiende a forzar la salida y la pérdida de la subscripcion.

5.2.5 Los ingresos obtenidos a través de la plataforma (exclusivamente)

El monto total que YouTube estimdé como ingresos dentro de su plataforma tras su

explotacion comercial.
- Fuentes de ingresos: Dentro de YouTube existia YouTube y YouTube Red (el actual

YouTube Premium.)

- Tus ingresos estimados (EUR): EI monto total.

5.2.6 Las fuentes de trafico que dan origen a las visitas de los videos

Esta tabla de datos se centra en el origen de las reproducciones de los videos del canal de
ECD en YouTube. Comparte otras métricas ya descritas en tablas de datos anteriores, pero nos
ayudara a entender el origen del trafico generado y su interaccion del contenido por canal de acceso

al mismao.

- Fuente de trafico: origen de la reproduccion del video. Categorizacion de los diferentes
puntos de acceso a la informacion que emplean los consumidores de informacion para
acceder a la reproduccidn de los videos en la plataforma YouTube. A continuacion, su

numeracion y explicacion:?

2 Fuente: https://developers.google.com/youtube/analytics/dimensions
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ADVERTISING: Desde anuncio.

PROMOTED: desde contenido promocionado.

GOOGLE_SEARCH: a partir de una busqueda realizada mediante el buscador
Google.

EXT_URL: Origen del acceso en una direccion URL diferente, una fuente
importante ya que estos videos eran publicados en la pagina web de ECD.
Ademaés, se mantenian en la seccién correspondiente denominada
‘Videonoticias de ECD’.

YT_OTHER_PAGE: Otra pagina no organica de dentro de la plataforma de
YouTube.

SUBSCRIBER: desde la pantalla de subscripcion de la audiencia suscrita al

canal.

UNKNOWN_MOBILE_OR_DIRECT: desconocido de mévil o, proveniente
de tréfico directo, es decir de la basqueda organica de un contenido informativo

que el canal ofrecia en YouTube.

UNKNOWN_EMBEDDED: Embebido en una pagina externa, pero sin una
identificacion efectiva del origen de la reproduccién. Podria tratarse de una
visita sin cookies al medio digital u a otras paginas de terceros que hubieran

embebido contenido.
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EXT_APP: Origen de la reproduccion desde una aplicacion externa, no
YouTube, que se nutriera del contenido audiovisual de la misma plataforma

para ser consumido de forma movil.

END_SCREEN: Desde la pantalla final de la reproduccion del video una vez

que este ha llegado a su fin.

YT_RELATED: Como recomendacién organica propuesta por YouTube

ofrecida como contenido relacionado.

YT_SEARCH: A partir de una busqueda organica dentro de la plataforma que
coincide segun el algoritmo del buscador con un contenido del canal.

PLAYLIST: perteneciente a una ‘playlist’, o lista de reproduccion propia del
canal o generada a partir de un tercero. Es una funcionalidad del canal donde
los perfiles pueden crear y compartir listas de videos de cierta temética que se
reproducen uno detras de otro y que pueden encontrarse o por perfil 0 mediante

la busqueda organica.

YT_CHANNEL: En el propio canal o seccion de YouTube. En este se
encuentra la biblioteca de videos producidos y se puede acceder a ellos
mediante una busqueda dentro de dicha biblioteca, o mediante el ‘scrolling’ de

la misma.
YT_PLAYLIST_PAGE: No confundir con ‘PLAYLIST’ cuyo origen de la

reproduccion es en la misma lista de forma automatica. Mientras que esta es

directamente desde la visual de una lista de reproduccion.
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o NOTIFICATION: A través del aviso recibido por parte de un suscriptor de que

un nuevo video habia sido publicado en el canal de ECD.

o ANNOTATION: Visitas que hicieron clic sobre la anotacion de otro video en
YouTube.

- Porcentaje medio visto: Indicativo de la relevancia de la retencion en funcion del

tiempo visto por fuente de trafico.

- Visualizaciones: Total de visualizaciones provenientes de los distintos tipos de fuentes

de trafico.

- Tiempo de visualizacion: monto total del tiempo dedicado al consumo de videos dentro

de cada fuente de tréafico.

5.2.7 Andlisis del estado de afiliacion de los suscriptores

El estado de afiliacion de un subscriptor es la categorizacion entre suscritos y no suscritos.
De estos dos grandes grupos se puede entender el grado de implicacién o de relacion genérico. Es
decir, una persona suscrita al canal tiene un interés informativo genérico y sobre este interés esta
dispuesto a consumir las ‘videonoticias’ de este canal por diversos motivos, ya sea la linea editorial
del medio o que le gusta el enfoque periodistico de este canal particular. Mientras que, por el otro
lado, una persona no suscrita, realiza el consumo de modo interesado por la unidad y sin animo de
recibir mas comunicaciones. Se facilita la comprension, a partir de su analisis, de como la relacion

con el medio o marca periodistica influye en la forma de consumir las noticias.

- Total: Ambos suscritos y no suscritos.
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NOT_SUBSCRIBED: grupo de visualizaciones realizadas desde perfiles no suscritos

al canal.

SUBSCRIBED: Personas suscritas al canal que realizan su consumo desde una cuenta
que recibe actualizaciones. Demuestra un interés en el medio y un compromiso con sus

publicaciones.

Compartido: Cantidad de veces que se ha compartido un contenido, con ello se puede
entender la viralidad del contenido segun la implicacion personal y de interés con el

medio.

No me gusta: indica el nivel de rechazo del contenido seglin el ‘engagement’ de la
audiencia con la linea editorial. Siendo en ciertas ocasiones el rechazo generado por el

propio contenido noticioso y no por la calidad periodistica del mismo.

Me gusta: el gusto por la noticia o por el contenido periodistico de la misma. Es de

interés entender qué perfil siente mas atraccidn, el suscrito o el no suscrito.

Suscriptores perdidos: Categoria no comparable en si misma ya que un no suscrito no
tiene la capacidad de perderse.

Suscriptores conseguidos: Del mismo modo, un suscriptor que ya forma parte del canal

no puede ser considerado nuevamente suscrito.
Porcentaje medio visto: interesante valoracion nuevamente para entender si el consumo

cualitativo de la noticia y la retencion de la audiencia depende de la linea editorial o

del propio contenido individual.
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- Duracion media de las visualizaciones: Otro indicador sobre calidad de retencidn que

nos indica el tiempo dedicado medio al consumo de los videos en ambos grupos.

- Visualizaciones: Total del nimero de visualizaciones. Es en si mismo un indicador que
podra ser utilizado para ponderar otras categorias, como, por ejemplo, los me gusta o
no me gusta generados en los contenidos. La ponderacion nos ayudara a cualificar y a
entender mejor el comportamiento medio de cada perfil frente a las publicaciones

audiovisuales y sus habitos de consumo informativo.

- Tiempo de visualizacion (horas): Tiempo absoluto de permanencia frente al contenido.
Indicador ponderable cuyos resultados deberan coincidir con tiempo medio por visita

y nimero de visitas.

5.2.8 Datos de edad y consumo por edad

La siguiente informacion proporciona datos de gran importancia para definir el perfil del
consumidor de las ‘videonoticias de ECD’ en YouTube. En este caso la distribucion de edad se

realizara en base a los criterios de YouTube:

- Delos13alos 17
- Delos18alos 24
- Delos25alos 34
- Delos 35alos 44
- Delos 45 alos 54
- Delos55alos 64

- Delos 65 en adelante

Como observacion, se echa en falta en esta lista las reproducciones desconocidas ya que

no siempre YouTube puede aportar los datos de la edad del consumidor, de esta manera tendriamos
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todo el espectro completo. Esto no supone un gran problema, pues mediante las franjas de edad ya
se pueden extraer deducciones validas. Es de agradecer el detalle de organizar en décadas pues

sera mas preciso qué grupo de edad se relaciona con este contenido de una forma determinada.

- Porcentaje medio visto: Este indicador de la cualificacién del consumo nos ayudara a
entender qué rango de edad es mas propenso a aguantar un contenido asi,

independientemente de su presencia numeérica total.

- Duracién media de las visualizaciones: Interesante para comprender no sélo el
porcentaje visto sino qué tipo de formato se consume, si se sintieron mas 0 menos
atraidos por contenido de mayor duracion.

- Visualizaciones (%): este valor es clave dentro de la clasificacion para extraer el rango
de edad que en este canal tiene la tendencia de consumir contenido informativo como

el ofrecido por El Confidencial Digital.

- Tiempo de visualizacion (%): del mismo modo que el nimero de visualizaciones que
es absoluto, estos datos aportan mas profundidad para comprender la relacién entre

videos vistos porcentualmente y la permanencia en el contenido por edades.

5.3 Qué se ha realizado y limitaciones del estudio

El proceso de investigacion de esta tesis, parte de la investigacion tedrica y la recopilacion
de fuentes documentales para dar solidez y estructurar la base de esta.
Posteriormente, se ha procedido a la localizacién, extraccion y categorizacion de los datos.

Durante este proceso ha sido importante la colaboracion de terceras partes.

Una vez recopilado, se ha dado pase a una organizacion para su analisis y exposicion

dentro de un orden narrativo.

57



Tras haber dispuesto el abanico de datos, se ha procedido a cuestionar en términos de
correlacion, todos los supuestos y planteamientos. Gracias a estos trabajos se puede aportar
respuestas solidas a las hipdtesis presentadas para poder obtener al final, unas afirmaciones de una

manera ordenada y académica.

5.3.1 Documentacién del periodo historico seleccionado (2011-2018)

Como se indica en el titular de este estudio, el analisis centra su atencion en el periodo temporal
seleccionado.
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6 Partes, estructura y division

Esta tesis consta de seis capitulos, a parte de la introduccién y recursos. Su consecucion
narrativa sigue una logica que pretende ser facil de comprender y seguir en su desarrollo. En un
principio, se quiere entender y contextualizar el tema mediante el primer capitulo, donde se
comprende mejor el medio que se va a analizar y su linea editorial, asi como el marco histérico y
la importante relacion del diario con la red social YouTube. El objetivo de esta narracion es
enmarcar bien los conceptos que refuerzan la originalidad de la propuesta de este medio: un
enfoque digital, confidencial y audiovisual. Este capitulo pretende reforzar la hipotesis del papel
innovador realizado por El Confidencial Digital en aquellos afios. De ahi comprender el
descubrimiento y potencial que motivo a este diario confidencial digital a emprender una nueva
linea de produccion de noticias exclusivamente audiovisual y con un formato original adecuado al

medio y al canal. Esto son, segun ellos, las Videonoticias.

Una vez comprendido la direccion editorial del medio, estudiaremos su ejecucion en
términos de recursos necesitados para acometer tal empresa y como cumple su funcién. Este
apartado nos ayudara a entender como poder realizar una produccion agil de noticias audiovisuales
para el medio de consumo de internet y YouTube, desde las necesidades y recursos de El
Confidencial Digital. Y de la ejecucién y aparato de produccién continuamos con el desarrollo
I6gico del analisis, esto es, un estudio exhaustivo de qué se produjo en este tiempo. El objetivo es
tener una idea global de qué resultd de este esfuerzo y si realmente se consigui6 alcanzar esa misién

periodistica propuesta.

Por ultimo, y antes de poder extraer las deducciones oportunas, se analizara en profundidad
qué resultado tuvieron estas noticias frente a la audiencia para poder alcanzar otro objetivo de esta
tesis y es que con este andlisis se puede juzgar y extraer buenas practicas para aquel medio que
quiera acometer una vision como la propuesta por ElI Confidencial Digital. En el apartado de
conclusiones se cerrard este estudio con los descubrimientos pertinentes enunciados y con los

objetivos planteados e hipdtesis corregidos o demostrados, relativizados o concretizados.
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7 Interés de la materia, alcance repercusiones, aplicacion préactica

7.1 Interés de la materia

Resumidamente, se trata de la aplicacion periodistica, dentro de en las lineas editoriales,
para establecer criterios en las redacciones periodisticas de formato audiovisual.

Como se explicara en el marco historico, el periodo de estudio es idoneo para que sucedan
elementos apasionantes en el periodismo. La disrupcion multimedia junto con la crisis econémica
frend a los grandes medios y procur6 que los pequefios experimentaran con nuevas formas de hacer
periodismo de una manera mas agil y arriesgada. Hoy, “el periodista multi tarea mas experto,

dispone del tiempo minimo para poder seguir la evoluciéon de los acontecimientos” (Garcia-

Alonso, 2021: p.231).

El medio seleccionado es El Confidencial Digital, que, con su afan innovador -no
olvidemos que podria ser el Confidencial digital primero en Espafia (Urrutia, 2015)- emprendid
con una direccion clara un formato especial adaptado para ser informacioén consumida en Internet
en formato audiovisual. Por ello como esta tesis trata de demostrar, crearon y explotaron el

concepto de ‘videonoticia’.

7.2 Alcance y repercusiones

Tras haber concluido esta investigacion, desearia que ElI Confidencial Digital recibiera el
merecido crédito a la innovacidn que a veces se auto otorgan los medios mas grandes gracias a su
poder de comunicacion y recursos. Si bien es cierto que las grandes ideas suelen aparecer en sitios
mas pequefios, por ese motivo, me gustaria que esta tesis tuviera el papel de descubridor sobre la
apasionante aventura de ECD en cuanto a la innovacién y creacién de nuevas formas de hacer

periodismo.

60



7.3 Aplicaciones practicas

Gracias a la suma de datos y a la clara vision de El Confidencial Digital, este estudio
pretende encontrar respuestas orientativas a modo de mejores practicas para medios de
comunicacion que pretendan alcanzar un objetivo similar o replicar esta manera de hacer

periodismo audiovisual.
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8 Hipotesis que se va a investigar y demostrar

8.1 Se comprendera mejor el consumo de informacion en YouTube

Mediante el analisis del experimento innovador realizado por ElI Confidencial Digital
podremos extraer afirmaciones fructiferas sobre cémo es el consumo de informacién audiovisual

en el medio Digital y en YouTube.

8.2 Se demostrara qué formato permite a ECD una produccion propia original

Las piezas informativas de internet deberian ser de corta duracion, la calidad debe

procurarse, pero prima la relevancia informativa.

8.3 El video tiene que convertirse en noticia en si mismo.

El contenido visual prima por encima de la narracion escrita o en voz. En este tipo de
propuesta. No se trata de cubrir o de contar algo hablando a una cdmara. Se trata de que el

periodista audiovisual registre una peculiaridad en movimiento digna de ser noticiable.

8.4 La velocidad de produccidon de este contenido es clave y los procesos deben ser dindmicos

y agiles.

La produccion de ‘videonoticias’, tal y como entiende este medio, debe realizarse en un
entorno agil de produccion. La inmediatez es un factor importante cuando se trata de la

informacidn. Los criterios del editorial pueden cambiar. Una noticia escrita es mucho mas sencilla
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de editar, modificar o aplazar. Pero un video requiere de una produccion, edicién y publicacion.
Cuando se procura que la informacidn sea propia, la camara debe ser testigo directo de la mano

del periodista. ..

8.5 El Confidencial Digital realiz6 un papel innovador en el periodismo audiovisual al

desarrollar y ejecutar en el tiempo un nuevo concepto periodistico: la ‘videonoticia’

Esta es en definitiva una de las hipdtesis mas ambiciosas de este estudio. Se procurara
buscar otras fuentes, pero todo parece indicar a este punto, que ECD cre6 este término y definio

una linea de publicacidn de videos mas clara que sus coetaneos.
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CAPITULO 1
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Capitulo 1. Desarrollo del periodismo digital,
audiovisual y confidencial. Aproximacion tedrica
para la comprension de El Confidencial Digital

como diario

1.1 Marco historico: Periodismo digital, nativos digitales y confidenciales

La irrupcion de Internet ha cambiado claramente de modo radical el paradigma global de
las comunicaciones periodisticas. Con el famoso titular “Stop Press” anunci6 en 2016 el periddico
britanico The Independent su cierre en papel, tras treinta afios de vida (Sotelo Gonzalez, 2016,
p.1151). Pero ya el 24 de agosto de 2006, ante esta revolucidn imparable y mediante un titulo
agridulce, preguntaba la revista internacional The Economist (2006): “Who killed the

Newspaper?”, es decir, “;Quién ha matado al periddico?”.

Y no sélo, como apunta el Profesor Doctor en Ciencias de la Informacion D. José Luis
Orihuela (2007), en el mismo afio del anteriormente citado titular, se trata de un mero cambio de
soporte, dejar el papel y tomar el digital. Muchos otros factores cambian totalmente, como el
propio publico consumidor, que deja de ser mero receptor pasivo, para convertirse en usuario
activo, que interviene y participa como “prosumer” y no “consumer” -comentando, actualizando,
recomendando y compartiendo la informacion, o incluso llegado a ser un referente con cientos de
miles de seguidores-, con lo que adquiere un papel determinante en el entorno de la red, que ya se

empieza a conocer como Web 2.0:

Cuando la revista Time designa a cada usuario de la Red como “Persona del ano 20067, la

revista Técnicas de Prensa de la Asociacion Internacional de Editores de Prensa dedica un
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monografico a la «Web 2.0» y la revista Nieman Reports de la Nieman Foundation for Journalism
de la Universidad de Harvard despide a la prensa en un monografico titulado «Goodbye
Gutenberg» Nieman Reports, (2006), entonces es que definitivamente algo ha cambiado en el
escenario de los medios tradicionales. La pregunta en portada, «Who killed the newspaper?», méas
que apuntar culpables, lo que hace es constatar la emergencia de una nueva época para los viejos
medios (Orihuela, 2007, p.79).

De este modo, se realiza entre los académicos de la prensa un cambio esencial en el marco
de la revolucion tecnoldgica. Es un punto de no retorno, marcado por las primeras incursiones
digitales. Se trata de un momento historico, que ofrece un &mbito fértil de experimentacion para
los medios de comunicacion. De €l se desarrollaran también medios pequefios, con propuestas
arriesgadas. Frente a éstos, los grandes grupos deberén tratar de transformar sus aletargadas

estructuras caducas.

En cualquier caso, todos perciben las nuevas posibilidades de alcanzar unos ratios de
audiencia, que resultaban antes inabarcables para la concepcion analdgica previa. Se reduce
drasticamente la barrera de entrada al mercado: ya no hace falta una rotativa ni una red de
transporte fisico para lanzar un periddico escrito. En este nuevo ecosistema, los medios digitales

descubren una manera muy barata de hacer periodismo (Hernandez, 2002, pp.13-34).

Es en este ecosistema en el que, como explicaré a continuacion, nacen los confidenciales y
los nativos digitales. Sera este también este nuevo entorno el lugar en el que se realizaran apuestas
inéditas, como la estudiada en esta Tesis. En esta nueva realidad comunicativa, se establecera el
lugar Optimo para desarrollarse nuevos canales de comunicacion: desde nuevas plataformas
sociales, hasta modos de consumo de informacion novedosos. Todo sucedera dentro de la web
2.0., de la que forma otra columna importante de este estudio, en su aspecto de soporte para otros

medios informativos: la plataforma YouTube.
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1.1.1 Migrantes digitales. EI nacimiento de la prensa Digital en Espafia

La primera publicacién periddica informativa con constancia en Espafia fue el Boletin
Oficial del Estado (en adelante BOE), en septiembre de 1994. Es en ese mismo mes, cuando el
Estado comienza a publicar periédicamente en internet estos documentos informativos oficiales.
En el momento, la noticia no tuvo ninguna repercusion mediatica. Sin embargo, no
consecuentemente, pero si de forma anecdotica, fue este medio el que inaugurd el periodo de

transformacion digital de la prensa espafiola.

Hay que destacar que algunos autores defienden que EI Temps, una revista cultural
valenciana, podria ser la primera, al supuestamente haber sido publicada con anterioridad en la red
Servicom durante el verano del mismo afio (Diaz y Ayerdi, 2000, p.15). Por eso merece esta
mencion al ser la primera publicacién digital periddica espafiola, aunque la oficialidad

documentada corresponda al BOE.

Aun asi, sigue habiendo teorias que enuncian que el BOE fue la primera publicacion digital.
Esto es debido a que, siendo su publicacion online en aquel septiembre de 1994, se especula que
ya tuviera formato digital previamente, pese a no haber sido publicado. De esa manera, bajo dicho
formato, pudiera ser consultado diariamente desde principios de 1994, a través del a red telepatica
vasca Spritel. En esta ‘edad de piedra’ de los medios digitales en Espafia, no queda claro quién ni
de qué manera pudo ser realmente el primer diario digital, si entre los aqui expuestos u otros

desconocidos (Salaverria 2005, p. 9).

En noviembre del mismo afio, EI Mundo y EI Periddico de Catalunya probaron sus
versiones en digital. Este hecho queda reflejado en noticias de la Agencia Efe y Colpisa, que
aseguraron que ElI Mundo habia lanzado su edicién digital en la BBS de Servicom. Salaverria
matiza estas informaciones citando a Jaime Estevez, que indica en su libro Periodismo en la Red,

que nunca llego a ver la luz la edicion de EI Mundo (Estévez, 2002).
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Consecuentemente, quedando claro que el comienzo de periodismo digital espafiol data de
1994. Los estudiosos indican propiamente al afio 1995, como el que podria ser considerado el afio
cero del periodismo digital. Esto es debido al boom operado entonces de las publicaciones
digitales, que se suman al formato electronico y online. Es en este afio en donde parece ubicarse
propiamente la historia de los cibermredios espafioles. Es ese el momento en el que los medios de
comunicacion inician sus primeras ediciones electronicas. Asi pues, Guallar (2007) menciona el

décimo aniversario de la prensa digital espafiola, fechandolo en 2005.

En 2005 se cumplieron diez afios de la aparicion de la prensa en internet en nuestro pais.
Recordemos que en 1995 iniciaban sus primeras ediciones electrénicas los periodicos Avui, El
Periddico, La Vanguardia, Sport, EI Mundo, y en 1996 otros como El Pais, y Abc. Algun tiempo
después, en 1998, aparecia La Estrella Digital, primera cabecera exclusivamente digital, a la que

han seguido otras muchas (p. 101).

Salaverria, por otra parte, admite reconocer que histdricamente se podria defender 1994
como el afio cero, puesto que asi lo explica: “Si este libro fuera un relato, la historia arrancaria a
finales de 1994” (Salaverria, 2005, p9). Se muestra también de acuerdo en situar el afio uno del
periodismo digital espafiol en el 1995, celebrando la década de este acontecimiento insélito con la
publicacion de Cibermedios. Lo hace patente en el titular de la introduccion de “Diez afios de
Cibermedios” (Salaverria, 2005, p.9). Detalla esta explosion enumerando los medios que se
sumaron a esta nueva manera de publicar informacion: El Periodico de Catalunya y EI Mundo -
solo con su seccion “Campus 16, Avui, La Vanguardia, El Diario Vasco de San Sebastian, y ABC.
Por todos esos motivos debe considerarse 1995 como el afio inaugural, propiamente dicho, de las
publicaciones web en Espafia (Salaverria, 2005). Desde entonces, el nimero de consumidores de
informacién en la web ha ido creciendo continuamente: Los datos de la Asociaciéon para la
Investigacion en Medios de comunicacion (AIMC) muestran cédmo ha ido creciendo
continuamente desde el afio 1996, en el que los usuarios eran algo mas de millon y medio. A finales

de 2004, se alcanzaban los 12 millones de usuarios (Salaverria, 2005, pp. 25-27).
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1.1.2 Nativos Digitales. La aparicion de los confidenciales digitales

Tras explicar en el capitulo anterior lo referente al descubrimiento de la nueva realidad
medidtica, que implicd los comienzos de la migracion para los medios de comunicacion, los
conocidos como migrantes digitales, expondré brevemente la aparicion de medios puramente
digitales. Dentro del mismo apartado expondré el papel dominante del género de los
confidenciales, a fin de acercarnos més al objeto de estudio: ElI Confidencial Digital (ECD,
mencionandolo en su abreviatura, a partir de este momento). Es decir, intentaremos comprender
el marco de un diario nativo digital, del género confidencial, creado y lanzado en plena convulsion

periodistica y econdmica.

La primera cabecera digital nativa aparecié el afio 1998. Esto supone tres afios
transcurridos, después del considerado nacimiento de la prensa digital espafiola: el afio 1995. El

nombre de esta nueva publicacion digital nativa es La Estrella Digital (Guallar, 2007).

Es interesante observar que la modalidad preferida para los primeros medios nativos
digitales en Espafia es comunmente la formula del género confidencial. Asi lo apunta José Luis
Orihuela, que a su vez enuncia en 2003 una lista de los principales medios digitales confidenciales,
de &mbito nacional: Diario Directo, Dircom Digital, EI Confidencial Digital, EI Semanal Digital,
el Vigia, elconfidencial.com, Estrella Digital, Hispanidad, IBL News, La corriente Alterna,
Libertad Digital, Periodista Digital, PRNoticias (Orihuela, 2003). A esta lista se puede afiadir: Mi
Canoa, ElI Semanal Digital, ElI Espacio Dircom, Baquia, Barrapunto, La Corriente Alterna,
Pagina Definitiva, Rumor de Angeles, Golf Confidencial y el Martillo (Apezarena, 2005, pp. 199-
200).

Los nuevos medios digitales se enfrentan a una realidad periodistica muy compleja, en la
cual competiran frente a frente contra los medios tradicionales, recién migrados a este nuevo y
desconocido entorno digital. A su vez, se enfrentan al nuevo agente publicitario externo, que

invade y compite por las cuentas publicitarias —Google-, asi como otras grandes empresas que
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dificultan que los agentes pequefios y medianos puedan genera ingresos significativos (Cruz,
2012).

Para preparar el marco que dote de un sentido méas pleno a esta tesis, es importante entender
qué es un confidencial. Investigando este concepto como género periodistico, encontramos
posiciones amigas y no tan amigas de este. EI motivo de esta confusion es que, en torno a estas
nuevas publicaciones digitales, siendo una nueva amenaza digital nativa, se genero una corriente

desacreditativa de la labor periodistica confidencial.

Por esa desacreditacion encontramos entre los académicos y profesionales diversas
posiciones en torno al topico ‘confidencial digital’. Asi lo enuncia Orihuela (2004) en su articulo
“.Qué son los confidenciales y por qué la prensa arremete contra ellos?”. También Olmedo (2003)
hace otro tanto para EI Mundo en la seccion Rumores / EI «<Boom» de los confidenciales. “;Sabia

usted que el Rey...?".

Para el profesor Renedo (2005), los confidenciales de internet son paginas o sitios
dedicados a la publicacion de rumores, noticias no contrastadas y comentarios off the record. De
él nace una interesante propuesta del uso de una seccion de cualquier periddico interesado en
confidencias como repositorio de este tipo de informaciones. Puede decirse que busca su definicion
como confidencial en su sentido originario, esto es, como publicaciones destinadas a un publico

especifico y por ello confidenciales.

Con todo, segun observa, en Internet y abierto al publico, esta actividad no es algo que
podriamos calificar como tal ‘confidencial’. Renedo, finalmente, relega a los confidenciales de
internet a un simple sitio web mas, con secciones para la publicacion de rumores, noticias no

contrastadas y comentarios off the record (Renedo, 2005).

Del mismo modo, Antonio José Chinchetru (2003) subraya la distincion sobre los

confidenciales tradicionales, como caros, limitados y exclusivos, con respecto a la vocacion
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publica y gratuita, vocacionalmente de masas, de los confidenciales digitales, al estar al alcance y
disponibilidad de millones de personas. Cita directamente en su articulo “Confidenciales, un
nombre poco acertado” a Javier Rubio, director de Libertad Digital: “Un confidencial en la Red
en abierto no tiene sentido. Un confidencial lo era cuando se hacian llegar los rumores a un

reducido grupo de ejecutivos o0 empresarios, como informacion de valor real” (Chinchetru, 2003).

Ambos autores se posicionan con esta afirmacion bastante de acuerdo. En su definicion, se
muestra mas tajante en su juicio de rigor ya que, segun él, ‘los confis’ buscan llegar al mayor
publico posible fundamentandose en rumores que tilda de mas o menos fiables. De ese modo
procuran el uso de fuentes primordialmente personales, restando asi en la profesionalidad
periodistica esperable en la consecucion de fuentes y el contraste de informaciones. Ahora bien,
su parecer deja la puerta abierta a excepciones, puesto que menciona que algunos muestran un
rigor elogiable, mientras que otros son, segun su parecer, una recoleccion de cotilleos (Chinchetru,
2003).

Del otro lado, la labor periodistica de los confidenciales digitales es defendida a su vez por
sus impulsores como un verdadero periodismo. Para justificarlo, sostienen que estos medios se
basan en la blsqueda de la exclusiva, bajo un riesgo superior a la hora de publicar sus

informaciones.

El director de EI Semanal Digital, Antonio Martin Beaumont, se defendia o, mejor dicho,
trataba de aclarar los criterios editoriales de sus publicaciones confidenciales: “Si que somos mas
atrevidos, pero no menos rigurosos. Si publicamos un rumor decimos “se rumorea”, no engaiamos.
Hay veces que damos informaciones que otros medios no se atreven. Para poder sacar la cabeza,
arriesgamos algo mas” (Olmedo, 2003). Queda implicito en esta declaracion el punto de vista de
Beaumont, que este tipo de publicaciones asumen mas riesgo y siempre buscan con criterio

profesional no mentir ni engafar.
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Ahora bien, es José Apezarena (2005) el que parece realizar una defensa mas férrea del arte
del periodismo confidencial. Para él, el concepto de informacion significativa es diferencial. Segun
este criterio, el contenido noticiable puede ser un rumor, una foto, un comentario, un chiste o

anécdota... siempre que sean de interés de la audiencia de cada medio confidencial concreto.

Eso si, como informacién significativa, cabe hacer varios matices para evitar la mala
interpretacion del concepto. Esto es debido a que no se trata sélo de aportar datos triviales menores
0 anécdotas. Apezarena define esta informacién significativa como un contenido en general
valioso, asi que el que dispone de este conocimiento gozara de una situacion ventajosa para adoptar
posiciones politicas, econdmicas, decisiones, iniciativas sociales... En consecuencia, se propone
lo mismo que adopta como eslogan El Confidencial Digital: La web de personas informadas que
desean estar mas informadas (Apezarena, 2005, p. 42).

Este planteamiento periodistico descarta con esa afirmacion cualquier mentira, informacion
de baja calidad, chismorreo irrelevante o cotilleo. Consecuentemente, seran los lectores de
confidenciales los que, frente a una noticia de bajo rigor o errada, no encontraran dicha
informacidn til para sus decisiones y, por lo tanto, dejaran por ello de acudir a su fuente de
informacidn, es decir, a dicho periddico confidencial. Bajo el mando editorial de José Apezarena,
nacera en El Confidencial Digital la seccion audiovisual de las “Videonoticias de ECD” que se
estudian en esta tesis. En su linea editorial se aplicard muchas veces este principio de informacion

significativa, para ofrecer videos informativos originales de corte confidencial.

En el &mbito més académico, Salaverria (2005) y Orihuela (2004) proponen una definicion
que auna el pasado con la realidad digital contemporanea. Marcan una distincion muy significativa
en el rol de la fuente en la que el periodista asume la responsabilidad. De esa forma, el periodista
y el periddico se convierten en responsables de su propio prestigio y credibilidad, como proponian
Apezarena y Beaumont, al ofrecer informacion significativa para el lector, arriesgandose a fallar

en ocasiones, respectivamente.

73



El “confidencial” es un género periodistico proximo a la cronica y normalmente de caracter
politico 0 econémico que se caracteriza por el hecho de que el propio periodista asume el caracter
de fuente, dando cobertura merced a su credibilidad y prestigio, a las fuentes originales que desean
permanecer ocultas y que se manifiestan mediante “confidencias”. Aunque el primer soporte de
los confidenciales fue el papel (cartas mercantiles, gacetas y posteriormente boletines o
newsletters), es la Red la que contribuye a que el género tome carta de naturaleza como medio
(Salaverria, 2005, p.72) y (Orihuela, 2004).

1.2 El Confidencial Digital. Nativo digital y confidencial

Tras exponer el momento historico de la aparicion de este medio informativo confidencial,
asi como el marco periodistico informativo en el que nace, pasamos a presentar este medio

periodistico.

ECD fue creado el afio 2001 de la mano del periodista José Apezarena, que era por entonces
director de informativos de la COPE. Se trata pues, de un nativo digital, pero fue su aparicion
quizé algo accidental.

El primero formato de ECD presentaba un disefio parecido a una pagina desgarrada de un
bloc de anillas. José Apezarena, a partir de ese afio redactd y elabor6é noticias de alto nivel
periodistico, que obtenia de sus fuentes y que resultaron ser, como describia en el capitulo anterior,
informacidn util para sus lectores. Recordando el eslogan que presentaba la pequefia pagina desde
sus primeros dias de creacion, ese rincon de la web se presentaba como “La web de las personas

informadas que desean estar méas informadas”.

El origen e inspiracion del periodista se remonta a su época profesional en Europa Press,

cuando fue encargado del “Resumen Econdémico” del que nace el famoso “Chivato” de ECD. Este
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era un confidencial de gran relevancia durante la Transicion espafiola. Esta incluia informacion

politica y econdmica que en aquella época no podia ser publicada en la prensa tradicional.

De este modo, como expone el fundador de ECD, en realidad no hizo mas que llevar a
internet su labor en papel de por aquel entonces. El equipo crecio y el primero en incorporarse fue
Javier Fumero, como Director. Con él se prepararon secciones que abarcan diferentes tematicas,

en las que poder encontrar a un pablico ya informado, deseoso de obtener mas informacion.

La manera de operar fue concentrandose en el periodismo de fuentes, publicando mediante
una agenda propia. Ademas, siempre haciendo caso omiso a ruedas de prensay a cualquier tipo de
informacion publica, que fuera ya destinada a los medios de comunicacion en general (Urrutia,
2015).

Estos origenes vocacionales del medio estudiado aqui expuestos, asi como la vision
aportada previamente por José Apezarena acerca de los confidenciales, son la formula para poder
entender la realidad y la esencia de ECD, asi como la clave para comprender como desde este
enfoque editorial peculiar llega la innovadora idea de realizar contenidos audiovisuales de

produccidn propia, los productos informativos que analiza esta tesis.

1.3 YouTube: Red Social de videos en el entorno cambiante de la web 2.0

Entender la plataforma de videos de YouTube, es la Gltima aproximacion conceptual

requerida para adentrase en este curioso analisis del periodismo digital audiovisual.

YouTube ha supuesto una revolucion inesperada y, como parte de Google que es ahora, no
deja de ser un competidor y a su vez un ‘partner’ de los medios de comunicacion. Esto se debe a
que comparte con ellos la tarta publicitaria. Al mismo tiempo, les ofrece un soporte tecnoldgico
increible y versatil, enormemente 0til. Especialmente resulta practico para los trabajos

periodisticos audiovisuales.

75



Se presenta un ejemplo muy claro y cercano del servicio que YouTube presta: el empleo
de la herramienta de ‘streaming’. Asi lo esta utilizando el diario EI Mundo en su edicion digital,

para retransmitir en directo las ruedas de prensa de ministros, durante la crisis del COVID-193,

1.3.1 Origenes de YouTube, el comienzo de una herramienta y canal revolucionarios

YouTube es una plataforma social de videos que naci6 durante el auge de la web 2.0,
permitiendo a los usuarios creadores de contenidos audiovisuales la posibilidad de cargarlos en la

red, en una plataforma de contenido audiovisual pablica.

El primer video de YouTube se titula “Me at the z00”: se colgd en la red de videos el dia
23 del mes de Abril del afio 2005 (Karim, 2005), habiendo sido la version beta de YouTube creada
el mes de mayo de 2005. Sus creadores son tres ex trabajadores de la empresa americana de micro
pagos seguros online Paypal. Estos primeros usuarios, debido a la necesidad de compartir videos
entre comparieros, decidieron desarrollar un lugar donde estos pudieran ser publicados. Los
fundadores de YouTube fueron Chad Hurley, Steve Chen y Jawed Karim. El ultimo fue el
responsable de los 19 segundos del primer video “Me at the zoo”, de la plataforma grabado en

zooldgico de San Diego, frente a la jaula de los elefantes (Marsé, 2012, pp.15-16).

La creacion de YouTube esta orientada claramente al usuario amateur (Siri, 2008). Con
todo, como veremos mas adelante, no tardaran las empresas de comunicacién en ver en ella un
soporte util (Manzano, Gomes-Franco y Flavia, 2019). Vieron que serviria para alcanzar nuevos

publicos, e incluso para emplearlo como fuente, tanto por videos noticiosos como por videos de

3 Vid. https://www.elmundo.es/ marzo-abril 2020

76



particulares. Para video aficionados, se convertia en ocasién como Unico recurso audiovisual, para

comunicar un hecho noticioso (Blanco y Palomo 2019, p.2).

Esto Gltimo supondré muchas veces la pérdida de calidad audiovisual, en detrimento de un
gran valor documental e informativo. Dando esa prioridad al usuario individual, que como ya se
expuso en el punto anterior, es la clave de la web 2.0, YouTube enumera tres principios

fundamentales como mision de su proyecto de comunicacion (Marsé, 2012 pp,15-16).

El primero es “Dar a la gente una voz para expresarse a través de video” es decir, aportar
un canal abierto para que todas las personas puedan expresarse sin tener que pasar por unos
requerimientos editoriales o por las altas barreras comunicativas del sector de comunicacion que

contemplabamos al analizar el cambio irreversible al comienzo del capitulo.

El segundo es “El éxito se alcanza cuando los Partners lo alcanzan”. De esta manera,
YouTube ofrece un servicio de almacenamiento gratuito muy atractivo y unas audiencias
mundiales en una plataforma abierta en la que no hara distinciones. También introduce su sistema
de ingresos de ‘partnership’ que, como estudiaremos adelante, no constituira un CPM atractivo
para un medio con sus propias herramientas de venta de espacios publicitarios pero que, es
comprensible, tendr& para un particular un atractivo interesante ya que podra enfocarse en hacer

sus contenidos en exclusiva.

Por ultimo, el tercer principio fundamental del canal multimedia americano sera:

“Si el video evoluciona, YouTube evoluciona mas rapido”. Es mas, una propuesta de vision
empresarial por la cual, al ser YouTube en el momento de su creacién una herramienta totalmente
innovadora y moderna, no quiere asi quedar obsoleta y, en base a este principio inaugural, han ido
evolucionando su herramienta hasta nuestros dias incorporando las nuevas tecnologias de video y

dificultad con ello que la competencia alcanzara un rango de amenaza considerable.
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1.3.2 El éxito de YouTube y su compra por parte de Google

Para comprender este movimiento del gigante americano, hay que contemplar,
primeramente, el fracaso estratégico de su apuesta con Google Videos. En un principio, estuvo
orientada a crear un buscador de videos. Posteriormente, fue repensada para eclipsar y ahogar a

YouTube, con una propuesta estratégica similar.

En esta segunda revision del proyecto Google Videos, el buscador nimero uno proponia
una naturaleza doble para esta herramienta. Deberia actuar como buscador de videos con la misma
precision que Google alcanzaba en su buscador con palabras a la hora de encontrar paginas webs,
contenidos, productos... Y, a su vez, actuar como soporte y canal de videos desde su propio

servidor.

Con esta vision, el gigante digital apost6 por realizar la misma funcion de canal de videos
que realizaba YouTube. Permitio asi a los usuarios registrados en Google el empleo de esta
herramienta, para la carga y comparticion publica de sus contenidos. Con esta forma presento el

buscador americano la competencia frontal al nuevo y joven fendmeno de YouTube.

Google Videos fue lanzado a principios del afio 2005, con una gran pega en usabilidad, y
es que, requeria del programa Java para su 6ptimo funcionamiento de carga de contenidos. Puede
ser por esto, que los internautas prefirieran el empleo del motor de YouTube para la satisfaccion
de esas tareas. Como consecuencia de esto, el 15 de diciembre de 2005, YouTube se lanza a nivel
global y, con su repentino éxito, se colocara en el punto de mira de las compras estratégicas de

Google, al no haber logrado con Google Videos el éxito esperado (L6pez, 2018).

Como constatacion del éxito de la plataforma de publicacion de videos YouTube, cuando
la revista Time otorgar el titulo de “Person of the Year” en diciembre de 2006 a todos y cada uno

de los usuario de internet, dando como culminada la entrada de la web 2.0 -como explica esta tesis
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en la parte correspondiente a la introduccion historica de esta materia-, resulta aparecer en dicha
portada la representacion grafica de un video de YouTube, como se puede constatar en la imagen

siguiente (Wazman, 2006).

PERSON OF TIHE YEAR

2ty S R — <

Yes, you.
You control the Information Age.
Welcome to your world.

Imagen 1 Hochstein (2006)
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Asi pues, queda, bajo el grafismo de la interfaz de reproduccion de YouTube, enmarca la
palabra “ta”, del inglés “You”, que, a su vez, es la primera parte resaltada del logo de la red social
de videos: “You-tube” (Popper, 2017).

Analizando dicho logo, queda la palabra “ti” complementada por la palabra inglesa “tube”
que puede ser traducida en sentido estricto como tubo o canal. Pero, para entender mejor la
traduccion que le da un significado propio, hay que acudir al argot americano. En este, la palabra
“tube” hace referencia explicita a Television. Tiene sentido que You-Tube, es decir: “tu-
television”, sea el marco grafico de esta publicacion de la revista TIME. No lo son los blogs ni la
blogosfera a pesar de que también tienen un papel determinante en este periodo y son quiza el

exponente mas utilizado para la revolucion 2.0.

Debido a la naturaleza de la comunicacién audiovisual, que siempre se habia presentado
como un formato muy exclusivo tanto técnicamente en su elaboracidon, como posteriormente para
ser comunicado de manera analdgica, su papel de enmarcador tiene mas sentido ya que, salvando
las distancias, publicar un libro o un articulo en un periodico no era tan complejo. YouTube es la
punta de laza junto a otras herramientas, como Flikr, red social para el etiquetado y comparticién
de iméagenes, y los filtros sociales de noticias, Menéame y Fresqui, que destacan informaciones
apoyadas por el interés de la propia comunidad de usuarios de internet, para llevar a cabo esta
increible revolucién en los medios de comunicacion publica (Orihuela, 2007).

La noticia en torno a la posible compra por parte de Google del canal de videos por internet,
YouTube, fue anunciada previamente a cualquier comunicacion oficial por The Wall Street
Journal. No olvidemos que el mayor sitio de busquedas de internet competia a su vez por el mismo
nicho de mercado, mediante la herramienta Google Videos contra YouTube. Se rumoreaba que la

compra seria por el valor de 100 millones de délares.

Finalmente, se finalizo la compra de YouTube bajo la inaudita cifra de 1.650 millones de

ddlares en acciones. En aquel momento de la compra, los datos de audiencias y de contenidos
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rodaban los 65.000 videos nuevos diarios, con una cantidad de usuarios Unicos de 72 millones de

personas, que se inscribian mensualmente en el uso de esta nueva oferta digital.

Con este movimiento, Google asumio su fracaso con el proyecto nacido de los propios
recursos del buscador. Manteniendo los principios fundacionales de la empresa YouTube, continud
su explotacién integrando las posibilidades de este canal televisivo dentro de su oferta de canales
publicitarios (Antolin, 2012)

1.3.3 YouTube: una poderosa herramienta, canal y fuente

Para el afio 2011, momento en el que arranca la produccion propia de videos de El
Confidencial Digital, YouTube habia ido ya madurando durante cuatro afios de la mano de Google,
ofreciendo una herramienta gratuita, llena de recursos y tecnolégicamente puntera, para la gestion
de contenidos audiovisuales y su publicacion en internet, asi como un incremento de las
funcionalidades de red social. Integraba, ademas, en la misma herramienta, analiticas avanzadas
que permitian a los usuarios creadores de contenido entender el comportamiento de sus

espectadores, para poder mejorar sus contenidos.

Ademas, mediante la funcion “embed” facilita la insercion de sus contenidos en diversas
paginas webs. Ademas, su sistema técnico de almacenamiento de datos, de conversion de archivos
y fuerza de sus servidores, garantizaban un resultado éptimo para su velocidad y calidad de
reproduccion. También, mediante su estrategia de asociacién con ‘partners’, garantizaba una
rentabilidad publicitaria con los proveedores de contenidos del canal, sin que ellos tuvieran que

preocuparse de encargarse de la gestion publicitaria.

Desde el punto de vista de ECD, YouTube se presentaba como una herramienta sencilla,
que permitia no sélo embeber los videos en su medio digital, sino que, a su vez, ofrecia una ventana
a la television online, donde la linea editorial pudiera encontrarse con nuevos lectores -

consumidores de informacion-. También, de forma indirecta, al ser YouTube un canal orientado
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al contenido creado por usuarios, encontraran los periodistas en él material grafico acerca de

sucesos noticiables, empleando este canal como una fuente para sus propios medios.

Algunos medios, como por ejemplo El Pais, perciben més bien a YouTube como otra red
social. En cierto modo asi es, y por ello abren en YouTube sus perfiles correspondientes, pero, en
muchas ocasiones sin una estrategia clara. Por eso se puede encontrar que en 2010 que El Pais
tiene en esta red social tan solo 92 suscriptores, algo comparativamente insélito, si se compara con
sus seguidores de otras redes sociales como lo que ostentaba en Facebook o Twitter. Curiosamente,
los videos mas vistos de su canal responden a videos relacionados con el futbol o con eventos
deportivos, aunque sobresalen también contenidos culturales, especialmente relacionados con el

cine, asi como clips musicales (Romero, 2011, p.255).

En un andlisis a la prensa en el afio 2010, que es un precedente claro al comienzo del
perdido histérico de este analisis que arranca en 2011, se estudian las plataformas empleadas por
diversos medios de comunicacion periodistica en Espafia e Hispanoamérica. Este anlisis enmarca

dos elementos muy referenciados en esta introduccion: los weblogs y YouTube.

Con ellos es posible la realizacion de un paralelismo en la comentada portada de la revista
Time de 2006 (Hoschstein, 2006). Se anunciaba en dicho estudio este cambio circunstancial, en el
que el usuario de las nuevas tecnologias se hacia con el poder de los medios. Aunque en dicha
portada no haya una referencia grafica, este estudio de 2010 constata los weblogs como relevantes

y, a modo de herramienta secundaria primordial, el canal de video YouTube:
“Dentro de las plataformas de creacién y gestion de contenidos 2.0, mas alla de los weblogs
(que como se dijo abarcan un 83% del total), destacan (dentro del 17% restante) el canal de

publicacion de videos YouTube (con un 67%)” (Tejedor-Calvo, 2010, p. 616).

YouTube ocupara por entonces, dentro del panorama de los medios de comunicacion

informativos digitales, una parte ampliamente mayoritaria de ese segundo grupo, que se encuentra
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al margen de los weblogs, como recurso para los medios de comunicacion. Como antes se ha
mencionado, estas herramientas digitales pertenecientes a la web 2.0 son empleadas en un 17%.
Las otras herramientas pertenecientes a este grupo son: Yahoo (11%), Flickr (11%) y MyBlogLog
(11%).

Yahoo
11%

MyBloglog Yo:;;be
11%

Flickr
11%

Imagen 2 (Tejedor-Calvo, 2010, p.616)

La presencia destacada de YouTube en este apartado refleja el interés del sector en la
busqueda de una solucién audiovisual para la prensa y medios de comunicacién digitales. A su
vez, parece ser el camino preferido de los periddicos digitales, para la insercion y divulgacion de
contenidos audiovisuales, asi como la plataforma para embeber contenidos en sus formatos web.
Por esos motivos, este canal, YouTube, se ha convertido en la ventana audiovisual de muchos

medios.
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La presencia de la red social de videos YouTube, constata una realidad pareja al ser
humano: es su naturaleza comunicativa audiovisual. Este medio y forma de comunicacién, basado
en las imagenes acompafadas de sonidos, se convierte en una caracteristica fundamental de la
sociedad. Por ello es investigada y conocida como de gran poder comunicativo estratégico y

comercial.

Esta importancia manifiesta es otra causa del crecimiento de los videos en internet, el éxito
en YouTube y las nuevas formulas informativas de los cibermedios. Ademas, acompafiado al
progreso de internet, hay que tener en cuenta la continua mejora de los equipos técnicos y
computadoras, las tecnologias digitales de software, las mejoras de las telecomunicaciones, el
incremento del ancho de banda... En definitiva, y gracias a estos factores, se potenciara el
incremento de nuevos formatos y formulas de comunicacion digitales. La dimension de estos
podra, debido a dicha evolucion, ser mas variada y con capacidad de mayor volumen y calidad de
datos. Por eso, destacan los medios audiovisuales en la comunicacién multimedia y adquieren un
protagonismo nuevo y relevante para los medios de comunicacion (Salvador-Benitez, 2010, pp.
667-674).

1.4 Resumen acerca del marco histérico: EI Confidencial Digital: Cibermedios,

web 2.0y YouTube. Agregado conceptual

1.4.1 Introduccién

En este apartado se recorre brevemente las impresiones histéricas del momento estudiado
para entender el caldo de cultivo de este proyecto innovador en el que se enfoca este estudio. La

aparicion de la seccién de videos de ECD y su contenido periodistico: Las Videonoticias.
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1.4.1 Crisis econdmica y revolucién tecnoldgica. Un entorno disruptivo y versatil

Llegamos en nuestra aproximacion al inicio de la cronologia que enmarca este estudio, al
afio 2011. Un afio que recuerda Ramon Salaverria como un afio complejo y devastador para el

periodismo.

El afio 2011 dificilmente sera recordado como un como un buen afio para el periodismo.
No faltara quien lo considere incluso como un afio de pesadilla. Los medios sufrieron en todos los
paises occidentales y, mas aun, sus periodistas. 2011 trajo un rosario de publicaciones y canales
cerrados, proyectos periodisticos abortados y despidos, muchos despidos (Salaverria, 2012, p.
161).

A la lista de infortunios de la prensa se puede sumar una larga lista de eventos importantes:
cierre del periodico “ADN” perteneciente al grupo planeta, decenas de despidos en el diario

“Publico” cuya edicion de papel terminara cerrando en el 20124,

Frente a este tumulto de infortunios para el sector tradicional relacionado con la crisis
econdmica que ya asomaba desde el afio 2007° se suma también la constitucion de un nuevo rol

dentro del conglomerado mediatico, el de la prensa digital.

En Espafia, después de un inicio mas bien lento, la progresion de la prensa digital
fue constante y conocid un notable despegue a partir del afio 2000. Diez afios después de
su principio, podemos decir que se ha configurado un nuevo «producto» que en la mayoria
de los casos poco tiene que ver con la prensa escrita, un nuevo medio de comunicacion,
multimedia o hipermedia, interactivo, que facilita mas alld de una informacion

instantanea, siempre disponible, una multitud de servicios y conexiones. Esta revolucién

4 https://www.publico.es/actualidad/publico-cierra-edicion-papel.html.

Shttps://www.eldiario.es/opinion/zona-critica/papel-prensa-fracaso-periodicos-espana_129 5671315.html
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en el concepto de la mediacion conlleva interrogantes, despierta dudas y temores a la vez

que alberga esperanzas. (Moreau, Marie-Christine 2010, pp. 572)

Dentro de este mensaje esperanzador que supone la revolucion tecnoldgica que promovio
esta nueva modalidad de periodismo, encontramos puntos de vista que refuerzan esa idea de
oportunidad. Y es que el cambio dentro de la realidad de crisis economica ya explicada supone un
costoso ejercicio de autocritica y de gestion de la innovacion en un ecosistema complejo de
sustentacion econdmica. Por lo tanto, son muchas las voces que ven tras estas turbulencias un
futuro muy oscuro para la prensa. Frente a ellos, numerosas publicaciones reflejan cierto

optimismo ante el inmenso margen de oportunidades.

Frente a ese horizonte agorero yo me incluyo entre los que piensan que el hecho
comunicativo del periodismo saldra reforzado. Serdn precisamente las enormes
posibilidades que abren los nuevos soportes los que mejoren y multipliquen el ejercicio

periodistico. (Crespo, José Maria, 2017)

1.4.2 El Confidencial Digital y la produccion audiovisual periodistica: Un desafio de

innovacion en un entorno cambiante

El Confidencial se encuentra entre esos medios digitales nuevos que, mediante un punto de
vista optimista buscara las nuevas posibilidades mediante la experimentacion con contenido de
creacion propia, como ya se explicaba en la introduccion. Siempre teniendo en cuenta su
aproximacion confidencial dando mas peso a la informacion que a la calidad de produccion, pero

manteniendo unos estandares 6ptimos.

Este afan por innovar en las posibilidades comunicativas del nuevo entorno digital es lo
que hace dicha empresa objeto de interés. Gracias a las deducciones extraidas es viable entender
mejor el papel del formato audiovisual del periodismo digital teniendo en cuenta las limitaciones

que se aplican al objeto de estudio.
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En cuanto al contenido el propio medio buscara como innovar y poder sacar partido dentro
de sus formatos y linea editorial, con una idea muy clara ya explicada en la introduccion de esta
tesis: contenido confidencial, importancia y relevancia informativa y aplicacion visual con

recursos limitados.

1.6 Deducciones del marco historico: Digital, audiovisual y confidencial. El

marco terminolégico que enmarca una nueva propuesta

Durante el periodo de estudio 2011-2018, El Confidencial Digital, un periodico digital
confidencial pionero en el &mbito de la prensa nacional espafiola, aprovechara su condicion digital
multimedia para emprender un departamento experimental, el departamento audiovisual, con la

mision de llevar la informacion en soporte audiovisual.

La linea editorial de este medio define estas comunicaciones como productos informativos
de originalidad periodistica confidencial, donde la relevancia visual del objeto informativo debera
ostentar una base periodistica solida para su publicacion.

El medio de publicacion elegido sera la innovadora red social y de contenido YouTube,
donde el medio publicara sus noticias audiovisuales a modo de soporte tecnoldgico, fuente de
alcance a nuevos consumidores y como fuente potencial de ingresos publicitarios. Dicha
plataforma permitira una interaccién medible con gran calidad de datos que permiten analizar el

rendimiento de estos contenidos.
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CAPITULO 2
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Capitulo 2. Las ‘videonoticias’ en ECD. Origen y

definicion del nuevo producto informativo

2.1 Introduccidn al capitulo: mision y vision. Concepcion de las ‘videonoticias’

En este capitulo se procura entender la vision y mision del medio a partir de las fuentes
consultadas. En qué momento se concibio la creacion de este contenido y qué queria hacer el medio

estudiado.

Una vez comprendidas las intenciones periodisticas del editorial y enmarcada la creacion
de este concepto periodistico de ‘videonoticia’, podremos pasar a analizar su ejecucion en otro
capitulo y, més adelante, sus resultados y aceptacién por parte de la audiencia de su publico y
sector, para, finalmente concluir y juzgar si las hipotesis planteadas en esta tesis son acertadas y
poder acometer de manera razonable los objetivos planteados.

2.2 Los origenes: Detonantes para la produccion de periodismo audiovisual.

Consecucion natural del medio estudiado

El interés de El Confidencial Digital por los videos despierta tras un exitoso video subido

al nuevo canal de YouTube del Medio por parte de uno de los periodistas.

Debido a la digitalidad del medio y a la facilidad de YouTube para embeber contenidos, El
Confidencial Digital comienza a apoyarse en su canal de YouTube, recién creado, para difundir y
complementar noticias en abril de 2011. Pero no sera hasta el dia 14.10.2011 cuando se realizara

la primera pieza de produccién propia.

90



2.2.1 Los primeros videos de ECD. Fase de experimentacion y conceptualizacion

A continuacién, analizaremos los contenidos detonantes del interés y el primer video que

procura ser una ‘videonoticia’. Para este cometido, se han elegido los diez primeros videos subidos

por el medio de comunicacién ya que, el nimero 10 resulta ser la primera ‘videonoticia’ de

produccién propia y, el resto, son los pasos previos a la decision de la direccion Editorial de

producir este tipo de contenido. Es por este motivo, que un analisis detallado de este comienzo

resulta enriquecedor para esclarecer la motivacion del medio.

Lista de los 10 primeros videos de ElI Confidencial Digital:

Fuente: elaboracidn propia. Canal RedaccionECD en Youtube.

Tabla 3 Lista de los 10 primeros videos de El Confidencial Digital

Numerac | Titulo Fecha url Producci | Comentarios

ion on

1 Sorpresa al Rey 5.04.2011 https://www.youtub | Agencia | Con 9.040

e.com/watch?v=klra | EFE visualizaciones animo en
G4eRQVk su dia a la subida de mas
videos en el canal.

2 El etarra que estuvo | 15.04.2011 https://www.youtub | Externo— | Video para mostar el
maés tiempo en la e.com/watch?v=- no recibimiento en su pueblo
carcel Jose Mari bpPQuldGgk&t=27s | identifica | del etarra.

Sagardui 'Gatza' do
3 20071008 bottlel 19.04.2011 https://www.youtub | Piolicia — | Video corto y visual.
e.com/watch?v=0Ps | No Muestra ~ como los
iiLBtjeg identifica | traficantes usan botellas
do de agua.
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4 Qu+es+es 2.06.2011 https://www.youtub | No Video emotivo sobre la
e.com/watch?v=3Dd | identifica | demencia senil. De poca
VtuCxaf4 do. relevancia.

5 El rey y Benedicto | 22.08.2011 https://www.youtub | ECD Grabado en el mismo
XVI han estado 20 e.com/watch?v=eMz sitio donde el pase de
minutos a solas en KX-yObFA prensa estaba permitido.
su despacho de la Complementa la noticia,
Zarzuela pero no tiene contenido

informativo.

6 El Papaen la 22.08.2011 https://www.youtub | ECD Mismo evento
Zarzuela e.com/watch?v=n81 relacionado con el

h9fRg1kA ndmero 5. Sin relevancia.

7 Discurso del rey 14.09.2011 https://www.youtub | Alsasua | Con 27.067

e.com/watch?v=0tx| | — reproducciones, supuso
VRP2CmMQ contenid | para la direccion el
0 descubrimiento del
politico. | potencial de alcance de
los videos. En este caso,
una parodia al rey
realizada por
separatistas.

8 One Born Every 25.09.2011 https://www.youtub | Channel | Anuncio de programa de
Minute - Life e.com/watch?v=4F| | 4 television britanico para
Begins - Channel 4 mdufm008 complementar el

contenido de la noticia.

9 Recortadores 28.09.2011 https://www.youtub | Partido Video de contenido
profesionales PP e.com/watch?v=2y | Popular politico. Propaganda del

ONS1T8Nek Partido Popular. 774
reproducciones.

10 Asi prepara la 14.10.2011 https://www.youtub | ECD Primer video realizado

Guardia Real el
desfile del 12

e.com/watch?v=AZ
qHGda3u2E

por el responsable.
Comienza la produccion
propia en El
Confidencial Digital de
modo oficial.
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https://www.youtube.com/watch?v=ZyONS1T8Nek
https://www.youtube.com/watch?v=ZyONS1T8Nek
https://www.youtube.com/watch?v=AZqHGda3u2E
https://www.youtube.com/watch?v=AZqHGda3u2E
https://www.youtube.com/watch?v=AZqHGda3u2E

2.2.2 Anélisis de los primeros videos de ECD. Categorizacion y concretizacion de la

propuesta informativa

Cuando el medio comenzo a utilizar YouTube como plataforma para poder emplear videos
que enriquecieran su contenido, no tenia una estrategia clara dentro de la plataforma y esta se
presentaba como una manera facil y gratuita de tener un soporte técnico para cumplir dicha
funcion. Contenidos como “20071008 bottle1” (3) demuestran que el uso como herramienta prima
para ser este reproductor embebido facilmente en las noticias del periddico, al carecer de titulo o
descripcion en la red social YouTube.

Otro elemento que soporta esta hipétesis es la carencia de descripciones y una linea no muy
clara en la direccion de contenidos: un video propagandistico del Partido Popular (9), un anuncio
de un programa de televisién britanico (8), imagenes en movimiento de un evento de Casa Real
carentes de significado (5,6), un video extranjero publicitario sobre demencia senil (4), y un

contenido de agencia, algo que rehiye este medio al ser, por definicién, un confidencial (1).

Juzgando estos contenidos desde la propuesta editorial de ECD, si que es posible encontrar
en los videos de la prehistoria del canal, unos que parecen adecuarse mas a la propuesta ya
explicada en el Capitulo 1, donde esta informacion significativa busca otorgar un enfoque
anecdotico y diferente siguiendo la propuesta de valor confidencial de José Apezarena (Apezarena,
2005).

El recibimiento del terrorista (2) muestra un enfoque noticioso, en este caso, la llegada a
casa del terrorista de ETA que mas tiempo pasé cumpliendo pena. No deja de ser una informacion
visual no relevante aplicando estrictamente estos principios de confidencialidad, aunque se

aproxima ligeramente.
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Curiosamente, el ya mencionado 20071008 bottlel (3) si que muestra visualmente un hecho
significativo de como la delincuencia del trafico de estupefacientes emplea falsas botellas de agua
para realizar sus actividades delictivas. Por esto, parece ser la primera ‘videonoticia’ pura subida

por ECD, eso si, de produccion externa.

El video sobre la parodia al rey realizado en Alsasua (7) también es determinante como
detonante del canal de videos de ECD. Este video se viralizo al mostar el contenido realizado en
Alsasua por el ayuntamiento de Bildu en la noticia “Un ‘doble’ del rey desfilando con guardias
civiles, falangistas y banderas nazis en una representacion en Alsasua permitida por el

ayuntamiento (Bildu).”

Dicho video complementa la noticia del medio ya que este sacd a la luz los sucesos
acontecidos. Y, al tratarse de una noticia original y exclusiva de este medio confidencial, permite
ser categorizarla como adecuada para el medio y sus pretensiones editoriales. Por lo tanto, es un
contenido que se ajusta y resulta valido. La repercusién informativa de este hecho fue el principal
detonante para la decision del medio en la ejecucion de las videonoticias.

Tras la decisiéon de lanzar el departamento de videos, se alcanza a observar el primer
contenido de produccion propia. Dicho contenido se refiere al desfile del 12 de octubre. Un evento
que es tradicionalmente cubierto por multitud de medios en el cual, como se hace patente en el
mismo, dicho medio procura una informacion exclusiva, anecddtica y de caracter original, tal y

como procura la editorial de El Confidencial Digital dirigido por José Apezarena.’

& https://www.elconfidencialdigital.com/articulo/politica/representacion-Alsasua-ayuntamiento-Bildu-
Vea/20110914000000063138.html
7 https://www.youtube.com/watch?v=AZqHGda3u2E
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El contenido informativo muestra, y por ello brinda el hecho noticioso a lo puramente
visual, como la Guardia Real estudia el terreno para ejecutar posteriormente su espectacular
demostracion en forma de desfile. Gracias a este medio, este ejercicio de la Guardia Real tan
conocido por todos y tan cubierto por los medios, se puede conocer una parte mas. Esto es obtener
una ventaja informativa anecdotica en este caso gracias al enforque editorial de EI Confidencial

digital.

En esta ‘videonoticia’ se observan elementos que seran repetidos como por ejemplo el uso
de textos breves para aportar informacion evitando la locucién. La mosca presente es la primera
empleada que sera en un futuro reemplazada por una de estilo marca de agua como se vera mas

adelante.

© & @ O 8] 0

Imagen 3. Video donde se aprecia la primera mosca y el primer grafismo para el texto de los videos.
[https://iwww.youtube.com/watch?v=AZqHGda3u2E] “Asi prepara La Guardia Real el desfile del 12” 14 de octubre
2011.
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2.2.3 Resultado. El detonante de la nueva direccion editorial

Tras aproximadamente siete meses de uso y testeo por parte del medio de la herramienta
YouTube se constata el inicio de la produccién propia por parte del diario digital. A continuacién,
se puede entender la aproximacion editorial a la definicion del formato elegido, las ‘videonoticias’.
Término que sera mencionado y documentado el 3 de octubre del afio 2011 y cuya primera
definicion serd documentada, como desarrollaré a continuacion, el 10 de octubre de 2011, dos dias

antes de la grabacion del 12 de octubre del desfile militar de ese mismo afio.

2.3 Origen y definiciobn de ‘videonoticia’ para ECD. Desarrollo de la

conceptualizacidn, evolucion y concrecion

2.3.1 Origen conceptual del término ‘videonoticia’. Analisis de partes internos de ECD.

Un documento interno refiere por primera vez a las ‘videonoticias’ el 3 de octubre de 2011.
Pero no es hasta el 10 de octubre de 2011, siete dias después, cuando finalmente procura aportar

una descripcion:

“Son Videos de 1 minuto a 2 minutos que explotan un matiz visual de un hecho noticioso
y de interés’.

El 20 de noviembre de 2013 se efectla una incision para remarcar el caracter de la

importancia visual del concepto:

“Son Videos de 1 minuto a 2 minutos que explotan un matiz visual de un hecho noticioso
y de interés. Son Visuales”.
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Esta descripcion queda enriquecida mediante un apartado que pretende explicar su formato

en el 3 de octubre de 2011 a continuacion en el mismo documento:

“Noticia visual de poca duracién. Exclusividad debido al enfoque original del periodismo
de ECD”.

Aun sin ser muy especifica y, en cierto modo reiterativa. Se puede apreciar el enfoque
confidencial al que se refiere cuando define “enfoque original del periodismo de ECD”. Dicho
enfoque ha sido previamente desarrollado en el apartado de esta tesis dedicado a la comprension

de EI Confidencial Digital como prensa digital y confidencial.

Podriamos, de esa manera apuntalar que, para ECD, una ‘videonoticia’ €s:

Un video de corta duracion, de entorno a un minuto, de interés periodistico y elaborado
bajo la linea editorial confidencial del medio.

Esta descripcion omite el entorno de publicacion de estas, que es obviamente, y dada la
naturaleza digital del medio mencionado en su nombre, internet. Mas en concreto en YouTube y

en la publicacion digital de ECD.

Por eso podemos matizar esta definicion y expresar, segun las afirmaciones del medio, y

asumiendo la digitalidad del mismo, que la ‘videonoticia’ segiin ECD es:

Un video de corta duracion, de entorno a un minuto, de interés periodistico, elaborado
bajo la linea editorial confidencial del medio para ser distribuido en internet.

2.3.2 Publicacion del término ‘videonoticia’. Constatacion publica fechada como prueba de
originalidad

En el mes de abril de 2012, esto es, seis meses después de la primera referencia a este

término, publica El Confidencial Digital su estrategia, mencionado en el titulo por primera vez de
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forma publica “VideoNoticias”. Esta vez, el periodista encargado de la redaccion de esta noticia,
la escribe en el titulo, con una manera peculiar; mediante el uso de una uve y una ene empleando

mayusculas. El dia exacto, el 16 de abril del afio 2012.

“El Confidencial Digital apuesta también a partir de ahora por las VideoNoticias. Crea
una nueva seccion de videos informativos propios e incorpora videoblogs” (ECD, 2012)

Aqui se contemplan dos adjuntos para la comprension de este nuevo concepto: videos
informativos y propios. Hace hincapié el periodista de este titular en la condicion de ser de
produccion propia y su caréacter informativo, siendo también de manera extensible algo propio, si

se trata de un origen de terceros, pero de exclusividad en el medio.

Se produce otra citacion publica el 07.10.2013 junto a una definicidn que se ajusta también

a las ya enunciadas antes:

Lo mismo ocurre con los videos, una de las apuestas de ECD desde hace tiempo,
materializada hasta ahora en las videonoticias (informaciones propias con imagen), en los
videoblogs y en los videos en general. (ECD, 2013)

En este ultimo caso, podemos ver que, siendo las ‘videonoticias’ un concepto maduro
dentro del medio, ya se escribe del tirbn con ambas palabras, video y noticia, juntas. De nuevo el
criterio de la produccion propia sale a la luz y matiza ‘con imagen’ reflejando el caracter visual

deseado de la pieza.

Por decirlo de un modo claro, la naturaleza informativa se posiciona en la propia
visualizacion y no en una narracion de reportaje o documental. Sino satisfacer la curiosidad de ver
algo noticiable como fin. De que el hecho de ver algo alimente los deseos de informacion de la

audiencia y lectores digitales.
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2.4 Consecucion. Concepto y vision de la ‘Videonoticia’

2.4.1 Definicion de videonoticia

Siendo la ‘videonoticia’ un concepto gestado y desarrollado dentro de ECD y atendiendo
a los documentos expuestos y analizados, podemos atrevernos a proponer una definicion de

‘videonoticia’ mas genérica que pueda ser aplicada universalmente:

La videonoticia: es una noticia en video, visualmente informativa, exclusiva y de corta
duracion, de entorno a un minuto, elaborada con recursos propios y gque atiende a los
criterios editoriales del medio para ser distribuida en internet.

En esta definicion se encuentran citados los siguientes conceptos:

- Esuna noticia: pues su esencia es puramente informativa-noticiosa.

- Esté realizada en video: su formato comunicativo.

- Esvisualmente informativa: Lo mostrado es importante y relevante, es lo noticioso.

- Escorta de duracién: Para alcanzar los objetivos anteriores y su distribucion en medios

digitales y moviles.

- Elaborada con recursos propios: Su caracter unico exige una produccion propia.

- Al ser una noticia, el enfoque periodistico viene definido por la editorial del medio. En
este caso, de confidencial digital.

- Se distribuye en internet: Su canal primero es internet.
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2.4.2 La ‘videonoticia’ para ECD como concepto y punto de partida para la estrategia del

editorial

Una vez definida la ‘videonoticia’, el medio ejecutara las acciones debidas, asi como que,

del mismo modo, activaré los recursos pertinentes para llevar a cabo esta empresa.

Bajo esta premisa de contenido, se desarrolla toda la estrategia de produccién dentro del
departamento audiovisual del medio. Buscando por ello, una ejecucién rapida y flexible, es decir,
al servicio de la noticiabilidad, bajo los criterios editoriales del medio, culminando en una pieza

de uno o dos minutos de gran contenido visual.
Continuaremos analizando la ejecucion del medio y analizando en qué medida la propuesta

conceptual se refleja en sus estrategias, qué se extrae de este proceso de produccién y, finalmente,
si esta propuesta informativa tiene acogida en la audiencia y como esta se comporta.
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CAPITULO 3
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Capitulo 3. Produccion de las videonoticias.

Analisis de recursos y procesos internos

3.1 Introduccion a la produccion de las ‘videonoticias’. Recursos adecuados a

un concepto agil, noticioso y dinamico

Como se ha explicado anteriormente en la clarificacion conceptual del término
‘videonoticia’ esta demanda una creacion dinamica, flexible, agil... A continuacién, veremos qué
acciones tomo el medio EI Confidencial Digital en base a recursos puestos en marcha, equipo
técnico y humano, asi como algunos procesos internos y modo de trabajo a los que he podido tener

acceso.

3.2 Recursos técnicos de produccion

Pequefio manejable y de calidad. Esto podria definir el despliegue de medios. No
encontramos camaras de televisién grandes con dpticas complejas, ni tripodes precisos... A
continuacion, analizaremos una tabla de un documento interno de El Confidencial Digital, donde

podemos apreciar la mayoria de los elementos empleados para producir las ‘videonoticias’.

A continuacidn, el listado del material de produccién facilitado por ECD y que data en el dia 11
de noviembre del afio 2011; Este se emple6 como declaracién para el seguro del material que se
encontraba en la oficina. Gracias a él podemos conocer los recursos mas valorados por el

departamento.

102



Tabla 4. Extracto del material de Produccion. Fuente: El Confidencial Digital

EL CONFIDENCIAL Material de produccion

DIGITAL
ESPECIFICACIONES
Céamaras
Camara principal Panasonic AG-HMC41EJ
Handycam -Tarjeta SD AVC-HD-
Audio
M. Ambiente XLR
M. Corbata Sennheiser
Cable largo XLR
Tripodes
Tripode Camara principal
Tripode Handy
lluminacién
Kit de iluminacién (1 mochila, 2 piés, 2 lamparas, 2 bombillas, 2
FOTOQUANTUM StudioMax ventanas difusoras)
Daylight Kit 350/350
Antorcha LED
Disco Duro 1 tera
1 tera
Otros

Mochila cdmara 1
Mochila cdmara 2
Funda tripode 1
Funda tripode 2
Maleta iluminacién
Pilas

Bateria de repuesto
Bombillas repuesto
(etc)
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3.2.1 Videocamaras y especificaciones

Aungue podemos ver algunas piezas generadas a partir de material externo, la motivacion
inicial del medio con las ‘videonoticias’ es generar preferiblemente contenido de produccion
propia capturado mediante el uso de la cdmara y del periodista audiovisual, persona responsable
de este cometido y del que se hablara durante el analisis de recursos humanos del departamento de
videos.

Céamara principal: como cdmara principal se emplea una camara digital pequefia semi-
profesional. Se trata de una Panasonic AG-HMC41EJ® capaz de grabar en Full HD 1920x1080p.
Segun la pagina web All-Specs.Net®, esta camara, es un modelo muy popular con excelentes
valoraciones de sus usuarios. Segun esta misma fuente, sus caracteristicas son muy superiores a

las de otros modelos de su misma categoria.

Esta camara pesa s6lo 980g. Es ligera manejable y con muchos automatismos que facilitan
las grabaciones poco planificadas y en condiciones variables. Su formato de grabacién es H.264.

El soporte de la grabacion se realiza con tarjetas SD de alta velocidad y capacidad.

8 https://business.panasonic.co.uk/professional-camera/avcam/ag-hmc41
9 http://es.all-specs.net/model/251070/
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Imagen 4. Camara Panasonic AG-HMC41 empleada por El Confidencial Digital para muchas de sus ‘videonoticias’.
Fuente: El Confidencial Digital.

Esta camara es anunciada en el manual de Panasonic destacando su movilidad, ligeza,
polivalencia y rapidez de uso*°. Con un objetivo zoom de 12X tiene un rango bastante sorprendente
de zoom para su tamafio. Es una camara que podia emplearse en grabaciones de calidad como
ejemplo, el video més visto del canal de ECD con ya mas de 4 millones de reproducciones. “Cémo

defenderse de la llave “mata leon”*!

10 www . falcofilms.com/uploadsSystem/shopping/files/files/ipqufrvgcdiiedtxfrfctstx.pdf
1 https://www.youtube.com/watch?v=4CVSvs_kbUE&t=10s
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Hadycam: Como camara 2, ECD disponia de una Handycam a la que no se hace referencia
por su escaso valor en el detalle. La clave de este tipo de camara para el medio era su reducido
tamario. Elemento caracteristico que permitia a los periodistas realizar grabaciones sin ser vistos o
poder entrar en ubicaciones mas complicadas sin tener que cargar con un elemento mas pesado.
Es una camara facil de esconder. Un ejemplo de pieza grabada con mdvil seria el libro de firmas

de la embajada venezolana debido a la muerte de Hugo Chavez.

3.2.2 Recursos de Audio

Para la recogida de audio, el departamento presenta el uso de dos elementos, un micréfono
de ambiente y un microfono de corbata inalambrico. Muchos videos de los analizados presentan
micréfono ambiente captado sencillamente por el micr6fono interno de la camara. Muchas
entrevistas suelen hacerse empleando el micr6fono de corbata, pero algunos cuestionarios a pie de
calle presentan el micr6fono ambiente como si fuera un micréfono mediante el uso de un cable
XLR largo. Esta adaptacién se emplea para cubrir algunas noticias poco comunes que no

justificaban la adquisicion de otro microfono, aparentemente.

3.2.3 Tripodes

Como se puede apreciar en la tabla, existian dos tripodes. Uno grande para sostener la
camara Panasonic y otro mas ligero para dotar a la Handycam de un tono mas profesional en el
resultado de la grabacion. Los tripodes eran méas pesados y no sorprende que su uso no sea lo mas
comun. Se aprecia en los videos que la cAmara en mano en producciones no planeadas es algo
comun. Aungue en entrevistas mas sosegadas si se tiende a emplear para aumentar la calidad de la

pieza audiovisual.

12 https://www.youtube.com/watch?v=G2PSwvN6L.is
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3.2.4 Requerimientos de lluminacién

Como departamento audiovisual, en El Confidencial Digital, también habia recursos para
cumplir las funciones de iluminacion si estos requerimientos eran necesitados. Normalmente
solian ser colocados para grabaciones en la redaccion. En concreto, de los videoblogs de José

Apezarena -que se valia ademas de un croma casero-.

Imagen 5. Imagen: 16.11.2011 Fuente: EI Confidencial Digital. Set de iluminacién de ECD en posicion. Luz
principal a la derecha, en el centro se observa la linterna LED como luz secundaria y a la izquierda la luz de recorte.
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Imagen 6. Imagen:; 31.10.2011 La primera imagen de la mesa del departamento. Se aprecia la camara
Panasonic y la antorcha equipada. En la pantalla el manual de uso. Parece ser el dia que llegé la camara Panasonic al
departamento. Fuente: EI Confidencial Digital.

Como se enuncia en detalle en la tabla presentada al inicio de este capitulo, los recursos de
iluminacion se componen de dos: el primero y mas complejo, un kit de iluminacién completo con
dos lamparas, sus soportes, dos bombillas de luz diaria y sus dos ventanas difusoras y el segundo
era una antorcha sencilla. Las tres fuentes de luz pretenden cumplir las siguientes funciones:
principal, relleno y recorte (Bestard, 2012 pp.85-97). Estas tendrian a su vez sus mochilas y
envoltorios. Rara vez se aprecia en las grabaciones externas el uso de este material. Sin embargo,
es comun que, debido a la agilidad de produccion, se empleara la antorcha como fuente Unica de
luz.
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Imagen 7. 16.11.2011: detalle de la bombilla de luz fria (5400K) empleada por el equipo audiovisual en los focos de
iluminacion. Fuente: El Confidencial Digital.

3.2.5 Otros medios técnicos

En este apartado, se mencionan algunos otros recursos que, por su importancia en destacar
la agilidad de produccion, deben ser mencionados. Las mochilas de las camaras que son las que
las portan a sus destinos dentro de esa produccion agil necesitada para llevar a cabo la produccion
de las ‘videonoticias’. ES curiosa también la mencion a la bateria de repuesto y es que es una
practica rutinaria que dicha bateria no estuviera catalogada como bateria secundaria, sino que
siempre hubiera una bateria cargada para realizar el cambio por la no cargada y viceversa. Todo
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para favorecer un entorno de grabaciones agil donde siempre se pueda emplear una camara sin

estar pendiente de que haya que cargar su bateria.

3.2.6 Recursos informaticos: hardware y software

- Hardware:

Aunque varian a lo largo de la historia del departamento, comenzo con un ordenador Mac
y dos PC. Un PC tenia la finalidad de servir de gestion para la preproduccién de las piezas;
Ilamadas, nimeros de contacto, reflejar estatus de gestiones, etc. Mientras que el Mac era el recurso
para la edicion de piezas de video. Existia otro PC pero dicho puesto de trabajo estaba desocupado

en su origen.

El departamento se ampli6 a un segundo Mac para poder duplicar la capacidad de edicion
de las piezas y no generar un cuello de botella en esta fase en donde se tienen que editar lo videos,
trabajo que, dependiendo de la complejidad de la pieza, podria tener una duracion mas larga de la
deseada. De esta manera, se podia usar un ordenador para ediciones cortas y el otro para largas.

Todo orientado a poder mantener el canal nutrido de videos nuevos.
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Imagen 8. En esta imagen se aprecian ambos discos duros de un terabyte cada uno. Fuente: EI Confidencial Digital.
31.10.2011.

Sobre los discos de la imagen superior, uno es el que se emplea para realizar los trabajos y

el segundo seré el de seguridad donde guardar los duplicados y todas las piezas realizadas.

Como veremos a continuacion, en Final Cut Pro X, el software de edicidon elegido por el
medio, permite que el proyecto y sus medios renderizados vayan siempre juntos en la misma

carpeta, por lo que es muy sencillo mover proyectos entre diferentes discos duros y ordenadores*®.

13 https://hipertextual.com/2011/06/apple-contesta-sobre-final-cut-pro-x
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Macintosh HD

Imagen 9. Detalle de la pantalla de un Mac, donde se puede ver ambos discos duros empleados nombrados
convenientemente para su uso por el departamento de videos. Fuente: El Confidencial Digital. 31.10.2011
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Imagen 10. Area audiovisual de ECD. Fuente: El Confidencial Digital. 7.03.2012

En la imagen superior se pueden apreciar el croma casero empleado para los Videoblogs
de José Apezarena'®, La camara Panasonic, una mochila, los dos discos duros de trabajo, el PC de

produccidn, un armario de almacenaje y a mano derecha del todo los dos focos de iluminacién.

- Software: el habitual

Lnttps://www.youtube.com/watch?v=XQQaD9esMOE&list=PLAyyrhnfxxJ7Pv1VLe7¢c-ChN5VjKL7wvc — Lista de

reproduccion con los 200 videoblogs de José Apezarena realizados por el departamento de videos de ECD.
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Edicién de video: El equipo del periodico emplea el programa de edicion de video Final
Cut Pro X en detrimento de otros programas de edicion como Premiere o Final Cut Pro 7. Esta
decision ahora podria ser entendida como ldgica, pero en los afios que comenzd a trabajar ECD,
resultd ser una apuesta arriesgada, pero también, como veremos a continuacion, muy acertada

aplicando los principios de produccion de las Videonoticias.

Final Cut Pro X, recién lanzado por Apple el 21 de Junio de 2011%° se encontraba
duramente criticado por toda la comunidad de editores de video ya que era un programa de nueva
creacion, con una légica similar a iMovie que parecia poco profesional y que no estaba totalmente
preparado para asumir los roles de su hermano mayor. Asi como que el hardware deberia ofrecer
mas prestaciones al ser un programa que, por su innovacion tecnoldgica, consumia muchos mas
recursos del sistema y, en el punto de su lanzamiento, carecia de algunas funcionalidades que los

editores profesionales de video no podian asumir (Jordan, 2014), (Fernandez, 2011).

De nuevo, encontramos una decision estratégica orientada a esta agilidad de produccién
que se quiere probar. Ademas, la facilidad de aprender el programa facilita a los periodistas que
tuvieran interés en realizar videos, una plataforma de rapido aprendizaje. ;Como lidia entonces
con los contras este departamento? El hecho de realizar piezas de video cortas y donde los recursos
técnicos mas propios de cine y television no resultan criticos, quedan solventados el problema de
recursos -al haber menos cantidad de metraje por proyecto- y la carencia de algunos elementos de
edicion, especialmente de audio'®, tampoco seran criticos entre los requerimientos del

departamento de produccion de videonoticias.

15 Comunicado de prensa lanzamiento de Final Cut Pro X. Apple. 21 de Junio 2011:
https://www.apple.com/la/newsroom/2011/06/21Apple-Revolutionizes-Video-Editing-With-Final-Cut-Pro-
X/

16 https://hipertextual.com/2011/06/apple-contesta-sobre-final-cut-pro-x
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Gestion de produccion e informacion: Para los trabajos del departamento, mas orientados
a la produccion, se produce también una decision innovadora también facilitando la agilidad
comunicativa entre los miembros del equipo de produccién. Esta es la decision del uso de Google
Drive como herramienta bésica de ofiméatica. De esa manera, desde la misma aplicacién del
teléfono movil, un periodista podria comprobar el estado de produccion de las piezas, como
veremos mas adelante en el modo de trabajo y procesos del departamento, Drive ofrece una
herramienta con documentos online -en la nube- que, en detrimento de menor funcionalidad, reside
su propuesta de valor en la conexion y guardado en la nube -con historial recuperable-. Es esto lo
que permite a los trabajadores del departamento acceder con libertad desde donde quieran a los
documentos compartidos del departamento. El 7 de julio de 2009, las aplicaciones Gmail, Google

Calender y Google Talk dejaron su fase Betal’.

En febrero de 2007 Google Docs fue liberado para todos los usuarios de Google Apps.

= Enjunio del mismo afio Google cambi¢ la pagina principal para incluir carpetas en vez
de etiquetas organizadas en una barra lateral.

= EI 17 de septiembre del 2007 Google lanz6 su programa de presentacion para Google
Docs.

= A partir de enero del 2010, Google ha empezado a aceptar cualquier archivo subido en
Google Docs.

Es interesante conocer el timing de estas aplicaciones ya que coinciden con la idea de ECD

de implementar informaciones audiovisuales y todas ellas, el Final Cut Pro X de 2011y el entorno

7 https://sites.google.com/site/herramientaswebup2106/herramienta-web-linkedin
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de Google 2007, pasado a llamarse definitivamente Google Drive en 2012, ofrecen una solucion
tecnoldgica mediante la cual, la produccion y realizacion de contenidos informativos audiovisuales
en Internet, puede ser alcanzada a velocidades sorprendentes gracias a la agilidad comunicativa y
rapidez en los procesos de produccion.

3.2.7 Resultados: la adecuacion de un marco de recursos a una estrategia de produccién

A lo largo de esta investigacion hemos podido constatar que todos los elementos técnicos
tienen una clara orientacion y estan plenamente alineados con la mision de EI Confidencial Digital.
Todos direccionados al objetivo claro: poder entregar las ‘videonoticias’ en tiempo, de la manera
mas agil y rapida posible, tratando de mantener la calidad gracias a unos requisitos minimos que

todas ellas cumplen.

Curiosamente, algunos recursos son de muy reciente creacion. Lo que casa nuevamente
con los problemas que enfrentan los medios méas grandes que, con procesos no tan innovadores y
el uso de herramientas y recursos mas tradicionales, tendran que hacer frente a esta crisis
econdmica y no podran realizar convenientemente ‘videonoticias’ como las que propuso ECD en
2011.
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Imagen 11. Dia en el que se adquiri6 el Mac secundario -a la izquierda-. Se puede apreciar la antorcha, el teléfono
para produccion y los discos duros entre otros elementos de los recursos del departamento. Fuente: El Confidencial
Digital. 31.10.2012

3.4 El equipo humano, los recursos humanos y la gestion del talento orientada

a la ejecucion de las ‘videonoticias’

El equipo humano de ECD recoge las diferentes posiciones que ocuparon sus integrantes
hasta el afio 2018. Veremos qué requisitos y habilidades deben presentar mediante la que podria

ser la descripcion de recursos humanos para ofertar el empleo en base a la experiencia.

117



Para eso, expondremos las habilidades comunes que todo empleado del departamento

deberia poder realizar y mas adelante, entraremos en detalle de las responsabilidades individuales

propias de cada posicion.

3.4.1 Habilidades generales que complementan los requisitos para la ejecucion del

departamento audiovisual

Estas son habilidades comunes que, idealmente, todo miembro del departamento

audiovisual -en mayor o menor medida- deberia estar capacitado para ofrecer:

Habilidades de edicion de video: en particular en el programa de Apple Final Cut Pro
X.

Gestion de ofimatica online -Google Drive-: comprension de un entorno de trabajo
digital interconectado con los demas miembros del departamento, capaz de seguir un

orden y una estructura en un ambiente de produccion agil y dinamico.

Realizacion de produccién mediante llamadas y organizar el calendario de grabaciones:
Habilidades comunicativas que permitan alcanzar un objetivo, es decir, capacidad de
persuasion para tener acceso visual a ciertos elementos cuyo permiso debe ser otorgado
por terceros que puedan no ver de manera amistosa a un medio de comunicacion y sus

camaras.

Olfato periodistico para presentar nuevas ideas y encontrar noticias alla donde sea
destinado: No s6lo para generar propuestas creativas que puedan concretarse al final
del proceso de produccién en una ‘videonoticia’ de interés, sino ademas ser capaz
durante una salida de encontrar elementos que puedan ser del interés informativo de
manera espontanea para ser explicados tras su grabacion y recibir entonces una

aprobacion.
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- Conocimiento de la actualidad para cumplimentar la funcién anterior: Lectura diaria de
los principales medios de comunicacion, asi como de digitales para encontrar filones
de informacion que puedan ser ejecutados desde el punto de vista editorial de El
Confidencial Digital en formato de video tal y como requiere el concepto de

‘videonoticia’.

- Habilidades de grabacién de video: Saber emplear una cdmara. Comprender la
grabacion por planos y la narrativa audiovisual. Conocimientos de realizacion basicos
para poder entregar unos brutos con sentido que pueda posteriormente editar otro

miembro.

- Conocimientos primarios de iluminacion: Conocimiento de la temperatura de color y

saber manejar fuentes de luz o luz natural, para que el resultado definitivo sea 6ptimo.

- Conocimientos de grabacion de audio: Conocimiento basico de la implicacion de la
recogida de audio en entrevistas o de ambiente, en interior o exterior. De baja

complejidad.

- Entendimiento de qué es una ‘videonoticia’: en definitiva, comprender qué es lo que

pretende el departamento y colaborar con la misién.

3.4.2 Descripcion técnica de la figura del director del departamento audiovisual

El director del departamento audiovisual es el principal coordinador que encarna las
habilidades necesarias deseadas para poder llevar a cabo todas las tareas pertenecientes al area
audiovisual de manera avanzada o experta. De ese modo, garantiza la formacion y desarrollo de

nuevos periodistas audiovisuales que entran a formar parte del departamento.
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Tareas exclusivas del director del departamento audiovisual:

Coordinacion de las noticias y del equipo: Es el responsable de gestionar el uso y
priorizacion de recursos para una eficiencia notable en todos los quehaceres y tareas

del departamento.

Direccion de la produccion mediante el establecimiento de prioridades: del mismo
modo, el entendimiento de qué es critico para el Editorial para poder decidir en caso de
imposibilidad qué produccién merece mas atencion atendiendo a los criterios

informativos del medio.

Alineacion y discusién con el editorial para la creacion de noticias, su titulacion y
enfoque; Cercania con la direccion y editorial del medio para poder discutir tanto las

ideas como los contenidos vy titulares.

Busqueda de nuevo talento y entrevistas: Como conocedor en Gltima instancia del
departamento y por ello capaz de identificar que perfil profesional y qué motivaciones
personales son las adecuadas para contratar nuevos recursos humanos en el

departamento.

Direccion estratégica del departamento: Discutir y proponer las decisiones oportunas
en términos de contenidos y procesos para que, con la aprobacion de la direccién, quede

garantizada la consecucidn de la mision del area audiovisual del medio.
Formacién de nuevo talento y ‘mentoring’: tanto para los perfiles méas junior, como

para los mas avanzados, debe ser capaz de asistir tanto en recursos técnicos como

humanos en el perfeccionamiento y crecimiento de los miembros del departamento.
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3.4.3 Concepto y requerimientos del periodista audiovisual. Un redactor de videos

El periodista audiovisual es el homologo del redactor del periddico digital. No se trata de
un camara ni de un editor, sino que adne las habilidades periodisticas, pero su medio de expresion

sera en este caso el audiovisual; sus noticias seran videos informativos.

Tareas exclusivas del periodista audiovisual:

- Presentacion de ideas al director del departamento: Pudiendo formar parte de reuniones
de ideas con la direccion editorial, no siempre es el caso, por falta de tiempo y tendra
que pasar primeramente el filtro del director de departamento antes de poder presentar
temas y propuestas a la direccion del medio.

- Seguir las indicaciones del director de departamento en cuanto a organizacién de la
produccion se refiere. Tanto para las grabaciones como para dar prioridad a una pieza
0 a otra.

- Ser capaz de guiar a un becario como soporte a las tareas de formacion del director.

- Tiene que ser capaz de sustituir al director de departamento si este se ausentara.

- Es capaz de cubrir todos los requisitos del departamento y esta alineado con la idea de

la ‘videonoticia’ y la editorial del medio.
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3.4.4 La gestion del nuevo talento. El becario del departamento

El becario de este departamento puede proceder de disciplinas varias, ya sea un estudiante
de comunicaciéon audiovisual interesado en los contenidos periodisticos o un estudiante de

periodismo realmente interesado en el medio de comunicacion audiovisual y el periodismo digital.

Al no existir unos estudios de periodismo audiovisual puros, el departamento debera
aportar al estudiante los recursos necesarios para hacerle capaz de cumplimentar las tareas del
departamento. Si tiene éxito en este periodo de formacion y consigue cubrir Isa carencias, podra si
el espacio y recursos lo permiten, ser periodista audiovisual dentro del departamento.

Tareas especificas del becario del departamento audiovisual:

- Ganas de aprender: aplicar un esfuerzo especial al identificar sus carencias y poner

empefio, asi como pedir asistencia siempre que lo necesite.

- Desarrollar el olfato periodistico confidencial: poder llegar a entender el enfoque

editorial del medio y como se ejecuta, tedrica y practicamente, en el departamento.
- Realizar piezas menores que podrian no ser publicadas conociendo que son parte de su
desarrollo como profesional y comprendiendo que las responsabilidades mayores

recaeran sobre el periodista audiovisual o sobre el director del departamento.

- Acompanfar al periodista o al director a realizar grabaciones con el tnico fin de aprender

como se realiza.

- Al igual que el periodista audiovisual puede y debe proponer ideas al director.
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3.4.5 Consecuencias de la estrategia de recursos humanos

Es patente que la Videonoticia necesita de unos conocimientos interdisciplinares en el area
del periodismo y la comunicacion audiovisual, ambos elementos estrechamente relacionados en la

misidn que tiene este departamento.

La figura del director atna las virtudes y conocimientos necesarios para llevar en solitario
el departamento y ejecutar, dado el caso, todas las tareas pertinentes. Tiene el deber de traspasar
estos conocimientos a los subordinados. Siendo el periodista audiovisual el rango ya experto que
podra buscar la excelencia para hacerle digno de ser director y lo mismo, el becario que procurara
cumplimentar con éxito profesional todas las tareas que le son asignadas de plena responsabilidad
al periodista audiovisual del departamento.

3.5 La disposicion fisica de los recursos y el entorno productivo del trabajo

Al ser un trabajo dindmico, no existen los puestos fijos por persona sino por momento -
tarea- en la produccion. Asi, todos son cdmaras que estan fuera de la redaccion, productores que
realizan llamadas para lograr los permisos pertinentes y editores que editan y maquetan las piezas

audiovisuales.

3.5.1 Disposicion espacial de los puestos de trabajo

Para comprender como es la ubicacion en la oficina de los puestos de este departamento,
basdndome en fotos recogidas, podemos elaborar el siguiente croquis para poder explicar las
peculiaridades de las ubicaciones en este departamento.
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Armario de
produccion

Mesa 1 - Mac - edicion

MESA 2 - Mac - edicion

MESA 3 - Produccion

Imagen 12. Croquis de la disposicién de las mesas en la zona audiovisual de El Confidencial Digital. Fuente:
elaboracion propia.

Por esos motivos, podemos encontrar un croquis limpio donde los sitios se definen por
tarea a realizar -pudiendo ser usado cualquier ordenador para produccion-. En la parte 1y 2, se
encuentran los ya mencionados aparatos Mac y en el lado 3 un pc que reunia los recursos

suficientes para organizar la produccién del medio.

3.5.2 Resultante: procesos dinamicos, produccion agil, entorno adaptativo

De nuevo se confirma la innovacién en favor de un proceso agil y dinamico de produccién
en el que, frente a lo que parece una estructura cadtica, siempre hay recursos disponibles para
satisfacer las necesidades del departamento. Especialmente, al tener en cuenta que los periodistas
trabajan en diferentes lugares también dentro y fuera del edificio al tener que salir a buscar la

noticia. De esta manera si un periodista vuelve con una informacion urgente del dia para editar, el
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director puede mover un recurso de la mesa de edicion a la mesa de produccién o, mediante el
cambio de bateria, tras la descarga de datos, otro -0 el mismo periodista- podra salir nuevamente

a por otro contenido.

3.6 Agenda de ejecucidn y procesos de produccion

La definicion de los procesos de produccion, aunque por el momento parezca poco
orquestado, tiene una estructura basica no critica que se puede adecuar a necesidades momentaneas

pero que, de manera normal, siempre tendré lugar.

Esta estructura queda patente en el documento elaborado el 14 de abril de 2014 en el que
se plasma para su comunicacién interna, cuales eventos tienen lugar de modo diario y que sirven

como estructura de trabajo para los miembros del departamento.

3.6.1 Indicador de la organizacion estandar del departamento

A continuacion, se presenta el horario estdndar de este departamento encontrado en un

documento interno.

Tabla 5. Horario estandar del departamento de produccién: 14 abril 2014. Fuente: documento interno de El
Confidencial Digital.
10:00-10:30 Anélisis de actualidad Leer prensa, ideas, calendario, etc
10:30-11:15 Reunién Temas

11:15- Produccién: llamadas y poner fechas / Edicion /
14.00 etc.
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16:00-19:00 Grabacion-Edicion

Grabacién-Edicion Videoblog

19:00-20:00 Preparar siguiente dia

Anadlisis de actualidad (30 minutos): Leer prensa, ideas, calendario, etc. Durante esta
media hora previa a la reunion de los temas del dia, se pretende abarcar la Gltima
actualidad y comprender si existe la oportunidad de desarrollar una pieza el mismo dia.
Se discute internamente los temas para proponer y, tras esto, tendra lugar la reunion de

temas de videos con la direccion.

Reunién Temas (45 minutos): La reunion sobre los temas es la reunién que tiene lugar
entre el departamento de videos y la direccion. En ella se tratan los diversos posibles
enfoques y se actualiza el estado de la produccion recibiendo un input de priorizacion
para las tareas del dia. También se actualiza el backlog de produccién por si hubiera

que dar alguna indicacion en el contenido que se encuentra en produccion.

Produccién (2 horas y 45 minutos): bloque de trabajo dinamico en el que los miembros
del departamento se separan para, cada uno dar un empujon a los temas, grabaciones,
Illamadas, ediciones, etc. Este bloque comienza con breves comentarios
organizacionales del director del departamento y la resolucion de posibles conflictos

por recursos.

No esta mencionado, pero podemos suponer que de 14:00 a 16:00 (2 horas) es la pausa
de medio dia. Donde los periodistas pueden comer. Debido al trabajo dindmico del
departamento, esta pausa no es necesariamente estricta, ya que pude darse el caso de

que haya grabaciones programadas durante estas horas o eventos. De ser el caso, el
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director del departamento podra permitir modificaciones en el horario laboral diario
para que cada empleado cumpla sus horas de trabajo sin la necesidad de hacer horas

extra.

De 16:00 a 19:00 (3 horas) tiene lugar otro bloque que, en principio, esta orientado a la
grabacion y edicién siendo la produccion mas complicada ya que muchas Ilamadas
realizadas durante este periodo del dia resultan en comunicaciones poco fructiferas
dado la falta de respuesta al otro lado del aparato. Este bloque tiene la peculiaridad que,
durante un largo periodo de tiempo, comenzaba con la grabacion del ya mencionado
Videoblog de José Apezarena. En el que de 16:00 a 16:30 se disponia el set y se grababa
en croma un breve analisis de la actualidad del Editor del medio. Posteriormente, se
desmontaba y se continuaba la produccion normal. En caso de no estar culminada la

noticia del dia siguiente se le otorgaba la maxima prioridad.

De 19:00 a 20:00 durante 1 hora, se confirmaba la noticia a publicar y su titular se
aprobaba brevemente por la direccion tras escuchar la propuesta del miembro del
departamento encargado de esta informacion. El video se subia a YouTube, se
programaba para el dia siguiente y se afiadia el embebido a la noticia de la seccion, asi
como que se fechaba también su programacién. Se seleccionaban las convenientes

categorias y se introducian los textos de acompafiamiento.

3.6.2 Actividades de transformacion de recursos para la produccion. Fase analitica, sintesis

y procesamiento

En el proceso de investigacion también se ha encontrado una descripcion de los procesos

que se llevaban a cabo y que alguno ya es mencionado en el punto anterior. Esta hoja del

departamento explica en dos lineas qué hay que realizar para acometer los dos formatos. Podemos

ver presente, de nuevo, en el original el empleo de la palabra ‘videonoticia’, otra confirmacion del

empleo del término.
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Tabla 6. Procesos de produccion audiovisual 6 octubre 2011 Fuente: Documento interno de El confidencial Digital.

Videoblog Videonoticia
Pactar el tema
del videoblog
con José A raiz del tema
Apezarena planificar: Produccion
Localizacién de apoyo Investigar
Descargar
Colas de video | para superponer Fechar
cualquier elemento
especial como encajar
las im&genes
Aportar algo superpuestas en una
creativo ventana etc. Revisar calendario
Planificacion
Realizar el de la
Videoblog grabacion
Planificar qué vamos a
grabar y cémo podemos
Encuadre grabarlo lo mejor posible
lluminacién Pensar en planos clave
Pensar si en una grabacion
se pueden sacar mas
Sonido videonoticias
iGRABANDO! [Discurso + Recursos
Grabacion
Editar el
videoblog Cubrir la noticia
Pastillas Pensar en donde y qué
Recursos
Exportar Edicion

Con un significado no
meras colas
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Colgar el
videoblog Insertar destacados
Titular ‘ Pastillas
Descripcion ‘ Exportar
Subir
Titular
Descripcién
- El Videoblog:

El videoblog es la pieza de produccion que se realizaba de manera diaria -pero con una
regularidad no siempre férrea-. Su contenido es basicamente un espacio de opinion donde se acerca
a los lectores al editor del medio mostrando una cara y generando mas cercania y empatia con el

lector.

Pactar el tema del videoblog con José Apezarena: esta parte parece ser una muestra de
buenas intenciones, pero no ha podido ser confirmada en los videos publicados por el medio de
que este tipo de planificacion haya tenido lugar. Y es que nada de lo que aparece indicada prueba
el haber sido materializado. Esta primera parte del proceso queda anulada siendo al final una pieza
mas sencilla donde la planificacion no sera necesaria. Este documento refleja objetivos que jamas
fueron implementados en este formato como la introduccion de colas o imagenes de soporte que

acompafiaran a la narracion de Apezarena.

- Realizacion del Videoblog:

Aqui si que se observa un despliegue rutinario en su ejecucién y, es que, esta pieza de video

exige una iluminacion de estudio, una grabacion de voz y un croma. Por ello, diariamente se
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desplegaba todo el set de grabacion y se volvia a guardar. Ya que se grababa en la redaccion y no

existia un estudio propio como tal.

Imagen 13. Muestra el set de grabacion necesitado para la grabacion del videoblog de José Apezarena. Fuente: El
Confidencial Digital. 5.06.2012.

- Edicion del videoblog:

Una vez grabado, se procesa a la edicidn, el bruto consta de varias tomas maestras en la
que el Editor repite el tema. El bruto se muestra a continuacién en una imagen. El equipo
audiovisual grabo pertinentemente fondos peculiares de Madrid con la misma camara para ser
colocados de fondo visual en posproduccion.
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Imagen 14. Muestra del encuadre del Videoblog previo a aplicar el croma y la introduccién del falso fondo en
posproduccion. Fuente: El Confidencial Digital. 17.04.2012.

- Colgar el videoblog:

Asi se presenta la ultima parte del proceso. Que implica una consecucion de acciones
similar a la presentada en las ‘videonoticias’, con una subida por parte doble; a YouTube

primeramente y a la postre, al content management system (CMS)*® de ECD para, ambas

18 cMS son las siglas de Content Management System, en espafiol Sistema de Gestion de Contenidos. En sintesis, un CMS te permite crear,

organizar, publicar y eliminar contenidos de tu sitio web. Pero, por otro lado, en este articulo entenderas cémo y por qué utilizar un CMS en tu
estrategia digital.
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programadas convenientemente, aparecer puntualmente en la edicion del medio del dia siguiente.
A continuacion, podemos ver el detalle de como subir a un video explicado en un documento
interno creado el dia 16.04.2012

Tabla 7. Cémo subir un video. Fuente: Documento interno de El Confidencial Digital

Como subir un video:

En la herramienta:

1- la foto: 290 x 164 px. Subir en "crear y afiadir desde la
galeria” Uso; Video Externo. Una vez subida, nombrar para
posibles busquedas y "guardar y publicar" esa foto.

2- El enlace de youtube es la direccién entrecomillada que
aparece cuando presionas compartir en youtube. Asignar a la
imagen.

3- Destacado, formato y tema. Segun corresponda.

4- Escribir titular y descripcion.

5-Guardar y publicar con la hora correspondiente.
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Imagen 15. Ejemplo de captura editada para ser empleada como imagen de reproduccion en la seccidn de videos -en
los Videoblogs en este caso- de ECD. Fuente: El Confidencial Digital. 21.11.2012.

- La ‘videonoticia’

Conociendo ya la naturaleza y significado, simplemente queda mencionar aqui, por la
naturaleza del tema, que cada ‘videonoticia’ tiene una forma propia de ser acometida, desde una

camara escondida hasta un reportaje diario a un museo de interés potencial.

Incluso pudiendo ser una entrevista multicAmara. Por eso estos procesos descritos indican
unos elementos que, sin ser siempre fijos, deberan ser entendidos como directrices para explicar,
probablemente, a alguien nuevo en el departamento como se suele actuar de modo genérico en la

creacion de las ‘videonoticias’.
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- Produccién

La produccion de las ‘videonoticias’ comienza cuando una idea es aprobada. En ese
momento, el periodista tendra que realizar la investigacion en profundidad sobre el tema propuesto
y ver como puede explorarlo. Del mismo modo tendra que intentar fecharlo segln prioridad de
urgencia informativa siendo altamente prioritarios los videos potencialmente noticiables frente a
un tema de actualidad de reciente atencién. En el caso de ser la excusa informativa no urgente o

caduca, se podra colocar en el calendario de produccion.

- Planificacion de la grabacion:

La grabacion tendra que fecharse. Para esta mision se utiliza un recurso que se explicard
mas adelante en detalle; la hoja de produccidn. Esta hoja trae orden a este aparente caos de ideas,
procesos, llamadas, recursos limitados resultando en un goteo inmaculado de piezas informativas

que haran pensar a otros que hay mas personas detras de las que realmente habia.

El responsable de esta guia anima también al periodista a planear como sera la grabacion.
Esto es, un pequefio guion o borrador que ayude al periodista a realizar un resultado visualmente
entendible y tratable en posproduccién al tener una I6gica visual en su realizacion. En ocasiones
no existira planificacion, pero si la grabacion esta mas o menos pactada, se podra realizar un
esquema previo. En ocasiones, una visita puede dar origen a varios elementos noticiosos. Esto,

aunque no sea lo comun, ayuda mucho a optimizar las salidas de los periodistas.
- Grabacion:
Para la grabacion simplemente se pide que se cubra la noticia, pero es interesante la

puntualizacion: donde esta el qué. O lo que es lo mismo, qué tengo que mostrar visualmente que

contenga la cualidad informativa buscada.
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- Edicién:

Nuevamente se refleja el énfasis de no subir colas sino dotar de un significado narrativo al
evento cubierto. La insercion de textos destacados es el resultado de la investigacion y aporta datos
en lineas breves ya que como se comentd antes, la voz en off no esta presente en este tipo de

produccidn que si podra adornarse con musica.

- Subir

Siguiendo el proceso similar al videoblog, una vez terminada la exportacion el video se
subira por partida doble a YouTube y al Gestor de Contenidos de EI Confidencial Digital. Habra
previamente que pactar el titular final con la direccion del medio y que elaborar un pequefio texto
descriptivo que sea la entradilla tanto en YouTube como en la seccion de videos del medio.

También se elaborara la imagen del video.

2 RE ' s B Y PSS
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Imagen 16. Ejemplo visual de imagen de cobertura de una ‘videonoticia’. Fuente: El Confidencial Digital. 08.01.2015.
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3.6.3 Ofimatica digital en la nube para la estructura y ejecucion de los procesos

Creada el 14 de noviembre del afio 2011, la hoja de Produccion es el eje central de
informacion y de gestion de todas las actividades de produccion del departamento de videos de
ECD. Esta tiene las siguientes cualidades que la hacen Unica y que se adapta al entorno de

produccidn agil que estamos demostrando con esta indagacion.
- Sencillo: es un documento de tabla de datos con estructura de lista.

- Compartido: esta compartido por todos los miembros del equipo que pueden entrar y
trabajar simultdneamente en sus proyectos de produccién u observar temas urgentes

que puedan impactar con su planificacion previa.

- Visual: con una gama sencilla de colores para indicar el estado de su produccion o su

relevancia informativa.

Esta hoja de Excel tiene pestanas inferiores donde las ‘videonoticias’ avanzan segin su

estado de produccién. Esto es:

+ =  PRODUCCION ~  GRABADAS ~  EDITADAS -~  publicadas

Imagen 17. Detalle de las pestanas del documento de produccidn. Fuente: Documento interno en el Drive de
Google de ECD.

a) Produccion: fase de gestion de permisos, llamadas, fechar...
b) Grabadas: Cuando una pieza de produccion es grabada, su contenido pasa a formar

parte de la segunda hoja del documento donde se acumulan las piezas cuyos brutos han

sido capturados por la camara e importados convenientemente en el disco duro.
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c) Editadas: Los brutos han sido organizados y la pieza editada convenientemente.
d) Publicadas: por altimo, la lista de todas las piezas publicadas afio por afio, donde se
recoge toda la informacion previa y la fecha de publicacion de estas mismas.
A continuacion, el detalle de cada una de ellas para una mejor comprension del método de
trabajo del departamento:

- Pestafa de produccion:

En la fila superior se encuentran los siguientes elementos que, posteriormente se despliegan
en forma de lista:

Extracto de la primera fila del documento de produccion de ECD.

Tabla 8. Extracto de la primera fila del documento interno de produccion del departamento. Fuente: hoja interna de
produccion en el Drive de Google. El Confidencial Digital.

FECHA DE
TEMA DESCRIPCCION |ESTADO DIRECCION/CONTACTO GRABACION COMENTARIOS URGENCIA GESTIONANDO

- Tema: El tema es la idea de la pieza a producir. Un hecho noticioso, una tentativa...

- Descripcion: Notas en profundidad y méas comentarios que pueden ayudar al propio

periodista o a la persona que decide dedicarse de gestionar la produccion de la pieza.

- Estado: ‘Status quo’ de la gestion; en el caso de estar a la espera de confirmacion, si

hay que volver a contactar en algin momento para su ejecucion... cualquier
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informacion necesaria para que, dado el caso, otro compariero del medio pueda

continuar con el trabajo de produccion, grabacion o edicién de la pieza.

- Direccion/contacto: Teléfonos y nombres de las personas de contacto que faciliten la

grabacion.

- Fecha de Grabacion: fecha pactada en la gestion.

- Comentarios: en el caso de darse alguna rareza o de precisarse una informacién

extraordinaria, debera ser referida en este espacio.

- Urgencia: en el caso de ser urgente se coloreara de rojo este recuadro para que todos

los miembros del equipo entiendan que precisa de prioridad.

- Gestionando: Casilla para que cada miembro del departamento se adjudique, bajo la
supervision del director, ciertas piezas de produccion para que asi, el mismo director

lleve un seguimiento del rendimiento de cada periodista.
Ademas, como ya he indicado, este documento es visual, esto es, puesto que incorpora un

sistema de colores por fila que también ayuda a indicar el estado en general del movimiento de los

temas al director y al resto de compafieros del departamento.
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Produccion 7 B &

File Edit WView Insert Format Data Tools Exten

~ ~ @ T 100% v € % .0 .00 123~ Arial

171 -
A B
TEMA DESCRIPCCION

Fechado y aprobado
Aplazado/sin fecha

[}

Fo

sin movimiento

Llamada
Actualidad, marcar en
rojo la casilla

Imagen 18. Colores de la hoja de produccién de ECD que indican el estado de cada fila de produccion. 14.11.2011.
Fuente: El Confidencial Digital.

[ 3

Las lineas sin movimiento se escribiran en blanco. Es decir, que cada vez que nuevos temas

sean pactados seran introducidos y asignados a cada periodista.

Cuando una linea se empuja mediante una llamada se torna en gris. Asi se comunica que

el periodista ha ejecutado la accidn y la consecucion de la grabacién esta en marcha.
Si hay fecha concreta y se aprueba dicha grabacion, se coloreara verde, lo que facilitara

ejecutar el calendario de produccién y a otros periodistas les ayudara a fechar convenientemente

otras piezas evitando un atasco de grabaciones.
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Existe un color especial y muy Ilamativo, que es el rojo. Todas las piezas rojas tienen una
relevancia de prioridad uno. Esto quiere decir, que son importantes y urgentes. Su intromision en
la hoja de produccion supone la cancelacion o aplazamiento de otras ediciones o grabaciones que
estuvieran planeadas. Este color se emplea cuando una idea o informacion tienen lugar el mismo

dia o cuando no admite una pieza méas demora y debe ser publicada para no perder noticiabilidad.

Si un video es cancelado en algun momento de su desarrollo, esta linea tornara en azul
clarito. También puede suceder si la fuente no quiere colaborar, estas piezas seran revisadas con
el tiempo para estudiar si tiene sentido reabrirlas o si deben ser definitivamente eliminadas

independientemente del momento de produccion en el que se encuentren.

- Pestafa de grabadas:

La informacion de produccion es copiada y, debido a la produccion agil, no siempre es la
misma persona la que produce que la que va a grabar. Dado el caso y, para control de calidad o
‘feedback’, el responsable de la grabacion debe de introducir su nombre en ella y afiadir los
comentarios que considere precisos.

- Pestafia de editadas:

El ultimo paso antes de su publicacion, es decir, listas para ser publicadas y revisadas, es
el de produccion, momento en el que la responsabilidad de la pieza pasa a ser parte del editor de
esta. Puede ser la misma persona o por motivos de organizacion otra diferente.

- Pestafa de publicadas y afio de publicacion

El dltimo lugar del registro cuando una pieza es publicada es esta pestafia donde toda la

informacién queda guardada y, dado el caso de tener que mirar al pasado para una nueva noticia,
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todos los nimeros telefonicos, personas de contacto, problemas que se encontraron, etc... estaran

disponibles en orden cronoldgico y con separadores mensuales.

A continuacion se puede apreciar un recorte de la Gltima hoja donde se puede apreciar el
registro de algunas videonoticias elaboradas y publicadas durante el 2013.

Imagen 19. Recorte de la lista de piezas publicadas donde se puede observar el proceso. Fuente: Hoja de produccion.
Documento interno de ECD en Google Drive.
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3.7 Consecucion: entorno agil de trabajo y concrecion estratégica armonica

a) Prontitud como requerimiento en la naturaleza informativa del producto

Las ‘videonoticias’ exigen velocidad, adaptacion y agilidad de produccién. Se confirma en
el despliegue de produccion de ECD en todos sus elementos una clara orientacion a alcanzar ese
objetivo.

b) Contenido de elaboracién propia y grabaciones agiles

Tanto por parte del equipo técnico, que es moderno, ligero y flexible. Asi como los recursos
informaticos y tecnoldgicos que se emplean, coinciden con ser soluciones contemporaneas, de
nueva creacion y en cierto modo incomprendidos. Asi lo era también la creacion de este
departamento y la constitucion de ambicionar una produccion de ‘videonoticias’ en el medio

digital.

c) Periodistas audiovisuales como nucleo del talento

También se comprueba en la estrategia de talento humano, como se procura que todos los
recursos puedan ocuparse de todas las potenciales tareas del departamento.

d) Compromiso y estrategia con un objetivo: elaborar ‘videonoticias’

Podemos afirmar que las acciones tomadas por ECD siguen la estela de la propuesta de

valor que definieron al concretar su ambicion en el concepto de ‘videonoticia’.
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CAPITULO 4
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Capitulo 4. Seccion: Las ‘Videonoticias’ de ECD
y YouTube

4.1 Introduccion: Publicaciéon de los videos informativos

Siguiendo la consecucion légica de esta narracion, llegamos al punto en el que, teniendo
una pieza informativa, como ya adelantamos en el capitulo anterior, esta debe encontrar su sitio en
internet para ser publicada y consumida. Como se ha dejado entender previamente, existe una
publicacién doble en el proceso de produccion, en el que se emplea la red social de Google;
YouTube como herramienta, en un origen, como se comentaba en los origenes, como mera
herramienta que facilitaba la tecnologia para embeber y que méas adelante se descubrira que para
ECD supone un canal de atraccion de nuevos consumidores y que también debera ser cuidado.

Por eso en este capitulo explicaremos las dos herramientas de publicacion en las que se
expusieron los productos informativos audiovisuales: La seccion de videos y el canal de YouTube
de ECD.

4.2 La seccion de videos: Introduccion

La seccién de videos, como su nombre indica, es el locus dentro del periddico digital,

destinado a la organizacion, clasificacion y publicacion de los contenidos en video.
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Es interesante que podemos seguir esta seccion gracias a publicaciones propias de El
Confidencial Digital que informan de sus actualizaciones clave y de la direccion del medio para

con estos contenidos.

Mediante estas noticias que hablan del propio medio, podemos identificar varios momentos
clave de esta seccion y de su importancia para el medio en diferentes momentos (ECD 2007, 2012,
2013y 2018).

4.2.1 Origen de la seccion de videos y fase de experimentacion 2007

Con la apariciéon de las primeras experimentaciones del medio haciendo uso de los
contenidos audiovisuales, éste anuncia el un espacio destacado en su portada, a fecha de octubre
de 2007, para incluir videos que no siempre eran de produccion propia sino, a imitacion de otros

medios, un embebido externo de interés para la audiencia.

ECD realiza una apuesta clara por el video, que ocupara desde mafiana un lugar
preeminente en la parte superior derecha del portal. En ocasiones, se tratara de
imagenes exclusivas. Otras veces ofreceremos contenidos que circulan por la red,
pero son poco conocidos todavia para nuestros lectores. Y siempre sera una oferta
con un claro perfil informativo, buscando las iméagenes que pueden interesar al
lector. (ECD 2007)

Como bien sabemos, estos primeros experimentos alcanzaron su culminacion en el tltimo

cuarto del afio 2011 cuando, tras descubrir el potencial de estos, se apost6 por la produccién propia.
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4.2.2 Redisefio y mayor relevancia. Lanzamiento del Departamento Audiovisual y seccion de
videos 2012

La fecha sefialada tras la fase de experimentacion y de elaboracién de los primeros videos
es el 16 de abril de 2012, el departamento se ha constituido y el Gestor de Contenidos ha integrado
una seccion disefiada para la portada mediante su espacio destacado y su navegabilidad interna

permitiendo al visitante surfear videos pasados y filtrar por categorias.

La nueva seccion de videos ahora iniciada contina la linea periodistica de fondo
que caracteriza a ECD desde sus inicios hace més de diez afios. Las VideoNoticias
se centrara en ofrecer en imagenes, datos e informaciones propias, exclusivas,
sobre las distintas materias de actualidad, tanto de politica, como de economia, de
defensa y seguridad, medios de comunicacion, habitos sociales, personajes, etc.
Para ello, el Departamento Audiovisual nace con modernos medios técnicos para
la grabacidn, tratamiento y edicion de imagenes, incluyendo camaras digitales de
television y programas informaticos de montaje y postproduccion. ECD (2012)

Ademas de este anuncio, también se explica que dicha seccidn de videos tendra dos pilares:
las Videonoticias de ECD y el Videoblog de José Apezarena. Ambas quedan reflejadas en el disefio

definitivo que podemos categorizar en dos elementos:

a) Aparicion en portada

La noticia referente a este evento anuncia la intencién de destacar esta nueva informacién

en su portada:

El nuevo disefio, que mejora sustancialmente el puesto en marcha en febrero de
2006, busca responder a ese destacado incremento de audiencia y adaptar la
cabecera a la evolucion que vive Internet. Ademas de ampliar la superficie de la
pagina, se incorporan de modo definitivo fotografias, se ofrecen logos y titulares
mas claros, se priorizan las preferencias de los lectores, y se prima la capacidad
de opinar de los usuarios, con las exigencias basicas de moderacion y respeto. Y
se da més visibilidad a las columnas de opinion. (ECD, 2012)
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En la portada apareceran desde ese dia los dos videos y unas miniaturas haciendo

referencias a los dias anteriores. En este caso, se emplearon los videos realizados con anterioridad.

A continuacién, podemos ver una captura de pantalla posterior que fue aparentemente

empleada para la correccion del disefio que presentaba errores aquel dia.

Podemos observar como el fondo de la seccion no es negro y que el mismo parece contener
otros fallos que podemos identificar a simple vista. No es el recurso idéneo, pero no habia otro a

disposicidn. Este nos ayuda a entender como era dicho disefio destacado en la portada de ECD.

’ Vi d eos Video Noticias de ECD | E1 Vide

Tendencias El VideoBlog de José Apezarena : { Lavictoria de Espaiia

.1as ' ' dispara las ventas de la
El uItlrpo Relevo_dg la Se han puesto de 'moda S ey
Guardia del Regimiento de los encuentros entre

Infanteria Inmemorial del victimas de ETA y los My videoNoticias de ECO

- Los remedios naturales
terrorIStas que propone Ana Mato

VideoNoticias de ECD

YideoNoticias de ECD
Operacion salida: como

revisar uno su propio
coche antes de viajar

\'\

gital Mm

Ahoravienen los
nombramientos en TVEy
Radio Nacional

ndo ‘ Politic \ Personajes | Defe

Imagen 20. Captura de pantalla afio 2012 realizada para comunicar errores en el disefio al departamento de
Tecnologia e Informacion para su reparacion. Fuente: ECD.
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Como anécdota curiosa en referencia a este recurso visual, en otro mensaje de reclamacién fechado

el 11 de octubre de 2013 se puede leer:

“3-En la caja negro de la portada arriba aparece “Video noticias” separado. Tiene
que estar unido.”

Esta imagen es la unica que he podido encontrar del bloque de videos que aparecia en la
portada del confidencial. No es el disefio definitivo y se pueden apreciar varios errores en él. Por
el video podemos concluir que la fecha de la captura es el 5 de julio de 2012.1° Por lo que parece
tratarse de un error en el disefio tras un ajuste rutinario. (Se nota, entre otras cosas, un error al

separar las palabras Video y Noticias en el mena).

b) Interior de la seccion

A continuacion, si que se pueden presentar dos imagenes separadas correspondientes al
interior de la seccion de videos en la que se puede observar el espacio que fue designado a esta

seccion dentro de las paginas del periddico digital.

19 hitps://www.youtube.com/watch?v=WsDHCIEjQd8
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ECD EL CONFIDENCIAL DIGITAL — L

La web de las personas informadas que desean estar mas informadas Confidencial AutonémicollMonarquia Confidencial liR:

Portada | Muy Confidencial | Politica | Medios | Defensa | Dinero | Casas Reales | Seguridad | Religién | Vivir | Opinién | Videos | Te lo aclaro | Ya lo dijo

VideoNoticias de ECD | El VideoBlog de José Apezarena

VideoNoticias de ECD L

Sardanas y ‘cadena humana' con Els Segadors en Madrid

La Diada catalana tamblién se celebro en Madrid, organizado por miembros del Circulo Catalén, se ballaron sardanas
urante la tarde y terminé monténdose una cadena humana durante el himno.

Las infantas no se dejaron ver
este afio en su vuelta al colegio

0 comentarios

El discurso del Principe
analizado por un experto

0 comentarios

Sardanas y 'cadena humana'
con Els Segadors en Madrid

s

8 comentarios

El monumento al 11-8 del

g 003/227
parque Rey Juan Carlos |

Esté pasando | Politica | Personajes | Defensa | Tendencias | Insélito
0 comentarios

VideoNoticias de ECD VideoNoticias de ECD
El chalé por el que esta interesado Zapatero Los "madrilefios” que no pasaran calor este
- verano

0 comentarios 0 comentarios
El VideoBlog de José Apezarena e El VideoBlog de José Apezarena

Tiene razén Vicente del Bosque Situacién critica en Espaiia

2 comentarios
VideoNoticias de ECD v - VideoNoticias de ECD

Cémo defenderse de la llave “mata leén” i Torres si o no. Opinan los hinchas del Real
o Madrid.

5 comentarios

Imagen 21. Navegacion dentro de la seccién de videos. Destaca la transformacion total del medio mediante un color
oscuro de fondo en contraste con la tematica clara del resto de secciones. Fuente: ECD.
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En esta imagen podemos apreciar los dos bloques principales elegidos para la misma y las

categorias de organizacion del contenido para la seccion de videos del periddico digital:

a) VideoNoticias de ECD:

Como su nombre indica, todos los contenidos que refieren a las caracteristicas definidas

por el medio y que hemos repasado anteriormente.

b) EIl VideoBlog de José Apezarena:

Espacio para la publicacion de las piezas visuales donde el editor podra compartir su

opinidn politica sobre la actualidad.

Estas también se enlazaran segln la categoria temaética, pudiendo el usuario ver
desplegados en la seccion tanto las VideoNoticias como el VideoBlog simultanea o
individualmente. Filtrados en una categoria o con todas las categorias.

a) Categorias:

Las categorias elegidas para distribuir el contenido se pueden apreciar en la imagen. Podran

ser usadas para filtrar los videos por parte del visitante de la pagina.

- Esta pasando:

Categoria que hace énfasis en la actualidad de la informacion como tendencia. Esta tiene

que ser una ola de interés puntual y de actualidad.

- Politica
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La pieza audiovisual tratard un elemento relacionado con la politica, siento este uno de los

temas recurrentes del medio digital.

- Personajes

Cuando el foco es una personalidad o personaje ajeno a la politica, pero de relevancia e

interés informativo.

- Defensa:

Un tema por el cual ECD es bastante reconocido es su trato con fuentes de defensa y su
contenido para esta seccion. Es por eso que Defensa serd un tema a destacar para las ‘videonoticias’
y algunos contenidos de videoblogs.

- Tendencias:

Para tratar temas mas relajados o de interés cultural se enmarcaran los videos dentro de la

categoria de tendencias.

- Insolito:

Elementos de relevancia debido a su rareza o distincion Unica.

Esta sera la forma de seccion que se mantendra durante toda la época de estudio de esta

tesis, la época dorada en la que este departamento publicara una cantidad de noticias en video sin

precedente para los recursos que ostentaba.
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Redisefio y pérdida de relevancia 2018

Con la llegada del disefio responsivo, ECD publica la que es la tltima revision de su
disefio. Desaparecen las ‘videonoticias’ de la portada y se cierra un ciclo.

El Confidencial Digital, y los otros portales del Grupo, incorporan de forma definitiva la
integracién multimedia: el texto, el video y el audio se entremezclan de forma natural
para ofrecer el contenido en el formato méas adecuado al usuario. (ECD, 2018)

4.2.3 Averiguaciones sobre el contenido y el disefo

La categorizacion de ambos canales y su disefio tienen cierta continuidad entre ambos. Los
videoblogs no dejan de ser una pequefia parte de esta seccion y han sido mencionados y
categorizados con relevancia. A nuestro efecto, aunque pese a no ser ‘videonoticias’, seran de
algiin modo incluidos en nuestro analisis como si lofueran. Ya que, las herramientas de analitica
del canal no permiten filtrarlos. No es un problema ya que, en contraste con el nimero total de

videos subidos, son numéricamente despreciables.

4.3 Elementos graficos de las ‘videonoticias’

4.3.1 Mosca tradicional 2011-2012

Otro aspecto que comentar del disefio es en este caso los grafismos de las ‘videonoticias’.
En los origenes y experimentos se puede contemplar el uso de la tracicional mosca, emulando el
uso dado por las televisiones. Es una aproximacion tradicional a la autoria de un video como la

que se puede contemplar en un canal de television.

152



AP A —

\
R

W s e
feTTenaenonmacGionstantopara la revi

> Pl ¢ on/os2 ] ° = O 8] I3

Imagen 22. Video donde se aprecia la primera mosca y el primer grafismo para el texto de los videos. “Asi prepara
La Guardia Real el desfile del 12” 14 de octubre 2011. [https://www.youtube.com/watch?v=AZqHGda3u2E]

ECD comenz6 con dos moscas de agua que tuvieron un periodo de actividad limitado. La
primera desde el 14 de octubre de 2011 hasta el 8 de noviembre de 2011 (menos de un mes) y la

segunda desde el 8 de noviembre hasta el 17 de enero de 2012 (poco mas de dos meses).
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Imagen 23. Primera insercion de la mosca de ECD imitando el logo de YouTube. “Pasotas ante el debate Rajoy-
Rubalcaba” [https://www.youtube.com/watch?v=XJRdI0Mg7TM] 08.11.2011.
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Imagen 24. El ultimo video en presentar la mosca de ECD sera el dia 17 ene 2012. “Un capitan de barco analiza el
naufragio del Costa Concordia”. 17.01.2012.

Podemos apreciar un cambio a una mosca con transparencia. En el segundo disefio que no
es transcendental. Si que se puede mencionar una evolucion orientada a la mejora de calidad desde
la primera aproximacion hasta la segunda que es original e imita el logo de YouTube vigente esos
afios (2005-2011). Lo que refleja una clara relacion con la red social de videos de Google. Se puede

apreciar la similitud del disefio en la imagen siguiente.
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Imagen 25. Historia de los logos de Youtube. Fuente: “YouTube Logo and the history of the company”
[https://blog.logomyway.com/youtube-logo/]

4.3.2 Marca de agua 2012-2015

La mosca sera rapidamente reemplazada por una marca de agua imposibilitando a terceros
reutilizar la informacion de ECD sin que se deje entre ver minimamente algo de la marca. Y es
gue una practica de reutilizacion de contenidos de manera ilegal podria ser mediante la descarga
del video y ampliarlo ligeramente para recortar la mosca o, incluso reemplazarla con otra mosca

para su apropiacién indebida.

El disefio de marca de agua permanecera desde el dia 8 de febrero 2011 hasta el 19 de

febrero de 2016 con una vigencia de mas de 5 afios.
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Imagen 26. Primera insercion de la nueva marca de agua de las ‘videonoticias’ en el video de 8 feb 2012 “Los gestos
de Soraya en una rueda de prensa como Portavoz del Gobierno” 8.02.2012.

[https://www.youtube.com/watch?v=SkZCO0iCphJ8]

Una modificacion para tener en cuenta dentro de los grafismos de las ‘videonoticias’ es la
creacion de un grafismo de salida para la terminacion de los videos frente al fundido a negro
comunmente utilizado en el que la marcade agua de ECD adquiria visualmente protagonismo. Se

estrena por primera vez el 12 de mayo de 2015
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Imagen 27. Captura del video “Un pequefio hospital a pie de ruedo. Vea la enfermeria de Las Ventas”
[https://iwww.youtube.com/watch?v=zn531K5Zakw]. 12.05.2015.

Es destacable la mencidon de las redes sociales como aparente reflejo de la estrategia de

multicanalidad de ECD. Aporta un toque de modernidad y profesionalidad.

4.3.3 Pérdida de direccion visual 2016-2017

A partir del afio 2016 se pierde la direccion visual estricta que reflejaba la marca de agua
de ECD vy se pueden encontrar diversas formas de subir videos. Esto es, como mosca, empleando
la marca de agua original o con total ausencia de ella. El ultimo video producido que emplea marca
de agua como tal estd fechado el 19 de febrero de 2016. “Vivimos con una cabo el espectacular

relevo en el Cuartel General del Ejército”.
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Imagen 28. Captura del video “Vivimos con una cabo el espectacular relevo en el Cuartel General del Ejército”
[https://www.youtube.com/watch?v=7r_kn3Rf6gE] 19.02.2016

Desde entonces, pararé a ocupar el lugar superior derecho como mosca, algo que no encaja
con la idea de exclusividad y que pierde el foco en la pretension de lo que es una videonoticia. Su

disefio no esta preparado para este lugar y queda un corte en la base de las letras que no es un
efecto deseado.
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Imagen 29. Captura del video: “Cdémo puede Nadal superar su lesion para estar en Rio”.
[https://www.youtube.com/watch?v=rZbgggDo824] 12.07.2016.

Esta mosca permanecera activa hasta el 12 de septiembre de 2016 (durante dos meses).
Después en esta falta de direccién solida se afiadira una etiqueta #hemerotecaECD en el lugar que
ocupaba la mosca y se usara de vuelta la marca de agua de las ‘videonoticias’.
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Imagen 30. Captura del video “La mochila digital es una tablet”. 12.09.2016
[https://www.youtube.com/watch?v=HbDFAEIYytY]

Encontraremos a partir de ese momento algunas piezas sin ningun tipo de elemento de

marca del editorial. Como en el siguiente ejemplo.

161



P> Pl ) oca2/2:

Imagen 31. Captura del video “Concentracion a favor de la calle Millan-Astray”
[https://www.youtube.com/watch?v=TVEJ8mxNw7Y] 24.09.2016.

A partir de este momento hay videos antiguos que son publicados de nuevo con viejas
marcas, pero sin seguir un patron de consistencia. Aparecen viejas producciones manteniendo el
criterio de previas ediciones e incluso, sorprende que existe un bloque de publicaciones de piezas

muy antiguas sin ningdn tipo de consistencia logico.

4.3.3 Frenazo a las ‘videonoticias’ en 2017

2017 es un afio muy pobre donde solo se producen 18 piezas audiovisuales sin consistencia
ni direccion gréafica:
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Imagen 32. Captura de pantalla del canal de videos donde se puede ver -marcado en rojo- las piezas que fueron
publicadas el afio 2017. Fuente: Canal de El Confidencial Digital en YouTube @redaccionecd.
[https://www.youtube.com/@RedaccionECD/videos]
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4.3.4 Relanzamiento sin una direccion clara 2018

Cabe destacar un intento de relanzar los videos informativos en el afio 2018 con mayor
compromiso que el mostrado durante el afo 2017. Encontramos diversos ejercicios
experimentales, pero demuestran, de nuevo, una falta de direccion y de acompafiamiento sélido

frente al que se observo en el periodo que comprende del afio 2012 al 2016.

Encontramos el 20 de febrero de 2018 una nueva mosca que resulta ser el logo de ECD con

el fondo azul, volviendo asi al concepto de inspiracidn televisiva de los origenes del afio 2011.

O o e e ——————————
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Imagen 33. “El 80% de los lectores de ECD apoyan la vuelta de la ‘mili’”
[https://www.youtube.com/watch?v=cxw7JcrPKsM] . 20.02.2018
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Cabe destacar en este ejemplo que, aungue el video esté compuesto por textos sobre
imagenes, estd claro que no es una ‘videonoticia’ como el medio la concibid, al ser el titular una

informacidn no visual dentro del video.

Esta nueva modalidad con formato cuadrado durara hasta el 7 de marzo de 2018. Lo que
supone un periodo muy breve en el que solo se realizaron 5 piezas siguiendo esta linea de disefio

especialmente orientado al consumo movil al ser 4:3 el formato elegido.

El 31 de octubre del afio 2018 se produce una publicacion masiva de videos antiguos no
aprobados o en cola. Curiosamente también videos que contenian erratas o titulos como “debate
en la calle sin textos.mov”’ como titulo o “Pedroj arrebglado” como se puede ver en la siguiente

imagen.

165
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Imagen 34. Detalle de algunas de las publicaciones accidentalmente llevadas al publico el 31 de octubre de 2018.
Fuente: canal de ECD en YouTube. [https://www.youtube.com/@RedaccionECD/videos]

Este detalle soporta la afirmacion de que no hay un control consistente en la direccién de
los videos. Después de este evento insélito del 31 de octubre de 2018 se produce un nuevo silencio

en el canal que no indica ninguna nueva direccion.
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Este silencio se interrumpe para usar YouTube aln para adjuntar videos en las noticias
como ocurre en el caso de: “La Guardia Civil rinde homenaje en Barcelona a los caidos por

Espafia”. 2 de noviembre 2018%.

Finalmente, aparece la Gltima direccién grafica que contempla este estudio y es que, a
finales del 2018 se lanza una nueva manera de presentar los videos de ElI Confidencial Digital.
Este nuevo disefio gréfico elimina toda marca de agua y mosca del medio, pero ofrece un nuevo

grafismo para la conclusion del video.

CONFIDENCIAL DIGITAL

POWERED BY WIBBITZ
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Imagen 35. Captura del final del video “La vuelta de buques rusos a Ceuta indigna a Estados Unidos en plena visita
oficial” [https://www.youtube.com/watch?v=2Ayqgs5qRn8] 14.11.2018.

20https:/lwww.elconfidencialdigital.com/articuIo/seguridad/guardia-civiI-rinde-homenaje-barceIona-caidos-

espana/20181102122143117722.html
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Este grafismo es el resultado de utilizar la plataforma para la creacion rapida de videos
llamada wibbitz?!. Una herramienta que merece la pena destacar ya que facilita la creacion de
videos cortos a gran velocidad. Carece de las posibilidades que brindaba al equipo Final Cut,
herramienta comentada en el analisis del software y que fue la base de la produccion de creacion
de las ‘videonoticias’. Con ello podemos esperar unos videos en los que la mirada periodistica y

la labor de investigacion deje de estar presente.

En esta etapa los videos estdn compuestos por galerias de fotografias y textos perdiendo
completamente el enfoque de video informativo -en si, donde la imagen es noticia y consta de una
narracion visual- dando paso a pequefias piezas de texto soportado con imagen que nada tienen

que ver con el origen vocacional de las ‘videonoticias’.

Aparecera dentro de esta herramienta una nueva mosca, esta vez completamente azul y

blanca.

2L https://www.wibbitz.com/ Wibbitz brinda a los equipos la libertad de crear rapida y facilmente videos de formato

corto utilizando la tecnologia de creacion de videos automatizada. Desde pequefios equipos de marketing hasta

empresas de medios multinacionales, Wibbitz facilita el crecimiento de cualquier negocio con video.
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Imagen 36. Captura del video “El Brexit deja a Espaiia sin voz sobre Gibraltar”
[https://www.youtube.com/watch?v=hk AREeDBe20] 20.11.2018

Es a su vez este Ultimo video el que termina con ese experimento infructuoso y trece videos

de imégenes con texto informativo publicados.

4.3.5 Comentario para satisfacer la curiosidad del lector

Aunque esta tesis no contempla el estudio posterior a los videos informativos de El
Confidencial Digital. Y para satisfacer la curiosidad llegado a este punto de la lectura, ECD seguira

empleando la herramienta de YouTube para publicar videos en noticias escritas.
Empleara su canal con el objetivo de cargar contenido de agencia y algunos videos

encontrados en internet por sus periodistas. Pero no volvera a tener una direccién informativa ni

produccidn propia dirigida y orquestada bajo la linea editorial del medio.
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4.4 Creacién del Canal de YouTube y evolucién

El primer indicio de actividad del canal es demostrable por la primera fecha abarcable que

resulta ser la de la publicacion del primer video; “Sorpresa al Rey” subido a fecha del 5 de abril

del afio 2011.

Pero si bien es cierto, que la creacion del canal data del 15 de noviembre del 20072 Por
lo que podemos colocar esta fecha como el origen del canal. Aunque realmente no sea la de su

actividad que es cuando realmente comienza a tener importancia y peso.

Al contrario que los redisefios de la portada, la evolucién del canal de YouTube no ha

quedado bien documentada y nos queda lo que es alcanzable y visible hoy en dia.

De todos modos, si que podemos apreciar un mimo creciente por el cuidado de la apariencia
del medio en esta red social y canal de consumo de videos.

Este cuidado se materializa en el uso de titulares mas atractivos para el ‘click bait’, la
inclusion de textos bajo el video elaborados, asi como de links a la noticia, la relacion de videos,
la creacion de listas de reproduccion que animen a nuevos visitantes a engancharse a varios

contenidos, creacion de unidades organizativas de contenido, empleo de videos relacionados, etc.

A continuacion, podremos proceder a un analisis en detalle de los elementos actuales que
podemos encontrar en el canal de YouTube del medio y que fueron muchos de ellos mejorados e

implementados durante esos afios de produccién de mayor actividad.

22 https:/Awww.youtube.com/@RedaccionEC D/about
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La web de las personas informadas que desean estar mas informadas

- Ow DR

@ Confidencial Digital

INICIO ViDEOS

Videos populares P Reproducir todo

2:29

Cémo defenderse de la llave La espectacular persecucion Asi es el Topol-M, el misil Trucos y consejos para Josep Pedrerol se cabrea con Las aterradoras imégenes de
“mata leon" en helicoptero a un... ruso que burla el Escudo. utilizar correctamente el air..  los becarios de Punto Pelota’  los misiles rusos...

Defensa P Reproducir todo
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Entrenamiento de soldados Mostramos c6mo opera un AsieselF16,elaparatoque  C6mo son los submarinos Conozca al detallecomoes  Asi es el buque Galicia que
iraquies por parte de... 818, el nuevoblindado que_. e ha estrellado en Albacete  nucleares que se_ unF-18, el caza que vigilal.  va a dirigir la operacin...

Seguridad P Reproducir todo
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€ terremoto de Nepal: asi Vea la ayuda humanitariaque  Asi trabaja un centro de Asifunciona el segwaydela  Vea como son las pistolas Vea como traba)a el equipo
trabaja un perro adiestrado.  Espafia envia a Nepal control que evita el Policia que reduceun 27%...  eléclricas Taser X26Pdelo..  que gestiona las redes...

Listas de reproduccién creadas

Lo més Visto

%-_

MOE y Policia Local de Almuzara i Sandias 2021-05-21 At Militares desplegados en Juanma Moreno, en un
Villsjoyosa saizacione 28 13.25.09 Ceuta restaurante de Sevilla

Imagen 37. Detalle de la portada del canal de YouTube a fecha 27.11.2022. Fuente: Canal de El Confidencial
Digital en YouTube @redaccionecd. [https://www.youtube.com/@RedaccionECD/videos]
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Podemos observar las categorias y listas que se generaron para aumentar el rendimiento
organico del canal. También es apreciable que la mayoria de los videos mas vistos tienen una

antigliedad de més de 7 afios, esto es, mas antiguos que 2015.

Los elementos empleados para optimizar las visualizaciones a nivel organizativo del canal

son los siguientes:

- Las consiguientes categorias principales:

o Videos populares
o Defensa
o Seguridad

o Listas de reproduccion creadas

- Creacidn de listas de reproduccion:

o Lo mas visto
o Juzgados

o Seguridad vial
o Guardia civil
o Policia

o Compras

o Estilo de vida
o Toros

o Videoblogs de José Apezarana
o Madrid

o Transporte

o Gastronomia
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Aunque entraremos en detalle mas adelante se ve un crecimiento del consumo del canal

durante los primeros afios, pero termina decayendo acorde a lo visto durante la indagacion en los

contenidos graficos de la ‘videonoticia’.

Confidencial Digital
EC Fecha de creacion: 15/11/2007 - Videos: 1.942

1/1/2011 - 31/12/2018

Tiempo de visualizacion *

Minutos

49.939.154

Visualizaciones *

29.554.370

Me gusta* No me gusta * Comentarios afadidos *

92.241 15.091 14.076

Duracién media de las
visualizaciones *

Minutos

1:42

Tus ingresos estimados *

6.601,22 €

Videos en listas de
reproduccion *

86.585 39.294
52.266

Compartido * Suscriptores *

Imagen 38. Captura del panel de analitica genérico de YouTube durante el periodo seleccionado en este estudio.
Fuente YouTube Analytics — ECD.

Aungue no se entrara en detalle ya que este no es el capitulo destinado a la analitica sino a

la evolucion, aqui se tiene las tendencias holisticas del rendimiento del canal de ECD en YouTube

desde que comenzo la publicacion de sus videos.

Podemos observar un crecimiento sostenido durante los primeros afios y como el nimero

de visitas empieza a decaer paralelamente al interés del medio en continuar con este formato

entrando en crisis como hemos podido observar en la propia direccion grafica de las ‘videonoticias’

a partir del afio 2016.
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4.5 Concreccion

El lanzamiento de las ‘videonoticias’ sigue unos patrones de estilo y un seguimiento de los

recursos del medio acordes para satisfacer su implementacion organica en el medio.

Tras una breve experimentacion, este nuevo formato encuentra su lugar en el medio y le es
otorgada una direccion que procura cumplir los requisitos descritos durante la concepcion tedrica

de la ‘videonoticia’.

Podemos decir que la época dorada de las ‘videonoticias’, tal y como han sido enfocadas,

guedan enmarcadas dentro de los siguientes eventos:

2012 creacién del espacio de videos en portada otorgando a estas piezas relevancia de
noticia -con el negro de fondo para entender que se trata de un formato diferente, pero en definitiva

elevando el estado de video destacado a ‘videonoticia’-.

2012-2015 con continuidad grafica de marca. Epoca de mayor actividad dode ECD
inundara su canal de YouTube de nuevos videos informativos y donde la produccién es muy

destacable.

El compromiso del medio en el ejercicio de procurar la produccion de las piezas
audiovisuales que conocemos como ‘videonoticias’ perdié totalmente la direccion, como hemos

podido constatar a partir del 2016.

Elementos que son significativos de este declive son.

- Laderiva gréfica que coincide con una pérdida de identidad en el contenido a partir de
2015.
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Un afio carente de contenido: 2017
Como ldgico final y a consecuencia del cese de compromiso del medio por empujar en

esta direccion, el redisefio responsivo de 2018 que no contempldé la seccion de

‘videonoticias’ como se implementd en sus origenes.
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Capitulo 5
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Capitulo 5. Las ‘videonoticias’ de 2011 a 2018

analisis holistico

5.1 Introduccion al analisis cuantitativo

En este capitulo nos centraremos en los elementos numeéricos que representan la produccion
audiovisual de El Confidencial Digital. El espectro comprobado es el enmarcado desde 2011 hasta
2018, momento en el que, tras la eliminacién de la seccion de videos de la portada, la produccién
propia de videos de ECD vy su afan periodistico por producir sus ‘videonoticias’, llega a su final.

La mision de esta recopilacion es facilitar a cualquier estudioso que tenga el gusto de querer
comparar una fuente de produccién propia con la produccion de EI Confidencial Digital, pueda
realizar tal empresa y asi, acceder de forma rapida a datos que sin este estudio quedarian ocultos
y en la sombra dejando muchas posibles tesis, sin respuestas.

5.2 Los numeros holisticos

Para comenzar este andlisis, vamos a echar un vistazo al tablero de datos global facilitado por
YouTube y al que hemos podido obtener acceso gracias a la colaboracion del medio digital. El
objetivo es meramente extraer los nimeros cuantitativos totales sobre los que poder extraer datos

destacados o ‘key performance indicators’ de ahora en adelante KPI?. Con el objetivo de explicar

23 Un KPI (key performance indicator) es un indicador clave de rendimiento o desempefio. Estos indicadores sirven para
cuantificar uno o varios objetivos marcados previamente y poder saber asi si se estan alcanzando.
[https://marketingdecommerce.net/los-kpis-de-una-estrategia-

digital/#:~:text=Un%20KP1%20(key%20performance%20indicator,as%C3%AD%20si%20se%20est%C3%A1n%20alcanzando] .
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el rendimiento del canal y ofrecerlos publicamente para futuros estudios sobre otros canales de

informacidn para que estos puedan entender si sus ‘videonoticias’ tienen en cierto grado un

rendimiento superior o igual al que alcanz6 El Confidencial Digital durante su periodo de

actividad.

5.2.1 Nota sobre los datos de este informe

A modo matizacion YouTube explica que algunos datos del informe no se ajustan

plenamente a la realidad. Por ese motivo indicaré a continuacion las limitaciones de estos datos.

Tiempo de visualizacion (minutos) y Visualizaciones: los datos de algunas fechas son

inferiores a lo esperado y podrian tener variaciones.

Los datos de "Duracion media de las visualizaciones” y "Tiempo de visualizacién
(minutos)" estan disponibles a partir del 1 de septiembre de 2012. Lo que significa que
fechas anteriores no han podido ser medidas por la herramienta analitica.

Las clasificaciones de fuentes de trafico y ubicaciones de reproduccion se actualizaron
el 1 de marzo de 2014 y 1 de junio de 2015. Eso quiere decir que algunos indicadores
de ubicacién no eran convenientemente contados previamente y presentan un nimero

inferior al no haber sido introducidos antes del afio 2014.

Se produjo un error en "Fuente de trafico" entre las fechas 2 de octubre de 2018 y 3 de
octubre de 2018. Es posible que los datos recogidos durante este periodo no sean del
todo precisos. En este caso y debido al corto periodo de tiempo no supondra un impacto

destacable, pero debe ser mencionado para garantizar la fiabilidad de este analisis.
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5.2.3 Estructura del informe de YouTube para una mejor comprension de los ejercicios de

analisis

El informe de YouTube genérico recoge los nimeros generales del periodo estudiado
(2011-2018) también incluye unas graficas que muestran la progresion de los valores en el tiempo.
Este informe nos facilita una vision general de los KPI, indicadores del rendimiento del canal,
durante el abanico temporal que aspira a comprender este proyecto de investigacion.

Este informe tiene varias partes diferenciadas e iremos analizando y explicando por cada
parte. Se subdivide asi en dos partes, una primera de datos destacados mas relevantes y una
segunda con datos de menor relevancia que también traeremos para su observacion y concrecion.

a) Datos destacados en de la primera parte:

La primera parte hace alusion a los nimeros generales del canal. Estos serian los

indicadores clave de desempefio mas relevantes. Tales como:

- Numero de videos publicado en este tiempo. El namero total de piezas de video que se

han publicado en el canal durante el tiempo seleccionado.

- El tiempo de visualizacion total de los videos del canal. El total de horas que se han

consumido de contenido.

- Duracion media de las visualizaciones: el tiempo medio de reproduccion de estos

contenidos.

- Visualizaciones: el total de reproducciones de los videos del canal.
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- Ingresos estimados: el ingreso publicitario asignado por parte de YouTube al medio de

comunicacion.

b) Los menores datos destacados

- Me gusta: cantidad de valoraciones ‘me gusta’ de los videos del canal.

- No me gusta: cantidad de valoraciones negativas ‘no me gusta’ de los videos del canal.

- Comentarios anadidos: todos los comentarios escritos en los videos.

- Compartido: todos los compartidos

- Videos en listas de reproduccién: los videos que han sido agregados por canales ajenos

a listas de reproduccion externas.

Suscriptores, nimero total de suscriptores generados en el canal.

Fuente: YouTube support?,

24 Conceptos basicos de estadisticas de YouTube.

https://support.google.com/youtube/answer/9002587
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Confidencial Digital

EC Fecha de creacior
1/1/2011 - 31/12/2018
Tiempo de visualizacién * Duracién media de las
Minutos visualizaciones *
Minutos
49.939.154 1:42
Visualizaciones * Tus ingresos estimados *
29.554.370 6.601,22 €
Compartido * Videos en listas de Suscriptores *
* * ios afiadidos * i6n *
Me gusta No me gusta Comentarios afiadidos 86.585 reproduccién 39204
92.241 15.091 14.076 52.266

Imagen 39. Primera parte de la captura del panel de analitica genérico de YouTube durante el periodo seleccionado
en este estudio. Fuente YouTube Analytics — ECD.

5.2.4 Anélisis y comentarios

A continuacién, se dispone una tabla con la informacién mas relevante que ha sido
convenientemente extraida de este tablero de datos que ofrece YouTube. Para encontrar un KPI
entendible y un punto de referencia para otros canales y estudios, se ofrece una conversién de la

medida al rendimiento Unico por video.

De esta manera, cualquiera que tenga un canal de videos informativos, podré juzgar si su

rendimiento es mejor o peor que el de las ‘videonoticias’ de ECD y en qué medida.
Gracias a esta observaciéon y a los futuros andlisis, podra direccionar su estrategia de

contenido para cubrir las posibles carencias o, de sentido inverso, poder explicar su éxito gracias

a la ejecucion de otras estrategias que pudieran influir en sus indicadores de rendimiento.
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Tabla 9. Ndmeros holisticos del canal de ECD. Total y por video. Fuente: Elaboracion propia.

Numero de videos 1.942

Total Por video
Tiempo de visualizacion: 49.939.154 25.715,32
Visualizaciones 29.554.370 15.218,52
Ingresos estimados 6.601,22 € 340€
Me gusta 92.241 47,50
No me gusta 15.091 17,77
Comentarios 14.076 7,248198
Compartido 86.585 44,58548
Videos en listas de rep. 52.2666 269.138
Suscriptores 39.294 20,23378

a) Analisis de la produccion del periodo seleccionado:

- Ritmo de produccion y publicacion de EI Confidencial Digital 2011-2018

Podemos extraer la cifra de los videos creados, un total de 1942. Comenzando el cinco de
abril de 2011, como ya se ha indicado con anterioridad al ser el primer momento de publicacion
de un video en el canal, resulta en una contemplacion de tiempo englobada por este estudio de
exactamente 2827 dias. Es decir, 7 afios, 8 meses y 26 dias. Si no se tiene en cuenta las vacaciones
ni los dias festivos ni fines de semana, el numero de videos al dia sera de 0,6 videos al dia.

Ahora bien, si se realiza el calculo de dias laborables entre esas fechas resultan 1932 dias
laborables en la comunidad de Madrid. Lo que nos genera un ritmo de produccion de 1.00516
videos al dia. Lo que supone una produccion media estable aproximada de un video al dia. Para

cada dia laborable.

La medida termina siendo superior si se comprende que los primeros meses aun no se habia

puesto en marcha la produccion continua hasta el lanzamiento del canal.
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También hay que tener en cuenta, que la seccion de videos perdio su relevancia totalmente
a partir del siete de julio de 2018 para entender que esta cifra podria ser mayor. Especialmente, si
se comprende, que el interés del medio fue decayendo a lo largo del 2018.

b) Duracion media de las reproducciones:

La duracion media de las visualizaciones en total resulta ser de 1:43 minutos. Es un nimero
que indica la media del consumo. Es cierto que también se observan diferentes momentos
puntuales donde un video viral quiza de menor duracion pudo bajar dicha media, lo mismo uno de
mayor. Pero queda patente que el tiempo medio es un buen referente para entender la relacion
entre duracion y atencion. Esto sera estudiado cualitativamente en el capitulo siguiente. | bien,
mediante el calculo de porcentajes podemos aportar el dato exacto de la duracién exacta de los
videos, dato muy interesante para entender si la definicion de Videonoticia se ajusta en su

ejecucion.

Como se verd mas adelante, desde 2011 a 2018 la duracién media de un video de este canal
es exactamente de 2 minutos y 58,29 segundos, esto es aproximando: 3 minutos. Contrasta
drasticamente con la preferencia de consumo que si parece encajar perfectamente en lo que deberia
ser una ‘videonoticia’, esto es 1 minuto y 43 segundos. Cuadrando de una manera bastante precisa

en la definicion de que una ‘videonoticia’ deberia durar de entre 1 a 2 minutos.

¢) Visualizaciones:

Para entender si un video de este canal ha tenido éxito podemos extraer las visualizaciones
medias por video. Si un video las supera, la repercusién en el canal es mejor que la media. Y lo

mismo, al contrario. EI nimero total de visualizaciones es de 29.554.370 que, para 1942 videos,

resulta en 1.521 visualizaciones por video de media.
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d) Los ingresos estimados:

Uno de los motivos del abandono del empefio por esta empresa es la poca retribucion que
se genera a través del canal de YouTube. En este caso, tras todo ese contenido, sélo se generd de
publicidad directa con YouTube 6601,22€ a un ritmo aproximado de 3,4€ por video. Una cantidad
que no justifica en absoluto el nivel de esfuerzo realizado. Si bien es cierto, que YouTube no era
el principal apoyo de ingresos ya que los videos formaban parte del contenido del medio, cuyas
visitas y pablico, podian ser vendidos y convertidos de manera mas rentable.

e) Me gustas:

Los ‘me gusta’ alcanzados por video seran de 47,50 por video. Estableciendo asi la marca

de si un video es gustado por encima de la media o por debajo.

f) No me gusta:

Con solo 7,77 de media por video, resulta ser una media de mas de seis veces menor que
los me gusta, que son 47,50 por video. Luego los videos de ECD son casi siete veces mas gustados
en YouTube que lo contrario (6.11 veces).

g) Comentarios:

En este caso el nimero total de comentarios es de 14.076 lo que nos deja en una media de

casi 7,3 comentarios por video.

185



h) Los compartidos:

También resultan ofrecer unos 44,58 por video una cifra que se acerca bastante a los ‘me
gusta’ y eso que no necesariamente un ‘me gusta’ es indicativo de comparticién del video, ni
viceversa.

i) Videos incorporados a listas de reproduccion:

Resulta curiosa la cifra de videos incorporados a listas de reproduccion. En este caso resulta
una cifra muy por encima de la esperada en relacion con los elementos numéricos que reflejan
accion sobre el contenido. (Oscilando de entre 7.7 a unos casi 50 por video.) Y es que en este caso
chocamos con un sorprendente 269,138 veces que un video es afiadido a una lista de reproduccion.

j) Cantidad de suscripciones:

El altimo elemento de esta lista a tener en cuenta es la cantidad de suscriptores generados.

Estos son un ritmo de 20,23 por video haciendo un total de 39.294 durante el periodo estudiado.

5.3 Deducciones de los criterios analizados

5.3.1 Ritmo de produccion

En términos generales, y conociendo que la produccion de ECD es propia, la cantidad de
videos logrados producir durante este tiempo de observacion es realmente elevada teniendo en

cuenta los recursos descritos anteriormente.

El empleo de YouTube por este canal para subir videos informativos propios fue

reconocido por los miembros de YouTube como el canal de informacion que mas videos originales
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habia subido. Esto es, el canal informativo nimero uno en Espafia en términos cuantitativos, lo
que es un logro que destacar de este medio como protagonista de la innovacién multimedia en el

sector de la informacion digital.

5.3.2 Duracion de una videonoticia

Hemos podido constatar que la duracion media de las videonoticias termind por ser de casi
3 tres minutos (2:58:29) frente a la propuesta de 1 a 2 minutos contemplada por el medio en un
origen. Esto choca con el habito de consumo del canal preferido por el usuario de 1 minuto y 43
segundos de media representado por un tiempo medio de visualizacion del 57,14%.

Se puede proponer entonces una revision a la baja en linea de tiempo para un resultado

mejor en su consumo en internet.

También se analizara de manera detallada el recorrido de la produccion de ECD para

conocer mejor en qué momento o cémo se esta aplicando esta estrategia.

5.3.3 Datos de interés para uso comparativo con otros medios

En base a este analisis holistico se elabora una tabla para futura comparacion de otros
productos audiovisuales informativos en el canal de YouTube.

Tabla 10. Comentarios sobre criterios unitarios holisticos. Fuente: Elaboracién propia

Indicador Referencia de las videonoticias | Comentarios
de ECD
Visualizaciones medias 1:43 Recomendacion de bajar a 1 a 2 minutos
en el contenido.
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Ingresos medios 3,5€ YouTube no parece ser la fuente de
ingresos Unica deseada para estos
fines.

Me gusta medios 47,50

No me gusta medios 7,77

Comentarios medios 7,3

Compartidos medios 44,58

Incorporado a lista de 50* Este dato no ha podido ser

reproduccion media comprendido en su totalidad.

Cantidad de suscriptores 20,23* Este dato no concreta la generacion

por video media

de no seguidores que habria que
tener en cuenta para un analisis mas

eficiente.

También se esclarecen todos los criterios relativos para el analisis interno de manera global

en el desarrollo de los videos de El Confidencial Digital desde 2011 hasta 2018.

5.3.4 Datos claves de interés para este estudio

Estos datos expuestos en tablas, resumen la actividad holistica del periodo estudiado en

esta tesis. Sus datos han sido extraidos de diferentes tablas de YouTube y los datos esclarecidos

mediante el uso de técnicas matematicas para poder finalmente determinar una vision general de

cémo fue el desarrollo general de los videos del canal de ECD del afio 2011 al 2018.
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a) Datos holisticos con respecto al consumo y produccion de videos:

Tabla 11. Resumen de criterios holisticos de consumo y produccién de videos. Fuente: Elaboracion propia

TOTAL % TIEMPO MEDIO TIEMPO DE
VIDEOS VISUALIZACIONES VISTO |[VISUALIZACION VISUALIZACIONES (HORAS)
1.942 29.554.370| 57,14% 1:42 2.093.435

b) Datos holisticos en relacion con las interacciones con los videos del canal:

Tabla 12. Resumen de criterios de interaccion de videos y canal. Fuente: Elaboracion propia

ME NO ME SUBS. SUBS.
COMENTARIOS|COMPARTIDO GUSTA |GUSTA GANADOS PERDIDOS SUSCRIPTORES
14.076 86.585 92.241 15.091|N/A N/A 39.294

c) Los datos de ingresos por parte del Canal de YouTube de todos los videos del canal
2011-2018.

Tabla 13. Resumen de criterios de ingresos. Fuente: Elaboracién propia

CPM (EUR) |INGRESOS (EUR)

0,22 € 6601,219
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Capitulo 6
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Capitulo 6. Las ‘videonoticias’ de 2011 a 2018

analisis detallado

6.1 Introduccion al analisis

Gracias a la enrome cantidad de datos a la que se ha tenido acceso, este capitulo buscara
contrastar y comparar el resultado obtenido de las ‘videonoticias’ a partir de los datos de consumo

dentro del canal YouTube.

Un aspecto importante de este capitulo, como ya quedd reflejado en la explicacion del
desarrollo procesual, al comienzo de esta tesis, este estudio cuenta con una limitacién de la fuente
de datos y es la exportacion de informacion en detalle de tan solo 499 videos de los 1492 que se
contemplan en este proyecto. EI motivo es que la maxima exportacion posible en detalle esta
limitado a dicho nimero. Siendo esta medida algo méas que un tercio de los videos contemplados
se tomara como una limitacion, pero se considera valida para la estadistica y la justificacion en
base a este andlisis ya que es la Unica manera de acceder a estos datos video por video y resulta

una muestra de mas de 1/3 del total absoluto.

Otros elementos también seran analizados para entender el funcionamiento del canal. Tales
como la demografia sexo, edad, ubicacion geogréfica, la forma de consumo segun el sistema
operativo, el lugar preferido donde tienen lugar las suscripciones en un canal, los ingresos
generados en YouTube en detalle, las fuentes de trafico de esta muestra; no siempre se produce el

consumo en YouTube,
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6.2 Analisis demografico

En el andlisis demogréfico se pretende esclarecer qué tipo de publico consume y en qué
medida y con qué afinidad, productos audiovisuales de informacion en El Confidencial Digital.
También por su ubicacion geografica, siendo YouTube una canal de acceso internacional y
habiendo sido estos videos reproducidos en maltiples nacionalidades tanto de habla hispana como

de habla no hispana.

6.2.1 Analisis segun el sexo del espectador 2011-2018

La propuesta informativa de EI Confidencial Digital, una vez que es abierta al publico nos
permite entender, ya que YouTube en Espafa tiene una separacion de casi del 50%, mas en
concreto 49% de los consumidores del canal son hombres y 51% son mujeres®, como reacciona

una audiencia completamente equilibrada acorde a género a estos contenidos publicados.

Tabla 14. Sexo del espectador 2011-2018 Confidencial Digital Fuente: YouTube.

Sexo del Porcentaje Duracién media de las  Visualizaciones  Tiempo de visualizacién (horas)
espectador medio visto (%) visualizaciones (%) (%)

MUJER 50,48 0:01:30 21,13 19,07
HOMBRE 57,78 0:01:42 78,87 80,93

En esta tabla obtenida de las herramientas de datos de YouTube, se puede observar que,
para el canal de ECD y durante el periodo de estudio observado, existe un comportamiento muy

definido por género en base al consumo de estos contenidos en particular.

Bhttps://es.statista.com/estadisticas/1019565/distribucion-porcentual-por-genero-de-los-usuarios-de-youtube-en-

espana/#:~:text=Y outube%20segu%C3%ADa%20siendo%20todav¥% C3%ADa%20en,fecha%20de%20febrero%20d
€%202019.
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a)

Sexo del espectador: La categoria s6lo contempla los dos géneros hombre y mujer

para su andlisis. Lo que dificulta un estudio desde la perspectiva de género.

Porcentaje medio visto: Indica el consumo medio de todo el tiempo disponible de los
videos. Y se divide por sexo. Esto nos hara entender cual es el grado de compromiso

con el contenido segln el sexo del espectador.

Duracion media de las visualizaciones: El tiempo de permanencia total frente a los

videos de ECD. Cuya duracién media aproximada es de 3 minutos.

% Visualizaciones: Este dato es importante pues determina la cantidad de visionado
realizado en funcidn del género indicando cierta tendencia. Ya que, como explicaba
antes, YouTube oferta una audiencia donde la mitad son hombres y la otra mitad

mujeres.

% Tiempo de visualizacion (horas) un dato no del todo determinante ya que es la

relacion del tiempo medio por el nimero de reproducciones.

Distribucion por sexo de las reproducciones del canal

A partir de la informacion consiguiente que queda también matizada en un grafico visual,
se alcanza a entender que las ‘Videonoticias’ de ECD, como tal, son encontradas y consumidas
por un porcentaje muy superior de varones que de mujeres. Este indicativo es interesante con
respecto a la estrategia de contenido, siendo la tematica elegida por ECD, aceptada de una

manera bastante clarividente principalmente por hombres.
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Distribucion absoluta por sexo

Mujer

Hombre

Gréfico 1. Distribucion por sexo de las reproducciones de video del Canal. Fuente: Elaboracion propia a partir de los
datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.
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b) Porcentaje medio visto por sexo y tiempo medio (retencion de por sexo)

Porcentaje medio visto por sexo

Mujer

Hombre

Gréfico 2. Porcentaje de visualizacion del contenido por sexo de las reproducciones de video del canal. Fuente:
Elaboracidn propia a partir de los datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

Es interesante constatar ademas para reforzar la teoria del primer comentario la cantidad
de permanencia media que funciona para nosotros como una interpretacion de si la audiencia
encontrd lo que buscaba o decidié abandonar antes porque el contenido no se ajusta a sus

preferencias.

En este caso resulta también en una retencién superior en los hombres con una
reproduccion media del canal del 53,4% frente a un 46.6% del porcentaje visualizado por las

mujeres.

Esta cantidad porcentual se refleja en un valor absoluto de minutos y segundos. En la
gréfica siguiente se constata esta diferencia, donde las mujeres permanecen consumiendo la
‘videonoticia’ un total de 1 minuto y 30 segundos frente a los 1 minuto y 42 segundos de los
hombres. Resultando en una diferencia bastante considerable de exactamente 12 segundos de

media.
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Duracion media de las reproducciones por sexo

0:02:00

0:01:30

0:01:00

0:00:30

0:00:00

Mujer Hombre

Gréfico 3. Tiempo de visualizacidn del contenido por sexo de los videos del canal. Fuente: elaboracién propia a
partir de los datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

c) Deducciones sobre el consumo segin género:

Las temaéticas presentadas por las ‘videonoticias’ que fueron concretadas en el desarrollo
de su canal resultan ser més atractivas para un publico masculino segun todos los indicadores aqui

consultados. Estas, a modo de recordatorio son:

Esté pasando
- Politica

- Personajes

- Defensa

- Tendencias

- Insolito
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Siendo estos los temas genéricos, en YouTube se afiadié ademas una categoria Ilamada
Seguridad. Siendo videos populares y listas de reproduccién no relacionales con el contenido del
medio, pero demuestra la orientacion estrella de los videos de EI Confidencial Digital y arroja una
pista logica sobre la afinidad por género siendo Seguridad y Defensa los temas destacados del

canal de YouTube.

- Videos populares
- Defensa
- Seguridad

- Listas de reproduccién creadas

d) Confirmacion en todos los pardmetros de interaccion con el canal, el consumidor de las

‘videonoticias’ es en gran medida compuesto por hombres
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Mujer y Hombre - Resumen resumen visual de porcentajes
Mujer [} Hombre
100,00%

75,00%

50,00%

25,00%

0,00%
Porcentaje medio visto (%) Visualizaciones (%)  Tiempo de visualizacion (horas) (%)

Sexo del espectador

Gréafico 4 Resumen de los criterios porcentuales de la interaccion por sexo con los videos del canal. Fuente:
elaboracion propia a partir de los datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

Es de facto que en todos los valores porcentuales se observa una tendencia al consumo del
contenido por parte varén como se ha expuesto en las deducciones. Es necesario traer a la memoria,
que el tiempo de visualizacion es superior porcentualmente a las visitas debido a la retencion

expuesta previamente en el tiempo medio de consumo de video.

Es por eso por lo que, un 78,8% de visualizaciones hechas por los hombres resulta en un
80,93% de tiempo de visualizacion. Y por el lado de la mujer ocurre el efecto contrario; un 21,13%
de las reproducciones realizadas por las mujeres, termina en un 19,07% del tiempo de visualizacion

total de las ‘videonoticias’.
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6.2.2 Analisis segun la edad del espectador 2011-2018

Llegamos al segundo criterio demografico de importancia. La edad. En este caso, al
contario que el anterior si que se obtiene una segmentacién mayor. Por lo que la capacidad de
andlisis podria ser superior pero el contraste y la comparacion puede generar resultados abiertos.

a) Comparacion de la edad de consumo en el canal YouTube frente a la edad de consumo de

las ‘videonoticias’.

Comencemos con mostrar la tabla de datos con la que este estudio cuenta.

Tabla 15. Datos de consumo por edad. Fuente: YouTube.

Edad del Porcentaje medio Duracién mediade las  Visualizaciones  Tiempo de visualizacion (horas)
espectador visto (%) visualizaciones (%) (%)

13-17 52,91 0:01:29 4,69 4,21
18-24 55,15 0:01:36 22,15 21,27
25-34 56,61 0:01:39 28,77 28,58
35-44 56,96 0:01:42 20,13 20,53
45-54 56,96 0:01:44 12,58 13,1
55-64 56,78 0:01:45 6,92 7,3
65- 55,96 0:01:45 4,76 5,01

En los datos facilitados por YouTube Analytics, encontramos la division de edad del
espectador muy detallada lo que nos ayudara a poder encontrar desviaciones propias de un

segmento de edad.

La primera pregunta que hay que hacerse, al igual que en el analisis del género, es como es
la audiencia de base en el canal YouTube para entender si existe algiin grupo con mayor presencia
y asi poder matizar los resultados. Para entender la calidad de la reproduccidn, sin embargo, nos

bastara con ver la reproduccion mediay el tiempo empleado en el consumo de estas informaciones.
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En referencia a la informacion encontrada sobre la edad de los usuarios de YouTube, este
estudio no ha conseguido encontrar un analisis de edad con una division pareja con la que constatar

facilmente los resultados, asi que se realizara a continuacion una aproximacién para poder sacar
al menos unas impresiones.

Visualizaciones (%) segun edad del espectador 2011-2018
30

20

Visualizaciones (%)

10

13-17 18-24 25-34 35-44 45-54

55-64 65-

Edad del espectador

Gréfico 5. Gréfica que muestra el porcentaje de reproducciones de los videos de ECD con siete divisiones por edad.
Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

El rango de edades facilitado por el proveedor de informacién estadistica statista.com -a
continuacidn, en la imagen- se aprecia una division en tres rangos de edad que no coinciden con

el espectro de siete divisiones que se ha podido extraer de los datos del canal de YouTube de El
Confidencial Digital.
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Imagen 40. Distribucidn de los usuarios de YouTube en Espafia segiin edad el afio 2019.
[https://es.statista.com/estadisticas/1019574/distribucion-de-los-usuarios-de-youtube-por-edad-en-espana/]

Por el motivo antes mencionado se ha tenido que hacer una aproximacién de los datos
correspondientes a la edad para generar tres grupos aproximados a los provistos por el referente
en datos: statista.com.

El proceso realizado es el siguiente:

a) Se excluyen del grupo las edades de 13-17 (perdiendo 2 afios para el grupo uno)

b) Se define el grupo uno de 18-34 para enfrentarlo al grupo de 16-31.
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c) Se define el grupo dos de 35-54 para enfrentarlo al grupo de 32-45

d) Se define el grupo tres de 55 en adelante para enfrentarlo a 46-65

El resultado de ECD queda asi:

18-34, 35-54 y 55-
B s34 35-54 55-
60
40
32,71
20
11,68
0

Gréfico 6. Fuente: Visualizaciones por grupos de edad. elaboracién propia a partir de los datos de YouTube
Analytics de ECD. 2011-2018.

- De entrada, sorprende la variacion de edad inclinada al publico mas joven, siendo este

el 50% de las visitas de estos videos seleccionados. 50,92%>35%

- El rango medio de edad si que parece ser acorde con un 32,7%<39%

- El rango de la tercera edad queda muy sorprendente muy lejos de su cifra de usuarios
real 11,68%<26%
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Este andlisis tiene ciertas limitaciones y de ahi pueden explicarse ciertos nimeros quiza no
tan acordes a lo esperado, esto es el porcentaje de uso diario por rango de edad que no ha sido

publicado por YouTube.

Lo que ocurriria bajo esta hipotesis es que los jovenes consumidores de YouTube harian
uso de la red social en un porcentaje mayor que los adultos y, por ello, habria en este caso una

cantidad muy superior de visitas de este segmento de edad.

Encuentro que este razonamiento tiene mucho sentido especialmente porque, como
veremos a continuacion, estos contenidos son bien recibidos por los rangos de edad mas elevados.

Esto es, que tiene un tiempo superior de consumo.

Otro elemento mas que podria sostener esta hipotesis, es el que se constata en el analisis
por género; Se tiene una proporcion ideal casi del 50% de hombres y mujeres. Estos proceden de
todas las edades por lo que el factor edad queda mitigado. Salvando la diferencia del consumo de
YouTube, que podria generar como en este caso mas numeros de visualizaciones a un género en
particular, se observa como las reproducciones son menores en cantidad en las mujeres y que la

calidad de la visualizacion es también peor para este género.

b) Analisis de la calidad de reproduccion por edad

Como veremos a continuacién, la calidad de visita discrepa del rango de edad, algo que el

namero de reproducciones en este caso deberia haber predicho, pero no sucede asi.
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Tiempo Medio frente a la edad 2011-2018

0:01:45
£ 0:01:40
]
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= 0:01:35
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0:01:25 -

13-17 18-24 2534 35-44 45-54 55-64 65-
Total

Gréfico 7. Tiempo medio de consumo frente a la edad. Fuente: elaboracién propia a partir de los datos de YouTube
Analytics de ECD. 2011-2018.

De todas maneras, una cosa es el tiempo de permanencia en el contenido -que es un valor

absoluto de tiempo- y otra es el porcentaje consumido:
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Porcentaje medio visto (%) y Visualizaciones (%)

Il Forcentaje medio visto (%) Visualizaciones (%)

0,60%

56,61% 56,96% 56,96% 56,78% 55,96%

55,15%
52,91% ’

0,40%

20,13%

0.20% 12,58%

0,00%
13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-

Grupos de edad

Gréfico 8. Porcentaje medio visto y visualizaciones por grupo de edad Fuente: elaboracién propia a partir de los
datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

En cuanto a estos dos parametros analizados en este punto, es patente la tendencia al
consumo de ‘videonoticias’ superior en términos de visualizaciones para el grupo de 18-34. Donde

tiene lugar mas de la mitad de las reproducciones de estos videos (50,92%).

Sin embargo, se puede contrastar visualmente con el porcentaje de consumo del contenido
total, donde el rango de consumo de calidad encajaria mejor dentro del grupo 35-54. Grupo que
tiende a consumir un porcentaje ligeramente superior de la duracién de las ‘videonoticias’.

c) Resultados de este analisis:

El consumo de ‘videonoticias’ de ECD atrae a los varones, como se explico previamente

en el analisis de género, y genera aparentemente un comportamiento de mayor compromiso para
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el grupo de 35-45 afios, siendo més reproducido por un grupo de edad que abarca desde los 18 a
los 34.

No es posible constatar con total claridad si el consumo comprometido de mayor edad se
debe tan solo al interés propio del grupo demografico o a los habitos de consumo propios del rango.
Cuestion que se podria formular si se observa el nimero absoluto de tiempo dedicado por edad,
donde resulta que segin mayor sea el grupo, el tiempo absoluto también crece. Esto tendria
consideracion vélida, pero estaria atada a la veracidad de la hip6tesis ya explicada sobre el tiempo

de consumo de la red social y el nimero de visitas realizadas.

Lo que se puede concluir, sin lugar a duda, tanto por cantidad de visualizaciones como por
tiempo de permanencia es que en el grupo de edad 25-44 es donde tiene lugar el mayor nimero de

visitas y el mayor rango de compromiso de estas.

También se puede concluir entonces, que el perfil consumidor primario de las
‘videonoticias’ tal y como las entiende ECD y en su canal de YouTube, es un varén de entre 25 y
44 anos atendiendo a criterios de retencion y de trafico. Entendiendo que de 18-25 el tréfico es
elevado pero la retencion es leve, pudiendo ser esta Gltima idea reforzada en base a la hipétesis del

tiempo de uso de la red social por rango de edad.

6.2.3 Andlisis de informacion geografica

Datos facilitados y exclusion de campos para su analisis. Debido a que YouTube es un
canal internacional, esperamos gue este canal castellano tenga noticias con repercusion notable en
algunos paises y también, siendo ECD un medio de vocacion e informacion nacional, qué impacto

tuvo mediante la publicacion de sus ‘videonoticias’ en otros paises.
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a) Discriminacién de datos previa al analisis

Tabla 16. Comparacién de totales. Total presentado y Total sumado. Fuente: YouTube Analytics canal de El
Confidencial Digital. 2011-2018 y elaboracién propia

Area ) o Porcenta Duracion Me No Comentari | Suscriptor Suscriptor  CPM  Tiempo de

.. Visualizacion . .~ media de las me Comparti es . A

geografi je medio . A gust . es (EU | visualizaci

es : visualizacion gust o do conseguid - .

ca visto (%) es a afiadidos 0s perdidos R) | 6n (horas)

Total 29557360 @ 57,98% 0:01:41 92124 1510 9 14076 86585 46124 6830 1’27 L 832%36’55

Total o a1 3435 835582,89
SUMA 29698155 | 58,84% 0:01:41 A 1500 1299 41593 4041 87 3,96 a8

Tomando los datos del analisis geogréfico se procede a comparar el Total reportado por
Google y la suma de los campos para, segun la discrepancia entre los datos reales frente a la suma,

descartar algunos por baja fiabilidad.
Y de paso, entender qué categorias tienen mas sentido analizar.

Tabla: Total de categorias presentadas por YouTube Analyics frente al total suma realizado

mediante la tabla misma del resto de campos.

Esta primera aproximacion a los datos se observa una discrepancia muy baja en los siguientes

campos, convirtiendoles en mas fiables:
- Visualizaciones
- Tiempo de visualizacion (horas)

- Duracion media de las visualizaciones ponderada

Una discrepancia ligeramente desviada:

208



- Porcentaje medio visto ponderado

Una discrepancia demasiado elevada como para considerar los datos suficientemente fiables:

- Me gustas

- No me gustas

- Comentarios

- Compartidos

- Suscriptores

- Suscriptores perdidos
- CPM

Por lo que se elimina estos Ultimos campos del andlisis. También se excluira la del tiempo
de visualizacion por horas siendo mas eficiente hablar de la duracion media de las visualizaciones

y el tiempo porcentual medio de visionado.

En la columna de paises se obtiene un total de 104 paises. Pero tan sélo los siguientes (en
orden de visualizaciones): 1 Espafa (ES), 2 México (MX), 3Argentina (AR), 4 Estados Unidos
(US), 5 Colombia (CO), 6 Chile (CL), 7 Pert (PE), 8 (EC) Ecuador, Venezuela 9 (VE) y 10 Brasil
(BR) rednen entre si el 91% de las visualizaciones por ello consideramos prudente limitar este

estudio entre estos primeros.

Entre los diez primeros paises acumulan el 91% de todas las visualizaciones:
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Visualizaciones por paises

96 Restantes

10 Primeros

Gréfico 9. Comparativa visual de los diez primeros paises frente a los noventa y seis restantes. Fuente: elaboracion
propia a partir de los datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

Es posible también, de manera mas visual, mostrar por qué han sido elegidos estos 10
primeros paises. Si bien, es cierto que Brasil encabeza el frenazo de la curva y podria justificarse
la entrada de los siguientes teniendo estas tan solo treinta mil visitas menos que Brasil, pais que
ostenta la cifra de 266.524. Frente a Costa Rica 237.842, Uruguay con 232.049 y Republica
Dominicana con 231.172. Pero no se realizara asi por ser consideradas irrelevantes en comparacion

a los otros paises.
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Millones de visitas por pais
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Gréfico 10. Millones de visitas por pais. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de YouTube Analytics de
ECD. 2011-2018.

Visto esto, es posible exhibir la tabla de datos con la que contaremos para este ejercicio de

analisis.

Tabla 17. Tabla de los datos geogréficos de la reproduccion de videos de El Confidencial Digital una vez se han
excluido los datos no relevantes. Fuente de los datos: YouTube Analytics. 2011-2018.

Area Porcentaje medio

geogréfica Visualizaciones visto (%) Duracién media de las visualizaciones
Espafia 11501205 55,65 0:01:43

Méjico 6606316 62,37 0:01:38

Argentina 1967543 56,42 0:01:36

Estados

Unidos 1937772 66,78 0:01:47
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Colombia 1499776 57,17 0:01:43

Chile 1126075 54,88 0:01:34
Peru 1101502 64,39 0:01:42
Ecuador 594554 60,08 0:01:40
Venezuela 437412 65,77 0:01:47
Brasil 266524 56,74 0:01:32

b) Anélisis geografico

- Analisis de la cantidad de las reproducciones:

El Confidencial Digital es un medio espafiol de noticias de Espafia. Por eso, antes de aplicar
la definicion pactada en el punto anterior, es importante, ya dentro del analisis, entender el pais de
Espafia frente a todos los demas. Es cierto que su cantidad de reproducciones destaca muy por
encima de los demas -a excepcion de Méjico- pero, como se aprecia a continuacién, no deja de ser

el 38,7% de todas las visualizaciones.
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Visualizaciones por paises

Espafia

103 Restantes

Gréfico 11. Visualizaciones de Espafia en porcentaje frente a todos los demas paises del informe de
reproduccion por geografia. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-
2018.

Siendo Espafia lider de todos los paises, se puede entender que la audiencia buscada es
alcanzada, pero, a su vez, sorprende la capacidad de YouTube para internacionalizar un contenido

que no fue en su origen disefiado con tal fin.

Resulta interesante que, al no existir la voz en off, podria -exclusivamente en aquellas que
no tienen ningun tipo de habla ni locucion de terceros- este contenido percibirse como adaptado o

local por otros paises de habla hispana al no existir acento mediando en la comunicacion.

La naturaleza informativa de las ‘videonoticias’ en Espafiol resulta, como cabria esperar,
exitosa en paises de habla hispana o en paises de habla no hispana donde existan grandes
comunidades de hispanohablantes (Como EE. UU. de manera destacable y Brasil en menor
medida).
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Numero de millones de visualizaciones por pais

Espaiia

Méjico
Argentina
Estados Unidos
Colombia
Chile

Peru

Ecuador
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Brasil

Gréfico 12. Visualizaciones de Espafia en porcentaje frente a todos los demas paises del informe de
reproduccion por geografia. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-
2018.

A simple vista es posible apreciar que Espafia y Méjico tienen una abrumadora ventaja
sobre el resto de los paises. Esto queda aln mas patente si situamos a Espafia y a Méjico y los

enfrentamos al resto del top 10 para poder apreciar porcentualmente el nimero de visualizaciones.
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Visualizaciones totales por grupos de paises

Restantes

Espaiia v Méjico

Gréafico 13.Espafia y Méjico frente al resto del top 10 de paises por visitas. Fuente: elaboracion propia a partir de los
datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.
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Visualizaciones porcentuales por pais

@ Cspais
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Gréfico 14. Representacion porcentual de los paises del top 10 en visitas. Fuente: elaboracion propia a partir de los
datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

Espafia y México:

Por altimo, analizando el nimero bruto de visualizaciones es importante entender el peso

de México si lo comparamos con Espafia.
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Espaia frente a Méjico

Mejico

Espafia

Gréfico 15. Méjico frente a Espafia. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de YouTube Analytics de ECD.
2011-2018.

Gréfica en la que se presenta cdmo Espafia es con 63,5% casi porcentualmente tan

importante como lo es Espafia y Mejico 67,09% frente a los 8 paises restantes del top 10.

- Analisis de la calidad de las reproducciones y compromiso o engagement:

Como siempre, existe una relacion de calidad que ronda el nimero de visitantes y el
porcentaje medio visto. Y una relacion curiosa entre el porcentaje medio visto y la duracion de las

visualizaciones. Que indica qué pais se decant6 por consumir contenidos largos menos tiempo o

contenidos cortos con mayor porcentaje medio visto.
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Duracion media de las visualizaciones vs Porcentaje medio visto (%)

0:01:50
Venezuela EEUU

[
Q ® ®
Qo
g 0:01:45 Espafia  Colombia
N Peru
g ¢ L J
% Ecuador ®
[72]
S 0:01:40 e Méjico
S
G Argentina o
g
E Chile ®
5 0:01:35
© o Brasil
o
a ®

0:01:30

56 58 60 62 64 66

Porcentaje medio visto (%)

Gréfico 16. Top 10 de paises mostrando su ubicacion segun su tiempo de visualizacion y porcentaje del video
consumido. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

Se menciona esta grafica ya que existen dos casos curiosos y es que Argentina, siendo
numero tres segun el numero de visitas, quedaria cuarta en tiempo reproducido al ser sobrepasada
por Estados Unidos. Y mas debajo de la lista, Pert adelanta a Chile en tiempo de consumo también.
Esta tendencia a consumir mas se puede observar en esta grafica, en donde tanto Venezuela como
Estados Unidos se encuentran en una posicion muy solida de cantidad de tiempo visto por tiempo
absoluto y, gracias a la linea de la tendencia, se alcanza a ver que estan por encima incluso a ese

nivel de porcentaje.

Tambien se puede emitir el siguiente juicio: tanto Argentina como Chile, que se encuentran
por debajo de la media de la tendencia, tienen poco tiempo Vvisto y poco porcentaje visto y quedan
por debajo de la media en atraccion hacia el contenido generado por el medio son los menos

atractivos para el contenido del medio.
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c) Deducciones del analisis geografico

- Lacantidad de reproducciones en el extranjero es sorprendente

La capacidad de YouTube por internacionalizar el contenido es llamativa. Y es que Espafia
representa un solido 38,7% de todas las reproducciones... eso si la mayoria, el 61,3% restante han

tenido lugar en el extranjero.

- Lacalidad de reproduccion no se puede juzgar a ciencia cierta

Resulta complejo poder tomar estos datos como indicadores absolutos, pues no lo son, y es
que existen contenidos que pueden gustar mas en un pais en particular. Este consumo de tendencia
a un video que podria incluso hacerse viral condicionando mucho los resultados del consumo en
cada pais ya que las duraciones medias ya que porcentaje visto variardn mas por dicho producto

consumido en dicho pais que por el conjunto total de la oferta audiovisual el canal.

Si ignorasemos esa realidad, podriamos afirmar que ECD Deberia estar haciendo noticias
para Estados Unidos y para Venezuela ya que estos dos paises consumen estos videos cerca del
66% de su totalidad y la reproduccion media es de 1.47. Sin embargo, se hace patente que en
Espafia hay una preferencia de consumo numeérica y que, pese a ser el consumo de reproduccion

relativamente bajo 55,65%, alcanza un tiempo medio de visita muy aceptable de 1:43.
Parece més acertada la conclusion de que los videos de ECD no serian bien acogidos en

Brasil, Chile y Argentina. Ahi, donde el porcentaje de vision es bajo y ademas, el tiempo de

compromiso absoluto también se muestra en comparacion, reducido.
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6.3 Analisis de las fuentes de trafico

Todas las reproducciones de un video tienen un origen. Esto es interesante de conocer, ya
que nos clarificara cual es la ruta de entrada al consumo de la ‘videonoticia’ o video del canal mas

popular y cudl tiene mayor calidad.

6.3.1 Discriminacién de datos

Para comenzar se ha hecho un ejercicio de fiabilidad de los datos con los facilitados por
YouTube y nos encontramos con la grata sorpresa de que las visualizaciones aportadas
directamente por Google son exactamente las mismas, asi como el tiempo medio visto ponderado

y que el resto es extremadamente acertado.

Tabla 18. Tabla datos de consumo por fuente de trafico. Con total y total sumado. Fuente YouTube Analytics del
canal de EI Confidencial Digital.2011-2018.

Porcentaje Tiempo de

medio visto  Duracion media de visualizacién
Fuente de trafico Visualizaciones (%) las visualizaciones (horas)
YT_RELATED 14413425 56,97 0:01:41 404900,8254
YT_SEARCH 4632217 55,46 0:01:35 122386,2455
SUBSCRIBER 4490814 60,5 0:01:48 135124,8951
EXT_URL 3527466 61,48 0:01:46 103725,1205
UNKNOWN_MOBILE_OR_DIRECT 967322 59,64 0:01:36 25140,1059
UNKNOWN_EMBEDDED 952643 59,5 0:01:49 25898,8948
YT_OTHER_PAGE 231508 60,75 0:01:51 7044,9383
PROMOTED 91572 77,7 0:01:36 2447,435
EXT_APP 60702 59,22 0:01:53 1913,2509
YT_CHANNEL 45226 47,01 0:01:13 909,9953
PLAYLIST 44310 50,05 0:01:23 1025,3343
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NOTIFICATION 28724 32,86 0:00:54 436,189

YT_PLAYLIST_PAGE 22644 46,59 0:01:23 522,4387
GOOGLE_SEARCH 21660 64,32 0:01:11 384,417
ANNOTATION 20788 29,84 0:00:49 287,9979
END_SCREEN 6038 58,55 0:01:46 178,3002
ADVERTISING 301 81,78 0:02:01 10,1713
Total 29557360 57,98 0:01:42 832336,5552
Total SUMA 29557360 58,01 0:01:42 832336,5551

6.3.2 Andlisis de las fuentes de trafico

Millones de Visualizaciones frente a Fuente de trafico

15

10

Visualizaciones

Fuente de trafico

Gréfico 17. Millones de visualizaciones por fuente de trafico. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de
YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

De facto se permite la constatacion de que la viralidad en esta red social es fundamental

para obtener visitas. El campo “YT RELATED?” refiere, como ya se explico durante el desarrollo

221



procesual, a los videos reproducidos dese otros videos o paginas de YouTube mostrados como
relacionados. Y es que sélo esta fuente de trafico ostenta casi el 50% de las reproducciones totales
del canal.

Fuentes de trafico frente a YT RELATED

YT RELATED

Todas las demas fuentes:

51,2%

Gréfico 18. Representacion porcentual de la muestra YT_Related frente al resto de fuentes de trafico. Fuente:
elaboracion propia a partir de los datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

Es realmente interesante este resultado que pone de manifiesto la eficiencia del algoritmo

de Google que es capaz de colocar en el lugar debido la pieza exacta.

En contraste con esta herramienta de fomentacion de las visitas se encuentran los que se
consideran canales organicos de ECD. Esto es cualquier fuente de trafico de visitas que provenga
de un recurso de ECD. Lo mismo haremos con los recursos de Youtube. Descartaremos en otros

“Google Search” y “Annotation” al influir ambos contrincantes en esta posible fuente de trafico.
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6.3.3 Analisis del origen de las fuentes de trafico

YouTube frente a ECD como origenes de las fuentes de trafico.

Tabla 19. YouTube frente a ECD como origenes del trafico. Fuente: YouTube Analytics del canal de El

Confidencial Digital. 2011-2018.

Fuente de trafico Youtube
YT_RELATED
YT_SEARCH
YT_OTHER_PAGE
PLAYLIST

TOTAL YouTube

Fuente de trafico ECD
SUBSCRIBER

EXT_URL
UNKNOWN_MOBILE_OR_DIRECT
UNKNOWN_EMBEDDED
PROMOTED

EXT_APP

YT_CHANNEL
NOTIFICATION
YT_PLAYLIST_PAGE
END_SCREEN
ADVERTISING

TOTAL ECD

14413425
4632217
231508
44310
19321460

4490814
3527466
967322
952643
91572
60702
45226
28724
22644
6038
301
10193452

Porcentaje

medio visto de las

Visualizaciones (%) visualizaciones
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56.97
55.46
60.75
50.05
56.215

60.5
61.48
59.64

59.5

7.7
59.22
47.01
32.86
46.59
58.55
81.78

59.5

0:01:41
0:01:35
0:01:51
0:01:23
0:01:38

0:01:48
0:01:46
0:01:36
0:01:49
0:01:36
0:01:53
0:01:13
0:00:54
0:01:23
0:01:46
0:02:01
0:01:46

Duracion media Tiempo de
visualizacion
(horas)

404900.8254
122386.2455
7044.9383
1025.3343
535357.3435

135124.8951
103725.1205
25140.1059
25898.8948
2447.435
1913.2509
909.9953
436.189
522.4387
178.3002
10.1713
296306.7967



YouTube sigue siendo superior -como era de esperar- en generacion de trafico:

ECD como fuente

YouTube como fuente

Grafico 19. Division por propiedad de la fuente de tr&fico. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de
YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

6.3.4 Analisis de calidad del trafico por origen de fuente:

Tabla 20. Muestra de la calidad del trafico generado por ECD frente al generado por YouTube. . Fuente: YouTube
Analytics del canal de El Confidencial Digital. 2011-2018.

Porcentaje de reproduccion media Tiempo de reproducciéon medio
TOTAL ECD 59.5 0:01:46
TOTAL YouTube 56.2 0:01:38

De entrada, es observable que, pese a generar menos trafico, el trafico que viene de los

canales o influenciado por ECD tiene de media de reproduccion del video superior 59.5% que la

224



alcanzada por YouTube como fuente de trafico y generador de visitas: 56.21%. Es una diferencia

de mas de tres puntos.

Lo mismo ocurre en el tiempo total del consumo de los contenidos, en donde desde
YouTube alcanzaran un tiempo maximo de reproduccion del video de 01:38 mientras que las

reproducciones traidas mediante los recursos de ECD sera de 8 segundos maés: 1:46.

Esto tiene mucho sentido ya que un clic dirigido desde el medio tiene una relacién de

conocimiento y unas expectativas para con el contenido.

6.3.5 Resolucidn: YouTube como canal y fuente de trafico

YouTube como fuente de reproducciones de video es una verdadera maquina de encontrar
audiencias. Pero es cierto que la calidad de la visita siempre serd mejor, como ha quedado
demostrado, si la fuente de origen es el medio de comunicacion. La familiaridad con la marca o el

mero hecho de identificar su contenido como gustoso, hara que el consumo mejore la calidad.

6.4 Andlisis del origen de las suscripciones

Tabla 21. El origen de las suscripciones. Fuente: YouTube Analytics en el canal de EI Confidencial Digital. 2011-
2018.

Origen de las suscripciones Suscriptores conseguidos Suscriptores perdidos Suscriptores

OTHER 24405 3658 20747
VIDEO 21274 1433 19841
CHANNEL 302 752 -450
GUIDE 50 400 -350
SEARCH 46 2 44
WIPEOUT 20 364 -344
FEED 10 190 -180

225



INTERACTIVE 8 2 6
OTHER_CHANNEL 5 2 3
HOME 3 27 -24
EXTERNAL 1 0 1
Total 46124 6830 39294

a) Andlisis del origen de los suscriptores

Es en este analisis, el criterio “OTHER” es decir: “otro”, como se indica en la guia de ayuda
de YouTube?. Se refiere a las suscripciones provenientes de fuentes sin especificar lo que deja
un espacio abierto bastante considerable para el entendimiento total. De todas formas, existen
datos suficientes que muestran como es el comportamiento del suscriptor para abonarse al
canal de videos de ECD o para quitarse la suscripcion si siente que el canal no completa la

promesa de contenido que este mismo supuso en el momento de la suscripcion.

6.4.1 Discriminacién de datos

En esta tabla no existe ningun tipo de discrepancia de datos como se ha podido demostrar

comparando los totales con la suma de las columnas:

Tabla 22. Suma de datos frente al total ofrecido sobre el origen del trafico. Fuente: Elaboracion propia. Datos
obtenidos de YouTube analytics canal de EI Confidencial Digital.

Origen de las suscripciones Suscriptores conseguidos Suscriptores perdidos Suscriptores
Total 46124 6830 39294
Total Suma 46124 6830 39294

%6 https://support.google.com/youtube/answer/9717879?hl=es-419
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6.4.2 Analisis de las fuentes de suscripcion

A continuacion, se entiende que el principal punto de suscripcion categorizado es en el

mismo video.

Suscriptores conseguidos vs Origen de las suscripciones
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Origen de las suscripciones

Gréfico 20. Suscriptores conseguidos por el origen de las suscripciones. Fuente: elaboracion propia a partir de los
datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

Se puede concluir que el punto preferido por la audiencia para suscribirse a un canal es el
propio video, entendiendo por ello que obviando el resultado sin especificar de ‘otros’, el ejercicio
de fidelizacion procede segun el contenido del video visto y no precisamente de la marca

directamente.
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La suscripcion entendida desde la comprension del canal como un todo, queda limitada, en
este caso con el nimero absoluto de 302. Si comparamos estas métricas se facilita la comprension

de la gran diferencia en los motivos del registro de suscripciones en el canal de ECD.

Suscriptores conseguidos

CHANNEL

21274 (98,6%)

VIDEO

Gréfico 21. Proporcién porcentual de la diferencia entre la principales fuentes de suscripcion. Fuente: elaboracion
propia a partir de los datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

6.4.3 Andlisis de la salida del suscriptor por canal

Se encuentra en este analisis los lugares preferidos por los suscriptores decepcionados para

realizar la salida del canal como tal.
Para ello, se ha aplicado una base porcentual en funcion de los suscriptores conseguidos

frente a los suscriptores perdidos lo que nos da un mejor reflejo de la comparacion entre la

suscripcion realizada frente al proceso de darse de baja.
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Porcentaje perdido segun el origen de las suscripciones
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Gréfico 22. Preferencia porcentual para darse de baja del canal. Fuente: elaboracién propia a partir de los datos de
YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

Si se compara el resultado numérico absoluto, queda incluso mas clara la preferencia para

el abandono.
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Suscriptores conseguidos vs Origen de las suscripciones
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Gréafico 23. Comparativa de suscriptores conseguidos y perdidos por ubicacion del evento. Fuente: elaboracién
propia a partir de los datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

Si bien es cierto que numéricamente “other” y “video” mantienen numéricamente el mayor
namero de abandonos, se constata que la preferencia debido a la usabilidad es el propio canal de
videos. Que seria la via de salida preferida en términos de usabilidad. Pese a ello, los abandonos
maximos tienen lugar en “other” y en el mismo “video”. Los otros campos tienen escasos datos

para poder extraer ideas claras.

Por Gltimo, conviene echar un vistazo a la tasa de abandonos por la tasa de suscritos:
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Tasa de abandono

Suscriptores perdidos

Suscriptores conseguidos

Gréfico 24. Tasa de abandono del canal. Fuente: elaboracidn propia a partir de los datos de YouTube Analytics de
ECD. 2011-2018.

ECD tiene una tasa de abandono del 12,9% de sus suscriptores lo que a priori no parece un
namero muy elevado. Lo interesante serd, mediante el analisis en profundidad ver en qué momento
tiene lugar esos abandonos y si tiene alguna relacion a la estrategia del contenido en relacién con

las propuestas ‘videonoticias’.

6.4.4 Deducciones del analisis del origen de las suscripciones

La solidez editorial y la armonia de los videos ayudara a la retencién y generacion de los
suscriptores. Esta conclusion se puede extraer al entender el contexto de entrada a formar parte del

canal. Este, como se ha mostrado anteriormente, es el propio video.
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Por este motivo se permite la afirmacion de que una solidez en la propuesta de contenidos
es vital para evitar la pérdida de suscriptores y mantener el canal en crecimiento. Conclusion que

puede ser afiadida a las buenas précticas para este canal en la produccién informativa.

6.5 Analisis segun el estado de afiliacion

a) Discriminacion de datos

Para este entendimiento se ha eliminado el campo obvio de suscriptores conseguidos y
perdidos ya que carecia de légica alguna preguntarse si un no suscrito se ha suscrito. Esta tabla de
datos nos facilita entender como ha sido la interaccion por parte de los grupos suscritos y no

suscritos frente al contenido.

Tabla 23. Estado de afiliacion. Fuente: YouTube analytics del canal de El Confidencial Digital. 2011-2018.

Duracién
No Porcentaj media de las Tiempo de
Visualizacione Compartid Me me e medio visualizacione visualizacion

Estado de afiliacion s o] gusta gusta visto (%) s (horas)

NOT_SUBSCRIBE 8734 1419 830151,315
D 29460776 84552 6 0 58,02 0:01:42 4
SUBSCRIBED 96584 1614 3641 404 46,87 0:01:21 2185,2397

Un analisis cuantitativo genérico no cabe en este apartado ya que no se puede concluir nada
a partir del nimero de visualizaciones mas alla de la I6gica conclusion de que hay mas no suscritos

visualizando videos que de suscritos al ser ellos la fuente mayor de consumo del canal.
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b) Analisis de la interaccion por afinidad al canal

El principal elemento para figurar en estos datos es la constatacion de la relacion de
afinidad de las audiencias; como acttan las audiencias no comprometidas frente a la audiencia
comprometida. Siendo la suscripcion el determinante indicador de manifestacion de un

conocimiento y compromiso del canal.

Analisis de la interaccion por afinidad al canal

B Compartido Me gusta No me gusta
4,00%
3,77%
3,00%
2,00%
1.00%

0,42%

0,29% 0,30%
0,00%

No suscritos Suscritos

Gréfico 25. Estado de afiliacion y criterios de afinidad. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de YouTube
Analytics de ECD. 2011-2018.

- Tendencia a viralizar los contenidos. En este caso, se manifiesta como el grupo de
suscritos, atendiendo al criterio de compartido, tiene un porcentaje mayor por
visualizacion que los no suscritos. Con una interaccion del 1,67% compartido por

visualizacion. Frente al 0,29% de los no suscritos.
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- Gusto por la informacion: Mediante la interaccion de me gusta se puede observar
porcentualmente como los consumidores pertenecientes al canal tienen un alto
porcentaje de proactividad para indicar que el contenido es de su gusto mediante el
bot6n me gusta. Con un total del 3,77 por ciento de ‘likes’ por reproduccion frente a

un 0,30% de interaccidn por visita de un no suscrito.

- Disgusto por la informacion: En este caso, se podrian aclarar dos puntos. EI primero,
que la interaccion por visita para expresar agrado o desagrado es siempre superior si la
visita es suscrita. Lo que suscita un porcentaje mayor de reacciones de no me gusta

porcentuales por visita.

Pero, para entender mejor esta diferencia, hay que ver el multiplo relacional de no me
gustas frente a me gustas. Una vez calculado mediante una sencilla division, encontramos que,
para los no suscritos, hay una relacion de 6 veces mas me gusta por cada no me gusta. Esta relacion

choca frente a casi 9 veces mas me gustas por cada no me gusta de la audiencia suscrita al canal.

- Relacion porcentual de interaccion:

Tabla 24. Relacion multiplicadora porcentual de cantidad de interacciones por no suscriptores frente a suscriptores.
Fuente: elaboraci6n propia a partir de los datos de la tabla Estado de afiliacién 2011-2018 EI Confidencial Digital.

Compartido Me gusta No me gusta Total

Relacién porcentual: 582,26% 1271,50% 868,44% 907,40%

Se muestran unos valores muy destacables para el grupo suscrito frente al no suscrito en
términos de interaccion aplicando por cada visita 5,82 veces mas comparticiones, 12,71 veces mas
likes y 8,86 veces mas no me gusta. Con una media total aproximada de 9 veces mas interacciones

con el contenido que las audiencias no suscritas.
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c) Analisis del consumo del contenido por afinidad

Porcentaje medio visto segun estado de afiliacion
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Estado de afiliacidn

Gréfico 26. Porcentaje de vistos segln estado de afiliacidn. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de
YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.
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Duracion media de las visualizaciones segun estado de afiliacion
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Gréfico 27. Duracion media de las visualizaciones segln estado de afiliacion. Fuente: elaboracion propia a partir de
los datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

En contraste con la superior interaccion demostrada previamente, se puede extraer, al

analizar el consumo de las noticias audiovisuales, un resultado que parece dispar.

En este caso existe un resultado aparentemente no coherente con la consecuente idea
extraida del primer andlisis y es que los suscritos tienen mayor afinidad con el contenido
manifestado en sus interacciones. Pero es que, en este caso, el consumo y el compromiso de la

visualizacion es menor por parte de la audiencia que conoce el canal.
Esta disparidad podria darse debido a dos motivos:
El primero, la audiencia conocedora del canal consume los videos por el hecho de ser del

canal lo que no significa la totalidad de veces que dicha persona tenga un interés especifico en el

tema expuesto o la informacién comunicada generando en ese caso un rebote mas temprano. Y es
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que la visualizacion no afin al canal accede al contenido por el mero hecho de tener interés en esa

informacion especifica.

El segundo, menos concreto podria tratarse de la disparidad en el ndmero de

reproducciones pudiendo ser ésta motivada por virales de mayor duracion.

d) Deducciones de la afinidad de las audiencias

Una vez se comprenden las interacciones de la audiencia afin vuelve a salir el tema de la
linealidad entre contenido publicado y marca editorial. Si la atraccién y afinidad al canal se basa
en una estrategia coherente y sélida de contenido, el interés en el canal se aproximara al interés
informativo, lo que facilita que la audiencia afin obtenga nimeros mas acordes y cercanos a la

audiencia no afin.

Conseguir una audiencia amplia suscrita al canal es un objetivo importante para un canal
informativo en YouTube, ya que esta tiende a interaccionar y compartir mas el contenido generado,
dando a entender al algoritmo de YouTube que se trata de un contenido de interés. Por cierto,

siempre teniendo en cuenta la afinidad del canal con el contenido creado.

6.6 Analisis de las reproducciones segun el sistema operativo

En este apartado, estudiaremos los modelos de consumo por pantallas realizado por las
audiencias del canal de EI Confidencial Digital a través del canal de videos de YouTube. De esta
manera, entenderemos mejor los habitos del consumo de informacion audiovisual dentro del canal

propiedad de Google.
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a) Discriminacion de datos

Aplicando la ldgica analitica se procede inicialmente a la discriminacion de datos no
relevantes segln discrepancia del total real frente al total extraido de la fuente. Antes de acometer
esa ponderacion, es preciso recortar las primeras categorias que no cumplen los requisitos de
manera obvia. Este es el caso de “Espectadores Unicos” pues se encuentra en blanco en el origen

de los datos.

Tabla 25. Comparacién del Total frente a la suma total de las columnas para estudiar la discrepancia de los datos.
Fuente: Sistema operativo. YouTube Analytics canal de El Confidencial Digital 2011-2018.

Porcentaje  Duracion media  Tiempo de

Sistema medio visto de las visualizacibn  Me No me

operativo Visualizaciones (%) visualizaciones  (horas) gusta gusta Compartido
Total 29.557.360 57,98 0:01:42 832336,5552 92241 15091 86585
Total

Suma 28.957.732 56,69% 0:01:39 821032,4059 68459 10747 65997

- Datos con baja discrepancia:

En este caso, la tabla resulta ser bastante fiable. Especialmente, en cuanto a visualizaciones
y tiempo de visualizacion. Y en cierta medida la duracién media de visualizacion siendo estos tres
elementos fundamentales para la comprension del consumo y calidad de éste, en los diferentes

sistemas operativos.

- Datos con discrepancia media:

Se tiene una discrepancia no tan acorde en el porcentaje medio visto, los me gustas y no
me gustas generados, asi como en el nimero de compartidos. Todos ellos indicadores que hacen

referencia a la interaccién con el contenido por plataforma en este caso. Teniendo en cuenta esta

limitacion podremos analizar con esta cautela los sistemas operativos mas afines a la interaccion.
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- Discriminacion de datos por falta de relevancia en la muestra:

Esta fuente de datos presenta hasta veinticinco diferentes sistemas operativos, siendo los
siete primeros relevantes por nimero de visualizaciones. Por eso se decide excluir de este
analisis a los siguientes sistemas al ser considerados irrelevantes por no cumplimentar la

suficiente cuantificacion:

Playstation, Chromecast, Xbox, Blackberry, Tizen, Wii, Webos, Rokuos, Symbian,
Playstation_Vita, Nintendo_3ds, Firefox, Bada, Meego, Realmedia, Kaios, Docomo y Hiptop.

Quedando como sistemas operativos de relevancia los siete siguientes: Android, Windows,
los, Smart_Tv, Macintosh, Windows_Mobile y Linux.

Entre estos, se puede generar una agrupacion por categorias segun el soporte de consumo:

- Sistema operativo de movil (teléfono o tablet) (mdvil). Que abarca todos los datos de:
Android, los y Windows_Mobile.

- Sistema operativo de ordenador personal (PC). Representado por los siguientes
sistemas operativos: Windows, Macintosh y linux.

- Sistema operativo de television (TV). Que queda representado Unicamente por el

sistema operativo Smart_Tv.
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b) Sistemas operativos mas utilizados por soporte

Porcentaje de visitas por soporte

v

Ordenador personal

Movil

Gréfica: Porcentaje de visitas al canal por soporte. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de YouTube
Analytics de ECD. 2011-2018.

Tras agrupar consecuentemente la seleccion anterior, se puede constatar que el soporte
preferido por las audiencias de este canal de informacion es el consumo Movil. Le sigue de cerca

el ordenador personal y muy de lejos la Smart TV.
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c) Sistemas operativos con mayor calidad de consumo por pantalla

Porcentaje medio visto por soporte

80,00%
75,91%
60,00%
60,44%
40,00%
20,00%
0,00%
Movil Ordenador personal ™V

Gréfico 28. Porcentaje medio visto por soporte. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de YouTube
Analytics de ECD. 2011-2018.

La naturaleza de cada pantalla queda manifestada en el reflejo de la cantidad del porcentaje
reproducido de cada video. De nuevo, un ajuste acorde del tiempo medio de cada video podria

hacer de las ‘videonoticias’ un formato idoéneo para ser consumido de forma movil.

Esta afirmacion queda méas patente al contrastar dicho tiempo porcentual frente al tiempo
real frente a la pantalla correspondiente. De nevo, parece claro que la medida de tiempo propuesta
por El Condiencial Digital en la concepcion de sus ‘videonoticias’ de uno a dos minutos, encajaria

mejor con estos habitos de consumo.
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Tiempo de visualizacion medio por soporte
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Gréfico 29. Tiempo medio de visualizacion por soporte. Fuente: elaboracién propia a partir de los datos de YouTube
Analytics de ECD. 2011-2018.

d) Sistemas operativos mas relacionales por pantalla

Para entender la disposicion a la interaccion de cada pantalla, se debe que descartar
directamente a la television al no ofrecer suficientes datos. Siendo claramente el soporte en el que

las interacciones no son un punto a tener en cuenta en este estudio.

Sin embargo, los datos ponderados de television y de movil pueden presentar datos

relevantes.

Tabla 26. Andlisis de las interacciones entre consumo mavil y ordenador personal. Elaboracion propia a partir de la
tabla Sistema operativo. Fuente Youtube Analytics. 2011-2018 El Confidencial Digital.

No me Me gusta y no
Sistema Me Me gusta No me gusta por me gusta Compratido
operativo gusta porvisita gusta visita escala Compartido por visita

242



Movil 59068 0,31% 9144 0,05% 6,46 58501 0,30%

Ordenador
personal 9179 0,10% 1585 0,02% 5,79 7495 0,08%

Elaboracion propia a partir de la tabla Sistema operativo 2011-2018 El Confidencial Digital.

EI movil se presenta como el soporte iddneo para la interaccion segun se contempla en esta
tabla. Hechos que muestran esta afirmacion son, por ejemplo, que en el movil se da a me gusta tres
veces mas que en ordenador por visita y dos vece méas a no me gusta. Lo que parece indicar una
tendencia superior en el consumo maovil que en el de ordenador personal. Esa relacion supone que
el contenido gusta mas proactivamente en mévil. Teniendo un espacio de, por cada ‘no me gusta’
de movil, hay casi 6,5 ‘me gustas’ en movil, mientras que, en ordenador, por cada ‘no me gusta’
s6lo obtendremos una aprobacion multiplicada por 5,8. Es una ligera diferencia que, sumada al
volumen de visitas, hace entender que el formato de las ‘videonoticias’ siendo breve y visual, se
adecua al consumo en mévil. De esa manera consigue ligeramente méas aceptacion que la alcanzada

en ordenador personal.

Esta diferencia de interaccion social queda plasmada en los criterios de interaccion y es el

aspecto mas llamativo que se extrae del sistema operativo movil.

Tabla 27. Diferenciacién de interacciones por pantallas. Elaboracion propia a partir de la tabla Sistema operativo.
Fuente Youtube Analytics. 2011-2018 EI Confidencial Digital.

Me gusta por No me gusta por Compartido por Ineraccion en cada
visita visita visita visita
Movil 0,31% 0,05% 0,30% 0,65%
Ordenador
personal 0,10% 0,02% 0,08% 0,20%
TV 0,01% 0,00% 0,00% 0,01%
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En esta tabla se evidencia como el consumo mdvil multiplica por mas de tres las
interacciones que suceden en un ordenador. Especialmente con el indicador de interaccidn en cada

visita para cada reaccion.

e) Analisis de los Sistemas operativos mdviles:

- Cuota de mercado frente a la cuota de reproducciones por soporte

Para tener un entendimiento sobre alguna tendencia a destacar segin el consumo por
soporte movil, es necesario contrastar la cuota de mercado de cada sistema operativo para poder

realizar algun tipo de aproximacion.
Segun los datos constatados para el mismo periodo de se puede conocer la cuota de

mercado entre iOs y Android que, tras un trabajo de analisis, permite presentar la cuota comparable

al consumo de videos de esta canal.

244



Cuota de mercado de Android e 10s 2012-2018

m= Android iOs
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0,00%
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Sistemas operativos

Gréfico 30. Cuota de mercado de Android frente a iOs 2012-2018. Fuente: Statista?’.

Gracias a esta informacion, se puede realizar la comparacion oportuna entre iOs y Android

en el consumo en soporte maévil de los videos de ECD.

27 https://es.statista.com/estadisticas/473759/tasa-penetracion-sistema-operativo-smartphone-espana/
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Porcentaje de visualizaciones por sistema operativo movil

WINDOWS_MOBILE

10S

ANDROID

Gréfico 31. Porcentaje de visualizaciones por sistema operativo movil. Fuente: elaboracién propia a partir de los
datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.
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Cuota de mercado de Android frente a 10s 2012-2018

10s

Android

Gréfico 32. elaboracion propia tomando los datos de Fuente: Statista.

Si se excluye Windows de la ecuacidn para ajustar la medida en términos porcentuales del
mismo modo que se hizo con la cuota de mercado, se puede contrastar los participantes mas
importantes de este analisis. En ese caso nos queda un consumo de videos de ECD 16,1% iOs y
83,9% Android durante un periodo similar de tiempo se observa que iOs ocupd una cuota de
mercado, ajustado en términos del 100% frente a Andorid, de 10,8% frente a la que ocup6 Andorid
del 89,2%.

Antes de concluir, es importante mencionar las pequefias desviaciones de esta
comparacion. La primera, que la informacion del mercado corresponde a Espafia, siendo el pais

con mas visualizaciones, se toma como dato representativo aceptable.

Y segundo, hay que destacar que esta informacion de mercado carece de los datos del afio

2011. Para su aceptacion se debe contemplar, que no supone un gran desequilibrio por dos motivos.
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En primer lugar, porque la actividad, como se ha mostrado, del canal en ese afio es minima y en
segundo lugar, siendo la primera razén mas que determinante llegados a este punto, porque la

muestra es bastante amplia.

Una vez matizado estas salvedades queda destacar el punto al que este desarrollo analitico
nos trae. Y es que iOs tiene una presencia en las visualizaciones de ECD de un 33% superior a la
cuota de mercado mientras que Android cae un 6,32% en funcion de su cuota. Esto implica de

forma cualitativa, que las ‘videonoticias’ son preferidas por usuarios de iOs.

La informacion confidencial que sigue las directrices editoriales de ECD parece encontrar
en el segmento de iOs un publico afin. Si bien no en términos absolutos, pero como un matiz, la
publicidad para iOs y el publico objetivo relacionado suele venderse mas caro al ser un pablico

mas relevante para ciertos anunciantes?®,

- Calidad del consumo

Para analizar en detalle si existe alguna desviacion destacable dentro del consumo mévil

por plataforma, se expone su tabla de datos.

Tabla 28. Andlisis de las interacciones entre consumo movil por sistema operativo. Elaboracion propia a partir de la
tabla sistema operativo. Fuente Youtube Analytics. 2011-2018 EIl Confidencial Digital.

Porcentaje  Duracion media Tiempo de No

medio visto de las visualizacibn Me  me
Sistema operativo Visualizaciones (%) visualizaciones  (horas) gusta gusta Compartido
ANDROID 16.121.010 55,11% 0:01:36 433146,01 51948 8167 50305
I0S 3.085.593 61,85% 0:01:52 96675,45 6863 949 8196

28 https://www.businessofapps.com/ads/research/mobile-app-advertising-cpm-rates/
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WINDOWS_MOBILE 154.822 56,58% 0:01:35 4102,19 257 28 0

No s6lo iOs ofrece una cuota superior al mercado, sino que ademas su calidad de consumo es
superior, teniendo un 6,74% mas de porcentaje medio visto que se traduce en un tiempo de 1:52

también por encima de la media.

- Interacciones

En el andlisis de interacciones ocurre de nuevo algo curioso. Y es que, pese al buen
consumo y tendencia del sistema operativo iOs, las ratios de interaccion social son superiores en
Android. Cada visita da 0,32 likes en Adroid frente a las 0,22 de iOs. Asi como la interaccion de
‘no me gusta’ que serd de 0,05 en Android y de 0,03 en iOs. Si se pondera la ratio de me gustas
con no me gustas, el resultado no es muy distante: 16% en Android frente a 14% en iOs. Por otro
lado, los compartidos también encuentran una razonable paridad Android 0,31% e iOs con 0,27%
siendo Android definitivamente mas interactivo que iOs.

Definitivamente, si se mira la interaccion total media independientemente del significado de
cada una, iOs ofrece una ratio de interaccién del 0,52% por visita en base a una interaccion unica
y Android por su parte tiene un ratio de 0,68% por visita en base a una interaccion Unica. Lo que

supone un porcentaje del 24% inferior en términos de interaccion.
- Conclusion sobre los sistemas operativos moviles
Sorprendentemente, la afinidad del usuario de iOs para el consumo mévil de los videos de

ECD, que queda reflejada en un uso un 33% superior frente a la cuota de mercado, y su calidad de

visualizacién del contenido que es un 6,74% superior que la calidad de visualizacion que culmina
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en un tiempo de visionado superior a la media de 1:43%° con 1:52, no tienen como consecucion un

ratio de interactividad superior.

Como conclusién alcanzable, el publico de iOs parece mas interesado por el contenido
ofrecido por El Confidencial Digital pero por algun motivo -quiza por habitos del usuario de este

grupo- no tienden a reflejar este consumo preferente en sus interacciones con el contenido.

f) Analisis de los sistemas operativos de ordenador personal

El otro criterio estadistico de gran peso en esta seccion, son los consumidores de la
informacion segln su sistema operativo. Con un total de 31,3% de las reproducciones del canal y
una visualizacion del 60,44% resultando en un tiempo de 1:45, ligeramente por encima de la media,
presenta una forma de consumo de las ‘videonoticias’ poco relacional al no ser, como el movil, un

aparato de comunicacion per se.

- Espectro de visualizaciones

De manera visual, es constatable la gran victoria de Windows con respecto al criterio de

ndmero de visitas a los videos.

29 Capitulo 5. Las ‘videonocicias’ de 2011 a 2018. Analisis holistico
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Visualizaciones frente al sistema operativo de ordenador personal

LINUX

MACINTOSH

WINDOWS

Gréfico 33. Visualizaciones frente al sistema operativo de ordenador personal. Fuente: elaboracion propia a partir
de los datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

- Andlisis de calidad de consumo

Tabla 29. Indicadores del consumo por sistema operativo. Fuente: Datos por sistema operativo. YouTube Analytics.
2011-2018 EI Confidencial Digital.

Sistema operativo Porcentaje medio visto (%) Duracién media de las visualizaciones

WINDOWS 60,60% 0:01:45
MACINTOSH 57,83% 0:01:46
LINUX 60,10% 0:01:47
Ordenador personal 60,44% 0:01:45

Tabla: Extracto de indicadores de calidad de consumo.

El consumo de noticias segun los tres sistemas operativos de ordenador resulta

Ilamativamente similar. Si que ha y que referenciar que en Macintosh existe una visualizacion 2.77
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puntos inferior que Windows. Contemplando mas en concreto el tiempo de la duracion media de

las visualizaciones, se permite afirmar que los tres sistemas operativos tienen un consumo similar.

- Andlisis de las interacciones

Siendo el consumo practicamente el mismo entre los tres sistemas, cabe esperar un
desarrollo de interacciones similar.

Tabla 30. Indicadores de interaccién por sistema operativo. Fuente: Datos por sistema operativo. YouTube
Analytics. 2011-2018 EI Confidencial Digital.

Sistema Me gusta por No me gusta  Compartido por Me gustasy no me  Criterio de
operativo visita por visita visita gustas, escala interaccion
WINDOWS 0,10% 0,02% 0,08% 5,97 0,20%
MACINTOSH 0,12% 0,03% 0,09% 4,03 0,24%
LINUX 0,13% 0,02% 0,12% 6,24 0,27%

Tabla: Extracto de indicadores de interaccion.

Linux sera en este caso la plataforma con mayor interaccion, pero al sélo representar un
1,3% de todo el espectro no se puede considerar como informacion suficiente como para ser
completamente fiable, deberia haber méas visualizaciones por su parte para ofrecer datos mas
concluyentes. Sin embargo, lo que si se puede observar es una tendencia: a mas visitas; menos me

gusta por visita, menos compartido por visita y menos interaccion.
Sin embargo, Macintosh rompe con esta tendencia y aqui si que se puede encontrar una

diferencia, no muy significativa, pero si resefiable. Al parecer, los usuarios de Macintosh tienen

una tendencia a otorgar muchos mas ‘no me gustas’ que el resto.
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Escala de 'me gustas' frente a 'no me gustas' por sitema operativo
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Gréfico 34. Escala de ‘me gustas’ frente a ‘no me gustas’ por sistema operativo. Fuente: elaboracién propia a partir
de los datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

Es realmente curioso que los usuarios de Apple (iOs) hayan, en relacion con los demas

usuarios de otros sistemas operativos, recibido con tal rechazo a las ‘videonoticias’.

Este comportamiento parece responder a un perfil del usuario que no permite una
explicacion concreta aplicable. Tal vez, como mucho, se puede aventurar una idea imaginativa

sobre esos datos.

Esto se debe en parte a que Macintosh tiene un uso primordialmente laboral en empresas
de disefio y agencias de comunicacién, asi como productores de television, perfiles que
probablemente valoran mucho la imagen vy, al ser las ‘videonoticias’ un producto de baja calidad
visual en potenciacion del caracter informativo del producto, parece ser una hipotesis logica pero

no demostrable.
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- Resultado observado:

En general el uso y consumo de los sistemas operativos de ordenador personal tienen unas
caracteristicas comunes y se comportan, con la salvedad de los usuarios de Macintosh, de manera

regular.

g) Consecuencias observadas en los sistemas operativos y el consumo de ‘videonoticias’

El soporte preferido por las audiencias de este canal de informacién es el consumo Movil
(67,4%). Le sigue de cerca el ordenador personal (31,3%) y muy de lejos la Smart TV (1,4%). El

componente movil y la adecuacion del formato a este soporte de consumo es clave.

La Television inteligente no destaca por motivos naturales del medio digital. YouTube aln
no habia dado un salto a las televisiones durante la época estudiada y el formato elaborado en las

‘videonoticias’ tiene un enfoque de velocidad de consumo que se adectia mejor a otros canales.

El soporte de ordenador personal genera mejores visualizaciones medias (60,44%) y
calidad del trafico en general que, junto con una cantidad total de visualizaciones destacables
(31,3%), se convierte en un lugar de visualizacion que mejora las ratios de calidad de consumo,

aunque su interaccion y viralizacion no sean destacables.

Por ultimo, el teléfono movil se convierte en el conductor visualizaciones principal (67,4%)
ademas de ser el principal punto de interaccion (0,65% de interaccion por vista) y, por ello, lugar
para la viralizacion de sus contenidos. Ademas, existe una tendencia dentro del usuario iOs para

el consumo de estos productos.

Lo que significa que el formato de la ‘videonoticia’ funciona mejor en movil que en
ordenador, genera mas trafico -ligeramente de peor calidad- pero, por el contrario, puede ser

compartido y adquirir mas interacciones para lograr un mejor posicionamiento.
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6.7 Analisis de la muestra de los 499 videos y la sustraccion afio a afio.

6.7.1 Discriminacion de datos y validez de la muestra. Aplicacion de la escala de la muestra

para corregir la aproximacion holistica de los datos mediante convergencia

Para poder realizar una contrastacion de datos y poder llegar a una indagacion numérico

afo por afio, es necesario acceder a la muestra de los 499 videos.

Se ha procedido previamente a la limpieza de datos y se ha enriquecido a su vez extrayendo
mediante regla de tres, la duracion absoluta de los videos como criterio no comprendido en las

analiticas originales, pero de importancia para alcanzar todos los objetivos de este estudio.

El método es aplicar los nameros holisticos y confirmar la validez estadistica para el
andlisis en profundidad afio a afio que ofrecerd una comprension mayor para justificar las

descripciones de los eventos acaecidos a lo largo del periodo de tiempo estudiado.
Este procedimiento facilitara el juicio sobre la certeza de los nimeros ofrecidos para poder

fundamentar afirmaciones de manera mas 0 menos sélida o fundamentada mas en una suposicién

en base a la relatividad de algunos datos.

a) Tabla referente a los afios, la produccién y los valores de reproduccién

En esta tabla, se presentan los datos que refieren a los videos y sus visualizaciones por
afios. La disposicion de elementos se centra en la cantidad de produccién, en el contenido

producido y por el rendimiento segun el consumo realizado.
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Tabla 31. Tabla referente a los afios, la produccion y los valores de reproduccion. Fuente: elaboracidn propia a partir
de los datos de la muestra en detalle. YouTube analytics. El Confidencial Digital. 2011-2018

Namero de videos Duracion |%
producidos Afio Visualizaciones |total visto |Tiempo medio de visualizacién
9 2011 1162095 0:02:11 57,25 (0:01:15
60 2012 |6267144 0:01:54 74,00 (0:01:24
97 2013 |1364419 0:02:50 60,75 [0:01:43
129 2014 |6798410 0:03:01 61,77 [0:01:52
100 2015 |8955572 0:02:48 59,74 (0:01:40
78 2016 [3736076 0:03:37 55,74 0:02:01
11 2017 1160743 0:02:17 47,28 (0:01:05
15 2018 |42665 0:05:37 54,11 (0:03:02
2011-
Total: Suma |499 2018 |27487124 0:03:02 62,91 (0:01:42
Total: 2011- 57,14
holistico 1942(2018 (29554370 0:02:58 0:01:42
2011-
Diferencia |-1443 2018 |[-2067246 0:00:04 5,77 (0:00:00
Escala
diferencia 3,89 1,08 0,98 0,91 |1,00

Mediante la escala de la diferencia se facilita la compresion de la desviacion del grupo de
muestra, habiendo algunos criterios que presentan gran solidez, especialmente los valores de
rendimiento porcentuales.

- Produccién de videos:

Se puede observar que la diferencia del total de videos producidos de 3,89. Lo que deja la

muestra en poco mas de un tercio del total de los videos.
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Al no existir datos de produccion por afio hay que tomar esta referencia como vélida
teniendo en cuenta que los afios de mayor produccion tienen una representacién menor que la que

deberian tener y proporcionalmente los afios de menor produccion adquieren mas relevancia.

Aun asi, habiendo realizado los convenientes analisis, la tendencia, aunque maquilla los
periodos de menor produccidn al alza, queda reflejada, pudiendo constatar que existen mejores
momentos y peores. Queda en entredicho la capacidad de produccién del departamento al ser
aparentemente incluso muy superior a la extraida en su analisis holistico en algunos periodos de

tiempo particulares.

Aplicando la escala encontramos que la produccién media por afio a partir de la muestra
nos presenta cinco afios de produccion destacable facilitando entonces unos nuevos nimeros de

produccidn a destacar.

Tabla 32. Tabla referente a la produccion y produccion escalada. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de
la muestra en detalle. YouTube analytics. EI Confidencial Digital. 2011-2018

Visualizacion por video  Produccion Dias

Afos producido escalada laborables Ritmo de produccion anual
2011 18.011 35,03 N/A N/A
2012 104.452 233,51 249 0,94
2013 14.066 377,50 249 1,52
2014 52.701 502,04 251 2,00
2015 89.556 389,18 251 1,55
2016 47.898 303,56 252 1,20
2017 14.613 42,81 N/A N/A
2018 2.844 58,38 N/A N/A

Total (2012-

2016) 55.084 1805,79 1252 1,44

257



En los afios 2012-2016 se produciran aproximadamente 1805 piezas informativas

audiovisuales en el canal. A un ritmo de 1,44 piezas cada dia laboral.

El ritmo de produccion méxima fue de 2 contenidos por cada dia laboral en el afio 2014
alcanzando un total de piezas producidas, en base a la escala de la muestra, de unos 502 videos
informativos. Se observa una bajada en la produccion de 2015 y 2016 antes del fin de la

produccion regular.

Ritmo de produccion en dias laborables por afio

B Ritmo de produccion anual == Produccién escalada
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Gréfico 35. Ritmo de produccion por dias laborables. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de YouTube
Analytics de ECD. 2011-2018.

- Visualizaciones:

La escala de visualizaciones es realmente baja, este dato es sorprendente ya que en el

analisis holistico de la herramienta de YouTube que maneja la cifra de las 1.942 piezas publicadas
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ofrece casi el mismo resultado en visualizaciones. Esto es un limitante para entender realmente el
numero de visualizaciones real del canal. Se podria aventurar, si los datos de visualizaciones
medios de la muestra son fiables, que eso parecen, una nueva cifra en base a la cantidad de videos
subidos, esta seria de 106.973.937 visualizaciones totales en el canal si aplicamos directamente la
escala real del nUmero de videos publicados en vez de las 29.554.370 que la aproximacion holistica

ofrece.

- Duracion total:

Con una desviacion de escala de tan s6lo 0,98, es decir muy cercana al 1, la duracion total
de las piezas sacada mediante el calculo de uno a uno de todos los videos de la muestra se aproxima
drasticamente al tiempo provisto mediante el analisis holistico y los datos genéricos. Este tipo de
encuentros en los datos justifican ain mas la aplicacion de escala a nimeros que difieren como lo

es el anterior caso de las visitas.

b) Tabla referente a los afios y elementos de interaccion:

Como ya se ha realizado previamente, se distingue el analisis del producto y consumo con
la generacion de interacciones, una de ellas de gran interés, como ha quedado constatado, que son

los suscriptores.

Tabla 33. Tabla referente a los afios, la interaccion y escala. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de la
muestra en detalle. YouTube analytics. EI Confidencial Digital. 2011-2018

Me No me [Subs. Subs.

Afio Comentarios |Compartido|Gusta  |gusta Ganados |Perdidos [Suscriptores

2011|297 259 215 213 25 1 24

2012 |519 9530 2672 |791 148 10 138
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2013 (59 105 161 54 30 6 24
2014 |4298 21653 19017 (2638 3941 155 3786
2015 |2604 17126 25256 (4324 7204 319 6885
2016 |1863 16215 16315 (2989 3384 198 3186
2017 |122 1466 1502 198 23 34 -11
2018 |75 652 259 68 50 68 -16

Total: 2011-

Suma 2018 (9837 67006 65397 |11275 |14805 791 14016

Total: 2011-

holistico 2018 |14.076 86.585 92.241 |15.091 |N/A N/A 39.294
2011-

Diferencia |2018 |-4.239 -19.579 -26.844 1-3.816  |N/A N/A -25.278

Escala

diferencia 1,43 1,29 1,41 1,34 N/A N/A 2,80

- % visto

Se aprecia una ligera divergencia en base al resultado de escala del 0,91 lo que supone una
desviacion de casi el 10%. Se trata de una desviacidn que es asumible en las deducciones en base
a los resultados relativos al porcentaje de visualizacion realizado por el consumidor de informacion

audiovisual.

El tiempo medio de visualizacion provisto por la observacion holistica coincide de modo
muy satisfactorio con el sustraido del analisis por video de la muestra coincidiendo en un dato de
escala 1 en un tiempo medio de reproduccion de 1 minuto y 42 segundos. Reforzando la vision
propuesta por El Confidencial Digital sobre las ‘video noticias’ y su duracion deseada; de uno a

dos minutos.

Tiempo medio de visualizacion
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- Comentarios®®

La fiabilidad de la cantidad de comentarios queda cuestionada al presentar una escala de

1,43 donde cabria esperar algo mas proximo a 3,89 en base al numero de videos.

Se puede aventurar que el dato holistico de la herramienta no haya recogido todos los datos
de comentarios hasta cierto tiempo. Si se aplica la correccion de escala, entendiendo que estos
datos presentados video a video son reales y, confiando en la validez de estos mismos en base a
otros criterios mas certeros, se obtiene que el nimero total de comentarios del canal deberia ser de
38.283 en vez de 14.076.

- Compartido

Los compartidos siguen la linea de escala constatable en los comentarios. Esta vez un poco
mas baja con un 1.29. De nuevo y aplicando la l6gica en base a la muestra, el nimero holistico
certero se podria aproximar a 260.773 en vez de 86.585.

- ‘Me gusta’

Los me gustas siguen en la escala similar de 1,41 siendo, una vez aplicada la escala de

aproximadamente 254.511 frente a los 92.241 declarados en el estudio holistico.

- ‘No me gusta’

30 En los proximos criterios de interaccién comparten unas ratios similares de en torno a 1.5 lo que lleva a la
suposicion de que dichos datos entraron en la estadistica holistica en un periodo de tiempo mas limitado o de manera
limitada. De ese modo y debido a esta coherencia lineal, se refuerza la veracidad del ajuste de escala. Estos son:

comentarios, compartido, ‘me gustas’, y ‘no me gustas’. Suscriptores queda fuera de esta ldgica lineal.
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1.34 es la escala observable de esa interaccion. Se sigue la misma logica y encontramos un

numero de 43.880 en lugar de los 15.091 declarados.

- Suscriptores:

Las suscripciones se encuentran en una escala diversa. Esto podria suceder atendiendo a
que se trata del sumatorio de suscriptores conseguidos menos perdidos. Su resultado viene a quedar
en un 2.8, siendo entonces un numero de suscripciones adecuado de 54.547 en el periodo
estudiado. Cifra que parece ser muy realista ya que actualmente, en 2022 las suscripciones al canal
de ECD alcanzan la cifra de 61.300. Este es otro dato que refuerza el ejercicio de aplicacion de
escala.

Esta escala desbordada aporta una gran duda sobre las deducciones destacadas a partir del
momento de la suscripcion y el nimero de suscriptores. Es posible que existe una pérdida de datos
no definida por la fuente y que manifiesta este niUmero de escala frente a la muestra y su
constatacion con el nimero actual de suscriptores. Es por ello, que este estudio no podra determinar
unas observaciones sélidas en base a los suscriptores generados y sus periodos en el que fueron

creados.

c) Datos relativos a los ingresos generados en el canal YouTube:

Finalmente, encontramos en la escala de ingresos y de coste por mil una llamativa falta de
consistencia en donde sabemos que los ingresos holisticos son reales, pero que la cantidad de 499
videos analizados realizaron el 61,39% de los ingresos totales dejando para el resto de videos
(1443) el 38,61% restante; 2548,77€ el motivo puede quedar representado en el alto CPM medio

de la muestra extraida.
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Tabla 34. Tabla referente a los afios, y los valores de fuentes de ingresos. Fuente: elaboracion propia a partir de los
datos de ingresos. YouTube analytics. El Confidencial Digital. 2011-2018

Afio CPM (EUR) INGRESOS (EUR)
2011 3,79€ 14,747
2012 3,15€ 76,977
2013 3,92€ 22,84
2014 2,72€ 1595,765
2015 2,91€ 1522,164
2016 2,37€ 789,503
2017 1,91€ 24,43
2018 1,38¢€ 6,016
TOTAL SUMA 499 2011-2018 2,77€ 4052,442
Total holistico 2011-2018 0,22 € 6601,219
Diferencia 2011-2018 2,54 € -2548,777
Escala diferencia 0,08 1,63

6.7.2 Variables cronoldgicas sobre la evolucion de la propuesta de ECD

Una vez quedan aclaradas las peculiaridades de este analisis estadistico que parte de la base

de una muestra limitada de videos, y habiendo comprendido sus limitaciones y aportando datos de

mayor calidad para las deducciones de esta tesis, se da paso a la interpretacion de la evolucion del

canal en términos anuales atendiendo a los criterios de rendimiento.

Este ejercicio permite la profundizacion analitica que pretende secundar fehacientemente

las observaciones matizadas en capitulos anteriores procurando aportar una base de solidez al ser

con ellos contrastados al final de esta tesis.
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Para este cometido se parte de la misma division conceptual empleada en la explicacion de

los datos, pero de una manera menos escalada en pro del entendimiento relacional.

a) Duracion de los videos y su consumo 2011-2018

La primera grafica extraida del analisis tiene la mision de mostrar de manera sencilla como
ha sido el rendimiento de estas piezas audiovisuales informativas desde su concepcion
experimental, su produccion y su decadencia, tendencia que ha sido observada en las acciones

estratégicas de ECD y que se pretende solidificar mediante los resultados analiticos.

Duracion de los videos y su consumo por afio

== % de Contenido visualizado == Tiempo medio de visualizacion ] Duracién total
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Grafico 36. Duracion de los videos y su consumo por afio. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de
YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.
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-Elementos presentados en la gréfica:

En esta grafica se exponen de manera cronoldgica los criterios de consumo principales y
se contrasta la duracion de los videos en términos absolutos con su consumo porcentual y su
consumo en tiempo real. Se aplican lineas de tendencia para, visualmente, comprender la deriva

del proyecto a la larga.

- 2011: Descubrimiento y experimentacion

Tras una tardia entrada en la fase de experimentacion, los datos reflejan una calidad
mediocre debido a, como ya se explico, no existia una coherencia de los videos habiendo por otro
lado, experimentos fructiferos que hacen que los datos de este periodo no parezcan tan malos como
en momentos futuros. EI 5 de abril del 2011 sera la fecha sefialada donde comienzan a aparecer
videos en el canal como se explicé al describir sus origenes. Otra fecha sefialada es el 14 de octubre

del 2011 fecha en la que por primera vez se sube una ‘videonoticia’ como tal al canal.

- 2012, 2013y 2014: Consolidacion de la produccion y ejecucion

En esta fase, se aplica de manera coherente la estrategia presentada a finales de 2011 y que
se marca con el punto de inicio del canal orientado exclusivamente a las ‘videonoticias’ como tal.
La fecha sefialada es el dia 16 de abril del 2012 con el nacimiento del canal en la portada del

periddico, periodo que queda descrito en el apartado referente a la seccion de videos de ECD.

Se observa un resultado realmente sorprendente con respecto al contenido este 2012 y es
que, dentro de la descripcion propuesta de la ‘videonoticia’, la duracion se ajusta
convenientemente y parece que se procura aportar la mirada editorial con mas ilusion y mimo. El
récord de visualizacion se alcanza en este primer tramo con un sorprendente 74% en 2012. Cabe
destacar la media de la duracion de estos contenidos: 1:54 entrando dentro de la definicion

conceptual de las ‘videonoticias’.
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2013 y 2014 tienen unos registros similares. Se precia un crecimiento ligero del porcentaje
de visualizacion en 2014, pero si se normaliza con la duracion del video obtendremos unos ratios

de rendimiento de visualizacion similares.

- 2015 indicios de deriva

El indicador clave de 2015 es una drastica reduccion del tiempo medio del consumo del
contenido que, por primera vez, se encuentra por debajo de la linea de tendencia (01:40). Esto da

a entender que algo ha cambiado.

Soportado a su vez por otro indicador que hay que tener en cuenta y que hacen saltar las
alarmas. Este es la reduccion del porcentaje de visualizacion a un 59,74% siendo el mas bajo de
los tres afios previos (74%, 60,75% y 61,77%).

Todo esto no se explica por un cambio en el tiempo de los contenidos que sigue ajustado
con respecto a los afios anteriores. Lo que implica una deriva en el modo de hacer que esta

provocando un rechazo en la audiencia.

- 2016 constatacion de la deriva

Este periodo tiene un llamativo aumento de la duracion media con respecto a los anteriores.
Se apuesta entonces, por piezas mejor cuidadas y de mayor duracion, algo que no encaja en la
propuesta estratégica de contenido editorial en torno a las ‘videonoticias’. Resultando en un giro
que las audiencias, como veremos mas adelante y como queda patente en la calidad del consumo,

no estan preparadas para recibir en un entorno que ofrecia una propuesta diferente.
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Esta falta de solidez y compromiso estratégico queda reafirmada con un porcentaje de
visualizacion que sigue tendiendo a la baja y que en este periodo marca un minimo desde el

lanzamiento del canal: 55,74%.

- 2017y 2018 crisis y pérdida de la direccion absoluta

Como hemos visto, en 2017 no se puede encontrar produccion propia de ‘videonoticias’ y
es un periodo de escasa 0 ninguna actividad. Es destacable que los contenidos subidos en este
tiempo marquen el récord absoluto de desinterés 47,28% de porcentaje visualizado y un minimo
absoluto en el consumo total de tiempo por video, pese a una reduccion del tiempo medio a 02:17

es decir, a un minuto y cinco segundos (01:05).

Como ya quedo expuesto, el afio 2017 implicé una subida minima y en 2018 se procura
emplear el formato video de alguna manera posible, al momento en el que también se cierra
definitivamente posibilidad de la seccién de videos y no se vuelve a rescatar esta idea de

periodismo en el medio.

Para 2018 se vuelve a ejercitar el canal pero sin hacer una revisién en términos de
coherencia editorial. Gracias al esfuerzo en la actividad, se recupera el visionado pero el porcentaje
visto no remonta a ningln periodo anterior al 2017: 54,11%. Destaca la duracion media al incluir
un video de media hora de duracién de las declaraciones del jefe del Estado Mayor de la Defensa
(JEMAD) el 18 de abril del 2018% dentro de esta mezcla de piezas informativas inconexas.
Veremos més adelante como la falta de coherencia se traduce en caidas de suscriptores llegando

estos dos Ultimos afios a nimeros negativos.

31 https://www.youtube.com/watch?v=UIP93ymrIK4&t=1s
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b) Reproducciones por video y produccion. Los videos virales.

Habiendo ya sido expuestas las limitaciones de los factores que analizaremos en este punto,
donde la publicacidn de piezas queda reducida a una aproximacion no concreta, como se explicaba

previamente, que nos muestra cierta tendencia en una grafica visual.

En esta observaremos la relacién entre piezas publicadas y reproducciones de video.

Visualizaciones por video producido y visualizaciones por afio
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Gréfico 37. Esquema indicativo de la produccion por afio. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de

YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

Como se observa, hay una tendencia a la baja en las lineas de tendencia, donde se puede

contemplar la paridad entre creacion y publicacion de contenido y sus visualizaciones.
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Hay que tener en cuenta especialmente que este primer analisis se realiza sin la exclusion
de contenidos virales. Y es que, en términos generales, los virales ocurren y afectan al buen
rendimiento de un afio en particular. Excluirlos en un analisis genérico no tiene por ello cabida

ahora, pero seré realizado més adelante.

Para analizar estos datos hay que tener en cuenta que el canal comienza su actividad real el
afio 2012, lo que significa que el canal ird creciendo y la consecucién de un mejor rendimiento
sera més sencillo al existir un peso dentro de la red social y mas puntos de acceso al contenido y a

la marca.

En una primera aproximacion se puede afirmar, segln los datos observados, que los afios
2012, 2014, 2015y 2016 son los afios de mejor rendimiento del canal, por el contrario, 2011, 2013,
2017 y 2018 seran los peores. Sorprende el 2013 ya que se trata del segundo afio de las
‘videonoticias’ y porque 2012 es muy bueno en cuanto a rendimiento de visitas por video. Es,
llegado a este punto, cuando hay que referenciar a los virales. Estos hacen que el resultado de
visitas y visitas por video sea el que acaba de ser expuesto. Y, dentro de las limitaciones de la

muestra de 499 videos, resulta innegable.

Ahora bien, si lo que se pretende es entender en términos de ritmo excluyendo las
variaciones generadas por los contenidos virales, entonces se deben identificar y ser retirados de
los datos. No existe un consenso sobre qué es viral. Algunos apuntan a la velocidad y otros a la
cantidad y otros autores pretenden limitarlo a la interaccion humana exclusivamente (Segarra-
Saavedra, Hidalgo-Mari, 2018). En este estudio se apunta de dos maneras, explicando el
componente humano en la interaccion de dar a conocer un contenido -como se ha analizado con
anterioridad- y, en esta ocasion, se limita a la cantidad insélita de visitas sin importar las fuentes

que las originaran.
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A efectos practicos y sin animo de entrar en un punto que no es del marco de estudio de
esta tesis, se empleara en este apartado la identificacion como viral, a cualquier video de la muestra

en el que se supera el millon de visitas.

Los videos virales se exponen a continuacion con el objeto de matizar que los datos de
visualizaciones afio a afio son afectados notablemente por la existencia de videos virales. También
con el fin de entender, en términos méas de ritmo y sin grandes conductores de los datos, qué afio

se producian piezas no virales que generaban mas visitas de un modo mas ajustado a la norma.

Observacion de la viralidad y las visualizaciones por video por afio:

Para poder extraer una tabla de datos, primero se a procedido a localizar los virales dentro de la

muestra partiendo de la observacion anual:

- Afio 2011

Este afio no tiene ningun viral destacado, pero si el mejor rendimiento para ser un afio sin

virales, como se vera a continuacion, compitiendo con 2013, 2017 y 2018.

- Afio 2012

En 2012 se produjo el video mas viral de El Confidencial digital que durante el periodo
analizado alcanzd un total de 3.888.592 visitas. Esto supone un 62% de las visitas del 2012. Es
una realidad que no puede ser descartada de nuestro analisis y es que existe el fenémeno viral y

ocurre cuando se produce estos contenidos. “Como defenderse de la llave “mata leon .3

32 https://www.youtube.com/watch?v=4CVSvs_kbUE&t=6s
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- Afo 2013

En este afio no se observa en la muestra recogida ningun video viral. Es por ello que se
trate de uno de los afios de gran produccion donde los ratios, de vistos y vistos por video, sean de
los mas bajos entre todos los demas afios de produccion de ‘videonoticias’ excluyendo a 2011,
2017 y 2018. Si bien la calidad es buena como se defendi6 previamente, pero no destaca por haber

creado ningun contenido viral.

- Ao 2014

En el periodo del 2014 se vuelve a destacar varias producciones que destacan por encima
de la media. El principal viral de este periodo sera “Asi es el Topol-M, el misil ruso que burla el
Escudo Antimisiles” con 1.652.164 de visitas. Este video ocupa un 24% del total. Esto resulta
Ilamativo, al contrario que 2012 donde el 62% recaia en el viral, aqui no existe otro video que

supere el millon de visitas.

- Afo 2015

Este es el afio con mejores resultados por visita y de visitas que se analiza. Destaca “La
espectacular persecucion en helicoptero a un todoterreno de un narcotraficante”®* con 2.470.898

resulta ser un 27,59% del total de las reproducciones del afio 2015.

33 https://www.youtube.com/watch?v=5CyD8dla8oM
34 https://www.youtube.com/watch?v=9M6v1Qkeill
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- Afo 2016

Este afio es peculiar ya que es el primer afio de produccion del canal donde no se mejora,
siguiendo la tendencia logica de crecimiento de un canal que esté activo y que es constatable en
los cuatro primeros afos.

-Afio 2017 y 2018

Con poca produccion y no alineacion al origen del canal, no viralizan ninguno de sus

contenidos.

Llevando todos estos datos en una tabla para su sencilla disposicion quedaria del siguiente

modo:

Tabla 35. Datos de relevancia viral en la muestra. Fuente: elaboracién propia a partir de los datos de la muestra en
detalle. YouTube analytics. EI Confidencial Digital. 2011-2018

Afio  Produccion Total visitas Total Viral Visitas Viral excl. Visitas por video. Viral excl.

2011 9 162095 0 162095 18011
2012 59 6267144 3.888.592 2.378.552 40314
2014 128 6798410 1652164 5146246 40205
2015 99 8955572 2470898 6484674 65502
2016 78 3736076 0 3736076 47898
2017 11 160743 0 160743 14613
2018 8 42665 0 42665 5333

El punto de analisis de esta tabla sera entonces, una vez extraido los virales, el criterio de
visualizaciones por video total para poder ver que ritmo de produccion sin los eventos

discriminados.
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Gréfico 38. Visitas por video excluyendo los virales. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de YouTube
Analytics de ECD. 2011-2018.

Tras ejecutar la discriminacion de los videos de la muestra que superan el millon de
reproducciones se presenta un panorama mas comprensible en contraste con el que pudimos
observar al comienzo. Ahora si se puede concluir una tendencia al alza desde el origen del canal
mediante la experimentacion, un momento muy bueno -no en calidad de visionado, si bien en

namero de visitas, que fue el 2015- y una caida en 2016 que se acentuara en los dos afios venideros.
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c) Evolucidn de las suscripciones:

Sumatorio de suscriptores cada afo

10000

6885

5000

SUSCRIPTORES

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Afio

Gréfico 39. Evolucion de las suscripciones cada afio. Fuente: elaboracidn propia a partir de los datos de YouTube
Analytics de ECD. 2011-2018.

Teniendo en cuenta la limitacién del nimero de suscritos de esta muestra explicados. Se
aprecia que dicha falta de datos, que difiere de la aproximacion escalada, podria ser una carencia
numeérica durante los afios 2012 y 2013. Especialmente reforzado si contrastamos otras fuentes del
analisis, donde se observa que el consumo de esta época del contenido parece tener bastante

aceptacion.

Con esta salvedad y tomando la grafica como una orientacion visual a la tendencia se puede
observar la tendencia al incremento de suscriptores que cae en picado tras 2015, donde tiene lugar
un cambio en la dindmica de consumo y en la forma de hacer videos informativos. Este cambio

queda mas esclarecido con las increibles cifras de pérdidas de suscriptores en el 2017 y mas aun,
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cuando se realizan nuevos contenidos en 2018. Probando esto que la consistencia del contenido es

en este caso fundamental para mantener los suscriptores al canal.
Cuando se da el fendbmeno viral y, conociendo ya que la mayoria de las suscripciones

conocen el canal a través de un contenido y no directamente a través de la marca, los virales juegan

un papel importante en la captacion de nuevos suscriptores.

d) Observaciones acerca de los criterios de calidad y cantidad

La observacion de los criterios principales en la cronologia del ejercicio del medio propone

dos juicios diferentes segln su aproximacion.

2012, 2013, 2014 vy, en parte, 2015, serian los afios de calidad, donde el usuario es fiel a la

noticia que ve y la consume en un porcentaje elevado.

Sin embargo 2015, como nexo y 2016 alcanzaran grandes cantidades de visualizaciones,

pero decae el compromiso de visualizacién y la calidad del consumo de estos videos.

6.7.3 Buscando la deriva estratégica en el contenido y la produccion, técnica de contado

unitario y valoracion del criterio ‘videonoticia’

En este apartado se hace el esfuerzo de entender si ECD estaba haciendo ‘videonoticias’ y

en qué cantidad y calidad a lo largo de los afios observados.
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a) Contado unitario cualitativo: analisis de la produccién informativa relativa a los

criterios de las ‘videonoticias’

Aplicacion, se otorga a las ‘videonoticias’ el siguiente criterio de valor: 1. Donde 1 es el

valor de una ‘videonoticia’. Se aplica a la muestra de 499 videos®.

Se subdivide en 4 valoraciones:

Contenido visual informativo: 0,25. Donde exista la justificacion del video como medio

de comunicacion informativa.

- Contenido de produccion propia o de acceso exclusivo: 0,25. Grabacion propia o de

acceso exclusivo.

- Duracion adecuada: 0,25 (si las primeras son validas y es un video corto de

aproximadamente dos minutos).

- Informacion de actualidad: 0,25. Si durante su publicacion encajaba en algin punto de

la agenda informativa.

Una vez aplicada esta valoracion queda esta tabla:

35 Se ha eliminado un elemento que distorsionaba los datos debido al foco de analisis, esto son los videoblogs de
José Apezarena. Al ser el foco la calidad del contenido y no siendo su produccion constante a lo largo de la muestra,
refleja una vision distorsionada de la estrategia de contenido de las ‘videonoticias’ o informativo, si bien como un
total del canal era valido, asi que se ha excluido de esta muestra por ostentar tanto peso representativo. Tratando

entonces 448 videos estrictamente informativos o esporadicos.
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Tabla 36. Datos de produccidn sobre valor cualificado de ‘videonoticias’. Fuente: elaboracion propia a partir de los
datos de la muestra. YouTube Analytics del canal de El Confidencial Digital 2011-2018

Valor cualificado de las
Afio videonoticias Poresencia de ‘videonoticias’ en la produccion informativa
2011 6,5 72,22%
2012 44,75 93,23%
2013 67,5 87,66%
2014 91 82,73%
2015 75,75 75,75%
2016 58,5 75,00%
2017 55 50,00%
2018 7 46,67%
2011-2018
%
Pondeardo [356,5 79,58%

De esta tabla se puede extraer un grafismo visual que soporta como recurso la comprension

de los datos.
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Valoracion anual segun criterio de 'videonoticia' total y presencia
porcentual en la muestra estadistica

B Videonoticias valor cualificado [l % Valor cualificado en muestra muestra

100 100,00%
93,23%
237 91

82,73%

79;58%—

7575 7575%  75,00%
75,00%

50,00%
46,67%

50 50,00%

25,00%

0,00%

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2011-2018
Ponderado

Gréfico 40. : Valoracion anual segun el criterio de ‘videonoticia’ total y presencia porcentual en la muestra
estadistica. Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de YouTube Analytics de ECD. 2011-2018.

En esta observacion queda constado el criterio medio de calidad porcentual en base a la
produccion informativa de todos los afios alcanzando un porcentaje ponderado de 79,58%.
Establecida en ese punto la media de calidad, los afios que se encuentran por debajo de esta cifra
muestran una carencia de contenido, el esperado bajo el criterio de ‘videonoticia’, expuesto y

determinado a finales de 2011 por el Editorial de EI Confidencial Digital.

Este indicador de calidad de produccion deja ver de manera clara lo siguiente:

- Los afios de mayor calidad informativa atendiendo a la direccion estratégica de las
‘videonticias’ son: 2012 (93,23%), 2013 (87,66%) y 2014 (87,73%)
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Dentro de este apartado se puede observar un comienzo donde se persigue de forma
satisfactoria la exploracion del concepto de ‘videonoticia’. La ligera pérdida de calidad de las
‘videonoticias’ se debe al empleo de piezas mas largas, algunos reportajes sin relevancia visual -
entrevistas- y algunas piezas que no cumplen con la agenda informativa. De todas maneras, se
puede aventurar que estos tres afios son los afios de mayor calidad de las publicaciones del canal

de videos de este confidencial.

- Se observa una calidad de coherencia estratégica mas baja en los contenidos de 2011
(72,22%) y, por otra parte, 2015 (75,75%) y 2016 (75,00%).

Como es comprensible, 2011 es un afio donde YouTube se us6 como plataforma y recoge
videos de recurso, complementarios y algunas piezas que, sencillamente no encajan con la
propuesta que estaba por elaborar. Si que se aprecian los ejercicios y experimentaciones. Es,

I6gico, el afio con peor calidad de un concepto que se ejecutd plenamente a partir de 2012.

Pese a que la produccion de videos continta durante 2015 y 2016, se aprecia una caida

motivada especialmente por videos mas largos.

Baja coherencia con videonoticias: Por ultimo, 2017 y 2018 muestran que, pese a tener
conocimiento de dicha forma de formato de video informativo, pues se aprecia que el porcentaje
no es 0%, se produce una introduccion desordenada de nuevos videos que no se ajustan a la medida

y que explican su 50% y un 46,67% respectivamente.
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Capitulo 7: Convergencia analitica;
entendimiento de criterios practicos y su

aplicacion practica

7.1 Introduccién a la convergencia

Una vez ha quedado contrastado y desarrollado diferentes momentos y aclaraciones, para
efectuar una exposicion mas practica, se procede a la recopilacion de los elementos destacados

mediante la convergencia de ambas légicas del analisis.

7.2 Analisis de los criterios indicadores de rendimiento del contenido

Para tener una vision global se expondra la vision holistica destacada del periodo de
estudio, se mostraran los criterios globales de la aproximaciéon de la muestra estadistica y se
terminara con la especificacion que hacen referencia explicita a la produccién comprometida de
‘videonoticias’ por parte del medio, para que el interesado pueda obtener una idea méas apropiada

con respecto a la produccién de dicho formato informativo multimedia.

a) Datos holisticos con respecto al consumo y produccién de videos frente a la muestra,

la muestra estadistica y la muestra estadistica escalada:
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Tabla 37. Escala de las muestras y diferentes muestras por periodos. Datos de consumo. Fuente: Elaboracién propia

a partir de los datos de YouTube de ECD 2011-2018

\Visializacion % Visto por
Total Videos |Visualizaciones  |media por v(i)deo P Tiempo Medio Visualizacion
\video
/Aproximacion
holistica 1.942 29.554.370 15.219 57,14% 1:42
Muestra
estadistica (499) 499 27.487.124 55.084 62,91% 1:42
Total Muestra
Escalada 1.942 10.6973.937,5* 59.200 N/A N/A
Muestra
2012-2016 (464) 464 27.121.621 13.965 63,04% 1:42
Muestra
2012-2016
Escalada 1805 105.503.105* 58.450 N/A N/A

La muestra 2012-2016 ofrece un porcentaje de visualizacion de 63,04%. Mas elevado
que el ofrecido de todo el periodo y su resultante de la muestra seleccionada. Lo que

supone mejor calidad de visionado.

Resulta sorprendente que en todas las muestras la duracion ponderada se repite en 1:42.
Lo que indica un consumo de tiempo similar independientemente del tamafio del

contenido. Reforzando la idea de una duracion de entre uno a dos minutos es idonea.

La visualizacion media por video apunta mas a una cifra de entre 55.000 y 58.000 de
media por video una vez escalada. Hay que tener en cuenta sin embargo una apreciacion
a la baja debido a que los cinco videos mas virales se encuentran en la muestra. Sélo
los cinco primeros suman en total algo mas de nueve millones de reproducciones. Si
se retiran los virales, la suma total de la muestra para ajustarla sera de 494 videos.
Entonces, se ofreceria un total de reproducciones por video medias de 36.613. Si esta
cifra se multiplica por el nimero total del canal 1942 -otorgando a los virales la media
de estos 494 videos- serian 71.490.547 visualizaciones escaladas y ajustadas con este

método del canal.
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Como aplicacion practica pueden observarse estos numeros facilitados con respecto a

nuevos canales para poder entender si ECD es mejor o peor y en base a qué criterio.

Para lograr una reproduccion media elevada en noticias informativas, partiendo de este

analisis, se puede proponer una duracion media de 2 minutos para cada pieza informativa.

b) Datos en relacion con las interacciones con los videos del canal:

Tabla 38. Escala de las muestras y diferentes muestras por periodos. Datos de interaccion. Fuente: Elaboracion
propia a partir de los datos de YouTube de ECD 2011-2018

Comentarios | Compratido Me gusta | No me gusta Suscriptores

Aproximacion 14.076 86.585 92.241 15.001 39.204
holistica

Muestra

estadistica (499) 9.837 67.006 65.397 11.275 14.016
Total Muestra 38.283 260.733 254511 43.880 54.547
Escalada

Muestra

b012-2016 (464) 9343 64.629 63.421 10.796 14.019
Muestra

2012-2016 36.361 251.5522 246.821 42.016 54.559
Escalada (1805)

- Comentarios por video: Como ya se comento, los datos holisticos parecen divergir de
la realidad, ya que en solo 499 videos se obtiene una media de 19,71 comentarios por
video. Mientras que el dato de los 1492 ofrece un resultado de 7,25. Que es de
apariencia muy bajo. Los videos producidos entre 2012 y 2016 obtienen una media de

aproximadamente 20 comentarios por video.

- Otra divergencia asi se observa en los compartidos por video. Cada video de media se

comparte 44,59 veces segun los datos genéricos. Pero la muestra observada ofrece 134
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por cada uno siendo en los de 2012-2016 aproximadamente 139 veces compartidos.

De nuevo una cifra a tener en cuenta para juzgar otros canales de videos informativos.

- Como ya se explico en un capitulo anterior, los factores de interaccion tenian un ratio
similar de diferencia de escala con la aproximacion holistica. Para poder extraer datos
de referencia que sirvan como punto de medida, se exponen a continuacion. El genérico
propone 47,50 ‘me gustas’ por video. Pero en la muestra la cifra se eleva a 131 para

alcanzar su maximo de 2012 a 2016 con 136 ‘me gusta’ por video.

- Como los ‘no me gusta’ so relativos a los me gusta, no serd necesario explayarse. Sin
embargo, sobre los suscriptores si que podemos entretenernos. Recordemos que los
suscriptores ofrecidos por el estudio holistico no parecian concluyentes (20,23 por
video). Pues bien, parece ajustarse mas el indicador de 28,09 suscriptores por video en
la muestra o los ofrecidos de 2012-2016 de 30,34 por video.

7.3 Aplicaciones practicas en base a los analisis numéricos:

Las siguientes mejores practicas se basan en los datos y descubrimientos realizados a lo largo del

analisis de investigacion:

Una ‘videonoticia’ es en su mayor parte, consumida por hombres de 25 a 54, siendo de 35
a 54 el momento de mejor calidad de su consumo en detrimento de un nimero ligeramente menor
de visitas. Es por eso por lo que hay que cuidar el mensaje y las informaciones de tal manera que

sea de atractivo a este grupo demografico -en el caso de ser ese el objetivo-.

El consumo de la informacion audiovisual en este tipo de formato y canal es, atendiendo a

este estudio y al periodo de tiempo seleccionado, prioritariamente movil. Esto hace que su tamafio
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ideal, en cuanto a duracion sea de entre uno y dos minutos, justificado con el sorprendente dato de

una duracion media de 1:42.

La coherencia en el canal con respecto a los videos tiene que ser férrea. Se ha probado que
el principal conductor de suscriptores es el propio contenido y, cuando no se hace una publicacion
en la linea de la propuesta, se genera una ruptura con las expectativas del suscriptor (véanse de
nuevo los nimeros negativos en suscripcion de 2017 y 2018 para entender esta propuesta). Para
crear y retener una masa critica de suscriptores hay que ser fiel a la propuesta editorial y mantener

unos criterios estrictos de disefio, forma, estructura y tipo de contenido.

Apuntar a la calidad de las visitas en base al interés porcentual. En YouTube es facil que
los contenidos se viralicen a terceros paises y esto genera un error en la percepcion de éxito por
los numeros de visitas o suscriptores. Partiendo del caso de estudio, se ha observado como una
audiencia fiel realiza mejores visitas. Las visitas de mejor calidad se reflejan en el logaritmo de
YouTube, lo mismo que las publicaciones con interacciones. Hay que procurar tener siempre en
mente al publico objetivo del editorial, en este caso, se observa una dispersion geografica no

buscada.
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Capitulo 8: Revision de las hipotesis y objetivos

presentados

8.1 Revision de las hipotesis planteadas

Se recopila a continuacion, las hipotesis que fueron planteadas en el origen de este estudio
para exponer en qué medida han podido ser confirmadas o alcanzadas. También, para entender de
qué manera y qué elementos en particular han limitado su ejecucién, en el caso de darse esta

opcion.
8.1.1 Se comprendera mejor el consumo de informacion en YouTube

Gracias al profundo analisis podemos entender la preferencia del consumo de informacion.
Con el limitante de que se parte de la propuesta editorial del medio analizado, su andlisis por
consumo por pantallas y su correspondiente analisis demogréfico, asi como el estudio del

contenido.

Este marco tedrico permite al potencial interesado en emprender un contenido informativo
similar o con curiosidad de aprendizaje en el tema, una recopilacion de datos rica y un punto de
partida con el que manejar expectativas y comprender mejor el funcionamiento del entorno
audiovisual de periodismo informativo en internet y mas especificamente en YouTube bajo la linea

editorial definida por el medio ECD.

8.1.2 Se demostrara qué formato permite a ECD una produccion propia original

Con el enfogque confidencial aplicado a video, ECD define y ejecuta un estilo propio de

informacion audiovisual concretado y mantenido en el tiempo que denominan ‘videonoticias’. Su
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caracter puramente visual y el enfoque original informativo, permite rapidez en la creacion de
‘videonoticias’ propias a un ritmo que alcanza, segun la escala de la muestra, mas de dos piezas

por dia laboral en su departamento en el afio 2014.

8.1.3 El video tiene que convertirse en noticia en si mismo

Los videos informativos entendidos como ‘videonoticias’ precisan de un contenido visual
de interés. Los afios con mayor produccion de ‘videonoticias’ son los afios de mayor calidad de

reproduccion por parte de las audiencias.

Aqui se ha podido observar dos tendencias: la aproximacion a ‘videonoticia’ genera un
consumo mas cercano y coherente en la linea editorial del medio. Mientras que los videos mas
largos y contenidos informativos de otra indole -reportajes televisivos, entrevistas...- pueden
generar mas trafico en comparacion por su distribuciéon en YouTube, pero resultan ser de baja

calidad en cuanto a porcentaje de video visualizado.
Esta observacion tiene el limitante del propio aumento de videos en canal que, en si mismo,

que facilitaria tanto por peso en el canal, como por nimero de suscriptores, una mayor cantidad de

difusion a cada afio si nuevos contenidos son producidos.

8.1.4 La velocidad de produccidn este contenido es clave y los procesos deben ser dindmicos

y agiles.

Se ha podido constatar que los procesos agiles de El Confidencial Digital permitieron un

ritmo de produccion muy elevado, especialmente durante los afios 2013, 2014 y 2015.
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Mediante el limitante de correccion de escala y, sabiendo que los afios de menor produccion
han sido bonificados por la misma, extraemos una produccién de 1,44 videos por dia laboral del

2012 al 2016, periodo en el cual se encontré activo el departamento de videos del medio.

El departamento de produccion estaba compuesto de una a tres o incluso cuatro personas -
de manera muy excepcional-. Es complicado establecer por falta de datos en qué momento se
produjo méas por recurso humano siendo las variaciones de personal un dato que no se ha podido

determinar en el tiempo.

8.1.5 El Confidencial Digital realizé un papel innovador en el periodismo audiovisual al

desarrollar y ejecutar en el tiempo un nuevo concepto periodistico: ‘la videonoticia’

En la medida que su concepcidn tedrica, demostrada en 2011, su constatacion al publico
mediante la publicaciéon del concepto en 2012 y su compromiso en producir dicho contenido
informativo audiovisual desde el 2012 hasta el 2016 siendo generalmente fiel a esta vision, cabe
afirmar que realmente ECD determind una estrategia innovadora para la produccién audiovisual

dentro de los cibermedios y en un entorno informativo multimedia.

Dentro del periodo analizado se puede enmarcar tres fases de esta experimentacion llevada

a cabo por el diario digital confidencial:

-2011: Concepcidn y experimentacion
-2012-2015: Produccion sostenida
-2015-2016: frenazo y desviacién

-2017-2018: El fin de las ‘videonoticias’ como estrategia editorial
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8.2 Revision de los objetivos planteados

8.2.1 La contribucion a definir el término ‘videonoticia’

Se ha constatado de manera interna el proceso creativo y de direccion que tuvo lugar en
este medio y, posteriormente, se ha procedido a probar mediante la referencia a su publicacién. No
se ha encontrado mas referencias a las ‘videonoticias’ como tal anteriores a esa fecha ni definidas
con claridad como se realiz6 en este medio. Definicion que queda recogida de los fragmentos de
la documentacién interna, asi como de las explicaciones que dio el medio en sus comunicaciones

publicas.

8.2.2 Laexplicacion del consumo de esta informacion audiovisual en internet dentro del canal
de YouTube

Tras el andlisis de los datos obtenidos tanto genéricos del canal como una amplia muestra
en detalle. Queda detallado en los andlisis cuantitativos y cualitativos del canal de ECD.

- Como funciona este formato:

Queda expuesto cdmo la produccion continua y coherente genera unos patrones de
consumo y de fidelidad alineados. También, el tiempo y la forma de consumo por parte de la
audiencia y quién se encuentra detras de la misma.

- Cual es la aplicacion practica real de las ‘videonoticias’:

ECD ejercito este tipo de comunicacion pudiendo dotar a un medio pequefio de contenidos

diarios de bajo coste. Estas piezas basaban su riqueza en el interés informativo acorde a su linea
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editorial que identificaban y consumian sus lectores. Ademas, se daba a conocer a nuevos lectores

potenciales a través de YouTube y su viralizacion en este canal.

- qué temas son susceptibles de ser tratados en este estilo confidencial

Como queda definido, cualquier elemento visual que tenga una cualidad y que quede
recogido en la descripcion realizada por José Apezarena cuando explica qué es la informacion
confidencial, explicacién que queda recogida y explicada.

8.2.3 Analizar el papel de YouTube partiendo del caso de estudio

Como herramienta: Se describié como, ya desde los origenes, facilito la inclusion del video
en el medio y sirvié como herramienta para la inclusion facil de videos como complementos a

noticias digitales.

Como medio de difusién y fuente de nuevas interacciones: Ha quedado expuesto su papel

de canal en donde su vida Util se extiende de manera llamativa.

En cuanto a ingresos: Los bajos ingresos que se generan en esta plataforma no justifican en
si a priori el mantenimiento de un canal. Como herramienta de gestion y publicacion de videos

resulta, como se explico, muy atractiva.

8.4 La elaboracion de una guia de buenas practicas editoriales a la hora de acometer noticias

de video en internet

- Criterios comparativos para establecer una comparacion entre canales informativos
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Los resultados holisticos y sus ratios han sido esclarecidos también desde el anélisis
detallado. Para una contrastacion futura con otras ‘videonoticias’ se han ofrecido los datos
pertinentes y se ha aproximado las necesidades de formato y coherencia editorial para, en base a
la experiencia estudiada de ECD se pueda entender mejor cémo acometer un proyecto de

periodismo informativo similar.

Como limitante, estos datos hacen referencia desde 2011-2018, lo que significa que estas

experiencias de consumo estan condicionadas por la época.

8.5 El Confidencial Digital. Pionero en videos informativos nativos digitales

Se ha podido seguir la aventura desde sus origenes, su crecimiento y también se pudo
constatar su declive, desde la pérdida de direccidn hasta la terminacion de la empresa de videos.
Retrata un ejercicio osado durante un periodo de la historia del periodismo, descrito en el capitulo

1, que favorecio la existencia de este experimento editorial.
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Conclusiones

1. Durante el periodo de estudio (2011-2018) de las ‘video noticias’ en El Confidencial
Digital (ECD), periodico digital confidencial pionero en el &mbito de la prensa nacional espafiola,
vemos como aprovechard su condicion digital multimedia para emprender un departamento
experimental audiovisual, con la mision de llevar la informacién en ese soporte. En cuanto al
marco cronoldgico evolutivo estudiado en el contenido, linea y pablico seguidor de este medio, su
desarrollo histérico confirma que se ajusta a las notas de digital, audiovisual y confidencial.

2. La linea editorial de este medio define sus comunicaciones como productos informativos
de originalidad periodistica confidencial, donde la relevancia visual del objeto informativo debera
ostentar una base periodistica sélida para su publicacion. El alcance de la investigacion de este
estudio se debe a que el canal de publicacion, elegido por ECD, sera la innovadora red social y de
contenido YouTube, donde el medio publicard sus noticias audiovisuales a modo de soporte
tecnoldgico, como via informativa al alcance a nuevos consumidores y como fuente potencial de
obtencién de més ingresos publicitarios. Dicha plataforma permitird realizar una interaccion

medible, con gran calidad de datos, que permiten analizar el rendimiento de estos contenidos.

3. Este modelo de ‘videonoticia’ se constituira en el detonante de la nueva direccion
editorial. Tras aproximadamente siete meses de uso y testeo de la herramienta YouTube, por parte
del medio, se constata el inicio de la produccién propia de este nuevo modelo informativo, por
parte del diario digital. Las ‘videonoticias’ son un término que aparece ya mencionado el 3 de
octubre del afio 2011 y cuya primera definicion documentada es el 10 de octubre de 2011, dos dias
antes de la grabacion del 12 de octubre, sobre el desfile militar de ese mismo afio.

4. El origen historico del marco terminologico de ‘videonoticia’ se sigue del analisis de
partes internos de ECD. En ellos se mencionan por primera vez las ‘videonoticias’ el 3 de octubre
de 2011. El 10 de octubre de 2011 lo muestran asi: “Son Videos de 1 minuto a 2 minutos que

explotan un matiz visual de un hecho noticioso y de interés”. El 20 de noviembre de 2013 se
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remarca el caracter de la importancia visual del concepto: “Son Videos de 1 minuto a 2 minutos
que explotan un matiz visual de un hecho noticioso y de interés. Son Visuales”. El 3 de octubre de
2011 lo define como “Noticia visual de poca duracion. Exclusividad debido al enfoque original
del periodismo de ECD”’.

5. Aun sin ser una definicion muy precisa y, en cierto modo reiterativa, se puede apreciar
el enfoque confidencial al que se refiere, cuando define “enfoque original del periodismo de ECD”.
Dicho enfoque ha sido desarrollado en el apartado correspondiente de esta tesis, dedicado a la
comprension de El Confidencial Digital como prensa digital y confidencial. Para este medio una
‘videonoticia’ es un video de corta duracion, de en torno a un minuto, de interés periodistico y
elaborado bajo la linea editorial confidencial del medio. Esta descripcion omite el entorno de
publicacién de sus noticias, que es obviamente, dada la naturaleza digital del medio mencionado

en su nombre, Internet. Méas en concreto, en YouTube y en la propia publicacién digital de ECD.

6. Como definicién de ‘videonoticia’, siendo un concepto gestado y desarrollado dentro de
ECD y atendiendo a los documentos expuestos analizados, podemos atrevernos a proponer una
definicion, como ‘noticia en video, visualmente informativa, exclusiva y de corta duracion, de
entorno a un minuto, elaborada con recursos propios y que atiende a los criterios editoriales del
medio para ser distribuida en internet’. Aqui se mencionan varias caracteristicas especificas suyas:

-Es una noticia: su esencia es puramente informativa-noticiosa.

-Esté realizada en video: su formato escomunicativo.

-Es visualmente informativa: lo mostrado es importante y relevante, es noticioso.

-Es corta de duracion: para poder lograr los objetivos anteriores y conseguir su distribucion
en medios digitales y moviles.

-Elaborada con recursos propios: su caracter unico le exige realizar una produccion propia.

-Al ser una noticia, su enfoque periodistico viene definido por la modalidad editorial del
medio. En este caso, de confidencial digital.

-Se distribuye online: su canal primero es Internet.
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7. La ‘videonoticia’ fue asumida por ECD como concepto y punto de partida para la
estrategia del editorial, activandola mediante el uso de los recursos pertinentes para desarrollar la
estrategia de produccion, dentro del departamento audiovisual del medio. Buscaba una ejecucion
rapida y flexible, es decir, al servicio de la noticiabilidad, bajo los criterios editoriales del medio,
culminando en una pieza de uno o dos minutos de gran contenido visual. Esa estrategia periodistica

analizada asume la adecuacion de un marco de recursos a una estrategia de produccion.

8. En esta investigacién hemos podido constatar que todos los elementos técnicos tienen
una clara orientacion y estan plenamente alineados con la mision de El Confidencial Digital,
dirigidos al objetivo claro: poder entregar las videonoticias a tiempo, de la manera mas agil y
rapida posible, tratando de mantener la calidad, gracias a unos requisitos minimos que todas ellas
cumplen. Destacamos que algunos de los recursos empleados son de muy reciente creacién. Frente
a esto, los medios mas grandes, con procesos no tan innovadores y usando herramientas y recursos
mas tradicionales, tendrdn que hacer frente a la crisis econdmica, sin poder realizar

convenientemente ‘videonoticias’ como las que propuso ECD en 2011.

9. Un punto clave en su produccién es la estrategia directiva y de recursos humanos
adoptada. Es patente que la ‘videonoticia’ necesita por parte del reportero-redactor de unos
conocimientos interdisciplinares, tanto en el area del periodismo como de la comunicacion
audiovisual, elementos ambos estrechamente relacionados con la misién del departamento
audiovisual. La figura del director aiina a su vez las capacidades y conocimientos necesarios para
llevar en solitario el departamento y ejecutar, dado el caso, todas las tareas pertinentes. Tiene el
deber de traspasar estos conocimientos a los subordinados, siendo el periodista audiovisual el
rango ya experto que podra buscar la excelencia para hacerle digno de ser director, asi como el
becario que procurara cumplimentar con éxito profesional todas las tareas que le sean asignadas,

de plena responsabilidad al periodista audiovisual del departamento.

10. Los procesos agiles y el entorno adaptativo confirman la innovacion en favor de un

proceso rapido y dinamico de produccion en el que, frente a lo que parece una estructura inflexible,
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siempre hay recursos disponibles para satisfacer las necesidades del departamento. Especialmente
se ve al tener en cuenta que los periodistas trabajan en diferentes lugares, tambien dentro y fuera
de la sede del medio, al tener que salir a buscar la noticia. De esta manera, si un periodista vuelve
con una informacién urgente del dia para editar, el director puede mover un recurso de la mesa de
edicion a la mesa de produccion o, mediante el cambio de bateria, tras la descarga de datos, otro -
0 el mismo periodista- podra salir nuevamente a por otro contenido. La produccion de la video
noticia exige un entorno &gil de trabajo y una concrecion estratégica arménica. La prontitud es un
requisito ineludible en la naturaleza informativa del producto. Las ‘videonoticias’ exigen
velocidad, adaptacion y agilidad de produccion. Se confirma la presencia en el despliegue de

produccién de ECD en todos sus elementos una clara orientacion a alcanzar ese objetivo.

11. En cuanto al contenido de elaboracion propia y grabaciones agiles, tanto por parte del
equipo técnico, moderno, ligero y flexible, como los recursos informaticos y tecnologicos que se
emplean, coinciden con ser soluciones de ultima linea, de reciente creacion y en cierto modo
incomprendidos por el periodismo mas tradicional. Lo mismo sucede a la creacion de este

departamento y a su fin de ambicionar una produccion de ‘videonoticias’ en el medio digital.

12. Los periodistas audiovisuales constituyen todo un nucleo del quehacer periodistico. La
investigacion demuestra que, en la estrategia de talento humano, se procura que todos los recursos
puedan ocuparse de todas las potenciales tareas del departamento. Eso exige todo un compromiso
en la estrategia productiva, asumiendo un objetivo como reto: publicar a diario ‘videonoticias’,

meta propuesta de valor que definieron al concretar su ambicidn en ese &mbito periodistico.

13. La categorizacion de ambos canales (red digital YouTube y peridédico confidencial
ECD) y su disefio comparten cierta continuidad. Los videoblogs no dejan de ser una pequefia parte
de esta seccion y han sido mencionados y categorizados con frecuencia. A nuestro efecto, aunque
no fueran exactamente ‘videonoticias’, seran de algiin modo incluidos en nuestro analisis como Si

lo fueran, ya que, las herramientas de analitica del canal no permiten filtrarlos. Esto no es un
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problema ya que, en contraste con el nimero total de videos subidos, son numéricamente

despreciables.

14. El lanzamiento de las ‘videonoticias’ sigue unos patrones de estilo y un seguimiento de
los recursos del medio, acordes para satisfacer su implementacion organica en el mundo
informativo. Tras una breve experimentacion, este nuevo formato encuentra su lugar en el medio
y le es otorgada una direccion que procura cumplir los requisitos descritos durante la concepcion
teorica de la ‘videonoticia’. Podemos decir que la época dorada de las ‘videonoticias’ tal y como
como han sido enfocadas, quedan enmarcadas dentro de dos siguientes momentos.

-Primero, en 2012, con la creacion del espacio de videos en portada, otorgando a estas piezas
relevancia de noticia -con el negro de fondo para entender que se trata de un formato diferente-
, pero en definitiva elevando el estado de video destacado a ‘videonoticia’.

-Segundo, entre 2012-2015, con continuidad grafica de marca. Epoca de mayor actividad donde
ECD inundara su canal de YouTube de nuevos videos informativos y donde la produccion es
muy destacable.

-Tercero, el compromiso del medio en el ejercicio de procurar la produccion de las piezas
audiovisuales que conocemos como ‘videonoticias’ perdié su direccion, como hemos podido
constatar a partir del 2016. Elementos significativos de este declive fueron la deriva gréfica -
que coincide con una pérdida de identidad en el contenido a partir de 2015-, un afio carente de
contenido -2017-y, como ldgico final y a consecuencia del cese de compromiso del medio por
empujar en esta direccion, el redisefio responsivo de 2018, que no contemplo la seccion de

‘videonoticias’ como Se implemento en sus origenes.

15. En cuanto al ritmo de produccion estudiado en esta memoria, en términos generales, y
conociendo que la produccion de ECD es propia, la cantidad de videos logrados producir durante
este tiempo de observacion es realmente elevada, teniendo en cuenta sus recursos. EI empleo de
YouTube por este canal para subir videos informativos propios fue reconocido por los miembros
de YouTube como el canal de informacidn que mas videos originales habia subido. Esto es, el

canal informativo nimero uno en Espafia en términos cuantitativos, lo que es un logro que
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destacar de este medio como protagonista de la innovacién multimedia en el sector de la

informacion digital.

16. En cuanto a la duracion 6ptima de una ‘videonoticia’, hemos podido constatar que su
duracion media termind por ser de casi 3 tres minutos (2:58:29) frente a la propuesta de 1 a 2
minutos contemplada por el medio en un origen. Esto choca con el habito de consumo del canal
preferido por el usuario, de 1 minuto y 43 segundos de media, representado por un tiempo medio
de visualizacion del 57,14%. Se puede proponer entonces una revision a la baja en linea de tiempo

para un resultado mejor en su consumo en Internet.

17. Sobre el consumo conseguido del pablico segln su género informativo, las tematicas
presentadas por las ‘videonoticias’ en el desarrollo de su canal, resultan ser mas atractivas para un
publico masculino, segun todos los indicadores consultados. Estas, a modo de recordatorio, fueron
las siguientes: Esta pasando, Politica, Personajes, Defensa, Tendencias e Insélito. A ellas en
YouTube se afiadié ademéas una categoria llamada Seguridad. Siendo videos populares y listas de
reproduccion no relacionales con el contenido del medio, demuestra la orientacion estrella de los
videos de El Confidencial Digital y arroja una pista l6gica sobre la afinidad por género siendo
Seguridad y Defensa los temas destacados del canal de YouTube: Videos populares y Listas de
reproduccion creadas. El consumidor de las ‘videonoticias’ responde en gran medida a hombres:
un 78,8% de visualizaciones son hombres, en un 80,93% de tiempo de visualizacion. Por el lado
de la mujer ocurre el efecto contrario: un 21,13% de las reproducciones realizadas por las mujeres,

termina en un 19,07% del tiempo de visualizacion total de las ‘videonoticias’.

19. En cuanto al resultado de los consumidores de las video noticias de ECD por edad, de
entrada, sorprende la variacién hacia el publico méas joven, siendo el 50% de las visitas:
50,92%>35%. El rango medio de edad parece ser acorde con un 32,7%<39%. El rango de la tercera

edad queda muy sorprendente lejos de su cifra de usuarios real 11,68%<26%
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20. El consumo de ‘videonoticias’ de ECD atrae a los varones, como se deduce en este
estudio, y genera aparentemente un comportamiento de mayor compromiso para el grupo de 35-
45 afios, siendo més reproducido por un grupo de edad que abarca desde los 18 a los 34. En cuanto
a la internacionalidad del publico, la cantidad de reproducciones en el extranjero es sorprendente.
La capacidad de YouTube por internacionalizar el contenido es llamativa. Espafia representa solo

38,7% ... La mayoria, el 61,3% restante, son visitas desde el extranjero.

21. Con todo, resulta arriesgado tomar estos datos como indicadores absolutos. Si asi lo
fueran, podriamos afirmar que el publico de ECD seria de Estados Unidos y Venezuela, ya que
estos dos paises consumen estos videos cerca del 66% de su totalidad y la reproduccion media es
de 1.47. Sin embargo, se hace patente que en Espafia hay una preferencia de consumo numérica 'y
que, pese a ser el consumo de reproduccién relativamente bajo 55,65%, alcanza un tiempo medio
de visita muy aceptable de 1:43. Parece mas acertada la conclusion de que los videos de ECD no
serian bien acogidos en Brasil, Chile y Argentina. Ahi, donde el porcentaje de vision es bajo y

ademas el tiempo de compromiso absoluto también se muestra en comparacion reducido.

22. El Confidencial Digital us6 YouTube como plataforma distribuidora de videos que
facilita la publicacion de “’videonoticias’ para los cibermedios. Como red social y canal digital de
videos, favorece una exhibicion y alcance mas alla del propio periddico digital. Analizando el
origen y desarrollo de los articulos confidencial-audiovisual-digitales, su audiencia y evolucion,
la tipificacidn de sus contenidos, los perfiles de sus consumidores, su alcance social y geogréfico,
sus fallos y aciertos, sus hitos mas relevantes, su impacto en la opinion publica, su soporte digital
y técnico... se puede concluir que las ‘videonoticias’ de ECD constituyen todo un nuevo modelo
de articulos periodisticos y un claro ejemplo de la nueva prensa del siglo XXI, como exponente

destacado de la revolucién web.
23. Durante los afios 2012-2016, ECD publica en YouTube méas de 1.800 piezas de

contenido informativo, siendo, como ha sabido este estudio, segun Google, el diario digital nGmero

uno en creacion de videos periodisticos originales en el canal de YouTube Espafia. En el periodo
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de 2012 a 2016 se publicaron mas de 1.800 piezas audiovisuales exclusivas. Todas se elaboraron
en un departamento de produccion especifico, creado para dicho canal. Se incluyeron en una

seccion propia, dentro del periddico, llamada “Videonoticias de ECD”.

24. El periodismo digital incorpora a las Ciencias de la Informacidn nuevos conceptos del
siglo XXI, como cibermedios, medios nativos digitales o medios emigrantes, multimedia,
YouTube, redes sociales, videos informativos en internet, confidenciales, periodismo digital, web
2.0... e incluso también, el término que aqui se estudia de ‘videonoticias’. La ‘videonoticia’
constituye toda una estrategia innovadora, como nuevo modelo de articulo periodistico en su
aplicacion. La digitalizacion permite una precision, exactitud y rapidez casi absolutas en los
estudios estadisticos de los datos. La plataforma YouTube ha sido testigo directo dando datos
incuestionables sobre este periodo, en contenidos, interacciones sociales, modo de consumo, perfil

de su publico, visitas, publicaciones... todo en resultados numéricos.

25. Por ultimo, este estudio enmarca la definicion del concepto periodistico de
‘videonoticia’, fijando sus tres caracteristicas de digital, audiovisual y confidencial, demostrando
haber sido El Confidencial Digital el medio pionero en este nuevo género periodistico. Explica su
distribucion en internet mediante el canal de YouTube, analizando su papel para los medios

digitales y ofreciendo una guia de buenas practicas editoriales para su elaboracion.
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Tabla de datos 1. Muestra de datos de ECD — 499 videos entre 2011 y 2018

TIEMPO DE
VISUALIZACIONES | COMENTARIOS | COMPARTIDO
(HORAS)

TIEMPO MEDIO

% NOME | SUBS. SUBS. CPM | INGRESOS
VISTO | VISUALIZACION

" ME
D TiITULO FECHA VISUALIZACIONES GUsTA | custa | GanaADos | PERDIDOS SUSCRIPTORES (EUR) | (EUR)

3DdVtuCxafs Qu+estes 2/06/2011 1014 | 67,29 0:00:02 0,5664 2 6 1 0 0 0 0 0 0

~

OtxIVRP2CMQ | Discurso del rey 14/09/2011 26740 | 37,11 0:00:21 156,4489 166 65 83 61 4 0 4| 4469 1,461

w

One Born Every
4FImdufm008 | Minute - Life Begins - | 25/09/2011 7598 | 60,62 0:00:54 114,2813 2 32 2 0 0 0 of 7568 399
Channel 4

IS

Dos presos de la
carcel de Topas se
IWSRXgPZzng | fugaron de su celday [ 18/10/2011 21218 | 4628 0:00:39 233,7883 12 59 27 19 2 0 2| 2969 2618
graban un paseo
nocturno

@

9WGYAd_JjVQ | VTS 01 _1.fdv 25/10/2011 20849 | 67,21 0:00:03 20,8602 14 23 8 47 0 0 o 2928 0,648

>

Payasos adoctrinan
politicamente a nifios
en una escuela piiblica
de Navarra

1m833p-qY7U 8/11/2011 20146 | 26,88 0:00:17 100,0314 93 31 27 80 0 0 0 0

~

La casa de Zapatero
se prepara para la
llegada de sus
inquilinos

D7KowTD_9QM 6/12/2011 8882 843 0:00:03 9,1142 2 1 3 0 2 0 2| 8529 0,797

©

La curacion de David

4nMUY_Ty-PQ |

16/12/2011 53621 | 7511 0:00:25 373,222 4 36 61 5 17 1 1

5

3813 5,233

©

El' ment de Navidad
WjWB-1I6Bg en un comedor Social | 23/12/2011 2027 | 6188 0:00:32 18,3061 2 6 3 1 0 0 0 0 0
de Critas.

S

El discurso del rey 11

syzajiicmby [ 2 Oee

16/01/2012 2868 | 3579 0:00:37 29,8322 6 0 7 2 0 0 0| 359 0,274

=

Eurovegas en
Alcorcon se

JQpevamSAoC | emprazaria en esta

3/04/2012 3455 | 5542 0:00:39 38,0565 7 2 3 0 0 0 o 309 0,265

S

Espafia no tiene que
bKfQ_3VQweo abrir una guerra con 17/04/2012 473 63,45 0:00:26 34792 4 0 0 0 0 0 0 58 0,064
Argentina

o

Los argentinos en
Espafta no tienen
miedo a las represalias
por Repsol

m2cx7MpX90k 18/04/2012 5300 554 0:00:50 74,7147 12 1 13 2 3 0 3 0

=

La disculpa del Rey

OUQBWANEQ | chapeau, Majestad!

18/04/2012 676 | 46,79 0:00:02 0,434 7 0 3 6 0 0 0 1 0,002

o

Muy bien ala subida
bMJIZIoIGIIk de lamatriculaen la | 23/04/2012 153 7198 0:00:16 06814 4 0 2 7 0 0 o] 1s 0,006
universidad

5

¢Por qué en Espafia
ddeWwHU-pZo los corruptos no estan | 24/04/2012 512 61,39 0:00:32 45923 6 3 2 0 1 0 1 6,025 0,134
mal vistos?

5

Aniversario de la boda
de los Reyes eméritos:
el vestido que lucio
dofia Sofia

mlm-KPeZfkY 7105/2012 505000 | 67,84 0:01:02 8736,9235 49 217 784 100 289 11 278 0

®

La mala racha de

9PNISSELyk Rodrigo Rato

8/05/2012 759 | 6557 0:00:09 1,9634 9 2 0 0 0 0 0 156 0,022

[

15M: la policia ya
iLbewtoyeuk tiene tomada la Puerta | 8/05/2012 1107 | 4654 0:00:08 25628 4 4 4 0 0 0 0 0 0
de Sol

3

Asi desmonta la
Policia
constantemente
pequefias
concentraciones del
15-M en Sol

9pfbDx-yKNU 9/05/2012 18805 | 51,92 0:00:08 44,472 31 69 48 3 4 0 4| 5679 0,915

N

Tiger, una tienda que
G6CousloiwE | se expande 16/05/2012 13136 | 622 0:01:28 3235543 20 62 78 4 3 1 2 0
rapidamente

N

El vestido de boda de
hOU5GBKi_8g Dofa Letizia ocho 21/05/2012 176065 65,23 0:01:22 4018,869 83 177 274 7 57 1 56 | 2,364 29,538
afios después

3

iQué lista es

XnodSENB3RY | ESperanza Aguirret

23/05/2012 860 | 5963 0:00:04 1,0436 20 5 6 1 0 0 0| 0333 0,002

R

Otra manera de hacer
Nz8ESsRAwaQ huelga de la 23/05/2012 163 | 6298 0:00:26 1,2076 3 0 3 0 0 0 0 0 0,002
educacion

]

El principal problema
de los vehiculos
eléctricos: su falta de
ruido

8Tlkdc7vGZk 27/05/2012 3650 | 62,69 0:01:41 102,4136 8 9 10 1 3 0 3| 4704 1767

3

Los que no pagan el
1zEstnomzT4 | IBI (yquenosonla | 28/05/2012 754 | 6332 0:0036 7,6546 2 12 5 0 0 0 o es17 0319
iglesia)
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DVI4CXnPQVK

Asi se vigila el Metro
de Madrid

29/05/2012

19517

0:00:53

289,8256

iyh_c3R0ajk

No se venden coches
pero tampoco se
desguazan

1/06/2012

105245

0:01:15

2196,947

135

2

2,126

53,834

4CVSvs_kbUE

Como defenderse de
la llave “"mata le6n"”

19/06/2012

3888592

0:01:30

98161,9711

1288

5085

14965

1341

2458

2360

0876

739,34

5HGIC8717TWE

Convierten la hora del
bocadillo en una
protesta contra
Esperanza Aguirre

22/06/2012

449

0:00:10

1,3695

6,833

0,023

WSDHCIEjQd8

El Gltimo Relevo de la
Guardia del
Regimiento de
Infanteria Inmemorial
del Rey el

5/07/2012

20840

51,29

0:01:55

667,7369

111

2,206

10,106

ucndol-sYhe

Crece la venta de ropa
de segunda mano.
Vean los precios de
las prendas de este
1ipo de tiendas

26/07/2012

198290

64,35

0:01:15

4177,9564

335

383

63

141

135

3313

183,558

5ePSUBROWUW

Asi estdn las obras del
tanel de alta velocidad
que uniré las
estaciones de Atocha
y Chamartin

26/07/2012

4262

64,27

0:01:19

94,0542

1,257

VEX0dvnW_KE

Asi era el Gibraltar
que nos quitaron los
ingleses

31/07/2012

1212

66,07

0:00:35

12,0196

4,644

0,266

yzsiar2bPRM

Unavisita a Marilyn
Monroe en el 50
aniversario de su
muerte

6/08/2012

82253

0:01:18

1784,7213

161

329

HTGSWOOKrzU

Operacion jaula: La
empalizada que
protege el congreso

15/08/2012

22846

50,26

0:01:22

521,9142

128

7,085

0,283

_iuNPTB3NMK

El drama de comer en
la calle. Quién solicita
hoy un mend en un
comedor social

17/08/2012

3303

52,89

0:01:07

62,1306

5,319

2,694

ddug-Scryl4

Lacervezayel
Verano: asf se tira una
buena cafia

21/08/2012

66832

91,27

0:00:49

913,407

292

60

1,936

31,659

mDwhfJhEnYo

2Un avién de
aeromodelismo puede
convertirse en un
arma?

26/08/2012

33685

64,78

0:01:22

776,0045

23

3,384

17,878

0dMC12tFQgl

Moda de invierno para
las Infantas Leonor y
Sofia

26/08/2012

26038

0:00:50

364,3242

13

Ai2srtV_rg

Simbolos franquistas
que "resisten” en
Madrid

3/09/2012

1572

61,42

0:01:13

32,1827

4,705

0,362

1-pV8QpeuTo

Alsasua 2

4/09/2012

1090

67,66

0:00:41

12,4965

3,778

0,225

h7CoMU_muUo

El colegio al que van
aacudir las infantas
dias antes de que
empiece el curso

11/09/2012

8304

64,56

0:01:01

142,9675

3,541

1912

bsL9a_koUmw

Artur Mas, retratado
por sus gestos en
pblico

13/09/2012

1132

48,99

0:01:09

21,8765

4,779

0,358

UdU7WITKhM

Una mirada a
Paracuellos el dia de
la muerte de Carrillo

20/09/2012

1456

65,35

0:00:55

22,4645

3,896

0,557

WXpRX_qgjMY

Los cavas catalanes
que se beben en
Madrid

26/09/2012

600

0:01:13

12,3289

3488

0,153

OmMAjABCBXVE

El Gobierno
pronostica que en
2013 se acaba la
crisis. ¢ Brotes verdes?

27/09/2012

669

64,57

0:00:41

7,7999

10,079

0,354

IhE6LOnKaT7c

Los coches oficiales
de los Presidentes de
las Comunidades
Auténomas

2/10/2012

7040

54,37

0:01:33

182,8793

2,996

1562

UvP4oFNclivk

Mariano Rajoy se
examina en Galicia

71102012

56,31

0:00:36

0,2949

0,002

YsVzjakarkM

El'oficio’ de la
Princesa Letizia

10/10/2012

8088

51,34

0:01:17

173,0232

2,997

6,205

1t701YnySy0

En qué consiste un
transplante capilar
como el de Iker
Casillas

15/10/2012

78932

89,75

0:00:43

964,2797

14

3719

1148

hMMA1COz3Es

La soledad de la
infanta Elena

15/10/2012

11987

75,16

0:00:50

167,6773

5,071

1xIAae5Fn54

La mafia china en
Espafiaal descubierto

16/10/2012

1290

0:00:47

17,1888

9,504

0,654

Mi6AKN3vRYA

Presion insoportable
contra la Guardia
Civil en Alsasua

19/10/2012

14877

46,31

0:02:05

516,6822

124

5901

KpcNxyMKSUM

Problemas en la
frontera de Melilla.

21/10/2012

1058

61,11

0:00:43

12,7401

7818

0,616

344




(Qué hace
Marruecos?

&

18VzaBxNmIM

Qué opinan los
espafioles sobre una
posible invasion a
Catalufia

2411012012

43577

7251

0:01:37

1184,8814

1622

38,684

g

9wwlYS1HpmO

Los "retroprogres”
critica el donativo de
Amancio Ortega

29/10/2012

259

79,04

0:01:01

4,4013

9,387

&

Cf9gaCnAIOM

Salesianos F P

29/10/2012

1843

50,23

0:01:45

54,262

4,697

1,401

2

iNpIVQXBhrQ

La envidia del
Buckingham Palace,
el relevo solemne de
la Guardia Real

8/11/2012

145664

33,89

0:02:55

7089,4157

426

566

1,663

81,461

3

YkXZg-t5-ng

El éxito de la Cumbre
Iberoamericana de
Cadiz

14/11/2012

375

57,95

0:00:50

52516

4,357

0,034

1tWKPiSqe-8

Spot de Izquierda
Unida Aragén que
insulta al Rey

22/11/2012

2947

69,13

0:01:39

81,485

2,736

0,765

2

0Zekz74StOk

Pero entonces, ¢Hay
mulay buey?

22/11/2012

66,48

0:02:12

24,3377

2,938

0,026

8

QP30JQIXYag

£l Castro de Lugo,
cerrado a pesar del
coaching de Chicote

3/12/2012

48240

7417

0:00:37

496,9311

1,089

17,626

<

XOCspUP35U0

El escudo de armas
del rey y el del
principe frente a
frente

18/12/2012

2251

51,33

0:01:51

69,8995

4,615

0,836

&

mLUBWrLzZWw

Josep Pedrerol se
cabrea con los
becarios de ‘Punto
Pelota’

19/12/2012

558014

99,14

0:00:53

8298,3153

9285

&

BgkKeHInsrU

Las criticas a
Eurovision

19/12/2012

69,62

0:00:58

1,6894

5,786

0,045

2

krz-kYXYMCe

JOSEP PEDREROL
PIDE PERDON EN
EL PUNTO PELOTA
DEL MIERCOLES

20/12/2012

5118

55,74

0:03:46

321,734

8

jDVb51x-200

Cristina Pesadilla en
la Cocina

26/12/2012

48546

58,32

0:03:14

2618,796

1461

20,548

8

vmeal fig0Zw

Tres vinos buenos y
econ6micos para estas
fiistas

28/12/2012

64323

54,15

0:01:48

1934,9464

137

3,391

37,131

3

wheBXsRhgns

El alboroto a la puerta
de la casa donde vive
Luis Bércenas

23/01/2013

2407

79,98

0:01:04

43,315

4,171

0,795

Bl

VOGXKtfC560

No hace faltair al
aeropuerto de
Castellon para hacer
carreras

24/01/2013

49,07

0:01:03

16,8466

3218

0,236

N

4clyuLRFQSC

Los fallos de
sequridad del
whatsapp

25/01/2013

21311

60,35

0:02:59

1063,8658

2433

11,877

@

TRACA_I29Yg

La imposibilidad del
peritaje caligrafico de
Tos papeles de
Bércenas

11/02/2013

1594

73,35

0:01:17

34,4256

0,287

B

hiw-GRh1dMQ

Los ‘cazameteoritos’
espafioles

19/02/2013

9425

53,58

0:01:50

290,377

5,657

4,799

el

iqEIFATI

La estenotipia: trucos
para transcribir a
velocidad de vértigo

21/02/2013

28044

0:01:56

908,4374

118

118

2,856

13311

>

8lqVFTSAZfU

Asi suena el himno
espafiol con letra

25/02/2013

7487

37,68

0:01:40

210,0196

4,061

1551

3

SNEJGNBXYbw

Aqui se vende came
de caballo

27/02/2013

93031

4723

0:02:18

3588,6279

441

169

3,802

42,026

3

2xkMYylry8c

El Krav Magé estd ‘de
moda’en el ejército
espafiol

4/03/2013

15563

67,63

0:02:08

5555304

1972

4,463

3

iW40tDXQoHw

Jorge Feméndez Diaz
y el matrimonio

4/03/2013

113

54,58

0:00:42

1,3363

0,021

8

Ws9QGOIdI7Y

Asi luce nuevo' el
Ferrari que destroz6
Cristiano

13/03/2013

31681

54,98

0:01:23

735,4644

2,445

8579

2

i9vgLid7xk8

¢Buscan que se
boicotee a los
productos catalanes?

15/03/2013

4905

69,23

0:00:51

69,8026

3,224

S

4ZWIIL8p528

Guardar el dinero en
un colchén-caja fuerte

21/03/2013

18488

7743

0:00:35

184,0799

4,061

10,178

8

SnKWRCpM684

Toros disecados
emulan un San Fermin
en Madrid

25/03/2013

28523

49,32

0:01:51

886,9758

2

C4k9zGtibPc

Los payasos
‘abertzales vuelven a
lacarga

26/03/2013

5449

51,27

0:01:32

139,6909

2,646

1673




8

&

8

&

8

]

8

&

8

8

9

8

9.

9

9

5

9

£

9

&

9

S

9

<

9

8

9

8

101

8

10,

2

102

10:

3

104

105

106

107

10

8

109

110

11

=

11;

S

113

114

RDRCEHP_050

Que no nos toquen
Ceutay Melilla

2/04/2013

7024

0:00:54

9,6157

3671

0,165

YsE28JmFWOQ

Tumbas de la Legién
Céndor en Madrid

5/04/2013

6925

57,86

0:01:49

211,459

2,589

XichnQACQEI

El Gltimo paseo de
Carrero Blanco

11/04/2013

9042

75,14

0:01:27

219,6295

1,653

1,746

FinLzUEhV30

La renovacion’ en
UGT es Candido
Méndez

11/04/2013

75,54

0:00:53

1,2216

0,667

0,035

a8BCYpdgxzk

Broncas en el
Congreso, no

12/04/2013

58,56

0:00:51

2,0614

o

15,324

0,287

niwU8gbLCSk

Identificar a un
carterista

19/04/2013

3182

6713

0:01:41

89,5936

2,089

d_7u3ECMDII

Aviones no tripulados
para patrullar el
estrecho

24/04/2013

13756

54,07

0:01:57

450,387

6pj_DIwKsiU

La casa de Jorge
Vestrynge cerca de
Soraya Séenz de
Santamaria

28/04/2013

10123

0:01:14

208,1501

6,464

Lye69dgjRtA

Las ‘embajadas’
catalanas hablan mal
de Espafia

30/04/2013

6651

69,42

0:00:56

103,8795

2,191

3,282

qXdugddovva

Intifada en la frontera
de Melilla. Arrecian
los ataques desde
Marruecos

6/05/2013

18706

0:02:03

642,8412

2,257

7,682

N4kbBV1DsWA

Accidente de avion en
Cuatro Vientos. Asi es
el avién accidentado:
AH 200 Saeta

6/05/2013

52051

60,33

0:01:31

1329,2392

12

1,781

17,149

_iihlcyRz8E

A Sénchez Gordillo le
salen gratis su hazafias

6/05/2013

69,24

0:00:56

3,1624

2,856

0,208

Gi_OaTHIIjM

La Zarzuela se quita
un peso de encima

7/05/2013

66,58

0:00:57

1,8451

2,658

0,055

_zid-IDWUe

Video reivindicativo
de la Guardia Civil

8/05/2013

2002

73,67

0:01:32

51,6173

4,951

2,742

6T_nBiTkFs

Los espafioles vuelven
aemigrar a Alemania

8/05/2013

2362

77,07

0:01:07

43,9937

4,688

1,985

bXOW5{nRQQU

Asi se recicla un
coche

9/05/2013

24809

62,41

0:01:59

8257243

3,268

10,606

1VFXTnyh3nc

Asi de facil es
controlar la webcam
de un ordenador

19/05/2013

10588

65,85

0:01:57

346,3041

2,655

_75Exd_MLo

La educacion en
Espafia no va bien:
hay que cambiar

20/05/2013

762

64,47

0:01:12

15,2833

3,626

0,471

3JsYNLHSIpM

También hay tornados
en Espafia

21/05/2013

1332

63,42

0:01:11

26,2794

4,141

0,823

Xwdellujk_s

¢Que problema hay
con la asignatura de
Religién?

28/05/2013

69,99

0:01:15

6,9798

2,362

0,244

GGAUIKGWKX0

El espafiol ganador
del premio Mejor
Inventor Europeo
explica su patente

30/05/2013

8217

70,47

0:02:12

302,411

2,908

5729

roW9weh6mBM

Politicos (espafioles)
que cobran como
pobres y viven como
ricos

31/05/2013

1968

72,55

0:01:08

37,2835

3417

WeLcknzJitQ

Asi se defiende el
JEMAD en publico

6/06/2013

4385

68,38

0:01:48

131,5961

3,002

AzfMBjOIXIM

El reloj por bluetooth
remplaza al pinganillo
para copiar en los
examenes

10/06/2013

56151

66,78

0:01:14

1166,5812

22

1,949

G_g4zP8CUTA

Los perros de la
Guardia Civil

11/06/2013

44079

61,65

0:01:46

1305,9967

344

2,168

14,769

VZVRh1HpHz4

Los problemas en las
rodillas de Nadal

1/07/2013

5616

66,13

0:02:07

199,1077

2,293

2,639

8JiCIG_NngQ

Ikurrifia en San
Fermin

8/07/2013

5593

4921

0:02:55

2721912

1,788

1,336

342iKTWQGEK

Videocurriculum: la
distincion en un
proceso de seleccion
profesional

19/07/2013

6411

0:01:39

177,4953

2,701

4,396

osMBdHmvrag

EI UAV solar espariol
yaesta en fase de
construccion

23/07/2013

18952

4531

0:01:32

488,9539

1,691

7,209

3AOIWXIY

Un dia con un
cobrador del frac

24/07/2013

69146

59,07

0:02:18

2654,9914

362

45

2,498

35,748

346
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QVgrAvm1urd

Asi graban los
maquinistas de tren
sus "hazafias”

25/07/2013

11469

7825

0:01:55

368,9512

59

4,198

5,416

KyUEEOX]K7U

Asi graban los
maquinistas de tren
sus "hazafias"”

26/07/2013

12056

67,88

0:01:42

343,2344

45

2,988

10,491

hPBESzvZ3ss

El proceso de la
sangre donada

30/07/2013

8175

59,67

0:02:21

321,1435

4,602

3,831

alUuedpmFKe

Componentes que
provocan la
electrocucion o
estallido de un
teléfono movil

5/08/2013

3651

6273

0:02:12

134,8797

1,765

1,863

r9ZKx3Pn4Dc

Cérceles marroquies:
torturas y maltratos a
los presos

6/08/2013

42270

47,16

0:01:02

730,8799

2,201

7,288

JjfaULIXW-_w

Asi se elabora la
paella valenciana
segiin su receta
original

8/08/2013

12074

68,66

0:02:09

4329072

ZGPLeOKIXxM

Asies el HMS
Hllustrious: el
ortahelicopteros
britanico que atracard
en la base naval de
Rota

12/08/2013

9557

5331

0:01:16

202,3911

2,755

3,793

01B6xuTSyZA

Asi se certifica el
valor de una joya. Una
casa de empefios
muestra los secretos
de la tasacion

13/08/2013

151185

63,54

0:02:07

5363,648

158

196

34

2422

84,754

pw-11ZWCNoO

Los futuros Marc
Marquez se preparan
desde la infancia para
ganar

19/08/2013

24692

60,77

0:01:58

812,7978

3578

8,774

OmXr2A-hpdU

Greenpeace no ve
problema
medioambiental en el
lanzamiento de
blogues de hormigén
por Gibraltar

21/08/2013

2119

7762

0:01:15

44,3161

12

0,818

qVFDmUIHYuk

La piscina del Parque
Deportivo Puerta de
Hierro es la auténtica
‘playa de Madrid

22/08/2013

227117

64,15

0:01:18

497,9268

244

1,904

10,087

Eww3PBhU89g

La hamburguesa
favorita del Principe
Felipe

26/08/2013

13382

6376

0:01:42

379,1995

14

1,939

4571

cES2toKkL3g

Recuperacin de datos
en un ordenador

3/09/2013

3884

66,43

0:02:24

155,4723

1121

1948

ZXTWevgRPZQ

Los cazas del Museo
del Aire espariol
iguales a los que
utilizard Siria

4/09/2013

5559

50,11

0:01:47

166,3669

NYyGeJRelhg

Los cazas soviéticos
que componen el
grueso de la fuerza
area siria

5/09/2013

37881

5545

0:01:59

1254,5433

W93SPWnl-nw

Asi se baila una
sardana

6/09/2013

37691

57,28

0:01:04

6776713

264

22

2,492

26,074

KdOOL7cRoJw

Bailando sobre la
tumba Queipo de
Llano

09/09/2013

2717

73,41

0:00:40

30,4728

1,109

0,698

OyNQIHWCCPM

El ataque de Sénchez
Llibre para evitar el
boicot en el acto de la
Diada en Madrid

13/09/2013

4786

7786

0:00:45

61,0747

XolvUvWd92s

Operacion de la
Guardia civil contra
una banda neonazi

19/09/2013

65,68

0:00:45

11,1157

0,662

0,183

Xjs5rjIDwak

El continuo y violento
‘escrache’ antitaurino a
una tienda dedicada al
mundo del toro

1/10/2013

2250

50,84

0:01:32

57,5146

6VNATNCzQGI

Eduardo Sénchez
“No soy el cocinero
del Ministerio de
Defensa como
hicieron ver en Top
Chef"

4/10/2013

11382

66,21

0:01:45

332,854

1,996

9,382

44671 _IYrx!

C6mo saludar a los
miembros de la
realeza. El protocolo
ha cambiado

8/10/2013

28985

52,35

0:02:04

1003,2385

0,429

0,206

QRIZTeTHBXE

Los errores més
frecuentes de los
politicos espafioles al
hablar inglés

11/10/2013

4292

7257

0:01:53

134,9677

boahBOK-Fxg

Las cabras de la
legion que han
desfilado en Madrid
Tos dltimos afios

14/10/2013

81366

7169

0:01:15

1702,8821

1096

203

22

1,303

19,869

QUT5SCARIWS

La nueva oficina de
Tuenti: trabajar entre
futholines y sofés

16/10/2013

3598

55,59

0:02:25

1455705

2,802

GSdgtaisrpd

La aplicacién que
permite pagar el
parking desde el
movily sin salir de la
oficina

18/10/2013

5980

5595

0:01:30

150,5493

4814

6,691

347
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WGKtkzZfXgd

Atentados de la etarra
Inés del Rio

23/10/2013

10189

57,19

0:01:38

278,3992

1,782

KE740pXjmWk

Intervencion sencilla
de llamadas y
mensajes en un
smartphone

31/10/2013

29498

90,93

0:01:23

685,4672

17

3675

11,308

_tzDYCOGMUY

Los dos radar de
seméforo que més
recaudan en Madrid

5/11/2013

10917

70,13

0:01:05

197,7909

6,258

JDy48dpLAED

“La lideresa’ Aguirre
tapa al lider' Aznar

7/11/2013

1375

80,57

0:01:35

36,6197

4175

0,092

ZKASKEP-pEU

El 'zapatazo’ a
Rodrigo Rato

12/11/2013

1050

57,53

0:00:55

16,2754

20

1,395

0311

T66VKOOEIYA

Esta potabili
aguavaaFi

14/11/2013

1729

62,78

0:03:03

88,0492

3442

1,445

K10CPk7ieok

Las cuchillas de la
valla de Melilla estén
disefiadas para causar
desgarros

19/11/2013

4926

4844

0:01:25

117,3266

2,559

CLVwed3gYG4

Siguen saliendo a la
calle terroristas y
violadores

19/11/2013

70,14

0:01:17

2,0575

o

76,725

1,688

-M2-YPOegps

Monumento a los
caidos de la Division
Azul

20/11/2013

6236

68,57

0:01:22

143,7276

1,562

2,108

6pOpe28fhxy

No hay sancién social
para los corruptos

21/11/2013

200

7421

0:01:05

3,628

5,074

0,262

FmMQajNT2jlo

Comparamos un cava
catalan con un cava
valenciano

26/11/2013

3819

56,86

0:02:43

173,1288

1,779

1,832

He2_xyZEfi8

Alumnos con hachisy
marihuana y los
padres protestan por el
registro

28/11/2013

569

80,95

0:01:04

10,2357

0,124

QeYSesOBWQY

Los ‘ongi etorri', los
discretos
recibimientos a los
etarras que salen de la
carcel

29/11/2013

264

66,02

0:01:00

4,406

0,955

0,034

imnVPXhO-UY

MonsterHigh, tabletas
para nifios, mufiecos
interactivos... los
regalos de esta
Navidad

2/12/2013

27220

53,01

0:01:12

549,128

20

3,558

9,673

IbhJNR5WzsQ

Exémenes a misicos
callejeros. ¢Y por que
no a los que limpian
parabrisas?

211212013

160

76,01

0:01:03

2,8039

o

11,769

0421

PYmRUhCjtIM

Récord en el Banco de
Alimentos: Asf se
despachan cincuenta
toneladas diarias

3/12/2013

0:02:31

40,0626

4,637

0,464

5AsBC8SMImY

La exposicion de Blas
de Lezo triunfa en el
Museo Naval

4/12/2013

14907

66,78

0:02:22

589,0088

143

216

2,631

8,016

0nSG5h2811M

Andaluces residentes
en Catalufia
¢independentistas?

9/12/2013

2507

7071

0:01:06

46,2892

28

3,208

1,788

45QrkEm2_Yc

Mostramos los dos
satélites militares
espafioles

10/12/2013

7242

4879

0:01:35

192,3696

3226

2,105

2WnymiRy2IQ

(Qué vaa pasar con el
referéndum de
Catalufia?

13/12/2013

1139

0:01:02

19,8201

3611

0,838

BvWTuUOg8C8

Café y mantas para
sobrevivir en navidad

13/12/2013

1028

70,53

0:01:47

30,612

3336

Y9nPh6FImB4

AAnuncio "99 cosas
que aniquilar para ser
independentista”

16/12/2013

2811

110,75

0:00:19

15,5655

12

1514

1,228

Mjd8l4hg8nE

Asi es el avi6n no
tripulado que Espafia
vaa utilizar

16/12/2013

8031

67,55

0:01:04

143,159

1,889

2,726

nt-y3dZzMWo

El dltimo modelo de
vehiculo policial para
vigilar las fronteras de
Espafia

18/12/2013

26852

0:00:55

416,8989

2,647

12,456

8sJ6BmDZ-ak

El rey no se resigna

24/12/2013

7553

0:00:53

2,7854

6,041

0,163

bCf8KSbtOAs

El reloj al que todos
os ojos van a mirar

30/12/2013

2611

60,48

0:01:08

50,0096

2,778

0,726

HIsS-0ufyKI

Qué es'y para qué
sirve la mirra que
levd el Rey Baltasar

3/01/2014

173356

60,96

0:01:51

5372,3235

548

708

65

241

2,972

90,674

VOdBRPYKDRE

Asi es un curso de
salsa como el de la
infanta Cristina

8/01/2014

7061

66,07

0:01:31

180,1355

2,751

1535

hyw-000dbWs

Asi se ve la Ciudad
‘fantasma’ de la
Justicia en Madrid

13/01/2014

3549

70,89

0:00:59

58,7019

0,752

0,676

348
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dp7IiINU3IA

El obelisco de la Plaza
de Castilla en Madrid:
otra ‘pifia’ de
Calatrava

13/01/2014

4638

82,17

0:01:23

107,979

0,996

9-GolGTG3mg

Descubra como es el
nuevo y més seguro
billete de 10 euros

15/01/2014

5439

52,86

0:01:22

125,3758

2873

0,836

03fFRHZ1K-8

Qué posibilidades
tiene Vox, el partido
de Ortega Laray
Abascal

16/01/2014

3903

76,06

0:01:17

84,1076

14

2123

1511

3vbOu-JPdGY

Este es el bugue
norteamericano USS
Donald Cook

20/01/2014

12562

58,28

0:01:22

286,6579

7zbp3zZeFb8

El truco informtico
para bloguear noticias
que hablen de
Catalufia e
independencia

22/01/2014

3275

5091

0:01:12

66,2295

1427

1,355

drhcY6iBt3g

Noticia lamentable:
cientos de ancianos
‘aparcados' en los
hospitales

22/01/2014

67,84

0:01:01

3,2411

0,211

0,002

QueA1GaghJA

Gregorio Ordéfiez no
se merece esos
especticulos

23/01/2014

72,55

0:01:04

4179

0174

0,004

O1kqBT4M7x0

Nace un nuevo
superhéroe: "super
Francisco” (el Papa)

28/01/2014

7354

0:00:57

5,1945

0315

0,016

KSGijrsahh0

Los secretos del avin
airbus 310 que ha
trasladado al principe
a Honduras

28/01/2014

6739

66,05

0:00:59

111,2722

2,394

2,269

tudjHsFIm6M

Al Partido Popular le
crecen los enanos

29/01/2014

320

79,25

0:01:06

59174

0,222

0,017

7UnEkIjuhCe

Primer dia en EI
Mundo tras el cese de
Pedro J. Ramirez

30/01/2014

0:00:49

12,4783

3,697

0925

CIQFJOIMWBA

La oculta embajada de
Corea del Norte en
Madrid

4/02/2014

16135

61,84

0:01:14

335,376

2,168

T34km5hvSHU

El monumento a Blas
de Lezo que le haré la
competencia al de
Colon en Madrid

5/02/2014

8481

0:01:03

150,4143

100

2,184

EBflZBzZevE

Asi graban las gafas
espia con camara de
video

13/02/2014

35909

55,37

0:01:05

651,673

2,736

1541

6NWaQsEyxaE

Belgica aprueba la
eutanasia infant
corrupcion del 6ptimo

13/02/2014

71,98

0:01:04

5,6865

1,283

0,042

nNVdd7tOs_4

Los efectos del aborto

14/02/2014

7721

41,98

0:02:07

272,7762

5,236

DIUIEDRvb_o

Bofetada (moral) de
Tos empresarios
catalanes a Artur Mas

18/02/2014

4121

65,31

0:00:48

56,0753

2,025

1414

1Op7yxHnjUE

Vea como son los
contadores
inteligentes de la luz

19/02/2014

224636

5153

0:01:40

6269,7373

260

162

106

1,535

116,434

NaTBiY3G3zc

Asi es el curling, el
deporte de invierno
que ha revolucionado
las redes sociales

20/02/2014

48131

0:01:41

1352,7965

512

1,624

15,163

GK8Itgd1QBs

Descubrimos los
nuevos controles de
velocidad que estd
instalando la DGT

24/02/2014

15382

7297

0:01:11

305,5509

7,151

q7F124PxMgk

C6mo desmontar en
Catalufia el eslogan
“Espafia nos roba"

26/02/2014

3752

76,94

0:00:54

56,9323

3,083

1,609

K3ggD8ivdQo

Drones para controlar
‘mecherazos'en los
estadios

27/02/2014

4394

62,99

0:01:33

114,562

1,894

7m1M2DSbBWE

¢Es admisible cobrar
400 euros por
trabajar?

28/02/2014

7124

0:01:00

3,5322

0,643

Bf-i9gUsHTA

El'mal estado del
‘Bosque del Recuerdo’
en memoria del 11M

28/02/2014

858

56,25

0:01:10

16,8906

1,463

0,261

M7R89610uFo

La nueva generacion
de pelotas’
antidisturbios que
evita lesiones graves

3/03/2014

15886

48,18

0:01:26

380,5955

1

3,103

1,761

degmKELMXTs

Asi se ve desde un
satélite la poderosa
flota rusa en Crimea

4/03/2014

516089

69,53

0:01:42

14752 4534

424

736

123

174

0,579

2,192

L83nCaqCfos

Sevilla I: el *hotel' de
José Maria del Nido

5/03/2014

13457

49,41

0:01:11

267,8263

14

2,256

2,651

bu_8JRMPaaw

¢Dejamos entrar en
Espafia a los ochenta
mil subsaharianos que
esperan en
Marruecos?

5/03/2014

480

7717

0:00:57

7,7167

2,861

0,057

HsK_hAzkoow

La vergienza de José
Maria del Nido

6/03/2014

1088

58,75

0:01:07

20,4199

0,214

349
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5PPEV5syeDw

Nacionalismo canario
y petrdle

7/03/2014

78,96

0:00:58

7,7904

5,839

0,459

5CyD8dla8oM

Asi es el Topol-M, el
misil ruso que burla el
Escudo Antimisiles

11/03/2014

1652164

72,83

0:01:56

53477,7969

1984

3656

4245

529

653

626

GiAStFYiqVQ

Los militares no
pueden hablar de
Cataluiia

13/03/2014

1213

65,13

0:00:55

18,6541

2,766

0,208

axuORUbIFA4

C6mo operan las
redes de tréfico ilegal
de brganos como la
desarticulada en
Valencia

15/03/2014

8538

40,68

0:02:10

310,6357

104

4328

€jB140BrGNQ

Los motivos por los
que se estudia catalan
en Madrid

17/03/2014

599

59,04

0:01:53

18,9588

0,664

Z1UpNLV-J3g

Las tacticas de Putin
para lavar su imagen

19/03/2014

3642

0:02:19

141,535

0,863

IrkiLh1EVYM

El chantaje de los
“limpialunas' que
actiian en los
seméforos

20/03/2014

4711

0:01:58

154,5812

3,071

1751

clsDDLQjhyY

Una visita al edificio
inteligente de la nueva
sede del BBVA

2410312014

38059

46,18

0:02:18

1464,5498

246

6,757

fYbGGOHAOCQ

Las tres zonas de
Espaffa con mayor
peligro de terremoto:
Andalucia, Pirineos y
Galicia

25/03/2014

68767

5741

0:01:11

1370,8772

404

197

32

170

168

1,187

10,422

-FENaBWIMTO

Politicos que
presionan para cerrar
laboca a periodistas

26/03/2014

86,35

0:01:07

6,1931

2,274

0,265

RpR4WNWPPMA

Las huellas de la
batalla del 22-M
siguen visibles en
Madrid

27/03/2014

298

59,53

0:01:51

9,2644

0,041

-0BM4TcwMHA

C6mo buscard Repsol
el petroleo de
Canarias

27/03/2014

1456

0:02:35

62,8065

4,154

1,804

OhgPBElolts

“;Por qué nos odian
tanto?" La pregunta de
un agente de la UIP
herido el 22 M

28/03/2014

7474

0:00:56

7,0373

3453

0327

ExgNI7-LXig

A qué jugamos con
el presidente Obiang?

3/04/2014

1260

7167

0:01:05

23,0605

6,815

08

3NbIZrC98_k

Esta es una de las
autopistas 'fantasma’
que vaa rescatar el
Gobierno

8/04/2014

3854

56,95

0:01:25

91,4499

OBNJ5p8Yjjw

El escandalo de los
aforados: siete mil
pertenecen al poder
judicial

9/04/2014

76,18

0:01:05

48774

-

10,267

0,169

NjsvPYaKdBo

Por qué el himno del
PP es ‘de derechas’

11/04/2014

3929

0:01:52

123,2258

1,393

0,769

bSy1sum-978

Los nuevos adhesivos
‘antiradares' que hacen
indetectables los
némeros de la
matricula

14/04/2014

170193

52,38

0:01:25

4036,492

1328

327

a1

1,568

57,966

F_s5Yr8yTds

Enviar unidades
navales espafiolas a
Gibraltar

30/04/2014

7560

70,75

0:01:12

153,0389

4277

3,657

JOURkKFO

Ultimas horas de
Nitro, La Sexta 3y
Xplora

4/05/2014

5569

0:00:58

90,9345

2,082

1,855

9KXX0YZITZW

Asi mima la Policia
Municipal de Madrid
asus caballos

12/05/2014

246837

48,94

0:01:53

7784,5448

286

87

2,249

90,018

WZ-0j8SUBR4

La espectacular
exhibicion de
blindados que no se
vera el dia de las
Fuerzas Armadas

19/05/2014

120632

56,02

0:02:07

4261,2502

244

384

2

1,443

47,89

00VBhQe_ug!

Este es el ‘chato’, el
avion del ‘Baron Rojo"
espafiol José Falco

19/05/2014

12080

78,83

0:00:49

166,6463

1,364

2,862

XQMY-HIKtp8

Llegan los
‘manoletinos, el estilo
del torero Manolete
para hombres

20/05/2014

1774

54,37

0:01:12

35,9034

0,704

mZNWbnnTRaQ

Una visita a Blas de
Lezo en Madrid

26/05/2014

5859

56,03

0:02:09

210,6467

115

2,116

2,178

QIMXSVIul14

Asi seré la casa del
futuro segtn Google

29/05/2014

13599

28,49

0:02:27

556,3845

7929

69RSLb4uHHkK

La moda de Alcampo
donde compra Pablo
Iglesias

2/06/2014

4184

0:00:51

10,2905

0,725

0,443

gX0QbOWACHO

Asi son los cafiones
que han despedido al
Rey

3/06/2014

10573

62,16

0:01:15

2227321

1,878

3,588

350
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CLIRMJATUXA

Estos son los coches y
motos que integran la
comitiva del rey

4/06/2014

25930

61,12

0:01:23

598,6814

12

9,166

0ISsY9klhil

El robot més humano
visita Espafia

9/06/2014

43018

68,12

0:01:06

789,5515

147

136

32

2,704

9,068

0_t9ZYVagGE

BlaBlaCar hace su
agosto el dia de la
huelga del taxi

11/06/2014

2024

65,96

0:01:04

36,3424

1973

9HNK1OVOLVA

Los madrilefios ya
estén colocando
banderas espafiolas
para recibir a Felipe
Vi

17/06/2014

46,86

0:01:09

7,2734

0,936

0128

iSOKDAKIZ3I

Vea como serd la
nueva Plaza de
Espafia que enlaza con
la Casa de Campo

18/06/2014

5604

0:01:32

144,1483

1173

2,872

gpESFIpSpIQ

Entrevista al tenitente
Luis Gonzalo Segura

22/06/2014

9306

45,63

0:07:54

1227,85

152

3,059

9,502

PxpIOWIRGYE

El método infalible
para guardar un traje
en la maleta sin que se
arrugue

24/06/2014

437119

90,34

0:02:42

19745,201

4433

1900

168

221

204

2,227

234,792

pOhosksrRWA

Turismo en los
cementerios: un
recorrido por las
tumbas de personajes
famosos fallecidos

2410612014

47220

43,14

0:01:48

1425,9384

12

2,761

2,175

YKVG_c_TcPA

C6mo se crea un
videojuego ‘made in
Spain’

9/07/2014

89075

55,61

0:02:01

3013,2077

221

1104

40

181

176

1,633

18,796

NAMFBOIXV1s

Los secretos de la
quimioterapia para
perros

14/07/2014

27840

57,01

0:02:02

947,9045

160

110

3,769

6,403

VYSfulA_b6A

El eje de museos més
importantes del
mundo esté en Madrid

15/07/2014

61,56

0:01:10

10,6624

3,743

0,552

b52u3bDhyD0O

Asi es el drone de la
UME

21/07/2014

10717

52,91

0:01:41

302,4747

5,863

L2atFWKgPFw

Como actuar si se
desvanece una
persona ante nosotros

22/07/2014

20897

61,41

0:01:42

595,306

125

116

4,365

11,292

Xp6uOWhj368

Los tres perfumes low
cost que mas se
venden en verano

25/07/2014

3206

55,36

0:01:14

66,559

4,396

1,947

9FEKfzDGAMO

C6mo editar tu propio
libro de manera facil

31/07/2014

19506

63,17

0:01:22

448,3835

214

17

3572

9,481

F3UkmMz1Jss

Como actuar ante una
picadura de medusa

5/08/2014

21070

66,68

0:01:45

616,6116

3439

6,642

3khyyy8pUXo

Un artesano italiano
explica como elaborar
el helado de gazpacho

7108/2014

115798

52,21

0:01:33

3023,1504

422

152

132

122

2,241

34,683

pIVM-PNCxnO

Descubra el ajo negro:
Un chef muestra como
prepara el postre més
arriesgado

8/08/2014

33043

74,64

0:01:19

733,0496

133

108

2,543

16,908

2ZKNedzGABO

Ahore tiempo y
dinero en la cocina:
asi se prepara ‘salmon
al lavavajillas’

8/08/2014

2792

58,34

0:02:07

98,6426

WyVBswAjoPI

Asi es la estacion
‘fantasma’ del Metro
de Madrid

11/08/2014

11185

0:01:30

282,0751

TUXmVDpGe5w

Asi es el Tychem-C,
el mono obligatorio
para tratar con
enfermos de ébola

13/08/2014

8780

0:01:05

160,899

3614

6,757

TVYVPIQONLI

Asi son los Qassam,
los cohetes caseros
con los que Hamés
ataca Israel

21/08/2014

17224

50,75

0:02:09

619,2156

44

0,937

22TSGIXgNK4

C6mo evitar disgustos
al subir y bajar de tu
moto

21/08/2014

7953

62,96

0:01:14

164,1249

1,461

1771

Snkrgk_bRKY

Llega a Espafia el
‘Instagram’ de videos
grabados por drones
domésticos

28/08/2014

3612

3484

0:01:12

72,3568

soN6uhe_Iq0

Vea las técnicas que
puede utilizar un nifio
para defenderse del
acoso escolar

29/08/2014

32808

0:02:06

1150,3767

630

13

2,714

4,353

RgEziMdyCMg

El restaurante mas
antiguo del mundo
esté en Madrid y tiene
un mendi de 45 euros

29/08/2014

10635

57,39

0:01:49

322,1086

133

4,584

6,687

1ADQBKHNosk

Ospald Euskal
Herriko
desmilitarizazioaren
aldeko eguna ospatu
da Altsasun

2/09/2014

3234

0:02:01

108,9514

a3

grkDmGPAa70

Motoristas acuaticos
de La Linea de la
Concepci6n hacen
gamberradas en
playas de Gibraltar

3/09/2014

126922

437

0:01:05

2295,5859

105

138

37

1914

17,353

351
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RIOQUQQa7B8

Asi de facil es jugar al
badminton

5/09/2014

89420

54,26

0:01:14

1859,7864

473

264

29

1513

16,874

ZqcQtibnjSM

Un experto de
fotogenia explica
como mejorar la foto
que aparece en tu
curriculum vitae

8/09/2014

6440

58,68

0:01:26

154,3068

2,221

2,462

1Cq9uLI%IVU

Madrid importa el
“bootcamp’ ejercicios
fisicos al estilo militar

9/09/2014

1755

51,11

0:01:35

46,5901

2,837

1,178

MTKVAGR_mi4

¢Me ha dado un
infarto? C6mo
identificar los
sintomas

10/09/2014

199921

56,24

0:01:50

6153,0311

212

107

1,456

2551

XqAViltiloc

Siete furgonetas de la
Policfa Nacional para
menos de cien
manifestantes en la
Diada Madrilefia

11/09/2014

3956

0:00:55

61,4631

2,549

Lijgguthzeo

Asi son los cursos de
tacticas de guerra que
han recibido los
mossos
independentistas

16/09/2014

17264

60,16

0:01:23

401,0431

29

1,633

1,737

JAW39A_Psyo

Esta es la bateria de
misiles Patriot que
Espaa enviaa
Turquia

18/09/2014

63351

0:01:32

1619,4109

146

178

39

97

tBEThhbtL 3k

Asi actian los
“rescatadores” a las
pueratas de las
clinicas abortistas

25/09/2014

1493

46,62

0:02:57

73,4656

2,641

1,144

apMOZ1IZAD8

Los seis.
mandamientos antes
de invertir en bolsa

28/09/2014

21022

75,53

0:02:32

890,8809

162

297

26

226

4175

23,758

A6GjPZICNUA

Quées el Crossfit?

28/09/2014

2776

57,06

0:01:54

88,4411

1,992

1,005

8r7aypkWAIM

El nivel de Catalén de
Felipe VI, aexamen

29/09/2014

304

63,16

0:02:01

10,2403

1377

0,245

18VIPIRrOJ0

C6mo ganar dinero en
Bolsa cuando los
valores caen

3/10/2014

6621

76,95

0:02:27

271,741

4,881

7357

XRr4nErwMGs

¢Por qué no se dobla
tu smartphone? EI
duro test de
resistencia que ha
superado

6/10/2014

9999

52,32

0:02:59

498,4442

3,057

2,475

iCDhmUiadsg

Este es el ministerio
que quiere eliminar
Pedro Sanchez

7110/2014

302

61,76

0:01:15

6,3203

4,068

1215

Ktsihfzowha

Asi vivio la princesa
Leonor su primer
desfile de la Fiesta
Nacional 12-0 2014

12/10/2014

46334

5534

0:02:48

2172,2223

2,202

15,099

iINyX3ivOVE

Asi se eutanasio’ al
perro Excalibur

13/10/2014

93943

49,99

0:01:57

3078,7745

211

73

115

4,442

2PAZDWNepcg

Qué ventajas tiene un
televisor de pantalla
curva: Sensacion 3-D,
vision natural

15/10/2014

77676

75,07

0:01:27

1895,1129

268

188

26

2,146

21878

ocLy7cNyh78

Una psicoanalista
disecciona la
personalidad del
impostor Fran Nicols

21/10/2014

5782

56,46

0:03:13

310,1185

16

1472

2,413

KhbAGW3WocU

Qué es el ‘battle
rope'? Pierde peso y
libera estrés con una
soga

27/10/2014

59445

63,62

0:01:22

1355,2815

1145

20

2,062

20,215

7I5iX7LXX5E

La reina Letizia
hablando Inglés

28/10/2014

413337

37,56

0:01:37

112136278

282

339

589

81

1,401

185,763

8_0IICG6BT8

La dieta de Dofia
Letizia: un

nutricionista explica
Tos pros y los contras
del método Perricone

5/11/2014

24756

0:01:32

638,2698

3,503

14,764

2qRunghojjo

Esta seta es
comestible 0 es
venenosa? Un experto
muestra variedades y
c6mo distinguirlas

5/11/2014

50487

70,99

0:01:56

1632,699

137

100

2,244

9,446

pPC7cKgDVWGO

2De qué es capaz una
mujer bombero?

10/11/2014

15717

65,04

0:01:51

4855434

10

1427

3,583

h6pAWCIdvow

Salvador Amaya, el
autor de la escultura
de Blas de Lezo nos
muestra sus secretos

13/11/2014

4981

59,47

0:03:12

266,5868

146

2,282

2,762

GPzILkdCAIU

Lluvia, pavimento
deslizante: vea cmo
trabaja el ABS de la
moto para evitar
accidentes

13/11/2014

83541

79,73

0:01:09

1609,7267

176

186

21

1,255

11,595

6LbOvvohfak

Asi es el barco de
Repsol que busca
petroleo en Canarias

18/11/2014

4520

48,85

0:02:02

153,9402

3,663

2,027

dMMIC4S8-OE

Vea la nueva
“Business Class’ de
Iberia: una butaca-
cama que da masajes

19/11/2014

66849

0:02:00

2234,2957

350

174

10

2,659

34,322

352
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GOz3AWKcYtl

Una visita al panteon
de los Alba donde
reposarén los restos de
la Duquesa

21/11/2014

23513

7392

0:01:06

434,5084

2,242

6,785

qThsOeRQVMK

Asi es el Jaguar que
N0 vefa Ana Mato en
su garaje

27/11/2014

1782

38,88

0:01:02

30,9879

3,862

1,065

OcmwAVrQMU

Ultras contra ultras.
Veanueve
impactantes batallas
campales en el fitbol
espafiol

211212014

381577

38,62

0:02:34

1

6334,7783

162

228

98

0,866

69,391

5nnP7-8uvIY

(Dice la verdad
Francisco Nicols en
laentrevista a
Telecinco? Analisis
de sus gestos

2/12/2014

5811

47,95

0:06:42

649,3918

3,309

4,553

g5ck_URD02C

Plaza de colon Madrid
12 10 2014 el novio
de la muerte con la
legion y regulares

2/12/2014

19614

44,06

0:02:16

7441209

FRpkXIoGvS0

Vea como se
resintoniza una antena
colectiva para no
quedarte sin televisién

3/12/2014

14645

39,72

0:02:36

636,6934

2,425

10,498

JEIBY5AyWWA

Un castafiero cuenta
su dia a dia en una
acera de Madrid

4/12/2014

0:01:26

22,0549

2,307

0,269

WeUkgFbOOWs

Entramos en el centro
logistico de Amazon:
Asi se prepara para la
navidad

8/12/2014

102716

49,01

0:02:20

3999,3884

609

232

27

2,088

61,587

pV4AbEOD)_g

Mostramos como
envolver un regalo de
forma facil y répida.

9/12/2014

151730

69,91

0:01:16

3211,923

400

575

72

156

151

2434

62,504

prwogjmfx6Y

Por qué Bernardo de
Glvez es un héroe
como Blas de Lezo
que Esparia debe
recuperar

10/12/2014

14549

55,15

0:03:08

760,0208

168

2,048

5,424

JUVUK}IdIZ8

“Chicote me humills
en Top Chef y ahora
prepara mi plato"

1211212014

26211

96,91

0:00:38

282,2259

83

1,239

4,187

OCeawcXmIAQ

La escondida casa
ecologica de Pablo
Iglesias

16/12/2014

8932

69,87

0:00:34

86,6792

22

3,106

X1RaCFICYXM

Un *negociador’
detalla c6mo actuar en
un asalto con rehenes

22/12/2014

6281

0:02:24

252,4103

1,191

00BwkysLujQ

Una visita a los bares
de la batalla de ultras
en Madrid, tres
semanas después

23/12/2014

5759

0:01:23

133,4631

0,802

Kb34Y8623n8

El espectacular
despliegue de
sequridad en las
estaciones de Madrid

08/01/2015

3306

63,08

0:01:03

58,509

0,588

aVI55gb4GWA

Asi trabaja la méquina
que multiplica por
cuatro el ejercicio
fisico para adelgazar

9/01/2015

5107

56,78

0:01:31

130,4956

6,098

2,764

COp-IN_WWBE

Una especialista
detalla los principales
trastornos
psicol6gicos de los
pilotos

26/03/2015

8236

69,86

0:03:01

4155482

113

3,389

3,058

WBLYc6Yz020

VideoTest de ECD.
Ponemos a prueba el
Dacia Duster, el SUV
més barato

27/03/2015

64115

47,12

0:04:32

4858,5799

208

162

28

1,836

38,089

IEZu4_czI14

Un iman muestra
€OMO se reza en una
mezquita espaiola

27/03/2015

2879

31,96

0:02:11

105,0506

9,084

0,734

nHg6LxqD4mU

Las espectaculares
imégenes que capta el
helic6ptero de la DGT
que controlar la
operacion salida

30/03/2015

230733

47,02

0:01:39

6388,8578

250

204

186

1483

67,882

h9dc3bGyDLM

Asistimos a la
preparacion de un
paso de Semana Santa

1/04/2015

49033

4327

0:01:23

1137,4019

141

196

21

1,365

8,867

KisWiqvulug

Conozea al detalle
como es un F-18, el
caza que vigila los
cielos de Espafia las
24 horas

3/04/2015

90661

54,93

0:02:20

3541,5546

281

410

1,306

25,012

DMOEsyQI8lY

Una mujer
musulmana explica
©6mo son sus vestidos
que utiliza en cada
ocasion

8/04/2015

145941

40,6

0:01:35

3867,5655

427

49

3,324

67,671

5NLgnhrTTeo

AsieslaSPAS 12, la
escopeta que han
recuperado Policia Na

8/04/2015

28737

61,47

0:01:05

520,15

235

170

18

2,257

0,726

TONLXS77Big

Un experto explica
paso a paso como
resintonizar la televisi

8/04/2015

113

58,32

0:00:59

1,8673

3,875

0,019

UrT97hZ52QE

Aprender catalén no
s tan dificil. Estos
son los cinco errores
mas frecuentes

13/04/2015

113998

54,88

0:02:12

4205,3526

125

422

1215

52

314

1,983

47,142

gE-YeBgflgE

Esta es la propuesta
de Podemos sobre
religion
espiritualidad

13/04/2015

10472

40,46

0:06:10

1077,9768

13

2,685

8,209

353
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explicada por Juan
Carlos Monedero

7_4-2_Hr2dw

Veala tumba del jefe
de la Division Azuly
ministro de Franco
tras el ataque
antifascista

13/04/2015

11914

50,06

0:01:09

228,6474

23

10,183

gQAIGG_qCo8

Entramos en el
mercado gitano ilegal
de Vallecas

13/04/2015

43222

52,77

0:01:11

855,3348

10

2,258

7523

TaD3dfGUIMA

Un neurocirujano
explica qué le ocurre a
una persona en un
accidente como el de
Fernando Alonso

13/04/2015

79198

417

0:01:46

2351,1035

328

19

157

2142

14,755

WTGdkaSgbnA

Vea como son las
pistolas eléctricas
Taser X26P de los
Mossos dEsquadra

13/04/2015

64530

49,85

0:01:48

1938,972

356

26

2
&

2,228

4,849

qiyHCkwsCWs

"016, ¢digame?" As
trabaja el equipo de
atencion telefénico
contra el maltrato
machista

13/04/2015

1580

3679

0:01:22

36,006

39

5182

0221

xIfbEmou73s

Esta es la tienda
republicana donde
compra la ropa Pablo
Iglesias y Juan Carlos
Monedero

13/04/2015

2741

54,03

0:01:58

90,4958

3,286

0,401

JIShLbDOe-iY

Los judios celebran la
fiesta del Purim: Vea
c6mo se preparan los
productos ‘kosher

13/04/2015

7988

0:02:02

272,4946

103

"
=

3,503

4,009

K2mdBRntCmg

Asi aprendio a debatir
Albert Rivera en la
liga universitaria

13/04/2015

2731

50,06

0:01:45

79,7558

2,465

0,798

VOuvUWyZknE

Viajamos por Madrid
con una conductora de
autobiss de la EMT

13/04/2015

21489

52,34

0:01:52

668,6193

109

2,136

8,421

pVrsDe75_sk

Asiesla
comunicacion no
verbal de Pablo
Iglesias: un experto
offece las claves

13/04/2015

950

3534

0:06:08

97,2593

7,806

0,751

OyYf4E4ld2c

ECD viaja en el
Pegasus, el
helicGptero con el
radar que més asusta a
los conductores
espafioles

13/04/2015

6664

49,58

0:02:15

251,4528

4,885

2545

1ZXy9uUnCtal

Entrenamiento de
soldados iraquies por
parte de militares
espafioles

15/04/2015

41851

37,06

0:01:51

1292,4204

14

0,373

19

Dst240zy7cU

Asi reza Podemos

17/04/2015

10819

0:01:33

282,0426

109

23

3,437

5473

0677298d7e4

Viajando en el
Chester de Esperanza
Aguirre: Vea como
atiende alos
ciudadanos

21/04/2015

4035

53,83

0:01:38

110,4171

14

1615

1,443

NyAOfvB_VOI

El nuevo peinado de
la Reina Letizia
presenta problemas de
protocolo

23/04/2015

112524

6347

0:01:54

3590,9507

61

9INpKbrDPYI

¢Saben vestir los
politicos espafioles?
Una estilista somete a
examen a los
principales lideres

23/04/2015

6174

0:02:52

299176

3,867

AVDd69PH24Q

Unavisita a la joyeria
de la Casa Real

24/04/2015

333976

55,73

0:01:41

9409,9907

266

515

127

138

129

2,448

142,305

‘Wi7HbZKIiE98

¢Que vas a encontrar
en el canal de EI
Confidencial Digital?

2710412015

7235

0:00:25

52,0788

14,043

2,669

UuSgUzxrxe

Los secretos de los
almuerzos de gala en
el Palacio Real

29/04/2015

155465

60,04

0:02:00

5185,694

550

7

257

2179

2,179

3xte-wEKmzo

La fragata F104
Méndez Niiez de la
Armada espaiola
durante un simulacro

4/05/2015

41610

69,72

0:01:45

1216,9026

129

146

1,634

7,767

fliMaluCVuo

Asi se limpiaron las
monedas oxidadas del
tesoro del Odyssey.
Vea el proceso

4/05/2015

8227

54,59

0:01:32

2108318

3537

4,009

9uL3alnT2wM

Vea como se expresan
Tos politicos en otros
idiomas

5/05/2015

32747

69,32

0:01:35

870,1918

162

10

1,345

8,158

bA68JdBSAVE

Asi es el buque
Galicia que vaa
dirigir la operacion
Atalanta en el océano
indico

6/05/2015

22814

58,36

0:01:26

550,6533

105

2,039

6,063

eys3GV0-azl

Vea c6mo se prepara
un caballo para una
corrida de toros

14/05/2015

53090

49,38

0:01:33

1376,2828

26

2,919

13,882

8Y_uLHKnvOO0

Vea el nuevo trono de
Felipe V1. La corona
reemplaza el rostro de
los reyes eméritos

27/05/2015

12894

56,99

0:01:26

310,2821

3,291

3428

354
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UgxVB3rWpYQ

Seis horas con los
pilotos de las misiones
scrambles

31/05/2015

43634

0:02:29

1807,6491

212

229

10

1717

15,023

qdyraZxdjSg

Una visita al barrio de
Pablo Iglesias

2/06/2015

5121

59,57

0:01:22

116,9444

1871

0,971

_aW2W8KD82A

Asi son los nuevos
misiles que acaba de
adquirir Defensa

10/06/2015

71740

0:01:32

1838,9281

100

303

35

100

1372

8,994

WFiWHUJYNOg

Visitamos con la
nueva alcaldesa de
Madrid su tienda
solidaria

14/06/2015

1656

51,01

0:02:12

61,0105

4,183

0,819

-qMeyBRhofs

“Monedero engendro,
eres un engendro, que
tu padre es un pepero”

25/06/2015

10532

80,48

0:01:05

193,0567

13

1113

2,187

20D45VPkiS4

Imégenes de los
primeros momentos

del atentado terrorista
en las playas de Tanez

29/06/2015

7090

78,06

0:00:56

112,2291

2,039

1,59

KM7kWZfTaRe

El himno de Espafia
interpretado en Getxo,
Vizcaya, juntoala
fragata Blas de Lezo

6/07/2015

16580

67,81

0:00:40

187,3856

196

1,237

3,759

9M6V1Qkeill

La espectacular
persecucion en
helicGptero a un
todoterreno de un
narcotraficante

7/07/2015

2470898

74,89

0:01:39

68363,2825

328

1935

6592

2312

146

2166

1252

198,603

rFIALB7s3rg

Mil musulmanes
rezan cada viemes en
lamezquita de Madrid

9/07/2015

60,56

0:01:02

78,2388

6,518

0,495

1aUPLIXVIaA

Una ruta por las calles
“franquistas’ que
Carmena quiere
cambiar

10/07/2015

52,04

0:01:34

12,6122

0,041

0QQkQDOBHTO

Termina el Ramadan.
Asi reza una
musulmana

16/07/2015

15087

0:02:12

554,6968

151

169

16

3,207

4,008

7BQ8RNLw1PwW

Vea como se prepara
la comida a domicilio
para nifios promovida
por Manuela Carmena

17/07/2015

763

0:01:55

24,5188

4,132

0,208

ULMfybg6x1s

Los secretos del
nuevo recibo de la luz,
al descubierto

20/07/2015

8402

46,62

0:01:47

250,2275

3459

4,979

AdG58sS2aWk

Mostramos c6mo es la
casa de veraneo de
Rajoy

23/07/2015

22825

64,85

0:01:27

555,0857

209

32

9,688

seMTiry0sl

Espectaculares
imégenes de como
operan los aviones
apagafuegos

24/07/2015

147082

0:02:21

5779,7819

692

362

34

1534

38,713

WsXzihHnelc

Asi se prepara un
helado artesanal con
tecnologia del siglo
XXI

27/07/2015

59351

57,08

0:01:48

1787,9977

255

192

19

2,023

16,301

UU230FAt7wI

Asi se juega al padbol,
el deporte que mezcla
fitbol, padel y voley

3/08/2015

53363

42,03

0:01:35

14204506

1561

105

1,719

13,778

ZNasyXtf22s

Como detectar si tu
casasevaa
derrumbar

6/08/2015

25176

4871

0:01:55

807,25

155

110

5,834

FEUORUX3X5U

Senderismo para
principiantes: Este es
el material bésico que
hay que llevar a la
montafia

12/08/2015

26203

54,01

0:01:52

817,6124

18

2,408

8,932

2X3QUleLj_M

Trucos y consejos
para utilizar
correctamente el aire
acondicionado

13/08/2015

731010

4121

0:01:27

17763,167

1357

1288

608

594

1,362

194,013

N21wVKygMYw

Reconstruimos el
rescate de un nifio
ahogado en una
piscina

20/08/2015

537625

30,92

0:00:55

8357,2597

260

1144

359

1090

1051

1372

76,595

6wdbZF-xkNO

Sobrevolamos la
urbanizacion donde ha
veraneado Manuela
Carmena

21/08/2015

2254

68,65

0:01:33

58,4525

5,083

0,525

tNW53JMDS08

Agresion a la
militante de Vox. Vea
técnicas sencillas para
defenderse de dos
matones

28/08/2015

27385

38,71

0:00:58

4476366

102

2921

9C0013uKj7Q

militares musulmanes

31/08/2015

1960

45,59

0:03:54

127,5935

0,837

0,133

_9-dDig8PMK

Un dia con los
‘okupas' neonazis que
han invadido Férum
Filatélico

1/09/2015

115523

52,13

0:02:31

4851,024

484

297

559

509

1,226

21327

2wWTXoxBYZze

Un refugiado sirio
muestra como vive en
Madrid

6/09/2015

3001

49,96

0:02:36

130,3503

3129

0,242

idOXKbL7cs4

El trabajo de Keylor
Navas para hacer
olvidar a De Gea en el
Real Madrid

13/09/2015

447012

68,61

0:01:33

11586,9084

223

1857

113

189

179

1,293

17,596

KGUFIZAnFY

Recorremos el Centro
para Refugiados de
Siria en Esparia

14/09/2015

1860

40,56

0:01:55

59,5149

2,732

355
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5FR-2rSoZBw

Los detalles mas
insélitos de una
residencia mitica: EI
Pardo

20/09/2015

45826

56,86

0:01:52

1433,0995

147

118

1,775

15,785

407kKmeLILc

Veael fusil G36 del
Ejército espafiol que
Alemania quiere
retirar por fallos

21/09/2015

336488

64,16

0:01:44

9774,6012

118

636

1071

174

212

0,883

37,308

-fkoYK6WPAM

Un experto explica
c6mo trucé
Volkswagen once
millones de coches en
todo el mundo

22/09/2015

70341

67,09

0:02:08

2516,7228

235

124

65

2,546

41,308

8Cbk71hVA4JE

Vea por qué el nuevo
puente de Cadiz es
una obra de ingenieria
Gnica en el mundo

23/09/2015

27573

50,97

0:01:24

644,1354

153

2,757

12,118

2XaYwdi60Gk

Unavisitaa la
Escuelade
Tauromaquia que
quiere cerrar Manuela
Carmena

30/09/2015

1253

51,67

0:02:48

58,6274

5,306

0,467

IH_9v-yXTgs

Una hora con el
refugiado sirio que va
aentrenar al Getafe

4/10/2015

40,44

0:01:23

12,0902

o

10,222

0,051

VUZEB3PEfWO

Imégenes exclusivas.
Asi protegen al rey los
motoristas de la
Guardia Real

8/10/2015

79218

56,77

0:01:37

2148,7129

283

211

1,406

16,904

310EXCj1-GO

Leonor y Soffa han
vivido més relajada su
sequnda Fiesta
Nacional

12/10/2015

8279

61,36

0:02:56

406,3962

2,239

1,269

2rc3gkigDGI

Este es el misil de
crucero con el que
Rusia bombardea
Siria

13/10/2015

8293

77,98

0:01:02

143,7175

1,899

0,604

LVXZXIWOtkY

Polémico video
electoral del PP

14/10/2015

8646

55,46

0:01:12

173,1612

139

49

2,102

8fKiApHcceo

Una regata a bordo
del velero 6mR como
el que se ha comprado
el rey Juan Carlos

14/10/2015

1126

53,44

0:01:03

19,8891

4,699

0,395

ZnmgEQiBu8

Carmena tiene razon:
las motos contaminan
més que los coches

15/10/2015

2232

62,05

0:01:39

61,9371

208

20

3,365

0,316

KOHNx7n8CIQ

Este es el Piranha V,
el blindado 8x8 que
vaa comprar el
Ejército e Tierra

23/10/2015

67261

67,76

0:01:02

1164,6799

102

188

1,397

13,102

UXYUKXO0XPKU

Una familia en apuros
muestra los trucos
para ahorrar en la luz

1/11/2015

6445

68,64

0:01:48

194,1688

3,028

2,982

Mt4aonjHvpg

Un arquitecto muestra
en iméagenes como
reformar el Edificio
Espafia sin tirar la
fachada

6/11/2015

6798

65,35

0:02:17

259,1386

2,037

2173

gYZCdIDkQ

Mostramos el coche
del rey por dentro

11/11/2015

41596

51,49

0:02:14

1558,849

111

122

1319

11,771

4FhSXYMBwWMO

Carmena vacia de
coches las calles de
Madrid...y los
parkings

13/11/2015

453

62,56

0:00:54

6,8491

4,048

0,094

NIVQ-Fgospo

Un recorrido por
Molenbeek, el barrio
belga de donde
salieron los suicidas
de Francia

16/11/2015

6260

56,78

0:01:56

202,399

0,546

0,248

RIGXLWGGEXA

Una visita a Lavapiés,
el Molenbeek
musulmén de Madrid

17/11/2015

11861

51,38

0:01:07

223,4485

28

1,769

1071

C-mxIMscILA

Un experto en armas
muestra como es una
kalashnikov

18/11/2015

17847

68,89

0:02:01

604,5379

1

1,017

1,286

52J0EOHHeCI

Nueva propuesta de
letra para el himno de
Espafia

18/11/2015

3816

8378

0:00:56

59,5016

15

1,686

kyql8aismPI

Madrid no es ciudad
para ciclistas

19/11/2015

4058

63,98

0:01:51

125,4898

1,895

0,805

5c8E0X6ZhUY

E1SU-24, el caza ruso
derribado por Turquia
mientras atacaba al
Estado Islémico

24/11/2015

9195

65,94

0:02:01

311,5887

5467

0,402

W_gsaMbD9ho

Los secretos de "La
madre de Satan’, el
explosivo de los

terroristas de Paris

25/11/2015

29372

61,92

0:02:18

1126,5645

306

138

14

0,749

4qzf64RICWQ

Albert Rivera quiere
cambiar Ia hora oficial
espafiola ;Qué opinan
los ciudadanos?

26/11/2015

1445

59,21

0:01:38

39,4492

1,891

0,262

8VbruISP_Qs

Las aterradoras
imégenes de los
misiles rusos
sobrevolando Siria

27/11/2015

936964

65,31

0:01:37

25328,9038

271

851

2410

439

439

428

4-gnW_91iRk

Probamos la
alternativa legal a
Uber que compite con
los taxis

411212015

13489

64,22

0:01:45

394,6089

93

6,001

356
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CQLo_F1UKUC

Leonor timida y con
mucho autoestima.
Soffa orgullosa y més
madura

12/12/2015

224472

48,26

0:01:58

7373,1204

137

423

93

2,351

76,096

6yNhUAYJ_Rk

“Franquista”,
“corrupto”, “racista”,
El historial de insultos
de Nicolds Maduro a
Mariano Rajoy

16/12/2015

10309

72,08

0:01:28

253878

169

31

2,496

1,895

8EKVyGaGyMg

Te mostramos la
instalacion de una
vivienda auto-
abastecida que paga
80€ de energia al afo

16/12/2015

35577

61,64

0:02:21

1401,0785

157

1

1,903

21,097

6PM7ESPMcbM

Vea como son las
estatuas vivientes més
fotografiadas por los
turistas en Madrid

20/12/2015

161331

0:01:50

4971,8917

212

340

28

2,182

23,997

DahBss|_86A

Patrullamos el centro
de Madrid con dos
policias en plena
alerta yihadista

22/12/2015

10788

41,55

0:01:56

348,6289

2,891

2,316

3hs6N5K93as

Un video de guardias
civiles cantando
flamenco arrasa en
Internet

24/12/2015

59114

60,06

0:01:42

1686,57

278

168

1,589

8573

S0BJVz_CPyl

Los nuevos coches de
la policia municipal
detalle a detalle

31/12/2015

14091

56,04

0:01:10

276,4002

12

2,083

2,804

ZmGVYWIRGTM

Asi gestiona Correos
laavalancha de
paguetes por las
compras de Reyes

4/01/2016

37195

5584

0:01:49

1130,8167

266

112

16

1,501

10,992

DIbOmJ6Uals

Este es el primer dron
capaz de transportar a
una persona

8/01/2016

3855

65,06

0:01:32

98,9268

3,294

1,052

p4jasTTCkfk

Vea la diferencia entre
laBomba H de Corea
del Norte y una
explosion atomica

11/01/2016

215746

4397

0:02:09

77476243

399

949

90

0,681

1,896

qdDOCR4SW14

Veael cambio fisico
de la Infanta y
Urdangarin en los
Gltimos afios

12/01/2016

205163

4737

0:01:50

6289,8237

197

280

179

160

155

2,337

97,53

rOpPWN4IFTk

Una peluquera le
explica a Celia
Villalobos como
llevar unas rastas
limpias y sin piojo

14/01/2016

6317

61,07

0:01:32

162,8797

2,013

0,776

ILnJZSeSdlg

Un dia con Osama, el
refugiado sirio que fue
zancadilleado en
Hungria

15/01/2016

2742

3578

0:02:03

94,0325

6,483

0,207

_a2zyXBWdho

Vealo que responde
Pablo Iglesias sobre el
dinero que recibe de
Irdn: "Asi es la
geopolitica"

19/01/2016

35113

64,17

0:01:56

1139,1744

664

77

1,349

MsS8Feyiy0Q

Operacion
Campamento:
visitamos los terrenos
que yano compraré la
empresa Wanda

20/01/2016

1523

64,58

0:01:31

38,7954

2,759

0,548

2GjvPSNUQTSs

Vea imégenes sobre
como saber si estés
contagiado de Zica

2/02/2016

6234

58,24

0:01:28

153,2922

4,476

1,891

eg-NTFXB4AW

La terrible guerra en
siria, grabada desde
un dron

5/02/2016

128565

66,89

0:01:12

2579973

439

255

25

5128

0,578

iKpyVsFs8bg

El Ejército, diana
preferente de los
titiriteros detenidos

8/02/2016

2449

0:02:05

85,46

1,731

0,777

1v2XMI0sQrw

Aqui se cocina el
mejor ment
econémico de Madrid

9/02/2016

13507

70,49

0:01:30

338,5113

1,593

4,202

282FIQWYCck

La litotricia: vea la
técnica utilizada para
el ifion de Messi

11/02/2016

92895

0:01:57

3044,8215

1669

244

33

2,347

34,365

KNhtDL1p1Cc

El transplante de
cabeza en humanos es
“una utopia cientifica"

11/02/2016

7067

58,15

0:01:26

170,0979

4,249

1181

E8g6ppsw2PI

Protesta de policias
municipales contra el
concejal de Seguridad
en Madrid3

16/02/2016

1183

277

0:01:16

25,1099

2134

0,391

bObs5OEzLtk

£Qué es més rapido el
metro o Car2go?
Hacemos la prueba

16/02/2016

4450

67,31

0:02:13

165,5719

1378

0,993

8r7en9520HE

Acompafiamos a la
Armada en el izado de
labandera de Espafia

17/02/2016

15461

54,34

0:03:22

868,0813

7r_kn3Rf6gE

Vivimos con una cabo
el espectacular relevo
en el Cuartel General

del Ejercito

19/02/2016

84323

4453

0:03:15

4589,5572

264

33

k_Isalt7hs

£C6mo pudieron
grabar a Carlos Fabra
en la cércel?

23/02/2016

3156

45,97

0:01:52

98,7362

1323

0,435

KOB-1tfuQA

Estas son las
polémicas pruebas
que deben superar los
bomberos de Madrid

23/02/2016

86909

60,08

0:02:12

3190,8301

428

388

14

«

1,328

23322

357
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oKwVOjxd2uo

Asi ataca un perro que
lucha contra la
violencia de género

25/02/2016

11722

48,06

0:02:45

538,3631

192

113

12

2311

1,359

BvBiyqTXIGU

Conozea las
sorprendentes obras
de arte realizadas por
ciegos

2910212016

1579

48,42

0:01:47

47,1468

1,385

0,298

ZOxDKhbVF_M

Asi se encuentra la
casa que Bertin
Osborne va a restaurar

3/03/2016

57290

55,09

0:01:24

1350,0438

36

2,247

25,701

Md-xbb0_PRU

Robos a taretas de
pago por contacto:
crealidad o bulo?

8/03/2016

17082

59,08

0:01:56

552,2146

239

2217

8,348

COJA9AMWXA

(Eres fumador? Toma
un cenicero de bolsillo
de Manuela Carmena

9/03/2016

1120

48,86

0:01:37

30,3995

2218

hBys4O1ttxM

Estos son los Pizarros,
Tos blindados que el
Ejército va a enviar a
Catalufia

17/03/2016

66861

50,34

0:01:23

1542,6506

176

236

65

1373

17,078

3KjbGl0zsMg

C6mo descubrir el
mejor chocolate?
Asistimos a una cata a
ciegas

21/03/2016

4086

7,92

0:02:08

146,1154

3357

1,658

6cBYVPIUB_Q

Entramos en Parla, el
Molenbeek de Madrid

29/03/2016

20623

3974

0:02:07

728,4858

134

49

SF6P3D7qIpY

Un experto en
ciberseguridad explica
c6mo hackear un
iPhone

4/04/2016

547228

5347

0:01:48

16417,6558

612

2735

296

841

801

1813

156,052

GaHaf3GvwXQ

Las imégenes del
Tedax belga

5/04/2016

51118

80,92

0:01:00

861,8067

250

3,198

UkwevSULgzl

iPor qué Rajoy
comete lapsus
linguae? Te damos
una explicacién
cientifica

5/04/2016

5359

64,89

0:02:29

223143

0,965

0,045

3fENGbCx2bE

Imégenes del Everest
cuando todavia era el
monte més alto del
mundo

710412016

8303

62,67

0:01:40

232,7225

2,892

2,051

WLT9BXjy155

Salimos en busca de
los ‘dead drops' de
Madrid

10/04/2016

6731

63,43

0:01:32

173,1301

0,339

ErUfQqOhj64

Unavisitaa Los
Carrizos, la
espectacular finca de
Mario Conde

13/04/2016

12557

0:01:12

2533475

3,857

7,284

Ajvnhe-Idg

Estas son las
caracteristicas del
calibre 7,62, la nueva
municion de los GEO
contra el yihadismo

18/04/2016

236871

61,95

0:01:44

6888,232

561

1204

125

462

0,811

13,994

h7sC68iVRIU

Habla el profesor
yoga de Rato: "busca
calmar la mente pero
no cambiar la actitud”

20/04/2016

2486

68,02

0:02:22

98,647

4,666

1,188

_bsErFpIl4Y

Imégenes
espectaculares del

bugue-escuela Juan
Sebastian de Elcano

22/04/2016

11758

58,38

0:01:40

327,9406

17

2,094

3,833

CiCBRDfuit0

Imégenes de los
espafioles que
combaten al ISIS en
Irak

2710412016

49746

29,48

0:03:09

2614,8628

132

167

0,113

RCTRU5402BA

Una visita al Madrid
abandonado por
Manuela Carmena

2710412016

1352

50,45

0:01:23

31,2649

6,071

1,079

U2p45BbyFMK

De campo, ecol6gicos
o de corral ;Qué
huevos elegir?

28/04/2016

32888

60,32

0:02:45

1515,3646

327

192

54

2,673

15,343

WHDXcwAn_0g

Mostramos las
sepulturas de los
muertos de la Guerra
Civil en el Valle de
los Caidos

11/05/2016

29818

68,13

0:01:03

524,8219

31

0,539

0,354

04KmpbNTbh4

Grupo de ultraderecha
rompe el cordon
policial

23/05/2016

30893

69,64

0:00:55

478,0942

131

58

1616

AqUZUo_S7Qc

¢Seras capaz de
realizar la mejor tarta
de chocolate del
mundo? Te damos
algunas pistas de su
receta

26/05/2016

11085

51,02

0:01:18

2419268

2,631

4,775

NmkyV4SdC2M

Por qué fue un
boxeador especial
Muhammad Ali

8/06/2016

9222

63,24

0:01:57

301,3258

123

1,824

0,945

10Y0TDazedw

El falso mito del
beneficio del pilates
para embarazadas

10/06/2016

1535

57,69

0:01:51

47,7204

6,042

0,633

7dRZ5WeMLRw

Albert Rivera en
Salamanca 2

16/06/2016

11489

65,99

0:00:47

151,6328

146

1,368

3,019

Lo-6_X4SmCY

Dos horas en el
escenario con el hijo
de Barcenas y el nieto
de Diaz Ferrén

16/06/2016

12645

54,88

0:01:53

397,1203

1676

25538

jG5I0HUPPCI

Este es el control
antidoping que pasan
os deportistas
esparioles

17/06/2016

6484

39,82

0:01:16

136,9752

1921

0,167

358
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hKtI2K6r_BE

Vea imégenes del
enfrentamiento entre
miembros de
Podemos y un grupo
ultraderechista

20/06/2016

46409

779

0:00:58

758,8371

34

1,002

6,795

OzAiISXje3k

Los rotuladores del PP

21/06/2016

1106

76,83

0:01:03

19,5909

3,017

0,581

s-YUEI-OrZo

Vivimos con las
mujeres una noche de
Ramadan en la
mezquita de la M-30

23/06/2016

7763

45,88

0:01:23

179,0787

LdowiXQedlU

De la euforia del 20-D
a la desilusion del 26-
J

27/06/2016

2460

7373

0:01:29

60,9649

1,801

0,838

q_jVIDa0RIc

Unanoche en la calle
con una patrulla
antibotellon

27/06/2016

2951

4513

0:01:55

94,3404

1,947

eDndpLmUgve

La Seleccion
Espafiola ensefia qué
esel rugby 7's

29/06/2016

7669

60,34

0:02:05

267,3664

132

2,087

1,448

0gaNQ7ZYYeY

Con 45 afios y fuera
del ejercito, ¢quién
me puede contratar?

1/07/2016

22691

69,34

0:02:12

834,7366

107

103

2,042

2,843

ML61IND2CdUe

Un viaje en un coche
Tesla sin conductor
como el que ha
causado una muerte
en EE.UU

5/07/2016

2331

68,56

0:01:42

66,1487

1,905

0,607

S0IgpPPRSIW

"La Bestia", asi es la
limusina de Obama

710712016

26745

0:01:57

875,8424

2,951

7,019

Qixz0igjRIA

Los secretos de la
bicicleta de 15.000€
de Christopher
Froome

21/07/2016

667545

54,02

0:02:30

27846,8175

190

2469

1681

411

328

317

1,651

240,603

x6PakWgh3uE

Asi son las bombas de
acetileno que vuelan
cajeros

21/07/2016

15180

58,14

0:01:30

382,4286

1u7

10

2,338

a-SjubkVxl

Comprar un arma en
Espaffa no es nada
Facil

22/07/2016

287925

50,83

0:03:49

18375,8498

246

487

3052

181

542

476

0,968

21,992

QKMXpBoJ77k

Espectaculares
imagenes de cmo
operan los aviones
apagafuegos

28/07/2016

8800

45,48

0:02:25

355,772

0bZ8eyg8axY

Vea en accion la
unidad militar de
Montafia que va a ser
disuelta

9/08/2016

8671

3511

0:01:11

172,4959

2,708

0,922

asjnIM_rHo0

Un militar de la UME
graba como se
enfrento al fuego en
Galicia: vea las
imagenes

16/08/2016

9531

0:00:58

153,9938

1,538

0927

SUdXmtelGOk

Un Usain Bolt no se
improvisa. Imégenes
de como se prepara un
velocista

18/08/2016

16740

57,27

0:01:29

415,4699

212

13

1,585

2,556

tV2TV66omWe

Salimos de patrulla

con la unidad que

persigue a los "top
anta”

19/08/2016

6627

47,66

0:02:04

229,8634

22

3,641

0,552

-Jnaa2Mf6Hw

Estos son los videos
que guardan los
legionarios sobre
“Pepe’, el carero de
la Brigada de Almeria

29/08/2016

30078

62,77

0:01:04

534,9349

259

145

D96KkxAIYHs

El submarino espafiol
$-80, incluido dentro
de los *Grandes
Fracasos de la
Ingenicria’

31/08/2016

22037

85,15

0:00:31

192,8614

33

1218

3,468

LE6Iv-wpZR4

Primera compra de
septiembre:
recorremos los
pasillos del super con
una nutricionista

2/09/2016

41,78

0:01:30

5,8181

2,846

0,061

ryhwbRq8MoQ

Esta es la exclusiva
zona residencial de
Madrid donde vive
Diana Quer

5/09/2016

20687

7027

0:01:16

440,1693

1,505

3,294

WHcXUy04QY

El restaurante de
Galicia que sirve
langosta cantando el
“Cara al sol’

6/09/2016

128344

63,97

0:00:38

13684648

336

3485

1386

749

1142

19,78

BiWN3dLfpkU

Estaes la tienda
republicana donde
compra la ropa Pablo
Iglesias y Juan Carlos
Monedero

7/09/2016

40,01

0:01:28

16,4313

0,972

0,097

J__1kjZuhAo

Los problemas de
comunicacion de
Froilan

9/09/2016

4675

43,83

0:01:25

110,4151

3233

1,209

MxAC/PWSDIA

Probamos 'Amazon
Prime Now': Veaa un
repartidor en todo el
proceso

13/09/2016

3332

0:01:29

82,6189

3873

1,165

CIM31UuWwe8s

El aprendizaje de un
crupier antes de entrar
en una mesa real

16/09/2016

1696

75,18

0:01:15

35,7701

2,757

0,515

VGSICO_TSY4

Asi prueba el Ejército
su deseado nuevo
vehiculo de
reconocimiento

20/09/2016

156879

60,43

0:00:59

2580,8601

247

108

359
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TVEIBMXNWTY

Concentraci6n a favor
de la calle Milldn-
Astray

2410912016

11084

62,99

0:01:48

333,5865

120

106

13

HKozCZb3Mtl

Vealo que responde
Pablo Iglesias sobre el
dinero que recibe de
Irdn: "Asi es la
geopolitica”

29/09/2016

1037

52,717

0:01:36

27,6641

4443

1,085

caaPCWODWV4

Como actuar si se
desvanece una
persona ante nosotros

7/10/2016

52,77

0:01:28

9,694

L7B5HeU1KpY

Los padres de el joven
fallecido en el
ascensor, dan ejemplo
de serenidad y fe

18/05/2017

67318

41,99

0:01:16

1436,7305

586

757

39

1,738

16,433

moQS_L10rh4

La hermana de Belén
Jordana: “Cuidanos
desde el Cieloy a
nuestra nueva familia,
los Amian Paramés™

2/06/2017

34086

42,82

0:01:16

721,7342

107

263

2,007

0,159

Zq3rKLYSs4s

Colaen el Mercadona
de Burriana para el
Arenal Sound

3/08/2017

6835

76,07

0:00:19

36,1055

215

0312

0172

M2RXw0z0ZJg

Respuestas de PSOE,
Ciudadanos y
Podemos en la
Conmision de
Investigacion

7/08/2017

57,07

0:02:20

32,111

0,589

0,018

elR2bpotl04

illén Astray se
queda”

8/08/2017

1069

86,95

0:00:12

36147

GZEDShXh8V8

Ataque a la jefatura de
Policfa en la Diada.

11/09/2017

2362

7341

0:00:14

9,6327

0,396

0,032

H2WSKJgimnQ

Despedida a policias
de la UPR de Cordoba
enviados a Catalufia

25/09/2017

30990

45,64

0:00:55

4754241

236

317

52

3,998

YZ8ayB3sfP4

Despedida a policias
de la UPR de Cordoba
enviados a Catalufia

25/09/2017

11103

0:00:54

167,2237

259

38

1,085

1,987

RCFfNW6ERDPA

Piquetes poco
pacificos en el 8N

8/11/2017

4638

65,91

0:00:19

254735

23

2435

1422

mgo5gawLiss

Nifia Independentista
cantando

18/12/2017

864

85,46

0:00:16

3,8968

0,055

9BfXb6oVadM

Video electoral del PP

22/12/2017

59,56

0:00:46

8,4911

1,992

0,134

XvolV9_FIHU

Video del ex concejal
de laCUP
enfrentandose a los
mossos

5/02/2018

2146

68,46

0:01:35

57,1577

2,531

Wp537pN92ds

Imégenes del fuego
cruzado donde ha
muerto un ertzaina en
Bilbao

23/02/2018

15521

60,49

0:01:15

3233749

118

14

0,003

UIP93ymriK4

EIJEMAD habla en el
Congreso

18/04/2018

9643

2173

0:08:20

1341,3053

299

134

17

4828

IsVRNVIsSHg

Los funcionarios de
prisiones alucinan:
“Nos esté pegando la
Guardia Civil”

7105/2018

3279

54,12

0:01:24

76,8946

1,234

0,109

TSFykPG4UNU

Situacion del ex
legendario en la
manifestacion de
Matar6

4/06/2018

1149

51,85

0:01:22

26,476

fydz_ckkid

Actuacion de los
mossos en la
manifestacion de
Mataré

4/06/2018

67,92

0:00:44

123771

1,033

0,017

CCwQfgsoc

Personal homenajean
a los presos politicos
en el Hospital Clinic
de Barcelona

6/06/2018

234

67,41

0:00:14

0,964

PsIbtlLOvhA

La Policia envia
antidisturbios a
Benidorm ante el
partido de Inglaterra

10/07/2018

1443

49,34

0:01:09

27,8831

0,003

VYxbxosZE80

La compatiia Jaizkibel
celebra el Alarde de
Hondarribia
(Gipuzkoa)

11/09/2018

1337

50,11

0:01:49

40,5685

0875

APsl422mny4

Un experto explica
como funciona
Qustodio una App
gratuita para el control
parental

31/10/2018

4692

7874

0:02:31

198,0647

4,481

0,202

dBIDNMY7ZFA

Los consejos de un
headhunter para un
joven que busca
trabajo

31/10/2018

61,95

0:01:44

2,1683

1,789

0,164

2Ayqgs5qRN8

La vuelta de bugues
rusos a Ceuta indigna
a Estados Unidos en
plena visita oficial

14/11/2018

445

83,39

0:00:23

2,8862

WhNggfel8ok

Pedro Sanchez subiré
por decreto 300 euros
el sueldo de los
funcionarios

20/11/2018

310

71,81

0:00:20

1,7934

x2af3bkx0E8

Vea el momento en el
que un diputado de

21/11/2018

1113

39,32

0:02:58

55,1855

360
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ERC amaga con
escupir a Borrell

Vox incorporé a su
programa la
equiparacion salarial
de los militares con
policias y guardias

2VRzSNHafwU 2711212018

civile

284 69,35

0:00:14

1,1489

Tabla origenes de las fuentes de trafico 2011-2018

Tabla de datos 2. Fuente: YouTube Analytics. Canal de El Confidencial Digital. @RedaccionECD. 2011-2018.

Fuente de trafico Youtube

YT_RELATED

YT_SEARCH

YT_OTHER_PAGE

PLAYLIST

TOTAL YouTube

Fuente de trafico ECD

SUBSCRIBER

EXT_URL

UNKNOWN_MOBILE_OR_DIRECT

UNKNOWN_EMBEDDED

PROMOTED

EXT_APP

YT_CHANNEL

NOTIFICATION

YT_PLAYLIST_PAGE

END_SCREEN

ADVERTISING

Visualizaciones Porcentaje medio visto (%) Duracién media de las visualizaciones Tiempo de visualizacién (horas)

14413425

4632217

231508

44310

19321460

4490814

3527466

967322

952643

91572

60702

45226

28724

22644

6038

301

56.97
55.46
60.75
50.05

56.215

60.5
61.48
59.64

59.5

7.7
59.22
47.01
32.86
46.59
58.55

81.78

361

0:01:41

0:01:35

0:01:51

0:01:23

0:01:38

0:01:48

0:01:46

0:01:36

0:01:49

0:01:36

0:01:53

0:01:13

0:00:54

0:01:23

0:01:46

0:02:01

404900.8254

122386.2455

7044.9383

1025.3343

535357.3435

135124.8951

103725.1205

25140.1059

25898.8948

2447.435

1913.2509

909.9953

436.189

522.4387

178.3002

10.1713




Tabla de datos 3. Tabla: Informacion de Ingresos 2011-2018 Fuente: YouTube Analytics. Canal
de El Confidencial Digital. @RedaccionECD.

Fuente de ingresos  Tus ingresos estimados (EUR)

Total 6601,219
ADS 6547,237
YOUTUBE_RED 53,982

Tabla de datos 4. Informacion Geogréafica 2011-2018 Fuente: YouTube Analytics. Canal de El
Confidencial Digital. @RedaccionECD.

Area » Visualizaciones E’\(:gi?)n\tiasjfo Dura_ci()n _meqia de Me No me Cf)mgntarios Compartido Suscriptqres Susc_riptores CPM Iii;:r;ll)igadc?én
geogréfica (%) las visualizaciones gusta gusta afiadidos conseguidos perdidos (EUR) (horas)

ES 11501205 55,65 0:01:43 20388 1430 1181 38150 1654 61 1,576 329991,1956
MX 6606316 62,37 0:01:38 11942 18 51 2459 1994 0 0,994 181181,8683
AR 1967543 56,42 0:01:36 1083 33 13 301 195 0 0,866 52922,1543
us 1937772 66,78 0:01:47 489 12 0 170 89 26 4,892 58007,8432
co 1499776 57,17 0:01:43 336 0 0 206 74 0 1,125 43062,1282
CL 1126075 54,88 0:01:34 61 6 0 273 35 0 1,19 29634,6953
PE 1101502 64,39 0:01:42 43 0 0 10 0 0 0,719 31469,42
EC 594554 60,08 0:01:40 10 0 17 0 0 0 0912 16669,1131
VE 437412 65,77 0:01:47 0 0 0 0 0 0 0,457 13116,2604
BR 266524 56,74 0:01:32 0 0 0 10 0 0 1,57 6875,5529
CR 237842 62,61 0:01:41 0 0 21 0 0 0 2019 6700,1219
uy 232049 55,54 0:01:38 0 1 0 0 0 0 1,603 6343,8505
DO 231172 57,37 0:01:41 0 0 0 0 0 0 1,439 6506,0766
GT 189354 61,81 0:01:40 0 0 0 0 0 0 1,992 5262,1625
BO 188878 59,89 0:01:41 0 0 0 0 0 0 1,888 5309,5512
PA 160164 57,76 0:01:39 0 0 0 0 0 0 2918 4447,6233
SV 159617 60,77 0:01:40 0 0 0 0 0 0 1,732 4465,8142
IT 153551 42,52 0:01:24 0 0 0 0 0 0 3525 3612,6043

362
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CH

NL
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SE
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RO

PL

RU
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TH

GR
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TR
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125119

123074

120736

107838

101776

87988

87719

80836

50186

43410

34430

21878

21858

13630

13454

9057

8357

5061

4930

3697

3483

2654

2517

2444

2441

2430

2188

1631

1577

1560

1516

55,35

55,89

49,38

54,59

60,75

52,51

58,86

47,7

42,35

59,59

53,55

50,99

49,99

55,48

46,81

41,25

45,84

45,69

52,52

55,43

54,71

32,04

50,73

36,47

40,19

43,3

24,44

50,17

54,13

37,33

42,86

0:01:34

0:01:36

0:01:36

0:01:44

0:01:40

0:01:41

0:01:46

0:01:36

0:01:16

0:01:47

0:01:46

0:01:32

0:01:38

0:01:33

0:01:26

0:01:24

0:01:17

0:01:25

0:01:27

0:01:48

0:01:40

0:00:58

0:01:40

0:01:08

0:01:24

0:01:30

0:00:53

0:01:41

0:01:22

0:01:27

0:02:29
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16

14

0

1,681

2,23

4,735

5,721

2,262

7,332

3,536

3,902

4,203

7,415

8,7

7,42

5,46

6,516

6,112

2,263

3,161

3,591

4,411

10,673

3,955

4,664

4,651

6,548

2,831

3,805

5,562

7,056

7,685

3,172

1,276

3294,9237

3287,2505

3236,96

3138,6862

2852,1698

2469,6902

2582,9637

2166,6574

1070,2051

1299,5182

1014,6285

563,3794

599,821

355,5017

322,3472

213,3712

178,9702

120,7513

119,3011

111,0094

97,0719

42,8595

70,3953

46,22

56,9672

60,8791

32,3361

46,1627

36,0077

37,7567

62,966



NO

Ccu

HR

Fl

SA

PH

UA

DK

LT

SI

AE

KR

Ccz

Gl

KW

BG

Kz

MY

HK

GE

VN

BA

QA

LV

BY

LU

RS

SK

TN

EG

1229

1177

1156

1124

1035

1027

990

966

896

739

730

613

602

564

562

382

329

268

267

231

206

181

180

162

158

131

129

119

102

91

58,27

41,03

40,82

59,4

34,91

46,98

61,42

52,64

73,52

54,66

52,28

34,34

24,81

43,89

59

46,85

69,15

78,67

42,92

14,27

54,03

41,23

442

68,72

54,12

77,19

57,94

41,24

47,51

27,41

24,18

0:01:37

0:01:17

0:01:26

0:01:26

0:00:50

0:01:35

0:01:24

0:01:17

0:01:26

0:00:54

0:01:47

0:01:20

0:02:19

0:01:32

0:01:41

0:00:01

0:01:56

0:01:36

0:01:32

0:01:05

0:00:58

0:01:19

0:01:01

0:02:39

0:01:55

0:01:35

0:01:40

0:01:18

0:01:43

0:00:57

0:01:34
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8,032

1,163

8,56

6,213

3,033

1,8

7,381

1,484

6,092

6,768

9,701

5,526

4,323

1,383

4,451

3,09

1,36

5,594

6,397

1.8

0,889

4,379

6,293

1,035

0,387

4,427

1,888

2,842

1,298

5,076

33,2984

25,397

27,6532

27,0219

14,4094

27,234

23,3037

20,8674

21,6196

11,2277

21,8873

13,792

23,2492

14,4303

15,915

0,1731

10,6378

7,1728

6,828

4,706

3,7824

4,5274

3,0807

7,9796

5,1877

4,1968

3,6577

2,8006

3,4272

1,6353

2,389



SG

EE

AW

NZ

AM

PK

cw

LB

MD

PS

JO

SN

AO

BD

MK

CcYy

MO

RE

Bz

KG

KH

SY

90

84

63

61

52

52

46

46

37

30

30

24

21

20

19

16

14

12

11

10

10

10

10

64,92

82,96

56,85

53,32

69,16

53,95

47,24

48,07

69,75

82,74

14,14

31,57

84,42

83,4

46,3

37,98

68,83

90,68

46,29

715

78,31

70,92

18,01

0:01:22

0:01:40

0:01:30

0:01:40

0:01:23

0:01:22

0:01:26

0:07:02

0:01:25

0:01:40

0:01:30

0:02:07

0:01:24

0:02:09

0:01:01

0:00:45

0:01:25

0:00:37

0:02:08

0:01:35

0:01:34

0:01:49

0:01:55

0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0

0

0

7,769

11,824

4,889

9,503

2,167

2,632

6,842

1,882

5,037

3,156

2,649

6,532

6,719

2,378

1,96

2,091

1,194

2,722

12,167

3,75

2,0503

2,3424

1,5908

1,6997

1,2087

1,1871

1,104

5,3971

0,8822

0,8343

0,7564

0,8513

0,4934

0,7184

0,325

0,2042

0,3319

0,1239

0,3932

0,2641

0,2632

0,304

0,3212

Tabla de datos 5. Tabla de datos: Sistemas operativos. (2011-2018) Fuente: YouTube Analytics.

Canal de El Confidencial Digital. @RedaccionECD.

ANDROID

WINDOWS

16.121.010 55,11% 0:01:36 433146,013 51948 8167 50305

8.351.905 60,60% 0:01:45 245856,282 8435 1414 6872
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10s 3.085.593 61,85% 0:01:52 96675,4501 6863 949 8196

SMART_TV 398.131 75,91% 0:02:19 15410,6436 56 3 0
MACINTOSH 510.877 57,83% 0:01:46 15078,7038 588 146 480
LINUX 119.637 60,10% 0:01:47 3562,6787 156 25 143
WINDOWS_MOBILE 154.822 56,58% 0:01:35 4102,1937 257 28 0
PLAYSTATION 79.776 64,15% 0:02:02 2717,7415 95 11 0
CHROMECAST 36.148 76,02% 0:02:23 1442,7015 0 0 0
XBOX 36.547 69,48% 0:01:59 1211,6959 40 2 0
BLACKBERRY 40.024 64,90% 0:01:37 1079,0437 12 2 0
TIZEN 7.125 64,44% 0:02:08 255,2208 2 0 0
Wil 4.145 60,52% 0:01:46 122,1263 -1 0 0
WEBOS 2.419 68,01% 0:02:05 84,4709 0 0 1
ROKUOS 1.928 73,66% 0:02:28 79,6313 1 0 0
SYMBIAN 2.638 67,38% 0:01:35 69,8349 0 0 0
PLAYSTATION_VITA 1.825 70,31% 0:01:45 53,5606 0 0 0
NINTENDO_3DS 1.006 56,29% 0:01:31 25,4619 4 0 0
FIREFOX 773 63,90% 0:01:49 23,4567 3 0 0
BADA 641 64,47% 0:01:32 16,3948 0 0 0
MEEGO 319 78,70% 0:01:51 9,8609 0 0 0
REALMEDIA 206 48,96% 0:01:24 4,8073 0 0 0
KAIOS 228 35,60% 0:01:05 4,1555 0 0 0
DOCOMO 7 74,38% 0:01:30 0,1752 0 0 0
HIPTOP 2 99,68% 0:03:02 0,1013 0 0 0

Sexo del espectador. 2011-2018 Fuente: YouTube Analytics. Canal de El Confidencial Digital.
@RedaccionECD.

Tabla de datos 6. Sexo del espectador. 2011-2018 Fuente: YouTube Analytics. Canal de El
Confidencial Digital. @RedaccionECD.

Sexo del espectador Porcentaje medio visto (%) Visualizaciones (%) Tiempo de visualizacién (horas) (%)
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Mujer 50,48%  0:01:30 21,13% 19,07%

Hombre 57,78%  0:01:42 78,87% 80,93%

Tabla de datos 7. Tabla: Origen de las suscripciones. 2011-2018 Fuente: YouTube Analytics.
Canal de EI Confidencial Digital. @RedaccionECD.

Origen de las suscripciones = Suscriptores conseguidos = Suscriptores perdidos ' Porcentaje perdido = Suscriptores

Total 46124 6830

OTHER 24405 3658 17,63% 20747
VIDEO 21274 1433 7,22% 19841
CHANNEL 302 752 -167,11% -450
GUIDE 50 400 -114,29% -350
SEARCH 46 2 4,55% 44
WIPEOUT 20 364 -105,81% -344
FEED 10 190 -105,56% -180
INTERACTIVE 8 2 33,33% 6
OTHER_CHANNEL 5 2 66,67% 3
HOME 3 27 -112,50% -24
EXTERNAL 1 0 0,00% 1

Tabla de datos 8. Fuentes de trafico. 2011-2018. Fuente: YouTube Analytics. Canal de El
Confidencial Digital. @RedaccionECD.

Fuente de trafico Visualizaciones ' Porcentaje medio visto (%) Duracién media de las visualizaciones  Tiempo de visualizacién (horas)
YT_RELATED 14413425 56,97 0:01:41 404900,8254
YT_SEARCH 4632217 55,46 0:01:35 122386,2455
SUBSCRIBER 4490814 60,5 0:01:48 135124,8951
EXT_URL 3527466 61,48 0:01:46 103725,1205
UNKNOWN_MOBILE_OR_DIRECT 967322 59,64 0:01:36 25140,1059
UNKNOWN_EMBEDDED 952643 59,5 0:01:49 25898,8948
YT_OTHER_PAGE 231508 60,75 0:01:51 7044,9383
PROMOTED 91572 77,7 0:01:36 2447,435
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EXT_APP

YT_CHANNEL

PLAYLIST

NOTIFICATION

YT_PLAYLIST_PAGE

GOOGLE_SEARCH

ANNOTATION

END_SCREEN

ADVERTISING

60702

45226

44310

28724

22644

21660

20788

6038

301

59,22

47,01

50,05

32,86

46,59

64,32

29,84

58,55

81,78

0:01:53

0:01:13

0:01:23

0:00:54

0:01:23

0:01:11

0:00:49

0:01:46

0:02:01

1913,2509

909,9953

1025,3343

436,189

522,4387

384,417

287,9979

178,3002

10,1713

Tabla de datos 9. Estado de afiliacion. 2011-2018 Fuente: YouTube Analytics. Canal de El

Confidencial Digital. @RedaccionECD.

Me No me

Estado de afiliacion  Visualizaciones  Compartido gusta gusta

NOT_SUBSCRIBED 29460776

SUBSCRIBED

96584

84552

1614

87346 14

3641

Porcentaje medio visto

(%)

190

404

Duracién media de las

visualizaciones

58,02 1 0:01:42

46,87 0:01:21

Tiempo de visualizacién
(horas)

830151,3154

2185,2397

Tabla de datos 10. Edad del espectador.2011-2018 Fuente: YouTube Analytics. Canal de EI Confidencial Digital.

@RedaccionECD.

Edad del espectador ' Porcentaje medio visto (%) ' Duracién media de las visualizaciones

Total

13-17

18-24

25-34

35-44

45-54

391,33 0:11:43

52,91%

55,15%

56,61%

56,96%

56,96%

0:01:29

0:01:36

0:01:39

0:01:42

0:01:44

368

Visualizaciones (%)  Tiempo de visualizacion (horas) (%)

4,69%

22,15%

28,77%

20,13%

12,58%

4,21
21,27
28,58

20,53

131



55-64

65-

56,78%

55,96%

0:01:45

0:01:45

369

6,92%

4,76%

73

5,01
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