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1. Objetivos propuestos en la presentacion del proyecto

El plan ‘Espafa, Hub Audiovisual de Europa’ (2021) es un proyecto del gobierno de
Espafa que abarca desde el cine y las series hasta los videojuegos, pasando por la
publicidad y la animacién, y pretende conectar el audiovisual con la cultura, el turismo y
la imagen de Espafia en el mundo, de cara a la Agenda Digital 2030. Uno de los
principales objetivos de la Agenda 2030 (www.agenda2030.gob.es) formulada por el
Gobierno espafiol, es el fomento de la innovacién en las aulas para la consolidacion de
la Sociedad de la Informacién y el desarrollo digital espafiol. Es por ello que las nuevas
necesidades tecnolégicas mostradas desde la pedagogia nos colocan — mas aun en la
presente situacion de restricciones presenciales provocada por la reciente pandemia del
Covid-19 — ante un escenario propicio para explorar innovaciones tecnoldgicas que
permitan mejorar la generacion, transmisién y adquisicion de conocimiento por todas las
partes interesadas en el proceso, como lo son alumnos, personal administrativo y de
servicios (PAS) y profesores.

Cada vez es mas acuciante la necesidad de un cambio en el modelo educativo, y éste
necesariamente pasa por realizar un 'giro', del proceso de ensefianza al de aprendizaje.
En el antiguo modelo la comunicacion fluia en un sentido, del profesor hacia el alumno,
por lo cual no estaba plenamente garantizada la adquisicion de conocimientos. Los
motivos podian obedecer a causas variadas y complejas, tales como la falta de dominio
de la asignatura por el profesor, la falta de interés y empefo de los alumnos, la carencia
de medios tecnoldgicos en las aulas, o incluso otros distractores de atencidn que
dificultaban garantizar la adquisicion de los conocimientos, simplemente con el concepto
de “clase magistral”.

La insatisfaccion de los estudiantes con este modelo antiguo de ensefianza quedoé
plasmada en el Informe de Satisfaccion con las titulaciones UCM 2016-2017, en donde
los alumnos manifestaron abiertamente su clara insatisfaccién con algunos aspectos
importantes relacionados con la docencia. Por ejemplo, en el grafico 10 (pag. 8) del
estudio, cuya referencia completa se adjunta en la bibliografia disponible en el Anexo,
al ser preguntados sobre si «la formacion recibida esta relacionada con las
competencias de la titulacion», la Facultad de Ciencias de la Informacion obtuvo un 4,8
— la valoracién mas baja de las 26 facultades que participaron en el Informe. Lo mismo
ocurre con el grafico 11, cuando al preguntarles si «la formacion recibida posibilita el
acceso al mundo laboral» la facultad volvié a quedar en el ultimo puesto con un 3,9.

Hoy en dia estos resultados no deberian ocurrir, puesto que se han superado las
barreras fisicas y la tecnologia ha avanzado de forma ta que el proceso de aprendizaje
no se limita al aula ni a la presencia fisica en ella durante el tiempo de imparticién de la
docencia. En realidad, ahora el proceso es multimodal: se conforma tanto de los
soportes tradicionales (manuales, libros de consulta y apuntes) como de los digitales
(‘Apps’, portales educativos y materiales digitalizados). Todo este complejo universo de
medios ha abierto nuevas oportunidades, pero también ha traido consigo nuevos retos
a estudiantes, PAS y el profesorado. En la busqueda de la consecucion de generar,
transmitir y adquirir conocimientos, ha quedado demostrado que dicha responsabilidad
es compartida por alumnos, PAS y profesorado. Estos objetivos deben disponer de
herramientas objetivas que permitan su medicién — de ahi la necesidad de establecer
variables que sean cuantificables (Likert, 1932). Gracias a estas herramientas, se puede
conseguir un mayor aprovechamiento de la ensefianza en las materias impartidas y, por
extensién, una mejor preparacion para el futuro laboral de los estudiantes, incierto por
el dificil momento econémico y social en que vivimos.



El presente proyecto tuvo como finalidad principal el demostrar la eficacia del avance de
dichas tecnologias como herramientas utiles de la docencia moderna, para evaluar la
adquisicion del conocimiento por parte del alumnado del Grado en Comunicacion
Audiovisual de la Facultad de Ciencias de la Informacién, aplicando estas tecnologias
en dos asignaturas troncales, indispensables y obligatorias de la carrera: 1. Estructura
y Empresa de Radio, y 2. Estructura y Empresa de Television.

Asimismo, este Proyecto se basd en tres pilares fundamentales surgidos de las
dificultades que docentes y estudiantes encuentran para acceder a un espacio de
trabajo comun en el nuevo sistema de ensefianza superior.

1. La sensacion de progresivo deterioro en la calidad de la educacién por parte de los
distintos agentes sociales, puesta de manifiesto publicamente por los alumnos, como ya
se ha explicado en parrafos anteriores.

2. El hecho de que las nuevas generaciones estan estrechamente relacionadas con el
manejo diario y continuo de la tecnologia y las redes sociales. Es por ello que resulta
conveniente, necesario, y socialmente relevante el poder investigar y desarrollar
actividades digitales participativas que se apoyen en el uso de la tecnologia como
herramientas idoneas que permitan, como en el caso del presente proyecto, evaluar la
adquisicion del conocimiento en asignaturas troncales, obligatorias, y que constituyen la
base tedrica del Grado en Comunicacion Audiovisual: las asignaturas “Estructura y
Empresa de Radio”, de 2° curso, y “Estructura y Empresa de Television”, de 4° curso.

3. Se trata de un area de investigacion en pleno desarrollo, en el que aun quedan
muchos ambitos por explorar y analizar para ofrecer una mejor relacion entre
profesorado-alumnado, mejorar las herramientas que permiten a ambas partes tener un
mayor grado de satisfaccion con la ensefianza superior (en este caso, tanto impartida
como recibida), y aumentar las probabilidades de los alumnos de enfrentarse a un
mercado laboral sumamente competitivo.

Por lo tanto, los objetivos propuestos fueron los descritos en los parrafos anteriores 1, 2
y 3. Ademas, y englobando a los tres anteriores, el superar la insatisfaccion de los
alumnos con las limitaciones tecnoldgicas con que contaron en afos anteriores en
algunas asignaturas, y que, al mismo tiempo, pudiesen vincular y relacionar
positivamente la utilizacion de dichos recursos audiovisuales puestos a su disposicion
con la teoria impartida en el aula, para que de esa forma pudiesen superar la sensacion
frustrante, y la insatisfaccién, de que no existe relacion con las competencias de la
titulacion o que su formacion no les posibilita el acceso al mundo laboral, descritas en
los primeros parrafos de este apartado, como manifestaron en el Informe de 2016-2017,
anteriormente descrito y que se encuentra localizable en la Bibliografia del Anexo de la
presente Memoria.



2. Objetivos alcanzados

Gracias a los resultados obtenidos se confirman las dos hipotesis planteadas en el
presente proyecto de innovacion en cuanto a la utilidad de los recursos audiovisuales
en la docencia:

H1 = Las actividades digitales participativas son de gran utilidad en el proceso de
adquisicion del conocimiento de los alumnos de las asignaturas de 1. Estructura y
Empresa de Radio y 2. Estructura y Empresa de Television, del Grado en Comunicacién
Audiovisual de la Facultad de Ciencias de la Informacién.

H2 = Gracias a estas actividades digitales participativas, el grado de satisfaccién del
alumnado con su formacion ha mejorado desde el ultimo Informe de Satisfaccion con
las Titulaciones UCM del afio 2016-2017 (el ultimo disponible).

Para comprobar la validacién de las hipdtesis, 157 alumnos respondieron a un breve
cuestionario de siete preguntas, distribuidos en papel a alumnos del curso académico
2021-2022, matriculados en el 2° y 4° curso del grado en comunicacion audiovisual en
la Facultad de Ciencias de la Informacion.

En cuanto a distribucién por género, los alumnos que respondieron al cuestionario
estuvieron divididos de la siguiente manera: 81 mujeres, 68 hombres y 8 mas que
sefalaron la opcién “otros” — incluida para los que pertenecieran a un género que no
fuera alguno de los dos anteriores, pero que al ser un numero tan reducido no
representaron una variacion significativa en los resultados y por ello no fueron incluidos
en los graficos que sefalan las respuestas obtenidas, disponibles en el apartado 5 de
la presente Memoria.

En cuanto a distribucion por asignatura y grupo, los alumnos que respondieron al
cuestionario estuvieron divididos de la siguiente manera: 39 alumnos de Estructura y
Empresa de Radio, 2° curso Grupo C (tarde); 61 alumnos de Estructura y Empresa de
Television, 4°, Grupo C (tarde); y 57 alumnos de Estructura y Empresa de Television,
4°, Grupo B (mafana).

A continuacion, se pasa a la validacién de acuerdo con los resultados obtenidos en cada
una de las preguntas del cuestionario:

En la pregunta 1, Frecuencia de visionado de los recursos audiovisuales facilitados, se
comprobé que la mayoria de los alumnos, 33% en el caso de los varones y 52% en el
caso de las mujeres, vieron todos los videos contenidos en el estudio varias veces,
aunque un total de 51% de los alumnos vieron algunos de los videos varias veces. Esto
significa que en total 62% de los alumnos hombres y 74% de las alumnas mujeres vieron
algunos, o todos los recursos audiovisuales presentados, lo cual constituye de por si un
éxito para la utilidad del proyecto y la validacién de las hipoétesis.

En la pregunta 2, Valoracion con respecto a la_utilidad de los recursos audiovisuales
facilitados, hay un empate: 47% de los alumnos varones y 47% de las alumnas mujeres
respondieron que encontraron los recursos audiovisuales presentados como de mucha
utilidad, mientras que 27% de los alumnos varones y 84% de las alumnas mujeres
dijeron haber encontrado los recursos audiovisuales como de alguna utilidad. Esto
significa que, en total, el 72% de los alumnos varones y el 84% de las alumnas mujeres
encontraron los recursos audiovisuales como de mucha o alguna utilidad.



En la pregunta 3, Valoracion con respecto a la duracidn de los recursos audiovisuales
facilitados, la mayoria de los alumnos — el 58% en el caso de los hombres, y el 63% en
el caso de las mujeres, encontroé la duracion de los recursos audiovisuales como
correcta, acorde con el contenido teorico.

La pregunta 4, Valoracion con respecto al aprovechamiento de los recursos
audiovisuales facilitados, era una de las mas importantes, ya que en ella los alumnos
procedieron a valorar los recursos audiovisuales presentados como de alguna o mucha
utilidad. La respuesta de los alumnos excedi6 las expectativas de la coordinadora del
proyecto, ya que el 70% de los alumnos varones y el 74% de las alumnas mujeres
respondieron que los recursos audiovisuales presentados contribuyeron ampliamente al
estudio de los conocimientos tedricos vistos en clase.

Con el fin de obtener mas informacion respecto a la idoneidad de los recursos
audiovisuales seleccionados, en la pregunta 5, Valoracion con respecto a la idoneidad
de los recursos audiovisuales facilitados, se pregunto a los alumnos cual era su opinion
al respecto. Nuevamente, se observa con satisfaccion que el 78% de los hombres y el
89% de las mujeres que respondieron al cuestionario consideraron que los recursos
audiovisuales fueron adecuadamente seleccionados para reforzar la teoria impartida en
el aula.

En la pregunta 6, Apreciacién final sobre los recursos audiovisuales como herramientas
pedagodgicas para el aprendizaje de la asignatura Estructura y Empresa de Radio /
Television, se confirman ambas hipétesis, al responder una abrumadora mayoria — 92%
de los varones y 94% de las mujeres — que si les gustaria seguir utilizando recursos
audiovisuales similares para reforzar los conocimientos tedricos vistos en el aula.

Finalmente, en la pregunta 7, Preferencia del tipo de recursos audiovisuales, se obtiene
una curiosa variacion respecto al tipo de recursos audiovisuales utilizados: las alumnas
mujeres prefieren los recursos audiovisuales basados en videos de ficcion (escenas de
peliculas o cortos) — un 35% en relacion con el 26% que prefirieron los varones. En
cuanto a las plataformas utilizadas, los estudiantes hombres siguen teniendo una mayor
predileccion por los tutoriales y videos disponibles en plataformas como YouTube o
Twitch (o similares), mientras que las alumnas mujeres optaron por estas plataformas
en un porcentaje menor, un 64%. Para el presente proyecto, se utilizaron tanto unos
como otros, para luego poder analizar las preferencias de los estudiantes, como ha sido
el caso.

Puede afirmarse, por lo tanto, que se han validado ambas hipotesis planteadas al inicio
del presente Proyecto de Innovacion N° 346.



3. Metodologia empleada en el proyecto
Se partié de dos hipotesis iniciales:

H1 = Las actividades digitales participativas son de gran utilidad en el proceso de
adquisicion del conocimiento de los alumnos de las asignaturas de 1. Estructura y
Empresa de Radio y 2. Estructura y Empresa de Television, del Grado en Comunicacion
Audiovisual de la Facultad de Ciencias de la Informacion.

H2 = Gracias a estas actividades digitales participativas, el grado de satisfaccién del
alumnado con su formacion ha mejorado desde el ultimo Informe de Satisfaccién con
las Titulaciones UCM del afio 2016-2017 (el ultimo disponible).

Para comprobar ambas hipétesis, se dividio el proyecto en dos fases. Durante la primera
fase se tomd como base algunas preguntas formuladas en el Informe de Satisfaccion
con las titulaciones UCM 2016-2017, en la que los alumnos manifestaron abiertamente
su clara insatisfaccion con algunos aspectos importantes relacionados con la docencia.
Por ejemplo, en el grafico 10 (pag. 8) del estudio, cuya referencia completa se adjunta
en la bibliografia disponible en el Anexo, al ser preguntados sobre si «la formacién
recibida esta relacionada con las competencias de la titulacién», la Facultad de Ciencias
de la Informacién obtuvo un 4,8 — la valoracion mas baja de las 26 facultades que
participaron en el Informe. Lo mismo ocurre con el grafico 11, cuando al preguntarles si
«la formacion recibida posibilita el acceso al mundo laboral» la facultad volvié a quedar
en el ultimo puesto con un 3,9.

En la primera fase, se revis6 el cuestionario el Informe de Satisfaccion con las
titulaciones UCM 2016-2017 y se realizaron las adaptaciones y contextualizaciones
necesarias para detectar algunas deficiencias de las que los alumnos se seguian
quejando, como, en este caso, la posibilidad de aplicar los conocimientos tedricos en
casos “practicos” en los que pudieran aplicarlos y ser de utilidad. Para ello se realizé
una seleccion de videos que, aplicados a la teoria, pudieran resolver cuestiones mas
centradas en las competencias especificas que se presuponen en los alumnos del
Grado en Comunicacion Audiovisual, tales como i) conocimientos tedrico-practicos, ii)
los medios a través de los cuales son adquiridos, iii) conocimiento de tecnologias
digitales, y iv) actividades participativas como herramientas para la adquisiciéon del
conocimiento. Los dos tipos de técnicas mas utilizadas fueron: i) el Analisis de
Componentes Principales (ACP), que explica gran parte de la varianza muestral
multivariante con el menor numero posible de componentes (principio de parsimonia),
mediante la proyeccion ortogonal de las variables observadas en el espacio de
componentes, y ii) el Analisis Factorial Exploratorio (AFE), ademas de estar sometido al
principio de parsimonia, también lo estd al de interpretabilidad, donde las variables
latentes deben ser nombradas e identificadas con un concepto teérico propio del
fendmeno de estudio. A diferencia del ACP, el AFE busca explicar la estructura de
covarianzas entre variables, y se puede contrastar su validez con el Analisis Factorial
Confirmatorio (AFC). Una explicacion mas detallada, asi como la ecuacion utilizada para
el analisis de resultados, se encuentran en la propuesta aprobada del proyecto, pero por
razones de espacio no puede ser incluida aqui en su totalidad.

En la segunda fase se procedié al procesamiento de los resultados de las encuestas
cumplimentadas por los alumnos, que sirvieron para validar las hipétesis iniciales H1 y
H2. El analisis y explicacion de dicha validacion se encuentra en el apartado 2. Objetivos
alcanzados, de la presente Memoria del Proyecto de Innovacién Docente n° 346.



4. Recursos humanos

El presente proyecto tuvo como finalidad principal el demostrar la eficacia del uso de las
tecnologias de la informacion como herramientas indiscutiblemente utiles en la docencia
moderna, utilizadas en este caso para evaluar la adquisicién del conocimiento por parte
del alumnado del Grado en Comunicacion Audiovisual de la Facultad de Ciencias de la
Informacion en dos asignaturas troncales, indispensables y obligatorias: 1. Estructura y
Empresa de Radio (2°), y 2. Estructura y Empresa de Television (4°).

La PDI responsable del proyecto, la profesora Karen Arriaza Ibarra, es ademas la
Coordinadora de estas asignaturas — las “asignaturas de estructura y empresa”, como
se les conoce familiarmente— en el Departamento de Ciencias de la Comunicacion
Aplicada, donde esta adscrita su actividad docente en la UCM desde abril de 2005 a la
fecha. Para llevar a cabo este proyecto, la profesora Arriaza Ibarra conté con la
entusiasta participacion de los siguientes alumnos destacados del Grado en
Comunicacién Audiovisual:

1. D. Rubén Rubial Villamarin fue electo representante estudiantil en la Junta de
Facultad y miembro de la Comision de Calidad de la Facultad de Ciencias de la
Informacion;

2. D? Esther Pérez Nieto es becaria FPU del Departamento de Ciencias de la
Comunicacién Aplicada;

3. D. Ignacio de Goérgolas Loyarte es becario de formacidén practica en el
Laboratorio de Informatica de |la Facultad de Ciencias de la Informacion, y

4. D2 Nahia Leoz Mangado y

5. D. Antonio Fernandez Prado, son estudiantes que cuentan con un excelente
expediente académico.

En este proyecto también participo:
6. D2 Maria Alicia Alcazar Serrano, responsable del Depto. de Recursos Humanos,
como destacada PAS de la Facultad de Ciencias de la Informacion.

Asimismo, fuera de la UCM este proyecto contoé con la participacién de dos expertos del
Departamento de Economia Aplicada |, Historia e Instituciones Econémicas de la
Universidad Rey Juan Carlos de Madrid: los profesores titulares

7. D. Sergio A. Berumen Arellano y

8. D. Francisco Rabadan Pérez.

Finalmente, como directora del grupo oficial de investigacion UCM (962068) “Cultura y
Modelo Nérdico para la Sociedad de la Informacion”, la profesora Karen Arriaza Ibarra
ha conseguido que la Universidad sueca ‘Mittuniversitetet’ (Mid-Sweden University, en
inglés), demuestre su respaldo e interés en este proyecto a través de su representante,
el catedratico Lars Nord (lars.nord@miun.se), y se dispone a aplicar la misma muestra
en sus aulas. La editorial universitaria Fragua, que ha publicado los resultados de la
investigacion de la Profesora Arriaza Ibarra en el pasado, también presenté una carta
de interés en publicar los resultados del presente proyecto una vez hubiera finalizado y
contribuir asi, a la transferencia de conocimiento. En la actualidad estamos negociando,
junto con la universidad sueca, publicar dichos resultados en Fragua, con quien ya
hemos publicado libros en afios anteriores.
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5. Desarrollo de las actividades

Encuestas voluntarias y respondidas de forma anénima, que fueron distribuidas en papel
a los/las estudiantes con posterioridad a: a) la teoria vista en clase, y b) el visionado de
los videos en clase / en casa. El paso c) fue la distribucién de los cuestionarios.
Tamafo de la muestra: 157 alumnos (81 mujeres, 68 hombres, y 8, una cifra muy
reducida, que marcaron la opcién “otros”), del curso académico 2021-2022. Los alumnos
se dividieron de la siguiente manera: 39 alumnos de Estructura y Empresa de Radio, 2°
curso Grupo C (tarde); 61 alumnos de Estructura y Empresa de Television, 4°, Grupo C
(tarde); y 57 alumnos de Estructura y Empresa de Television, 4°, Grupo B (manana).

PREGUNTAS DEL CUESTIONARIO (al final, en anexos, se encuentran todas las
preguntas al completo):
1) Frecuencia de visionado de los recursos audiovisuales facilitados: ¢ Los ha visto?

a) No, no he visto ninguno de los videos

b) Si, he visto algunos videos una sola vez

c) Si, he visto algunos videos varias veces

d) Si, he visto todos los videos varias veces

mHombres m Mujeres

xR
N
0
5
S
o
2 ™
X X
N ° N
N R N
X ~
ﬁ- hand
3
X
I .

NO, NO HE VISTO Si HE VISTO Si, HE VISTO Si, HE VISTO TODOS
NINGUNO DE LOS ALGUNOS VIDEOS ALGUNOS VIDEOS LOS VIDEOS VARIAS
VIDEOS UNA SOLA VEZ VARIAS VECES VECES

2) Valoracion con respecto a la utilidad de los recursos audiovisuales facilitados
a) No lo sé porque no los he visto
b) Si, me han parecido de alguna utilidad
c) Si, me han parecido de mucha utilidad
d) No me han parecido de utilidad
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3) Valoracion con respecto a la duracién de los recursos audiovisuales facilitados
a) Un poco inadecuada: demasiado cortos
b) Un poco inadecuada: demasiado largos
c) A veces demasiado cortos y otras demasiado largos
d) Correcta, acorde con el contenido tedrico analizado
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4) Valoracién con respecto al aprovechamiento de los recursos audiovisuales facilitados
a) Los recursos audiovisuales han contribuido parcialmente al estudio de los
conocimientos teoricos
b) Los recursos audiovisuales han contribuido ampliamente al estudio de los
conocimientos tedricos
c) Los recursos audiovisuales NO han tenido un impacto significativo en el estudio
de los conocimientos teoricos
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5) Valoracion con respecto a la idoneidad de los recursos audiovisuales facilitados
a) Los recursos audiovisuales han sido adecuadamente seleccionados para
reforzar la teoria
b) Los recursos audiovisuales NO han sido inadecuadamente seleccionados para
reforzar la teoria
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6) Apreciacion final sobre los recursos audiovisuales como herramientas pedagoégicas
para el aprendizaje de la asignatura Estructura y Empresa de Radio / Television
a) Me gustaria seguir utilizando recursos audiovisuales para reforzar los
conocimientos teoricos
b) NO me gustaria seguir utilizando recursos audiovisuales para reforzar los
conocimientos tedricos
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7) Preferencia del tipo de recursos audiovisuales:
a) Videos de ficcion relacionados con los temas estudiados (escenas de peliculas
o cortos)
b) Videos tutoriales (de YouTube, Twitch, u otra plataforma similar)
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VIDEOS DE FICCION TUTORIALES (YOUTUBE...)
(ESCENAS DE PELICULAS Y
CORTOS)
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Anexo 2 de 2: Cuestionario distribuido a los/las alumnos/alumnas

Gracias por responder a este cuestionario, que forma parte del Proyecto de Innovacion
346, dirigido por la profesora Karen Arriaza lbarra. La participacion es totalmente
anénima. Las preguntas estan relacionadas con los recursos audiovisuales de la
asignatura “Estructura y Empresa de Radio / Televisién” en la que estd matriculado/a.

Indique su género:  Hombre Mujer Otro

Por favor, encierre en un circulo la letra correspondiente a su respuesta.

1) Frecuencia de visionado de los recursos audiovisuales facilitados: ¢ Los ha visto?
a) No, no he visto ninguno de los videos
b) Si, he visto algunos videos una sola vez
c) Si, he visto algunos videos varias veces
d) Si, he visto todos los videos varias veces

2) Valoracion con respecto a la utilidad de los recursos audiovisuales facilitados
a) No lo sé porque no los he visto
b) Si, me han parecido de alguna utilidad
c) Si, me han parecido de mucha utilidad
d) No me han parecido de utilidad

3) Valoracioén con respecto a la duracion de los recursos audiovisuales facilitados
a) Un poco inadecuada: demasiado cortos
b) Un poco inadecuada: demasiado largos
c) A veces demasiado cortos y otras demasiado largos
d) Correcta, acorde con el contenido tedrico analizado

4) Valoracién con respecto al aprovechamiento de los recursos audiovisuales facilitados
a) Los recursos audiovisuales han contribuido parcialmente al estudio de los
conocimientos tedricos
b) Los recursos audiovisuales han contribuido ampliamente al estudio de los
conocimientos teoricos
c) Los recursos audiovisuales NO han tenido un impacto significativo en el estudio
de los conocimientos tedricos

5) Valoracién con respecto a la idoneidad de los recursos audiovisuales facilitados
a) Los recursos audiovisuales han sido adecuadamente seleccionados para
reforzar la teoria
b) Los recursos audiovisuales NO han sido inadecuadamente seleccionados para
reforzar la teoria

6) Apreciacion final sobre los recursos audiovisuales como herramientas pedagoégicas
para el aprendizaje de la asignatura Estructura y Empresa de Radio / Television
a) Me gustaria seguir utilizando recursos audiovisuales para reforzar los
conocimientos tedricos
b) NO me gustaria seguir utilizando recursos audiovisuales para reforzar los
conocimientos tedricos

7) Preferencia del tipo de recursos audiovisuales:
a) Videos de ficcion relacionados con los temas estudiados (escenas de peliculas
o cortos)
b) Videos tutoriales (de YouTube, Twitch, u otra plataforma similar).
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