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1. Objetivos propuestos en la presentacion del proyecto

Objetivos Generales:

Aplicar los recursos de los contenidos, servicios y herramientas de las
tecnologias emergentes digitales a la innovacion educativa en el ambito
interdisciplinar de las titulaciones de Historia del Arte, Comunicacion
Audiovisual y Publicidad y Relaciones Publicas.

Operar con las técnicas basicas para desarrollar actividades de
ensefianza/aprendizaje en los entornos digitales.

Incentivar el trabajo cooperativo y colaborativo facilitando la interaccion
didactica de profesores y alumnos, utilizando los contenidos, servicios y

herramientas tecnolégicas disponibles.

Obijetivos Especificos:

Desarrollar practicas derivadas de la mejora y actualizacion de la plataforma
online: elaboracién de contenidos audiovisuales, redaccion de textos, revision
de originales, utilizando herramientas tecnoldgicas para su aplicacion a cada
materia y a su interdisciplinariedad.

Difundir a partir de la creacién de diferentes perfiles en Redes Sociales
(Facebook, Instagram, Twitter) esta plataforma entre alumnos, profesores y
otros miembros de la comunidad universitaria mejorando su visibilidad, asi
como en eventos y foros cientificos (congresos, jornadas, seminarios)
facilitando el acceso a los contenidos a alumnos y profesores de otras
Facultades y Universidades.

Organizar unas Jornadas de Innovacion Didactica donde los propios alumnos
pongan en comun sus trabajos y debatan abiertamente sobre ellos.

Ofrecer la posibilidad de presentar publicamente los trabajos de investigacién
de los alumnos (Trabajos de Fin de Master y de Fin de Grado, TFM y TFG) en
un seminario especifico, con la participacion y correccién de los profesores
vinculados al proyecto para su posterior publicacion en la plataforma de

difusion online.



2. Objetivos alcanzados

El proyecto pretende consolidar un espacio virtual de trabajo y formacién para alumnos y

profesores (AC — Innovacion. Comunicacién y Arte / https://www.ucm.es/ac_innovacion)

creada y desarrollada a partir de proyectos de innovacion precedentes, como plataforma
digital para actividades de innovacién educativa, practicas docentes y formacién de
profesorado destinada inicialmente a alumnos y docentes de las areas de Ciencias
Sociales y Humanidades dentro de las titulaciones de Grado y Master en Historia del
Arte, Publicidad y Relaciones Publicas, y Comunicacion Audiovisual, pero abierta
también a areas afines para la formacion, el conocimiento y la difusion de actividades y
trabajos. La plataforma y sus contenidos adquieren ademas especial relevancia en el
contexto actual en el que la ensefianza presencial se ha visto profundamente afectada
por la crisis generada por el Covid-19 y la necesaria activacion de la ensefianza en
abierto y la docencia virtual.

De los objetivos descritos en el punto anterior se han alcanzado los siguientes:

Obijetivos Generales:

Se han podido aplicar recursos de los contenidos, servicios y herramientas de las
tecnologias emergentes digitales a la innovacién educativa en el @mbito interdisciplinar
de las titulaciones de Historia del Arte, Comunicaciéon Audiovisual y Publicidad y
Relaciones Publicas, afiadiendo nuevos materiales desarrollados por el alumnado y
sesiones de trabajo entre profesores y alumnos, lo que ha permitido, como segundo y
tercer objetivos, operar con las técnicas basicas para desarrollo de actividades de
ensefianza/aprendizaje en entornos digitales, asi como incentivar el trabajo
cooperativo y colaborativo facilitando la interaccion didactica de profesores y alumnos

utilizando los medios disponibles.

Obijetivos Especificos:

El desarrollo de practicas derivadas de la mejora y actualizacion de la plataforma se
centré en los alumnos de Master en Comunicacion Audiovisual para la Era Digital,
dentro de la asignatura Nuevas Tendencias Artisticas en el Audiovisual Digital,
llevandose a cabo un seminario/taller con trabajo practico sobre sobre “Comunicacioén,
omnicanalidad y espacios culturales y creativos" en marzo de 2022 De la practica

resultante los alumnos presentaron trabajos, entre otros espacios, del Museo


https://www.ucm.es/ac_innovacion

Guggenheim Bilbao, Museo Auschwitz-Memorial, Museo de la Esperanza (Sevilla),

Palace Museum Beijing, Museo Soumaya (México) y Museo del Prado (Madrid).

Por otro lado, se llevo a cabo una Jornada de Innovacion Didactica (abril 2022)
centrada en la presentacion de trabajos de Fin de Grado y Fin de Master (AC —
Research) con patrticipacion de profesores y alumnos orientando los trabajos para su
publicaciéon final, en formato digital y papel, en un volumen que da continuidad a
ediciones anteriores presentando los mejores trabajos desarrollados durante el curso.
Con esta actividad se pretende completar la formacion académica de los alumnos,
dandoles la oportunidad de publicar sus investigaciones mediante pdsteres y
resuimenes de las partes significativas de los trabajos presentados para las
convocatorias de Final de Grado y Final de Master. Los trabajos, tutorizados por
profesores vinculados al proyecto, se presentan en una sesion de trabajo y reciben las
observaciones oportunas correspondientes por parte del equipo de profesores, que
supervisaran también todo el proceso de redaccién y presentacion de resultados para
la publicacién final, en formato digital con su correspondiente ISBN y también en
edicion en papel con una tirada reducida de ejemplares para autores, bibliotecas y
centros de investigacion. Este proceso facilita a los alumnos iniciarse de una manera
real en el mundo de la investigacién profesional puesto que la intencién adicional es
crear un foro de debate de ambito universitario. El rigor de dicho debate viene avalado
por los componentes del grupo de trabajo, profesores que en sus diferentes areas de
conocimiento (Comunicacion Audiovisual, Historia del Arte, Publicidad y Relaciones

Publicas, Composicion Arquitectonica) participan como parte integrante de un riguroso

y selectivo sistema de calidad. Por lo tanto, el proyecto aspira a que las aportaciones
de los alumnos sirvan no sélo en el &mbito de la investigacién, sino también como
primer paso para su integracién en el mundo laboral. Estas aportaciones, ademas,
contribuyen no sélo a la calidad de las titulaciones anteriormente apuntadas, sino que
permiten una primera salida competitiva a sus alumnos, ayudando también a una
mejora de la calidad educativa, ya que la principal intencién es ofrecer un medio de
difusién de los trabajos donde el debate, la discusion, las estrategia y los procesos ya

han sido defendidos.

En consecuencia, se han conseguido la mayor parte de los objetivos propuestos para
el presente proyecto de innovacion docente, comenzandose ademas a trabajar en la
difusién a partir de la creaciéon de diferentes perfiles en Redes Sociales (Facebook,
Instagram, Twitter) de esta plataforma entre alumnos y miembros de la comunidad

universitaria.



3. Metodologia empleada en el proyecto

El proyecto sigue una estrategia metodologica que busca lograr que los alumnos/as
alcancen las competencias y capacidades basicas para desenvolverse de forma eficaz
dentro de los sistemas multimodales de informacion en los &mbitos técnico, productivo
y expresivo. Los profesores orientan el aprendizaje a partir de la puesta a disposicion
de los alumnos de esquemas, mapas conceptuales y referencias, que contengan los
fundamentos basicos del tema a tratar y el planteamiento de situaciones problematicas

para su resolucion.

Se busca el sentido cooperativo, colaborativo y proactivo de profesores y alumnos
estimulados por la interaccion, la interactividad, la interdisciplinariedad y la asuncion
de objetivos conocidos y compartidos. Proceso de revisidn y actualizacion de la
estructura de la plataforma, con sus correspondientes contenidos, enriquecidos por las
practicas y actividades docentes desarrolladas durante el curso académico. El espacio
web se ha configurado en dos grandes bloques o apartados (Innovacion e
Investigacién) estructurados a su vez en sub-apartados que se van actualizando y
enriqueciendo a medida que la plataforma crece con la implementacion de nuevas
actividades y préacticas de alumnos y profesores desarrolladas en cada curso

académico.

En el primer bloque, INNOVACION, se habilitan los recursos y practicas docentes
orientados a estudios y actividades de historia del arte, comunicacion audiovisual y
publicidad, destacando sus principales valores y las posibilidades de interaccion y
analisis de las relaciones comunicacion y arte, publicidad y disefio, cultura visual,
imagen de marca, utilizando para ellos todos los recursos tecnolégicos disponibles,

tanto a nivel textual y documental como audiovisual e interactivo.

En el segundo bloque, INVESTIGACION, se habilitan las publicaciones y eventos,
destinado tanto a alumnos como profesores, para presentar y enriquecer
periddicamente la web con aportaciones de investigacion o inicio a la misma con sus
correspondientes bases metodoldgicas. Para los alumnos: publicacion de los Trabajos
de Fin de Grado y Fin de Master de las distintas titulaciones, previa presentacion
publica y correccion por parte de los profesores vinculados al proyecto en un seminario
organizado al efecto (Actividad AC_Research). Para los profesores: publicacién de
temas de innovacion docente e investigacion en relaciéon con las practicas docentes de

utilidad para los alumnos.



4. Recursos humanos

Investigador principal:

e Miguel Angel Chaves Martin — Universidad Complutense de Madrid

Equipo docente e investigador participante en el proyecto:

e Maria Isabel Garcia Garcia — Universidad Complutense de Madrid

e Francisco Javier Pérez Segura — Universidad Complutense de Madrid
e Jennifer Garcia Carrizo — Universidad Complutense de Madrid

« Angeles Layuno Rosas — Universidad de Alcala

o Estibaliz Pérez Asperilla — UDIMA

e Sara Pérez Asensio — Universidad de Alcala

Estudiantes colaboradores en el proyecto:

e Rosa Bleda Morcillo — Universidad Complutense de Madrid
« Andrea de los Angeles Navarro Riveiro — Universidad Complutense de Madrid
e Marta Prados Martin — Universidad Complutense de Madrid

e Miguel Pérez Espinoza — Universidad Complutense de Madrid

Se ha buscado un equilibrio entre profesores y alumnos UCM junto a profesores de
otras instituciones (alumni muchos de ellos complutenses) que consideramos
especialmente importantes para enriquecer y dar mayor visibilidad a la propuesta. El
coordinador, investigador principal, Miguel Angel Chaves Martin serd también
responsable de alguna de las fases descritas en el plan de trabajo junto a los otros
profesores UCM lIsabel Garcia Garcia y Javier Pérez Segura, y dos profesores externos,
Jennifer Garcia Carrizo y Estibaliz Pérez Asperilla. Todos ellos cuentan con proyectos
previos de innovacién docente y su asignacion en las tareas de responsabilidad se ha
buscado dentro de la idoneidad del perfil docente e investigador de cada uno de ellos. El
equipo humano se completa con otro profesor externo de apoyo (Angeles Layuno)
formando parte del Seminario de Innovacion y presentacion de resultados (TFG y TFM)
y alumnos de Grado y Master con experiencia previa muy positiva en el desarrollo de

alguna de las actividades practicas realizadas en cursos pasados.



5. Desarrollo de las actividades

Siguiendo el plan de trabajo previsto, para el desarrollo del proyecto presentado y la
consecucion de los objetivos anteriormente sefialados, se han implementado las

siguientes actividades, desarrolladas en los siguientes periodos temporales:

Octubre-Diciembre 2021:

a) Planificacion y disefio. Definicion y concrecibn de tareas con sus

correspondientes coordinadores y participantes.

b) Revision y actualizacion de contenidos en la plataforma digital y propuesta de

actividades con alumnos para el segundo cuatrimestre.

Enero-Mayo 2021:

c) Taller/Seminario “Comunicaciéon, omnicanalidad y espacios culturales vy
creativos" en marzo de 2022, con los alumnos de la asignatura Nuevas
tendencias artisticas en el audiovisual digital, del Master en Comunicacion
Audiovisual para la era digital. Se realizé una actividad practica por parte de los
alumnos bajo la direccién de la profesora Jennifer Garcia Carrizo, analizando
entre otros espacios el Museo Guggenheim Bilbao, Museo Auschwitz-Memorial,
Museo de la Esperanza (Sevilla), Palace Museum Beijing, Museo Soumaya
(México) y Museo del Prado (Madrid).

d) Dand continuidad al taller/seminario se present6 en abril de 2022 una
comunicacion en el Congreso Internacional HERMES de Comunicacion, medios
audiovisuales y analisis en Espafia y LATAM celebrado en Lanzarote. Se estudio
la omnicanalidad como estrategia de comunicacién en organizaciones culturales
y en industrias creativas. Actualmente, hay unos 7 dispositivos conectados a
internet por cada persona del mundo, lo que significa que, con una poblacion
total de mas de 7.500 millones de habitantes, hay alrededor de 50.000 millones
de dispositivos conectados a internet (Statista, 2020), cifra que se ha visto
consolidada e incluso aumentada con la crisis sanitaria del COVID-19, que ha
acelerado la transformacién digital (Amadeus, 2020). Esta situacion ha alentado
gue sean cada vez mas las empresas que migran parte de su actividad al mundo
digital. Ademas, marcas, como Netflix, Spotify, Amazon, etc. crecen en todos los

sectores a un ritmo imparable, especialmente gracias a sus estrategias de

7



omnicanalidad, que permite a sus usuarios, por ejemplo, ver una pelicula en el
mévil y continuar consumiéndola en la television justo en el segundo exacto en el
que se dej6. Y es que, la omnicanalidad es eleccién; que el consumidor del
producto o servicio pueda elegir como, donde y cuando comprarlo o consumirlo.
En este contexto, esta investigacion analizaba diferentes estrategias
desarrolladas por organizaciones culturales y empresa vinculadas a las
industrias creativas. Para ello, se recurre a la realizacion de entrevistas en
profundidad, periodos de observacion participante y una exhaustiva revisién de
bibliogréafica que se acompafa con el andlisis de diferentes casos de estudio que
se introducen a modo de ejemplo en el presente andlisis. Como resultado del
estudio, se presentan diferentes estrategias de comunicacién basadas en la
omnicalidad y la ubicuidad de marca que dichas instituciones culturales y
empresas vinculadas a las industrias creativas desarrollan con la finalidad de
aumentar su notoriedad de marca, su engagement y la eficacia de su

comunicacion.

e) Organizacién de una Jornada de Innovacion Didactica (abril 2022) centrada en la
presentacion de trabajos de Fin de Grado y Fin de Master (AC — Research) con
participacion de profesores y alumnos orientando los trabajos para su
publicacion final, en formato digital y papel, en un volumen que da continuidad a
ediciones anteriores presentando los mejores trabajos desarrollados durante el
curso. Los trabajos, tutorizados por profesores vinculados al proyecto, se
presentan en una sesion de trabajo y reciben las observaciones oportunas
correspondientes por parte del equipo de profesores, supervisando también todo
el proceso de redacciéon y presentacién de resultados para la publicacion final,
en formato digital con su correspondiente ISBN y también en edicion en papel
con una tirada reducida de ejemplares para autores, bibliotecas y centros de

investigacion.

Junio 2021:

f) Trabajos finales de maquetacion y edicion de los textos del libro “AC Research,
2022. Plataforma de difusion para jovenes investigadores” como resultado de la
actividad previa desarrollada. (Se adjunta documentacion complementaria en el

Anexo de la presente memoria).



g) Actualizacion de la informacion en la plataforma online con la inclusién de nuevos
materiales docentes y nuevas préacticas docentes desarrolladas por el alumnado

dentro de la seccion de infografias artisticas.

h) Redaccion del informe final.

Con el presente proyecto se culmina el trabajo iniciado en proyectos anteriores
vinculados a la difusibn de trabajos de inicio a la investigacion (AC-Reserach.
Plataforma digital para jovenes investigadores en artes plasticas, arquitectura y
comunicacion en la ciudad contemporanea. Convocatorias 2014 y 2015) y a la
aplicacion de nuevas tecnologias para la innovacion y practicas docentes (Plataforma
online para alumnos de Comunicacién Audiovisual, Publicidad y Relaciones Publicas e
Historia del Arte. Convocatorias 2018-2020), enmarcandose asi plenamente dentro de
los nuevos criterios establecidos por Espacio Europeo de Educacion Superior, entre
cuyos objetivos estéa la necesidad de potenciar las aptitudes y destrezas del alumno en
el proceso educativo mediante un incremento considerable de su participacion en el
mismo, tanto en el desarrollo de los cursos como en el momento final, especialmente
importante, en el que se requieren nuevos impulsos que estimulen pautas y
orientaciones en el proceso a seguir. Atendiendo a las directrices del nuevo Plan, la
incorporacién de las Nuevas Tecnologias de Informacion y Comunicacion (TIC) a la
metodologia docente universitaria se hace imprescindible para acometer el reto de la
construccién de una Europa del conocimiento basada en la calidad del sistema

educativo.

Desde un punto de vista cualitativo, consideramos que el proyecto tendra
implicaciones en la practica de aprendizaje de los estudiantes en la adquisicion de
competencias, habilidades y destrezas de sus grados especificos. Capacidad de
andlisis y reflexion. Generacion de contenidos audiovisuales e hipermedia. Presencia
dindmica en cada fase del proceso, como creadores, evaluadores y receptores de los
materiales creados ahondando en el concepto de autoaprendizaje y ensefianza
colaborativa. Integracion del trabajo autbnomo por una parte (estudio de conceptos y
obras) y colaborativo por otra, al formar equipos para la realizacion de algunos
trabajos y actividades practicas. El estudiante difunde su obra y aprende a comunicarla
y a testar su resultado en otros publicos, a la vez que contribuye a la transferencia
cientifica. Mejora en las capacidades de los alumnos para la compresion, andlisis,
sintesis, critica y creatividad, a través de los modelos de cooperacion, motivacion y

aprendizaje abierto que facilitan las herramientas y aplicaciones tecnoldgicas.



6. Anexos

6.1. Documentacion complementaria. Secciones de la plataforma digital AC-
Innovacién Docente. Comunicacion y Arte.

Disponible en: https://www.ucm.es/ac_innovacion

Navegar identificado Buscar en la web Q -

L UNIVERSIDAD AC-INNOVACION COMUNICACION Y ARTE
@  COMPLUTENSE
Quiénes somos Recursos Docentes Practicas Docentes Publicaciones y Eventos

ARTE YCIUDAD

ARTE. ARGUITECTURA Y COMUNICACION EN LA CIUDAD CONTEMPORANEA

AC - INNOVACION DOCENTE

CUESTIONARIO
PARA LA MEJORA
DE LA PLATAFORMA

COMUNICACION Y ARTE -

v,
v ¢
) v EEedy >,

@ Universidad Complutense Madrid Localizacién y contacto Aviso Legal Proteccién de datos

AN AC-INNOVACION COMUNICACION Y ARTE

UNIVERSIDAD
MADRID
Proyectos de Innovacion
Quiénes somos Recursos Docentes Practicas Docentes Publicaciones y Eventos

Portada / Quiénes somos

Quiénes somos

INTEGRANTES NUESTRO PROYECTO CONTACTO

© Universidad Complutense Madrid Localizacién y contacto Aviso Legal Proteccion de datos
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Mavegar identificado Buscar en la web a .

L UNIVERSIDAD AC-INNOVACION COMUNICACION Y ARTE
. COMPLUTENSE

MADRID
Proyectos de Innovacion
Quiénes somos Recursos Docentes Practicas Docentes Publicaciones y Eventos

Quiénes somos /| Muestro proyecto

Nuestro proyecto

“AC-Innovacion: Comunicacion y Arte” se plantea coma una plataforma digital
para actividades de innovacion y practicas docentes destinada al alumnado de

las dreas de Ciencias Sociales y Humanidades dentro de las titulaciones de
Crado y Master en Publicidad y Relaciones Pablicas. Comunicacian Audiovisual
Historia del Arte y Bellas Artes. Asi, se erige como un espacic web de difusian, ?
por parte de aquellos alumnos que deseen integrarse, de los trabajos realizados w

a lo larg er, facilitando su conocimiento y

divulgacién, con los consiguientes beneficios que esto implica tanto en el b
ambito académico e investigador como en el laboral.

de dichos estudios de grado y mas

La plataforma pretende integrar las areas de Ciencias Sociales y Humanidades
en el ambito de las relaciones Arte, Comunicacion Audiovisual y Publicidad,
creanda un espacio virtual abierta a la difusion de los primeros trabajos de
investigacion de los alumnos (trabajos de Fin de Master y de Fin de Crado). a la
innovacion docente (aplicacion de nuevas tecnologias para la practica docente)
y al mundo laberal (entrevistas a pr
implicados, resefias de eventos profesionales, exposiciones, etc.)

ionales de los diferentes sectores

Ademds. con el nuevo espacio web se aonan y dan centinuidad & proyectos
anteriores vinculados a la difusion de trabajos de inicio a la investigacion
(ACReserach. Plataforma digital para jovenes investigadores en artes plasticas.
arquitectura y comunicacion en |a ciudad contemporénea. Convocatorias 2014 y
2015} y a la aplicacidn de nuevas tecnologias para la innovacion y practicas
docentes (Plataforma online para alumnos de Comunicacion Audiovisual
Publicidad y Relaciones Publicas e Historia del Arte). Convocatorias 2017 y 2018).

3 |
NIVERSIDAD AC-INNOVACION COMUNICACION Y ARTE
COMPLUTENSE

MADRID

Proyectos de Innovacién

Quiénes somos Recursos Docentes Practicas Docentes Publicaciones y Eventos

Portada / Quiénes somos /| Contacto

Contacto

Facultad de Ciencias de la Informacién.
Avenida Complutense s/n. Despacho 103.1 (Arte Contemporaneo).
Universidad Complutense de Madrid.

28040 - Madrid (Espana).

Email:

L arteyciudad@ccinf.ucm.es
® machaves@ucm.es
® jennigar@ucm.es

Teléfono: (0034) 913942052
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UNIVERSIDAD AC-INNOVACION COMUNICACION Y ARTE
- COMPLUTENSE

MADRID
Proyectos de Innovacion

Juiénes somos Recursos Docentes Practicas Docentes Publicaciones y Eventos

Portada / Recursos Docentes

Recursos Docentes

APUNTES ARTICULOS TEXTOS

AUDIOVISUALES BIBLIOGRAFIA

© 0 O
5% FRE

© Universidad Complutense Madrid Localizacién y contacto Aviso Legal Proteccion de datos

Navegar identificado Buscar en |2 web & -

UNIVERSIDAD AC-INNOVACION COMUNICACION Y ARTE
COMPLUTENSE

MADRID

Proyectos de Innovacién
Quiénes somos Recursos Docentes Practicas Docentes PLlcvlic:acimES).r Eventos

Portada / Publicaciones y Eventos

Publicaciones y Eventos

RESEARCH

@ PROXIMAMENTE

AC RESEARCH / 2015 - PLATAFORMA DIGITAL DE AC RESEARCH / 2016 - PLATAFORMA DIGITAL DE JORNADAS, CONCRESOS Y OTROS EVENTOS DE
DIFUSION PARA]GVENES INVESTICADORES DIFUSION PAR.RJC')VENES INVESTIGADORES INNOVACIGN Y CALIDAD DOCENTE

Isabel Carcia Garcia - Miguel Angel Chaves Martin Isabel Carcia Carcia - Miguel Angel Chaves Martin Proximamente mas Informaclén sobre eventos
(Coords.) (Coords.)

ISBN 978-84-608-66856-2 ISBN 978-84-608-6686-2

Madrid, Crupo Arte y Ciudad UCM, 2015 Madrid, Grupo Arte y Ciudad UCM, 2016
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- COMPLUTENSE
M

ADRID

Proyectos de Innovacién

Quiénes somos Recursos Docentes Practicas Docentes Publicaciones y Eventos

Portada / Practicas docentes realizadas por el alumnado

Practicas docentes realizadas por el alumnado

INFOGRAFIAS

Las infografias seleccionadas son el resultado de una actividad practica realizada por alumnos del Grado en Comunicacion Audiovisual de la Universidad
Complutense de Madrid durante el curse 2020/2021 y de los Seminarios de Investigacion e Innovacion Docente "Arte y Comunicacidn Ciudadana. Propuestas
infograficas para la docencia en Arte Contemporaneo” (1 y I} dirigidos por Miguel Angel Chaves Martin y coordinados por Jennifer Garcia Carrizo entre Noviembre y

Diciembre de 2020 y Febreroy Marzo de 2021
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CAMPANAS DE COMUNICACION

—_—

En esta seccion podras encontrar algunos de los mejores trabajos realizados por el alumnado del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad
Complutense de Madrid durante los cur: adémicos 2017/2018, 2018/2013 y 2019/2020. Todos ellos han sido realizados bajo la premisa de realizar un analisis de
una obra de arte y disefiar su correspondiente campafia de comunicacion. Ademas, han sido coordinados por Jennifer Garcia Carrizo y Miguel Angel Chaves. Si

COonsiceras que pOd(IZS contribuir a hacer crecer esta seccion, ponte en contacto con nosotros.
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6.2. Documentaciéon complementaria. Paginas de créditos e indice de la
publicacion resultante de la Jornada AC Research 2022 para trabajos de Fin
de Grado y Fin de Master.
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