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Resumen:

El trabajo de investigacién se centra en tratar de mostrar la clara evolucién que el ciclismo y la
manera de cubrir este deporte han sufrido con el paso de los afios y que ha generado un
cambio en el deporte de manera radical. Esta investigacion plantea una serie de hip6tesis que
tratan de ser respondidas como ¢ha habido una evolucién en la cobertura informativa del
ciclismo con el paso de los afios? ¢, Cual es el papel del periodista y sus tareas a la hora de
cubrir un evento ciclista? ¢Qué importancia tienen las ciclistas influyentes en la evolucion del
ciclismo? ¢(Como se retransmite el ciclismo en Espafia? La investigacion se ha basado un
método de andlisis cualitativo en el que se ha realizado unas entrevistas a profesionales y
expertos como Dani Miranda (periodista del AS), Joxean Ferndndez Matxin (director deportivo
del equipo UAE Team Emirates o David Garcia (A pie de puerto), cuyo trabajo en la actualidad
se encuentra completamente enfocado en el ciclismo desde diferentes puntos de vista. La
evolucidn del ciclismo con el paso del tiempo, la manera de cubrir el ciclismo o la importancia
que tienen los diferentes deportistas en esta evolucién son algunas de las ideas claves que se
plasman en esta investigacién y que ayudaran a resolver las hipétesis planteadas. Todos estos
elementos ayudaran a mostrar como el ciclismo es un deporte que hoy en dia se encuentra en
plena expansion, en gran parte gracias a la cobertura informativa que se lleva a cabo.

Palabras clave: Ciclismo, medios de comunicacion, periodista, cobertura informativa, ciclistas,
deportistas influyentes.

Introduccion

El deporte hoy en dia se ha convertido en uno de los medios de entretenimiento mas
destacados en nuestra sociedad; ya sea a través del ejercicio fisico o de observarlo en
television u otros medios. Actualmente, la manera que tenemos de poder tener acceso a
diferentes deportes es a través de diversos medios de comunicacion como puede ser la
television, la radio o la prensa escrita. El hecho de poder tener acceso a través de tantos
medios de comunicacién para poder estar informados de estos eventos deportivos resulta de
gran ayuda; pero bien es cierto que la manera de poder ver y consultar estos deportes no ha
sido asi siempre, sino que se ha producido una evolucién con el paso de los afios, desde una
cobertura mucho mas simple y limitada a los elementos basicos hacia una cobertura mucho
mas extensa y exhaustiva que nos permite poder estar informado practicamente de cualquier
suceso.

Los objetivos de este TFG son entre otros: mostrar la evolucion del ciclismo desde los afios 80
con respecto al afio 2023. Del mismo modo es clave hablar acerca de los medios de
comunicacioén y destacar el papel tanto de deportistas como de los periodistas.

El hecho de poder realizar una comparacion de la evolucién de este deporte puede resultar de
gran interés. En este caso se ha optado por comparar el deporte a lo largo de los afios 80, en
los que no habia tal calidad de cobertura o de acceso a la informacion, con respecto al afio
2023 en el que nos encontramos con una sociedad en pleno auge tecnol6gico. Hoy podemos
conseguir tener acceso a la cobertura informativa y a la informaciéon de manera instantanea. No
solo es importante comentar la evolucién que se ha producido a nivel de cobertura informativa
y medios de comunicacion, sino que también es necesario hablar de una manera un poco mas
breve de la evolucion del deporte en si para poder poner en contexto lo que nos vamos a
encontrar.

Los deportistas son los personajes claves para que el espectaculo deportivo se pueda llevar a
cabo, de ahi que en este TFG se tratard y hablar4 acerca del papel que juegan estos
enfocandonos en la influencia que muchos de estos deportistas pueden tener en las personas y
por ende puede conllevar a que los espectadores se aficionen a determinados deportes gracias



a un deportista. En concreto, en este TFG hablaré acerca de la influencia y el interés que
deportistas como Tadej Pogacar, Jonas Vingegaard, Wout Van Aert... han generado e
influenciado en muchas personas.

Al mismo tiempo hoy en dia encontramos la figura del periodista deportivo, que juega un papel
clave y fundamental para poder transmitirnos la informacion sobre la actualidad deportiva. La
evolucién del papel del periodista también ha sido muy destacada con el paso del tiempo lo que
ha permitido que practicamente hoy en dia podamos encontrar una cobertura las 24 horas del
dia de los diferentes eventos deportivos. Al igual que como ocurre con los deportistas podemos
ver como diferentes periodistas deportivos pueden generar un interés mayor adn si cabe en
estos deportes, por lo que la opinién de algunos periodistas como Javier Ares y su papel sera
interesante comentarlo.

La eleccion de esta tematica del TFG se debe a varios aspectos que estuve meditando a nivel
personal. Lo primero que tuve en cuenta es que hoy en dia hay una ausencia de diferentes
estudios sobre la evolucién deportiva y comunicativa sobre un deporte como puede ser el
ciclismo y mas momentos temporales tan concretos. La eleccién de este deporte se basa
principalmente en que se trata de uno de mis deportes favoritos y del que no encontramos tal
cantidad de estudios como lo hay de otros deportes como pueden ser el futbol, baloncesto,
tenis... Ambos elementos pueden hacer de este TFG un estudio original y novedoso, que
puede generar un interés al salirse de lo que mas se ve cominmente.

El ciclismo es un deporte que tienen mucho menos impacto en la sociedad que el fatbol. Por
Este motivo, el poder dar a conocer mas en profundidad este deporte que la gente
probablemente no tenga tanto conocimiento es muy interesante ya que resulta un estudio mas
novedoso e interesante por el simple hecho de salirse de lo comin. Probablemente, al dar a
conocer a la gente este deporte a través de estudios u otras técnicas también es una manera
de mostrarles otro deporte del que no tenian conocimiento y puedan aficionarse.

A nivel mas personal aln si cabe la eleccion de este tema ha sido debido a que soy una
persona que considero el deporte un pilar basico en el dia a dia tanto como ejercicio fisico
como forma de entretenimiento a través de la TV o radio. Los medios de comunicacion resultan
un elemento clave para que las personas que tenemos tanto interés por los deportes podamos
estar bien informados sobre lo que sucede en el dia a dia, el hecho de consumir diariamente
estos medios me ha generado curiosidad por el estudiar como han evolucionado con el tiempo
y como ha cambiado el acceso a esta informacion. Es decir, el impacto que tiene el deporte en
mi hoy en dia ha sido el principal factor para la seleccion de este tema el TFG.

Desarrollo

Contexto del ciclismo

Lo primero de todo para entender el contexto del TFG es hablar acerca del calendario ciclista
internacional y de su amplitud, centrando gran importancia en el Tour de Francia, prueba mas
relevante en Espafia y de la que se hablara mucho en el trabajo, al ser la prueba icono del
mundo del ciclismo. El comienzo se centrara en explicar la importancia que tiene el Tour de
Francia, su historia y sus personajes influyentes; para asi poder entender de una mejor manera
lo que esta prueba significa y la gran importancia que supondra en este TFG.

El Tour de Francia tiene su origen en el afio 1903, como recoge Felipe Fernandez (2012) en
sus inicios surgié como método para recaudar dinero por parte de Le Velo y L"Auto ya que sus
ventas aumentaban con las carreras ciclistas. En sus primeros afios el Tour de Francia contaba
con 60 corredores participantes, cosa que ha cambiado mucho con el paso del tiempo ya que a
dia de hoy el Tour de Francia cuenta con una participacion de 176 corredores; en gran parte



este importante aumento del nimero de ciclistas y equipos participantes esta relacionado con
la aficion que se ha ido generando con el paso de los afios, en el que el papel de los medios de
comunicacién juega un papel clave para poder comunicar y mostrar al gran publico este
espectaculo.

El Tour de Francia ha sido un evento que ha conseguido superar momentos de gran dificultad y
asi seguir adelante, cosa que hace de esta competicién deportiva uno de las mas longevas y
destacadas en el tiempo. Fernandez (2012) recoge en su articulo como durante la Primera
Guerra Mundial el Tour tuvo que detenerse durante esos 4 afios, pero tras la finalizacion del
conflicto bélico se consiguié seguir adelante y volver a retomar este espectaculo. El hecho de
poder sobreponerse a un conflicto de tal magnitud en el que Francia quedo tan afectada tiene
un valor ain mayor si cabe debido a la dificultad que tiene no solo poder organizar el evento,
sino poder generar en la aficion el interés de los afios anteriores y hacer que se olviden de los
graves problemas que tuvieron que hacer frente. Lo mismo sucedio tras la Il Guerra Mundial en
la que el Tour de Francia volvié a llevarse a cabo en el afio 1947.

Bien es cierto que en sus primeros afios el Tour de Francia tenia un componente e interés
mucho mas importante en Francia, aunque con el paso de los afios esto ha ido evolucionando
a un nivel mas internacional. Esto se refleja perfectamente en el articulo de Alianza Francesa
Malaga (2023):

Desde 1903, el Tour de Francia ha puesto a prueba los limites del hombre y la maquina. Pero las
cosas han cambiado mucho desde los primeros dias del Tour: de ser una atraccion
esencialmente nacional, se ha convertido en el mayor acontecimiento deportivo anual de varios
dias del mundo, atrayendo a miles de millones de aficionados de todo el planeta.

Este interés que se genera en otros paises por el ciclismo se lleva a cabo gracias a diferentes
deportistas que consiguen generar aficibn y enganchar a los espectadores a este evento tan
multitudinario como es el ciclismo. El papel de diferentes figuras como Bahamontes en Espafia,
Merckx en Bélgica o Hinault en Francia fueron figuras tremendamente influyentes que
permitieron que el publico de estos paises comenzase a fijarse en este evento deportivo en
aqguella época.

La primera figura verdaderamente destacada que encontramos en el ciclismo mundial es Eddy
Merckx, que consiguié aficionar a este deporte a personas de cualquier pais desde finales de
los afios 60. Como recoge el articulo del diario AS (2016) “Vence en etapas contrarreloj y en
las mas montafiosas e, incluso en las llanas, puede derrotar a los mas especializados sprinters.
Su triunfo es avasallador y ademas tiene continuidad. Durante varios afios no tiene rival.” Hoy
en dia este ciclista es considerado el mejor de la historia pese a la gran cantidad de ciclistas
que ha habido en el tiempo, por lo que si valor y capacidad de que hoy en dia muchos
aficionados le conozcan supone un hito mas importante aun si cabe.



Figura 1. Eddy Merckx. (Biografias y vidas).

Con el paso de los afios el ciclismo fue cambiando poco a poco y fueron apareciendo otras
figuras importantes a nivel mundial como fue el caso de Ocafia, Perico Delgado o Hinault (para
muchos considerado el segundo mejor ciclista de la historia). Pero no fue hasta los afios 90
cuando en Espafa surgi6é una figura verdaderamente dominante y que generd un interés en
Espafia que no se habia generado ni con Pedro Delgado, se trata de Miguel Indurain. El
impacto de Indurain en Espafia fue debido a que consiguié un hito histérico no logrado antes y
que hoy en dia no se ha repetido como es el hecho de ganar 5 Tour de Francia de manera
consecutiva.

El Tour de Francia consiguié seguir evolucionando con el paso de los afios, adaptando las
etapas a los nuevos tiempos, se seguian produciendo avances tecnoldgicos tanto en bicicletas
como a nivel de material. Al mismo modo que el Tour evolucionaba seguian surgiendo estrellas
mediaticas que acaparaban todos los focos como fue una de las figuras mediaticas mas
importantes a nivel histérico como fue Lance Armstrong.

Lance Armstrong se convirtid en un claro dominador en el ciclismo ganando 7 Tour de Francia
consecutivos entre el afio 1999 y 2005; aunque finalmente fueron retirados ya que se descubrié
que en todos sus Tour de Francia se habian usado sustancias dopantes que le habian
permitido alzarse con las victorias en esos afios. Como se recoge el articulo de Eurosport
(2020), en el documental personal sobre su vida que realiz6 junto a ESPN, Lance Armstrong
comenta que mentia de manera sistemética ocultando los casos de dopaje.

Con el descubrimiento de la gran red de dopaje que habia desarrollado el equipo US Postal
(equipo de Lance Armstrong) y la retirada de titulos al ciclista, el ciclismo pasé por una época
muy dura en la que la sombra del dopaje estuvo siempre presente. Ante esta situacion la Unién
Ciclista Internacional tomé cartas en el asunto y comenz6 a actuar de una manera mas severa
generando en algunos casos importantes polémicas por sanciones injustas, como a los ciclistas
espafioles Alberto Contador y Alejandro Valverde, en los que se vieron envueltos en casos de
dopaje que la UCI castigé con afios de suspension y posteriormente el TAS fallé en su favor y
les permiti6 mantener los puntos UCI ganados tras haber pasado sus sanciones por dopaje.

Pese a todos estos altibajos que el ciclismo ha sufrido, al final el ciclismo siempre ha
conseguido sobreponerse a ellos; y como el periodista Javier Ares, especializado en ciclismo,
ha reconocido que actualmente nos encontramos en la edad de oro del ciclismo. Javier Ares
(2023) recoge que esto se debe a que:

Han coincidido en ella un grupo de campeones que no es normal que coincida en el tiempo.
Siempre ha habido una o dos estrellas, pero ahora —entre los especialistas en clasicas y en



grandes vueltas— hay cinco o seis corredores de un nivel tan alto como los mas grandes
campeones. Los campeones de antes fueron de uno en uno: los Coppi, los Merckx, los Hinault,
los Indurain... Ahora hay tres o cuatro corredores de ese nivel, con todo mi respeto a las figuras
de aquellos tiempos pasados.

Como recoge Javier Ares, el hecho de que hoy en dia nos encontremos ante tal concentracion
de estrellas, tales como Tadej Pogacar, Jonas Vingegaard, Mathieu Van der Poel, Wout Van
Aert o Remco Evenepoel, hace que la cantidad de aficionados que se interesen por este
deporte aumente exponencialmente, lo que con la ayuda de los medios de comunicacién nos
permite poder seguir de manera exhaustiva estos deportes y convertirnos en fieles seguidores
de estos atletas.

Figura 2. Javier Ares (Derecha) junto a Miguel Indurain (centro)
(Twitter).

En Espafia, el Tour de Francia es el evento ciclista por excelencia y que miles de espafioles
ven a lo largo del verano desde tiempos de Pedro Delgado, en los que el Tour se convertia en
una de las formas de entretenimiento més importantes. Pero el ciclismo va mucho mas alla del
Tour de Francia, ya que la temporada ciclista va desde enero hasta mediados de octubre cada
afo en la que encontramos numerosas carreras que son de gran importancia y que en otros
paises como Bélgica, su tradicion ciclista se basa en las clasicas belgas desde el comienzo del
“Opening Weekend” hasta el final con las conocidas como las clasicas de las Ardenas.

El calendario ciclista internacional comienza en Australia con la disputa, en enero, del Tour
Down Under en Australia que da comienzo a las carreras por etapas que continua en febrero
con el UAE Tour. A finales de febrero da comienzo, con el “Opening Weekend” las clasicas
belgas con la disputa de la Omloop Het Nieuwsblad; esta prueba da comienzo a unos meses
en los que en Bélgica comienzan las clasicas “de piedras” con muchas pruebas como la Gante-
Wevelgem o la E3, que tienen como culminacién el Tour de Flandes que pone fin a las clasicas
flamencas con una de las pruebas ciclistas mas importantes de toda la temporada.

Entre medias de las diferentes clasicas de piedras se desarrolla la primera clasica de la
temporada con la Milan-San Remo, la carrera mas larga de toda la temporada ciclista
internacional, compuesta por un recorrido practicamente llano hasta que en el final nos
encontramos con los tres capos (Capo Mele, Capo Cervo y Capo Berta), con las Ultimas dos
subidas a la Cipressa y al Poggio dénde la carrera suele reventar, hasta la llegada final a Via
Roma en San Remo.

El Tour de Flandes es desde hace muchos afios una de las clasicas mas importantes de toda
la temporada caracterizada por sus colinas de adoquines que con el paso de los afios se han
convertido en emblematicas como pueden ser el Paterberg, Kopenberg, Oude Kwaremont...
Esta prueba tan iconica es un emblema del calendario ciclista internacional y por la que
muchos ciclistas y aficionados esperan debido a su historia y su encanto.



Mientras se producen y desarrollan estas clasicas a lo largo del calendario se desarrollan y
llevan a cabo una gran cantidad de otras carreras como la Paris-Niza, Tirreno Adriatico, Volta
Catalunya o la Strade Bianche. Son carreras muy importantes que los diferentes ciclistas y
equipos tienen que saber separar el calendario entre las vueltas por etapas o las clasicas
belgas.

Tras la finalizacion de las clasicas flamencas, comienzan otras pruebas ciclistas muy
importantes como son la ltzulia o la Paris-Roubaix. Esta prueba para muchos es la clasica mas
importante del calendario ciclista internacional caracterizada por sus importantes tramos de
piedras de diferentes categorias (de 1 a 5 estrellas) que une Compiegne con el Velédromo de
Roubaix, esta prueba recibe el nombre de “El infierno del Norte” y es considerado para muchos
una de las pruebas ciclistas mas importantes que encontramos a lo largo del calendario ciclista.

Figura 3: Colbrelli durante la Paris Roubaix 2021 (Google).

Tras estas pruebas de gran importancia, el calendario da paso a lo que se conoce como las
clasicas de las Ardenas compuesta por el triptico de Amstel Gold Race, La Flecha Valona y la
Liege-Bastogne-Liege, el ultimo de los 4 monumentos que hay durante la primavera ciclista y
que da paso a una de las primeras Grandes Vueltas de la temporada, el Giro de Italia.

El Giro de Italia da comienzo a la primera Gran Vuelta de la temporada; las Grandes Vueltas se
caracterizan de otras carreras, por ser una carrera por etapas de 21 dias de duracién. El Giro
de Italia es una de las carreras ciclistas con mayor tradicion ciclista que tiene una grandisima
importancia. Est4 gran vuelta recorre todo Italia, pasando por los Dolomitas, la costa del mar
Tirreno y del mar Adriatico, con algunos pasos por Sicilia y con finales en Milan o Roma. El
comienzo de esta gran vuelta da paso a 4 meses en los que la mayoria de los ciclistas se
focalizan en las grandes Vueltas para estar preparados y hacer un gran papel en ellas.

Tras la finalizacion del Giro de lItalia, todos los equipos ciclistas comienzan su focalizacion en el
Tour de Francia con diferentes concentraciones en altura y dando paso a las ultimas pruebas
preparatorias como son el Criterium del Dauphiné, el Tour de Suiza y los campeonatos
nacionales de cada pais.

Tras estas pruebas preparatorias comienza el Tour de Francia, la prueba por excelencia del
calendario ciclista internacional y de la que hablaremos detalladamente dejando claro su
importancia ya que en Espafia corresponde a la prueba ciclista mas importante y en la que el
aficionado presta una atencién muy importante. COmo se comenta al comienzo del contexto, el
Tour es la prueba ciclista por excelencia y con una historia insuperable por la que han pasado
cientos de ciclistas histéricos que han conseguido convertirse en iconos del mundo del ciclismo
y que su impronta quedara siempre asociada la “Grand Boucle”. Su historia, sumada a su
dificultad y dureza la convierten en uno de los eventos deportivos mas importantes de todo el
mundo.



Tras la finalizacién del Tour, comienza una fase de “cierta tranquilidad” en la que encontramos
pruebas importantes como son la Clasica de San Sebastian, seguida de cerca por la tercera y
Gltima gran vuelta de la temporada, la Vuelta ciclista a Espafia; que pone el fin a la temporada
de Grandes Vueltas por todo lo alto con ediciones en las que el espectaculo esta asegurado.

Finalmente; llegan las dos ultimas grandes pruebas de la temporada ciclista el Mundial, prueba
de una historia muy importante y por la que miles de ciclistas suefias con poder vencer y asi
poder vestir durante todo un afio el maillot arcoiris que los acredita como campeones del
mundo y finalmente llega el Giro de Lombardia, la tltima de los cinco monumentos que pone el
punto final a la temporada ciclista internacional por todo lo alto.

Medios de comunicacion y ciclismo en Espafia

En Espafia, los medios de comunicacion son el instrumento que nos permite poder
mantenernos informados en todo momento y saber cudl es la situacién del ciclismo en la
actualidad. Como recoge Juan Francisco de la Cruz Moreno (2002) :

El ciclismo es un deporte que vive del y por el periodismo. Vive del periodismo en la
medida que la prensa se hace eco constante tanto de las diferentes competiciones que
tienen lugar a lo largo de la temporada como de los pequefios rumores, chasquidos o
cotilleos que acecen en el seno del pelotén. En este sentido, el ciclismo es uno de los
pocos deportes que han logrado aparecer en la primera pagina de un diario, que ha
logrado quebrar la sempiterna presencia del futbol en la radio y, sobre todo, que ha
conseguido que la television realice despliegues impresionantes.

El ciclismo en Espafia ha sido siempre un deporte que se ha seguido desde hace muchos
afios, desde la irrupcién de Bahamontes como primer ganador espafol del Tour de Francia,
pasando por la época de dominio de Miguel Indurain y finalmente pasando por la época de
Purito, Valverde y Alberto Contador. Los medios de comunicacion han sido el nexo y la
conexion entre los aficionados y los deportistas y los equipos desde tiempos antiguos. En el
pasado incluso tenian mas importancia ya que era la Gnica manera que los aficionados tenian
para poder estar informados de los diferentes sucesos, aunque en la actualidad juega también
un papel fundamental tanto para poder ver los diferentes eventos deportivos en vivo, asi como
para conocer las noticias de ultima hora.

Aunque es cierto que los medios de comunicacion han sufrido una evolucion constante con el
paso del tiempo con el fin de poder adaptarse a la nueva época y asi poder dar una cobertura
informativa acorde a lo que los aficionados demandan. Como recoge Daniel Montes (2019) las
nuevas tecnologia e internet han permitido que las personas puedan acceder a cualquier tipo
de informacién a través una pantalla, lo que ha permitido que hoy en dia podamos tener la
posibilidad de difundir la informacion y llegar a un pablico mucho mas amplio. Esta aparicion de
los medios digitales ha sido uno de las innovaciones y beneficios que se ha ido generando y
desarrollando en nuestra sociedad con el paso de los afios para adaptarse a la actual sociedad
de la informacioén.

En el aflo 2023, en Espafia, el principal evento ciclista del afio el Tour de Francia ha sido
retransmitido por dos cadenas televisivas principales:

e Television Espafiola (RTVE): TVE realiza la transmision del Tour de Francia, como
todos los afios, siguiendo el modelo de dividir la etapa en dos cadenas el comienzo en
Teledeporte y el final de etapa en la 1. La narracion en esta cadena sigue siendo desde
hace muchos afios la llevada a cabo por Carlos de Andrés con la colaboracion de
Pedro Delgado como comentarista. En muchas de las etapas contaban con la ayuda de
algun personaje influyente del ciclismo como era el caso de Joaquim “Purito”



Rodriguez, Miguel Indurain o Samuel Sanchez. Ademas de la retransmisién del Tour
de Francia, en RTVE se lleva a cabo la retransmision de otros eventos ciclistas muy
importantes como es el caso de La Vuelta ciclista a Espafia o alguna de las grandes
clasicas del calendario internacional como es el caso de la Liége-Bastogne-Liége,
Paris-Roubaix o Tour de Flandes entre otros. Teledeporte, en el Tour de Francia de
2023, ha conseguido un share muy importante con 1.532.000 espectadores (15,7%)
con la victoria de Carlos Rodriguez en la 142 etapa o 1.318.000 espectadores (13,3%)
con el final en Saint-Gervais Mont Blanc en la 152 etapa, en la que en algunos
momentos se alcanzaron picos de 4.496.000 millones de espectadores.

e Eurosport Espana: “La casa del ciclismo” es la television de pago que encontramos en
Espafia para poder ver el ciclismo en la que en las grandes vueltas y en las grandes
clasicas contamos con una cobertura integra de la etapa de principio a fin de la mano
de Juan Clavijo, Antonio Alix y Javier Ares, con los comentarios de Saul Miguel
Garrido, Juan Antonio Flecha, Eduardo Chozas y Alberto Contador. Esta cadena
televisiva ademas cuenta con el analisis al terminar la etapa, en “La Montonera”, de
algunos de los narradores y comentaristas a cargo de Laura Messeguer y Adrian
Garcia Roca, lo que permite poder realizar un analisis mas exhaustivo y minucioso del
transcurso de la etapa. Como recoge la propia web de Eurosport en la Vuelta Ciclista a
Espafia:

Con més de medio millon de visitantes diarios durante las tres semanas de
carrera, la web de Eurosport Espafia lidera el registro total de usuarios Unicos en
contenidos de “La Vuelta” respecto al resto de ediciones europeas de Eurosport.com,
con un incremento del +118% respecto a 2022 (2023).

Del mismo modo, Eurosport (2023) recoge como “La Montonera” ha sufrido un
incremento de audiencia también permitiendo un crecimiento de dos digitos durante la
Vuelta Ciclista a Espafa y logrando los mejores nimeros de toda su historia.

En Espafia, la radio, es un medio que se sigue mucho menos y de una manera mas marginal
que la que podemos encontrar en la televisiéon o en las plataformas digitales. Tal y como recoge
Laura Alvarez (2020):

En cuanto a la radio, segun los datos aportados por el Estudio General de Medios, en
2019 la Cadena Ser terminé con 3.895 oyentes diarios, seguido por la Cadena COPE
con 2.960. Ambas destinan al menos una hora cada dia de gran vuelta para la
transmision de los kildmetros finales de la etapa y, ademas, la Cadena COPE cuenta
con un programa dedicado al ciclismo exclusivamente, COPEdaleando, donde
diariamente hacen eco de las noticias del ciclismo en su web y que, durante las tres
grandes vueltas, publican podcast comentando lo mejor de cada etapa.

Estos datos muestran como hoy en dia el publico que encontramos en la radio es mucho mas
marginal comparandolo con los otros gigantes de la comunicacién en Espafia. Los datos que
recoge el EGM en la 22 ola del afio 2023 son muy similares en tanto que la Cadena Ser
continua con 3.975 oyentes mientras que es seguida de la COPE con 3.199 oyentes. La
principal diferencia que podemos encontrar en estos casos es que a la retransmisién por parte
de la radio es mucho mas pobre en cuanto a horas de cobertura y kildmetros de cobertura que
puede ser en otros sitios como Eurosport o RTVE, lo que atrae a un publico mayoritario a estas
cadenas.

En la actualidad han surgido una serie de formatos que complementan a los métodos
tradicionales que nos permiten estar informados de manera diaria sobre las noticias més
importantes del ciclismo. Los podcast se han convertido en una manera sencilla y muy facil de
poder informarnos sobre determinados temas ciclistas que incluso son seguidos por muchas
personas diariamente; uno de los podcast mas destacados a nivel nacional es el podcast
llevado a cabo por David Garcia (A Pie de Puerto) y por Albert (A cola de Peloton) que



diariamente de lunes a viernes por las mafianas nos dan las Ultimas noticias ciclistas del dia y
nos permiten de una manera mas dinamica obtener esta informacién que podemos obtener
también a través de los medios de comunicacién convencionales. Estos podcasts incluso son
subidos a la plataforma de YouTube lo que permite a los diferentes usuarios poder verlos
repetidos a la carta incluso desglosando los diferentes temas que se tratan a lo largo del
podcast gracias a las diferentes herramientas que ofrece la plataforma de YouTube

Una de las principales ventajas que ofrecen este tipo de podcast es que los diferentes
aficionados ciclistas pueden interactuar con los locutores a través de los chats y mantener una
conversacion intercambiando puntos de vistas sobre los temas, ademas la interaccién no solo
se limita a los locutores sino que al tener un chat publico y en abierto podemos interactuar con
diferentes usuarios, lo que permite que a raiz de los diferentes temas deportivos que se
planteen vayan surgiendo otros temas interesantes a poder comentar.

Estos métodos de comunicacién resultan muy interesantes para poder estar informados de
estas noticias diarias e incluso se pueden compaginar con otras tareas. Hasta tal punto se ha
extendido este método de comunicacién, que incluso ciclistas como es el caso de Geraint
Thomas han creado su propio podcast en el que hablan sobre noticias de actualidad que
permiten a sus aficionados anglosajones mantenerse informados, incluso en algunos casos
cuentan con invitados de lujo o personalidades importantes que ayudan a hacer esta charla
mas interesante aln si cabe.

Entrevista a Joxean Fernandez “Matxin”

Joxean Fernandez “Matxin” (22/12/1970, Basauri), es actualmente el sport manager del mejor
equipo ciclista del mundo el UAE Team Emirates. Como director deportivo Matxin ha tenido una
larga carrera en la que ha trabajado para numerosos equipos ciclistas como Lampre (antiguo
UAE), Quick-Step, la seleccién chilena de ciclismo y finalmente desde 2017 en el equipo UAE.

Matxin, ademas de su labor como director deportivo también ha destacado por las labores de
Scouting Talent en las que ha conseguido llevar a primera plana mundial a ciclistas que hoy en
dia son figuras en el mundo del ciclismo como Philipsen (el mejor esprinter del mundo hoy en
dia) o Tadej Pogacar (el mejor ciclista del mundo).

Figura 4. Matxin (izquierda) y Pogacar (derecha) después de ganar el Tour de 2020.

La entrada de Matxin, ha dado lugar a que hoy en dia el equipo UAE Team Emirates se haya
convertido en un equipo referente a la hora de sacar y atraer nuevos talentos como pueden ser
Isaac del Toro, Juan Ayuso, lgor Arrieta, Jan Christen o Antonio Morgado. Hoy en un momento
del ciclismo, en el que los jovenes salen tan bien preparados, el asegurarte unos corredores de



esta calidad y con un futuro tan prometedor te puede permitir posicionarte en un escalon
mundial muy superior; de ahi que el papel y el impacto que Matxin ha tenido en el UAE Team
Emirates es muy importante y mucho mayor del que se puede llegar a pensar.

En estos Ultimos afios, el UAE ha seguido optando por seguir esta politica de captacion de
jovenes, en cierto modo impulsada por Matxin, con la creacion del UAE Team Emirates Gen Z
en la que se permite la formacion y el desarrollo de ciclistas mas jovenes para después
impulsarlos al primer equipo. Lo que queda claro que la formacién y captacion de jévenes del
equipo de Joxean resulta un pilar fundamental.

Pero no solo destaca la labor de scouting, sino que el trabajo de Matxin va mucho mas alla;
entre otras cosas es una de las personas implicadas en la realizacion de los calendarios que
los corredores tendran durante la temporada para poder sacar el maximo rendimiento de los
ciclistas y competir en lo que mejor les conviene. Matxin cuenta una anécdota en la entrevista
que se le realiza en el canal de YouTube “FAN Team”: en el primer afio de competiciéon de
Tadej Pogacar en el equipo UAE los directores deportivos le habian puesto un calendario de
carrera de 36 dias, en los que se encontraba una carrera muy complicada como es la Paris-
Roubaix (carrera que a dia de hoy aun no ha corrido). Matxin al ver esto comenta qué pidié a
los directores cambiar el calendario y adaptarlo a ellos ya que como los considera Matxin son
“campeones”. En anécdotas como estas es donde se pude ver a la perfeccion que el papel de
profesionales como Matxin, que no solo se limita al aspecto deportivo, sino que el papel del
cuidado personal de los ciclistas es un elemento clave y fundamental que se tiene que cumplir
para un correcto funcionamiento de uno de los mejores equipos ciclistas del mundo y en
cualquier aspecto de la vida.

La importante evolucion que ha tenido el equipo ciclista UAE Team Emirates con el paso de los
afios en el pelotén internacional es un hecho muy dificil de conseguir debido a que la
competencia que hay en el pelotdn internacional hace que el hecho de poder estar arriba
dependa de pequefios detalles o como también se conoce en el mundo del ciclismo las
“ganancias marginales”. En el afio que Matxin entra al equipo UAE Team Emirates el equipo
ocupaba la undécima posicién en el ranking de equipos, mientras que a finales del afio 2023
ocupa la primera posicion del ranking World Tour; el hecho de conseguir este objetivo resulta
una labor en equipo en la que todos las personas que trabajan funcionen como una méaquina
bien engrasada, y en parte el papel que tiene Matxin en el equipo es lograr tener una plantilla
perfectamente equilibrada y compensada que precisamente les ha llevado a convertirse en el
mejor equipo del mundo.
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18/199 results.

# Prev. Diff. Team Class Points
1 3 IS UAE Team Emirates WT 11090
2 2 == Jumbo-Visma wT 10816
3 1 v ats INEOS Grenadiers WT 8092
4 7 18 Soudal Quick-Step wWT 7688
5 5 - M Bahrain - Victorious wT 7214
6 8 ¥ Alpecin - Deceuninck WT 6340
7 4 v3 ™= BORA - hansgrohe WT 6316
8 9 ¥ Groupama - FDJ WT 6184
9 13 E Lidl - Trek WT 6084
11 16 % EF Education - EasyPost WT 5282
12 17 ol Team Jayco AlUla WT 5074
13 10 v3 = Movistar Team WT 5062
14 6 s B# Intermarché - Circus - Wanty WT 4843
15 11 4 Il Cofidis wT 4763
16 12 v4 il AG2R Citrogn Team WT 4625
17 18 = Team dsm - firmenich WT 4508
20 14 6 Ul Team Arkéa Samsic wT 3648
21 21 - & Astana Qazagstan Team WT 3189

Figura 5. Clasificaciéon UCI por equipos 2017 (procyclingstats) y Figura 6. Clasificacion UCI por equipos
2023 (procyclingstats).

El hecho de que Matxin lleve involucrado en el mundo del ciclismo tantos afios, los primeros
como ciclista amateur y profesional y desde principios de los afios 2000 como director
deportivo, hace que poder entrevistarle y hablar con él ha sido una parte fundamental del
trabajo. Su experiencia y su conocimiento resulta de gran ayuda para explicar de una mejor
forma la evolucién que ha habido en los medios de comunicacién con el paso del tiempo y el
papel fundamental y la influencia que pueden tener determinados ciclistas en el mundo del
ciclismo.

En la entrevista realizada a Matxin, decidi estructurarla en diferentes bloques de preguntas que
me ayudasen a complementar el TFG y asi poder desarrollar algunos bloques que en mi
trabajo considero que son completamente necesarios.

En la primera parte de este bloque de preguntas, decidi centrarme en realizar unas preguntas a
Matxin relacionadas con los medios de comunicacion y asi poder verlos desde la perspectiva
que puede tener una persona que se encuentra dentro del mundo del ciclismo. Las primeras
preguntas realizadas tenian un caracter mas genérico centrandome sobre todo en conocer la
opiniébn que Matxin tiene de los medios de comunicacion y de su evolucién con el paso del
tiempo; estas primeras preguntas de un caracter mas general resultan de gran ayuda para asi
de esta forma poder enlazar estas preguntas conocido su opinién con otras un poco mMas
especificas; las siguientes preguntas para Matxin se basaban en cuestiones un poco mas
especificas relacionadas con la influencia de los medios de comunicacion en la labor de un
equipo ciclista. Al ser un director deportivo, opté por poder preguntarle una serie de cuestiones
relacionadas sobre cémo pueden ayudar los medios de comunicacién a la realizaciéon del
desarrollo deportivo de uno de los mejores equipos ciclistas; del mismo modo, el hecho de
poder preguntar como los diferentes sponsors o medios de comunicacion pueden influir en
estos equipos ciclistas resulta muy interesante ya que obtenemos la informacién de una
persona que precisamente su trabajo se basa en poder gestionar todas estas cosas.

La segunda parte del bloque de preguntas deja un poco de lado el tema de los medios de
comunicacién y se centra mas en las figuras influyentes que encontramos en el ciclismo hoy en
dia y en las figuras influyentes que habia en el ciclismo en afios anteriores. A dia de hoy en el
ciclismo una de las figuras mas influyentes que encontramos es Tadej Pogacar, ciclista que
forma parte del equipo UAE Team Emirates y cuyo “padre deportivo” es Matxin, el hecho de
poder hablar sobre figuras de estas caracteristicas con una persona que trabaja con,
actualmente, el mejor ciclista del mundo nos permite obtener un pensamiento claro sobre la
manera que estas figuras influyen en el deporte; de este mismo modo, Matxin, es una persona
gue lleva trabajando en el mundo del ciclismo muchos afios por lo que sabe y tiene


https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1PKbMtulGsLxpeUCAGr445dIPb6L4Ul1i

conocimientos de como la figura de los ciclistas de élite han cambiado desde la época de
Miguel Indurain hasta la época actual con Tadej Pogacar.

Y finalmente, el Ultimo bloque de preguntas se basa en unas preguntas mas breves que se
aleja algo de la tematica del TFG pero que ayudan a conocer de mejor manera a Matxin, su
equipo el UAE Team Emirates o su manera de ver el ciclismo hoy dia.

La evolucién del ciclismo con el paso de los afios supone uno de los pilares basicos del trabajo;
Matxin nos comenta como desde su punto de vista la evolucion del ciclismo desde los afios 80
hasta la actualidad ha tenido un impacto importantisimo ya que textualmente recoge como es
un deporte practicamente diferente debido a numerosos factores como la velocidad o la
preparacién, que han cambiado de manera drastica, incluso mencionando como esta evolucion
en tan poco tiempo puede venir generada del caracter de los corredores de querer demostrar
que son corredores historicos y su caracter épico. A raiz de esta evolucion del ciclismo, con el
paso del tiempo ha condicionado que la opinién publica haya cambiado su manera de
percibirlo, ya que no es lo mismo la opinion en los afios 80, que la que pueden tenerla hoy en
dia; se podria decir, en cierto modo, como la percepcién de la opinién publica cambia a raiz de
que el ciclismo lleva a cabo este proceso evolutivo.

Los medios de comunicacion suponen la herramienta a través del cual las personas pueden
mantenerse completamente informadas sobre las actualidades deportivas y tener un punto de
vista mucho mas amplio sobre aquello que sucede y se lleva a cabo. Matxin comenta como hoy
en dia los medios de comunicacion, enfocan su contenido en aquello que a ellos les garantiza
un mayor publico y mayores ventas; aqui en este aspecto, es donde Matxin precisamente
recoge como ese es el fallo que muchos de los medios, considerando que son generalistas
acaban siendo muy locales ya que se centran en aquello que aporta mas beneficios en vez de
centrarse en aquello que verdaderamente es noticia.

Pero precisamente, la aparicién de diferentes formas de comunicacion con el paso de los afios
ha aportado una gran cantidad de ayudas y beneficios a las labores de los diferentes equipos
ciclistas, a la hora de poder desarrollar la actividad deportiva de la mejor manera posible. En
este aspecto Matxin nos comenta una cosa muy importante, como es el hecho de que a dia de
hoy en este aspecto el ciclismo es un deporte que se encuentra atrasado con respecto a otros
y que es necesario una evolucion; poniendo como ejemplo que en el ciclismo se utiliza un tipo
de radio que se lleva por cable y con pinganillo, que es una cosa que queda un poco obsoleta
teniendo en cuenta la gran cantidad de facilidades que tenemos hoy en dia a través de las
conexiones inalambricas, que ofrecen una gran cantidad de ventajas con respecto al cable.
También menciona que hoy en dia estas ventajas no se pueden tener debido a que en el
mercado no existe una radio capaz de poder abarcar esa cantidad de terreno o ser existente al
sudor entre otras cosas. En este aspecto si que recoge como el ciclismo y el deporte en
general deberian adaptarse a los nuevos tiempos y poder tener un material que ofrece estas
ventajas acordes con nuestra sociedad.

La television es uno de los elementos y medios mas importantes dentro de las carreras
ciclistas. Matxin comenta el ejemplo de que tras la caida en la etapa 4 de la Itzulia el podio
paso6 a un segundo plano debido a los medios de comunicacion y las televisiones. Este ejemplo
muestra como al acabar la cobertura televisiva de inmediato el podio pasé a un segundo plano
y no se retransmitié6 por ningun sitio como si no hubiese existido, dejando claro como la
cobertura televisiva es una de las principales razones de su emisién. Al fin y al cabo, estos
medios de comunicacion son los elementos que permiten poder difundir estas ceremonias en
las que se premia a los corredores y sirven como elemento de propaganda de los diferentes
patrocinadores que encontramos en las diferentes carreras ciclistas, recalcando como a dia de
hoy en el ciclismo la televisién es el medio de referencia en este aspecto, en gran parte gracias



a la inmediatez, teniendo un papel mucho mas importante que los medios escritos, que en los
afos 80 eran el medio de referencia.

Una de las cosas que destaca Matxin es la importancia que los deportistas tienen hoy en dia y
gue generan que la evolucién del ciclismo haya sido de la tal magnitud. A raiz de la pregunta
realizada, Matxin comenta como en muchos casos ciclistas de la magnitud de Pogacar,
Vingegaard... Pueden llegar a influir en otros ciclistas a la hora de planear su calendario ciclista
internacional, pero matizando en cédmo esta influencia que generan estos ciclistas es muy
limitada ya que Unicamente hay 3 o 4 ciclistas en el mundo que pueden realizar estas proezas
e imitarlos. A través de esto queda claro como ciclistas como Pogacar tienen capacidad de
influir en otros ciclistas de talla mundial como pueden ser Vingegaard o Evenepoel ente otros,
dejando claro como estos ciclistas ademas de ser referentes para los aficionados pueden
influir, en cierto modo y teniendo en cuenta las preparaciones de cada equipo, en otros ciclistas
que son considerados como los mejores ciclistas del mundo.

La comparativa entre las figuras ciclistas en la actualidad comparadas con las figuras que
habia en el siglo XX, desde el punto de vista del aficionado, se ha mantenido muy estable
existiendo siempre referentes que los aficionados consideraban como idolos pese a que la
sociedad de la informacién haya cambiado drasticamente y encontremos una sociedad mucho
mas conectada. La pasion ciclista es uno de los elementos més caracteristicos en el ciclismo
desde afos inmemoriales, Matxin comenta como la pasion con Eddy Merckx se vivia de
manera diferente a la actualidad, basandose y apoyandose en los medios escritos, pero
siempre manteniendo ese apoyo hacia el ciclista; mientras que hoy en dias la pasién hacia
ciclistas como Tadej Pogacar puede llevarse a cabo a través de las redes sociales que
suponen un medio interactivo muy importante que se consigue compaginar a la perfeccion con
las formas comunicativas que se usaban en los afios de Eddy Merckx precisamente, como la
prensa escrita. Matxin comenta como en gran parte en Espafia el seguimiento a un ciclista
como Tadej Pogacar, esloveno, resulta muy destacado practicamente a cada lugar al que va
demostrandole un gran carifio; esto en gran parte se puede llevar a cabo gracias a la sociedad
de la informacion que nos permite poder estar conectados y conocer a los deportistas de una
manera mucho mas personal y conociendo muchos aspectos de la personalidad y vida de los
deportistas.

Como pregunta final, Matxin comenta como hoy en dia los medios de comunicaciéon son un
elemento imprescindible en el ciclismo, ya que sin ellos no podriamos estar informados ni ver
las carreras, por lo que el ciclismo pasaria a un segundo plano. Del mismo modo, las personas
al no verlo seria un acontecimiento que se podria decir que no existe o que hubiese una
reducciéon muy grande del nimero de aficionados que se interesasen por este deporte.

Como conclusion de la entrevista, queda claro como el ciclismo es un deporte que ha sufrido
una importante evolucion con el paso del tiempo, en el que han cambiado muchisimos
aspectos del deporte; esta evolucidon ha ido de la mano con la evolucion de los medios de
comunicacion que desde el surgimiento del ciclismo han sido un elemento fundamental y con el
paso de los afios esta consiguiendo una mayor importancia si cabe, ya que a dia de hoy las
televisiones generan mucho y son las encargadas de gestionar muchos aspectos de las
carreras ciclistas. Los deportistas juegan un papel fundamental en el ciclismo, mas cuando son
figuras influyentes e icénicas del pelotdn ciclista, que son aquellas que permiten, en gran
medida, poder captar a un mayor publico a este deporte y permitir que la evolucion del ciclismo
sea constante permitiéndose adaptar a los nuevos tiempos. Del mismo modo, la presencia de
corredores como Vingegaard, Tadej, o Evenepoel son completamente necesarias para lograr
gue el ciclismo continde creciendo con el paso de los afios y siga manteniendo esta tendencia
en auge que encontramos en los ultimos afos.



Entrevista a Dani Miranda
Entrevista Dani Miranda en Anexos.

Daniel Miranda naci6 en Arenas de San Pedro en el afio 1995. Se licencié en Periodismo por la
Universidad Complutense de Madrid, en el afio 2016 comenzé su andadura en el diario AS en
el apartado de Mas Deporte; a lo largo de toda su trayectoria en el diario ha cubierto diferentes
deportes como futbol sala, balonmano y redactaba determinados articulos de ciclismo. Sus
primeros eventos ciclistas comenzaron en carreras como el Tour de Arabia o la Titan Desert,
tras estos primeros envios en el afio 2022 comenzd a ser el enviado especial de AS en
pruebas ciclistas World Tour mas importantes como el Tour de Francia, Volta a Catalunya y
diferentes carreras que se disputan en otros paises a lo largo del afio. Como recoge AS (2024)
Dani Miranda “Hizo para AS la ultima entrevista en activo a Alejandro Valverde, escasas horas
antes de su carrera final en el Giro de Lombardia”.

Figura 7. Dani Miranda con Jonas Vingegaard (2022) (Instagram).

Decidi realizar algunas de estas preguntas tanto a Dani Miranda como a Joxean Fernandez
“Matxin”, para de esta manera poder obtener los puntos de vista de dos personas que se
encuentran dentro del mundo del ciclismo, pero con cargos diferentes: Dani Miranda como
reportero especializado en ciclismo, y “Matxin” como director deportivo del mejor equipo UCI
World Tour del afio 2023. Al realizar estas entrevistas a diferentes figuras del mundo del
ciclismo, se puede ver una idea clave que muestran tanto Dani como “Matxin y es el hecho de
que el ciclismo con el paso del tiempo ha evolucionado en gran medida, incluso en poco tiempo
ya que como Dani comenta desde que entr6 en la redaccién de AS de enviado especial en el
afio 2019, en solo 5 afios de diferencia el cambio del ciclismo en los medios de comunicacion
ha sido notable; lo que nos demuestra que si en este periodo de tiempo los cambios han sido
de esta magnitud, la evolucion desde principios del siglo XXI o finales del siglo XX ha sufrido
una variacion mas considerable de lo que en un principio puede llegar a parecer.

La entrevista a Dani Miranda aporta un punto de vista mas novedoso, desde la perspectiva del
periodista que al final es una de las personas que mejor conocen la situacion de los medios de
comunicacion con el paso de los afios y como funciona. Gracias a esta entrevista Dani nos ha
aportado una manera de ver la evolucion del papel del periodista y de la evolucion de los
medios de comunicacién desde el afio 2019 que comenz6 a cubrir diferentes eventos ciclistas
hasta la actualidad, en la que en otras cosas hemos atravesado una pandemia mundial que
afectd al papel del periodista y su trabajo.



Al poder realizar la entrevista a uno de los principales periodistas, en cuanto a ciclismo se
refiere, en Espafia podemos sacar y obtener importantes conocimientos sobre la manera de
trabajar de un periodista y cdémo realizar el trabajo de la mejor manera posible. En la pregunta
realizada sobre la planificacion informativa de una gran vuelta, Miranda (2024) nos aporta datos
sobre cémo, en este caso él, lleva a cabo la preparacion informativa de una Gran Vuelta en la
que nos comenta el ejemplo de que este afio al cubrir el Tour de Francia de 2024, tiene
pensadas algunas ideas para homenajear a Marco Pantani ya que este afio en la etapa 2 del
Tour saldra de la localidad en la que murié “El Pirata”.

Esta entrevista ademas de aportar datos sobre la manera que tienen de trabajar los periodistas
en los diferentes eventos ciclistas y hablar sobre la evolucion de los medios, Dani nos aporta
también algunos consejos y recomendaciones para que una persona pueda acabar
dedicandose al periodismo deportivo; consejos que vienen de uno de los periodistas ciclistas
mas reconocidos hoy en dia.

Con la entrevista a Dani Miranda podemos sacar muchas cosas en claro y clave, que muestran
la dificultad y la evolucién de la cobertura informativa en el ambito ciclista que permite que
estemos completamente informados y enterados.

Miranda (2024) nos comenta como la evolucion de la cobertura informativa del ciclismo es clara
y se ha producido a lo largo de los afios, incluso en pocos afios se producen una serie de
cambios muy destacados. Dani comenta como desde que comenzé a cubrir el ciclismo en la
Vuelta a Espafia del afio 2019; la cobertura informativa ha cambiado sobre todo enfocada hacia
un mayor interés enfocado en el contenido multimedia, contando como la llegada de internet ha
cambiado la manera de cubrir el ciclismo en poco tiempo. Dani trabaja en el diario AS (prensa
escrita) como enviado especial a muchas de las carreras del calendario ciclista internacional, la
capacidad de poder adaptar un medio de comunicacién escrita al ambito multimedia supone un
elemento imprescindible, ya que la mayor parte de las interacciones hoy dia para acceder a la
informacion es a través de las webs o redes sociales.

Del mismo modo, Miranda (2024) comenta como el trato de los diferentes equipos ciclistas
hacia los medios es un elemento muy importante que hay que tener en cuenta ya que el
periodismo supone un mundo dificil, en el que hay que saber qué preguntar y de qué teme
hablar. El ciclismo es un deporte que también cuenta con estrellas mediaticas con las que hay
que saber tratar y lidiar de ahi que el acceso a diferentes corredores como pueden ser Pogacar
0 Vingegaard tiene una mayor dificultad debido a la gran demanda que tienen.

En relacién con esto, Dani comenta como hoy en dia las grandes figuras mediaticas y ciclistas
como son Van der Poel, Vingegaard o Pogacar, entre otros, son figuras que estan haciendo
que el aficionado medio vaya acercandose al ciclismo poco a poco gracias a la época en la que
nos encontramos hoy en dia, para muchos considerada “La época dorada del ciclismo”. Del
mismo modo, Dani recoge un simil interesante; enfocado en lo importante que es el hecho de
que existas figuras mediaticas en el deporte para conseguir atraer a un mayor nimero de
aficionados al ciclismo y permitir que se aficionen a ello, comparando figuras como Miguel
Indurain que tuvo un impacto mediatico muy importante en los afios 90 en el ciclismo mundial y
en Espafia, con las figuras que encontramos a dia de hoy que pese a no ser espafiolas permite
gue muchos de los aficionados en nuestro pais deciden sentarse delante del televisor para ver
cualquier carrera desde las clasicas de la primavera hasta el Tour de Francia.

Hoy en dia, Dani Miranda es uno de los periodistas especializados en ciclismo méas destacados
gue encontramos en nuestro pais y es encargado de cubrir los eventos ciclistas mas
importantes y entrevistar a los ciclistas mas importantes que encontramos hoy en dia. La labor
del periodista deportivo no es un trabajo para nada facil y mas teniendo en cuenta la
preparacion informativa que las diferentes pruebas ciclistas requieren y méas teniendo en



cuenta las Grandes Vueltas en las que hay que encargarse de la planificacion durante 25 dias
de carrera. Dani Miranda nos comenta como el hecho de la preparacion informativa de una
Gran Vuelta, como puede ser el Tour de Francia (carrera que cubre desde el afio 2022), la
labor del periodista va mas alla de lo meramente informativo ya que hay que poder gestionar y
controlar la logistica, como pueden ser los hoteles de cada lugar por el que pasa la “Grand
Boucle”, saber por dénde pasa y cada secreto de los rincones... Del mismo modo la
preparacion informativa es crucial, ya que en muchos casos llevar las entrevistas preparadas o
gestionadas es importante y ya tras el transcurso de la carrera es muy importante saber como ir
adaptandose la situacion en carrera para poder ofrecer un contenido que verdaderamente se
adapte a las necesidades del lector.

Dani nos pone un ejemplo sobre la importancia de la preparacion informativa comentando
como este afio el comienzo de la etapa 2 del Tour de Francia sale de Cesenatico, localidad
donde falleci6 Marco Pantani, en la que Dani nos comenta como tiene una serie de ideas
pensadas para homenajear a Pantani.

Con esta entrevista conseguimos entender a la perfeccibn cémo la cobertura informativa
ciclista, desde el punto de vista de un periodista, es una labor muy importante en el que la
planificacién juega un papel tremendamente importante, la evolucion informativa que se ha
producido con el paso de los afios es un elemento importante a recalcar teniendo en cuenta
que internet y las redes sociales se han convertido hoy en dia en uno de los elementos claves
en el aspecto informativo, y como ultimo el papel de las figuras influyentes dentro del ciclismo
juegan un papel muy importante ya que son los principales responsables de que el ciclismo sea
un deporte que se encuentra en auge y que del mismo modo consigue atraer a un importante
numero de aficionados nuevos. Gracias a la aparicion de estas figuras influyentes, la evolucion
de los medios de comunicacién hacia una forma de cobertura més enfocada en al ambito
digital, aunque manteniendo la esencia de la prensa escrita, y la importante labor del periodista
hoy en dia con su gran trabajo se esta consiguiendo que el ciclismo poco a poco sea un
deporte que sea considerado “de verano”, fecha del Tour de Francia, y se considere un deporte
y forma de entretenimiento que podemos ver y disfrutar durante todo el afio.

Entrevista a David Garcia (A pie de puerto)

David Garcia es actualmente una de las personas mas involucradas con la creacién de
contenidos en Espafia, se podria decir que es de las primeras personas en haber llevado a
cabo la creacién de contenidos en Espafia especializado en ciclismo que ha conseguido atraer
a un importante namero de aficionados a su podcast.

David (2024) comenzé su carrera en la Universidad de Burgos, especializdndose siempre en
todas las tareas mas enfocadas en la radio; tras terminar los estudios comenzé su labor de
Redactor y Locutor en RNE Espafia en el area de deportes especializandose en muchos casos
a la hora de cubrir tanto Giro de Italia, Tour de Francia y Vuelta Espafia. Ademas, llevo a cabo
tareas de enviado especial en dos ediciones del Tour de Francia y otras dos de la Vuelta
Espafia, aunque no solo se ha enfocado en el ciclismo, sino que también en futbol sala sea
encargado de narrar la Champions, Copas de Espana...



Figura 8. David Garcia (LinkedIn).

En el afio 2020, David comenzé su tarea de redactor durante La Vuelta Espafia 2020, la de la
pandemia, enfocdndose a realizar la redaccion del minuto a minuto de cada etapa, traduccion
de textos y entrevistas a ciclistas y creacién de contenidos previos. En el verano de 2021
comenz6 sus labores enfocadas con la plataforma de Twitch ya que fue el encargado del
lanzamiento, creacion y gestion de canal que RTVE que utilizé para la programacion diaria de
los Juegos Olimpicos de Tokio 2020 y del Programa especial de La Vuelta a Espafia 2021.

Desde abril del afio 2021, David es el encargado de llevar a cabo la creacion de contenidos en
el canal oficial de Twitch de la Vuelta a Espafia, en el que los jueves se realizan entrevistas,
contenidos y andlisis sobre La Vuelta a Espafia.

En junio del afio 2020, lanz6 su primer proyecto que fue la creacién de su canal de YouTube y
podcast “A Pie de Puerto”; este canal se centra en la realizaciéon de contenido sobre ciclismo
profesional en el que se abarcan entrevistas, analisis, previas y todas las novedades. En su
podcast que realizan cada mafiana de lunes a viernes, colabora con Albert Rivera, y tratan
temas de actualidad ciclista internacional en la que los espectadores pueden interactuar con
ellos, dar puntos de vista... Hoy en dia este podcast, es uno de los pioneros y mas importantes
en Espafa en cuanto a ciclismo se refiere, que ha generado que incluso otras personas se
hayan inspirado en él para poder hacer un producto parecido.

La entrevista realizada a David Garcia aporta unos datos muy interesantes: En cuanto a la
evolucién de la manera de cubrir el ciclismo con el paso de los afios, David recoge como hoy
en dia ha habido una cierta evolucion sobre todo centrada en la labor comunicativa de los
equipos. Comenta el hecho de que hoy en dia los equipos tienen la labor de tratar de acercar al
publico y a los aficionados el ciclismo con el fin de vender mas el deporte, aunque una cosa
muy interesante que menciona David es que desde su punto de vista en cuanto a la evolucién
de los medios de comunicacién nos encontramos en una posicion de inmovilidad desde los
Ultimos afios; comentando como en algunos casos los equipos eran reticentes a realizar
entrevistas por Zoom, entre otras cosas, cosa que al fin y al cabo a dia de hoy se ha convertido
en un habitual lo que muestra un cierto cambio en los aspectos comunicativos.

David comenta como en los Ultimos afios en la opinion publica se ha mantenido, de cierta
forma estable, pero comenta como la aparicion de figuras importantes como son el caso de
Pogacar y el conocido “Big-6” ha generado un mayor interés por muchas personas en poder
estar informados de la practica deportiva y de todo aquello que generan. Comenta como, en


https://drive.google.com/drive/u/0/folders/168XOV5DA9QTNfH4nUWL0y-Rz8IXS1Hid

Espafia, el papel de deportistas nacionales no tiene tanto impacto en el aficionado, aunque con
el paso del tiempo con la aparicién de nuevas figuras nacionales repuntara. Pese a esto la
aparicién de importantes figuras y estrellas en el ciclismo ha conseguido que el publico espafiol
siga aficionado se y teniendo un mayor interés por el ciclismo. Del mismo modo, David destaca
como hoy en dia quiza no hay tanto interés por ciclistas diferentes, sino que el publico tiene
mas interés por las diferentes pruebas ciclistas del calendario internacional, mientras que antes
Unicamente se centraban en Tour o Vuelta.

El papel de figuras como Pogacar o Vingegaard da lugar a que, en la creacion de contenidos,
aquel material que esta enfocado sobre todo en temas de actualidad sobre ellos genera que la
opinién puablica tenga un mayor interés aun si cabe, generando mucho méas que otros temas
gue quiza pasan a un segundo plano, debido a que las proezas y hazafias que logran estos
ciclistas y que de esta forma atraen a un publico muy mayoritario que acaba aficionandose al
deporte. Del mismo modo, el papel de los equipos en la creacién de contenidos con el fin de
mostrar a los ciclistas de una manera mucho méas natural busca este acercamiento.

Precisamente, el hecho de que estos ciclistas realicen cosas extraordinarias es uno de los
elementos que atraen a un mayor publico al ciclismo ya que realizan cosas que se salen de lo
normal y de lo que comidnmente se ha hecho. De la misma forma el hecho de que compitan
entre ellos permite que se logre que este publico se aficione al ciclismo ya que ofrecen unos
espectaculos nunca vistos, como han sido los dos ultimos Tour de Francia con las batallas
entre Pogacar y Vingegaard.

En cuanto a los medios generalistas, David considera como hoy en dia a excepcién de medios
deportivos importantes como pueden ser el diario AS o Marca, los demas medios han dejado
un poco de lado la especializacién y nos encontramos con situaciones como que el ciclismo en
ciertos medios no tenga espacio debido a que la mayor parte del contenido se centra en su
totalidad en futbol, baloncesto... Este principal problema puede ser un elemento que genere
que personas que tiene interés por poder ver el ciclismo decidan consumir las nuevas
plataformas buscando precisamente una informacién mas precisa y exhaustiva. Hay que tener
en cuenta que la repercusion que tienen estas plataformas con respecto a las tradicionales
como puede ser Eurosport o el Diario AS resulta muy drastica y abismal en favor de los medios
tradicionales, aunque bien es cierto que David recoge como con el paso del tiempo esta
diferencia ira compenséandose, aunque siempre salvando la distancia entre estas plataformas
tan importantes. David, destaca la importancia, de que estas nuevas plataformas, a diferencia
de los medios generalistas, estan mostrando la actualidad de forma diaria mientras que estos
otros medios aparecen Unicamente en momentos puntuales.

Una de las principales ventajas que tiene el podcast de David viene en el hecho de que A pie
de Puerto el tratamiento que se realiza del ciclismo es desde un punto de vista mas periodistico
basandose en los analisis y aspectos mas especificos del deporte.

Bien es cierto que el acceso a diferentes equipos ciclistas o para entrevistar a ciclistas no
depende tanto de la plataforma en la que se trabaje, sobre todo hoy en dia que estas
plataformas son mas conocidas, sino sobre todo enfocado en la imagen que cada persona se
labre como profesional de la informacion. Los medios de comunicacion si que es cierto que en
algunos casos tienen ciertas facilidades para acceder a las entrevistas, como es l6gico debido
a la historia del medio, aunque no de una manera tan drastica como ocurria afios atras; pero el
factor crucial y que es mas importante para poder acceder a entrevistas u otros aspectos, sobre
todo en el streaming, es la figura del periodista ya que es aquello que prevalece y que interesa
a los diferentes equipos ciclistas.

Aunqgue el inconveniente que encontramos con estas plataformas es que hoy en dia se ha
producido una masificacion de ellas, y en muchos casos los diferentes equipos ciclistas tienen



gue realizar una criba para saber a qué medios dar las entrevistas con respecto a otros. Aqui
es donde entra el papel de los jefes de prensa que son las personas encargadas de gestionar
las entrevistas que se conceden y las que no, pero con respecto a esta figura, David comenta
como en muchos casos, en este aspecto, se ponen muchas dificultades lo que perjudica mucho
la labor del periodista.

Una de las Ultimas preguntas, trata sobre uno de los temas mas importantes en cuanto al
periodismo deportivo, como es la manera de cubrir el deporte femenino y en este caso el
ciclismo, enfocado sobre todo en la Vuelta a Espafia femenina que se celebrd en los meses
anteriores. En cuanto al ciclismo femenino David recoge como ha habido una clara evolucién
con el paso de los afios por el simple hecho de retransmitir etapas y generar un mayor interés
en este evento, aunque es cierto que considera que pese a esto todavia queda una evolucion
importante que llevarse a cabo destacando como desde su punto de vista en el calendario
femenino unas carreras tendran mucha importancia y otras muy poca, consiguiendo picos altos
pero no un publico constante que se lograra con el paso del tiempo.

Bien es cierto que el hecho de la afluencia de un mayor publico de otros afios y del interés de
diferentes personas en los medios de comunicacién, que ha aumentado Ultimamente el
consumo de contenido de ciclismo femenino, son algunos de los pasos adelante que se han
dado con el fin de lograr esta igualdad de género en ambos deportes. Estos pequefios pasos
que se dan acabaran generando que el ciclismo femenino acabara obteniendo una importancia
si no igual muy parecida con el ciclismo masculino y asi poder lograr una igualdad de
oportunidades.

La entrevista con David aporta una serie de datos muy interesantes desde el punto de vista de
una nueva plataforma de comunicacion como es el streaming. Desde el punto de vista de David
la evolucién del ciclismo se ha llevado a cabo sobre todo con el fin de acercar el deporte al
aficionado, en el que las diferentes estrellas ciclistas consiguen precisamente atraer a un
publico gracias a este nuevo ciclismo que para muchos es considerado como la “edad de oro
del ciclismo”.

Cambios en la audiencia y la atencion mediética

El principal medidor que nos permite tener conocimientos sobre el impacto y la importancia que
tiene el ciclismo hoy dia en nuestra sociedad es la audiencia, ya que nos aportan unos datos
completamente objetivos sobre los intereses de las personas. En este espacio trataremos de
realizar una comparacion relacionada con los intereses de las personas por el ciclismo en los
afios 80 y en la actualidad.

Es muy importante primero de todo tener en cuenta que los tiempos que vamos a comparar
son tiempos distintos con 40 afos de diferencia, en la que hemos pasado de una sociedad en
la que los medios de comunicacidén los encontrabamos, pero de manera mucho mas primaria y
menos desarrollada, del mismo modo que mucha menos gente tenia acceso a estos medios de
comunicacion en los afios 80 que en la actualidad.

Tal y como recoge Eurosport (2023) las plataformas digitales en el afio 2023 consiguieron un
seguimiento récord en el ciclismo en Europa desde su origen, con un aumento de media del
21% con respecto al afio 2022.

Eurosport (2023) recoge como todas las cifras se ven mejoradas practicamente en su totalidad,
como ocurre por ejemplo con el caso de “La Vuelta”:

Respecto al seguimiento de “La Vuelta” en las plataformas digitales de Eurosport, la
App de Eurosport experimentd un crecimiento del reach (usuarios Unicos) del +23% vy



un incremento del +52% en engagement (minutos vistos total) vs “La Vuelta 2022”,
superando asi el dato medio de crecimiento del consumo en plataformas de WBD en
Europa durante la carrera.

Este crecimiento se produce en gran parte gracias a una cobertura mucho mas detallada y
extensa que permite poder estar informado en todo momento sobre lo que ocurre a lo largo de
la carrera. La creacién de programas post-carrera de analisis de esta pasan a convertirse en
elementos que son fundamentales y que hay que valorar ya que ayudan a atraer publico y a
conseguir mantenerlos durante mas tiempo. Eurosport (2023) recoge como el programa de “La
Montonera” ha conseguido los mejores datos desde su creacion.

El hecho de que en las narraciones de las carreras cuenten con expertos como pueden ser
Alberto Contador en Eurosport o Pedro Delgado en RTVE ayudan a la hora de poder atraer un
mayor publico, ya que ademas de ver la carrera consiguen comprenderla mejor a través de
antiguos ciclistas que aportan un punto de vista mas técnico y especifico del que pueden
ofrecer narradores.
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Figura 9. Alberto Contador trabajando en Eurosport (2021) (Eurosport).

Bien es cierto que no solamente son las plataformas digitales las que se ven beneficiadas de
este aumento de personas que deciden consumir ciclismo, sino que las demas cadenas
publicas o cadenas de Eurosport en formato lineal también han visto como han sufrido un
aumento de los usuarios.

Pau Mitjans (2022) recoge como el Tour de Francia del afio 2022 resultaba uno de los mas
vistos en los Ultimos afios con 150 millones de espectadores en Europa y 715 millones de
horas vistas, superando un récord que llevaba vigente desde el afio 2015.

En paises como Francia, en la que el Tour de Francia es una religiéon y se sigue anualmente,
podemos ver como este aumento de la audiencia se sigue produciendo, a diferencia de otros
paises que fluctia mas en funcién de los deportistas que encontremos en la batalla ese afio.
Mitjans (2022) recoge que: “La media por etapa en France 2, el canal que emite el Tour en el
pais galo fue de 4 millones de espectadores (récord desde 2011) y del 41,3% de share (récord
desde 2005)”.

El crecimiento de la audiencia en estos Ultimos afios bien puede verse relacionada con la
mencioén realizada por Javier Ares, en la que hoy dia nos encontramos en la edad de oro del
ciclismo mundial; lo que puede generar un importante interés en la audiencia por ver estas
peleas en los ciclistas a lo largo de toda la temporada.

Queda claro que hoy en dia las audiencias del ciclismo se encuentran en pleno auge gracias a
una serie de factores que atraen el interés de los aficionados, siendo la rivalidad entre los



ciclistas el principal de ellos. Pero ¢cémo eran las audiencias en el ciclismo vintage? Miguel
Fernandez Molina recoge un articulo muy interesante en el que nos muestra las audiencias que
habia por aquel entonces en Espafia.

Fernandez Molina (2019) nos cuenta como en los afios 90 (pleno apogeo de Miguel Indurain)
los datos de TVE eran tremendamente buenos con momentos del dia en los que se alcanzaban
picos de siete millones de espectadores y medias diarias de cuatro millones de espectadores a
lo largo del Tour de Francia. Estas medias de espectadores son muy superiores incluso a las
que encontramos hoy en dia con el importante auge del ciclismo debido a esta era dorada tan
importante.

Estas cifras de espectadores se tratan de una cifra muy alta, que incluso hoy en dia es muy
dificil conseguir en las diferentes pruebas ciclistas que se desarrollan a lo largo del afio. Una
cosa queda clara al investigar los factores que generan estos indices de audiencia tan
elevados y es que los ciclistas son los que consiguen generar este interés y fluctuacion de
audiencia.

En paises como Francia, en el que el Tour de Francia supone practicamente una religion las
cifras de audiencia pueden variar, pero en menor medida, ya que durante el verano mucha
gente ve el Tour pase lo que pase.

En Espafia en cambio, estas cifras suelen variar en mayor medida ya que la necesidad de la
existencia de un referente nacional es uno de los elementos claves para que esta audiencia
aumente, ya que es claro que durante la época Indurain las cifras resulté un auténtico éxito
gracias a sus importantes éxitos que se extendieron durante cinco veranos. De ahi, que las
cifras que encontremos hoy en dia, en cierto modo, son un auténtico éxito al no tener en
Espafia, hoy dia, a ningun ciclista campeodn.

El hecho de que exista una figura influyente en el ciclismo en Espafia es garantia de tener
buenas audiencias, ya que estos datos se repiten de manera paulatina con la llegada de otros
ciclistas muy importantes en Espafia ademas de Indurdin. La llegada de Alberto Contador
también favorecio la subida de audiencia en Espafia o en los afios 80 con la llegada de Pedro
Delgado y la aparicion de la “Pericomania”, la llegada de estos deportistas a la élite del ciclismo
genera esta ilusién en los aficionados espafioles lo que les hace estar pendientes de la
television y de que hacen sus deportistas favoritos.

La llegada de nuevos jévenes ciclistas en Espafia como son Carlos Rodriguez o Juan Ayuso
generaran en el futuro, junto a la rivalidad del “Big-6” del ciclismo, unas grandes audiencias
provocadas y un gran espectaculo.

Las audiencias son un elemento clave para saber el grado de interés que tiene el publico en los
diferentes productos que se muestran en la television, el andlisis de las audiencias ciclistas en
la actualidad juega un papel muy importante para saber el interés que tiene el publico en estos
contenidos. En Espafia, encontramos pocos eventos ciclistas que se retransmiten de manera
gratuita para la TDT, por lo que para realizar un estudio adecuado y que muestre la evolucion
del publico que ve ciclismo hemos establecido un aspecto clave e importante; se compararan
las audiencias de una etapa de montafia, que generalmente tienen un mayor publico, de fechas
similares en diferentes afios para asi obtener un nimero de audiencia objetivo en los diferentes
afios, revisando siempre las audiencias que encontramos en RTVE.

El comparar estas audiencias de afios distintos ayudara a mostrar si el ciclismo hoy en dia esta
creciendo o si por el contrario con el paso de los afios el interés que hay en Espafa por el
ciclismo se ha visto reducido.



El analisis de audiencias se llevara a cabo con respecto al Tour de Francia de los siguientes
afios que se muestran (Figura 10). Dentro de las audiencias de RTVE, se han seleccionado las
de la 1, que corresponden a la retrasmision de los finales de la etapa, los momentos en los que
hay una mayor carga emocional, comparando las audiencias de los ultimos 5 Tour de Francia
con respecto a los Tour de Francia de los afios 1994 y 1995.

Los datos que obtenemos son relevantes y destacados: en los Tour de Francia de los afos
2019, 2020 y 2021 las audiencias rondan el 1.400.000 espectadores, en cambio cuando
observamos las audiencias de los dos ultimos afios, en las que se produjo este duelo tan
comentado entre Tadej Pogacar y Jonas Vingegaard que tanto publico consiguioé captar, las
cifras aumentaron en el afio 2022 hasta el 1.600.000 espectadores y en el afio 2023 hasta el
1.532.000 espectadores. Las cifras de estos afios son todas muy similares con 200.000
espectadores entre ellas de diferencia y siempre manteniéndose por debajo de los 2.000.0000
de espectadores.

En cambio, cuando esta comparacion la realizamos con afios anteriores (1994 y 1995) los
resultados que obtenemos son completamente diferentes y resultan muy sorprendentes. En el
afio 1994 la audiencia que tenia Television Espafiola fue de 4.563.000 espectadores, mientras
que en el afio 1995 la audiencia fue de 4.447.000 espectadores; estas grandes audiencias se
entienden gracias a la época de Miguel Indurdin y su consecucién de los 5 Tours de Francia de
manera consecutiva. La presencia en Espafia de un referente de estas caracteristicas deja
claro como en Espafia el interés aumenta exponencialmente cuando encontramos un
deportista que se encuentra peleando por las victorias y es uno de los referentes dentro del
peloton internacional.
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Figura 10: Audiencias Tour de Francia (2024) (Excel).

Lo que si que resulta bastante destacado es el hecho de que la diferencia de los afios 90, de
los Tour de Miguel Indurain, con respecto a la actualidad, con los duelos Pogacar-Vingegaard,
la diferencia es completamente abismal con alrededor de 3 millones de espectadores de
diferencia en Unicamente 30 afios de diferencia.

Parte de las razones que generan estas diferencias de audiencia, que podemos encontrar hoy
en dia, puede estar relacionado con las plataformas de pago que emiten deporte como es el
caso de Eurosport que resulta una cadena que consigue aglutinar a parte de los espectadores
y lleva a cabo una division de la audiencia entre dos plataformas punteras; probablemente de
no existir este duopolio la audiencia se congregaria en una Unica cadena permitiendo obtener
unos datos mas elevados, aunque no iguales a los de los afios 90.



Los dos factores que influyen en esta diferencia de audiencia son: la presencia de una figura
mediatica en Espafia como es el caso de Miguel Indurain que conseguia atraer a un publico
muy destacado y la aparicion de otras plataformas como Eurosport que lograr una divisién de la
audiencia, generando que haya un reparto entre ellas.

Aunque en Espafia, el factor que tiene mas peso a la hora de condicionar las audiencias
ciclistas esta relacionada con la presencia de una figura influyente que consiga captar a un
gran pubico y atraerlo. En Espafia ha habido grandes figuras, que han conseguido atraer a un
publico muy mayoritario y lograr un movimiento de masas, como lo han podido ser Pedro
Delgado, Miguel Indurdin, Alejandro Valverde y Alberto Contador entre otros.

Impacto de deportistas influyentes

Los ciclistas son la cara del ciclismo y las figuras mas influyentes que podemos encontrar en
este deporte, por delante de los jefes de equipo, los equipos en general o periodistas
influyentes. Desde los primeros afios en lo que el ciclismo comenzé a convertirse en uno de los
deportes mas influyentes en la sociedad hemos encontrado ciclistas muy influyentes que han
destacado por delante de otros ciclistas que tenian menos impacto en la sociedad. Desde
Coppi y Bartali, pasando por Eddy Merckx o Indurain hasta llegar hoy en dia a ciclistas como
Pogacar o Vingegaard, el ciclismo ha tenido siempre idolos o figuras influyentes que han
inspirado a los aficionados y a las nuevas generaciones y que han ido cambiando con el paso
de los afios.

En la entrevista que realicé a Matxin (2024) cuenta como hoy en dia el ciclismo es un deporte
que se sigue practicando en la bicicleta pero que es completamente distinto hoy en dia cuando
lo comparamos con épocas pasadas. Bien es cierto que de las pocas similitudes que
encontramos hoy en dia respecto al ciclismo en los afos anteriores es el fanatismo que hay
hacia los ciclistas.

Probablemente, el hecho de haber vivido una época determinada del ciclismo puede llegar a
influir como recoge Iban Vega (2020) en su articulo en el que habla y ensalza el valor de los
ciclistas de los afios 80 o 90 con respecto a los ciclistas hoy en dia argumento que hoy dia da
la sensacion de que el ciclismo es un deporte mucho mas elegante alejado de la dureza y de
las penurias que tenian que pasar los ciclistas de los afios 80. Bien es cierto que posiblemente
cada persona vea la época en la que se aficiond al ciclismo como la época de mas éxito y
dureza del ciclismo en la que los ciclistas que triunfaron y tuvieron éxito en esas épocas eran
héroes; al igual que muchas personas hoy en dia piensan que nos encontramos en la edad de
oro del ciclismo y los ciclistas que hay a dia de hoy pueden hacer historia e incluso superar a
aquellos ciclistas heroicos que tenian que superar y pasar penurias para poder tener éxitos en
el pasado.

Espafia es un pais con una gran tradicién ciclista en el que hemos tenido importantes ciclista
desde Bahamontes, Pedro Delgado, Miguel Induréin, Alejandro Valverde, Oscar Freire o
Alberto Contador entre otros; en nuestro pais la influencia de ciclistas de caracter nacional es
muy fuerte e incluso va por encima de que el ciclista que encontremos sea ganador o no, como
ocurre con Mikel Landa un ciclista que no es ganador a dia de hoy pero que genera un gran
fervor popular en los aficionados espafioles.



Figura 11. Mikel Landa. (2020) (X).

Se podria decir que en Espafia el ciclismo se vive de manera mucho méas pasional cuando
tenemos un ciclista al que animar y que se encuentra peleando con los ciclistas que son top
mundiales. Aunque pese a que este elemento sea un factor muy importante para tener en
cuenta no supone un unico factor ya que en Espafia encontramos una tradicion ciclista que va
incluso més alla de los nombres individuales, en algunos lugares como el Pais Vasco el
ciclismo se vive como en Bélgica u Holanda, en la que el deporte va por encima de los
nombres individuales y cuando en el mes de marzo o principios de abril comienzan las clasicas
belgas se vive como una fiesta.

En cuanto a las figuras influyentes el impacto que han tenido estas en los aficionados ha sido
muy similar con el paso del tiempo ya que desde los afios de Coppi y Bartali hasta la
actualidad, estas figuras son auténticos referentes y son idolatrados incluso por aficionados de
otros paises. Como comenta Matxin (2024) en Espafa, Tadej Pogacar ciclista esloveno, es
muy seguido y la gente le tiene un carifio especial; este hecho si que puede ser algo novedoso
porgue normalmente como se ha mencionado anteriormente los aficionados espafioles tienen
una mayor predileccion por los ciclistas de aqui que por aquellos que son extranjeros.

Un elemento que puede ser imprescindible hoy en dia son los medios de comunicacion y las
facilidades que tenemos las personas para poder informarnos y ver carreras que lo que lo
podian tener varias décadas atrds en las que en muchos casos solo podian informarse del
vencedor de la carrera. Hoy en dia en muchos casos podemos ver la carrera integra, asi como
el post en la que escuchamos a los protagonistas hablar y podemos tener una visi6n mucho
més amplia del deportista, y de la persona, lo que nos puede llevar a aficionarnos a un ciclista
al conocerlo mejor y entender el contexto de la carrera.

Bien es cierto que como menciona Matxin (2024) en muchos casos nos aficionamos de los
ciclistas por la raza o el coraje a la hora de correr e incluso por otros factores mas relacionados
con la personalidad, como el hecho de ser buena persona, atender a los aficionados, tener
buena cara... Hablando del ciclista Tadej Pogacar, como la hace Matxin al ser su director,
queda claro que el hecho de ser uno de los mejores ciclistas del mundo y ser una figura
simpatica que cae bien a la gente ayuda a que los aficionados de diferentes paises consigan
aficionarse de ciclistas dejando de lado el tema de la nacionalidad.

El hecho de poder aficionarnos a ciclistas de otros paises puede ser mucho mas sencillo hoy
en dia que en los afos 80 por el hecho de los medios de comunicacion, que nos permite poder
ver muchas mas cosas y ver el ciclismo desde una perspectiva mucho mas abierta
comprendiendo matices que en algunos casos, como es el mio, sentimos mas predileccién por



un ciclista extranjero como Tadej Pogacar que por uno espafiol. En otras décadas el hecho de
poder animar a ciclistas extranjeros era casi una utopia, ya que el hecho de que un ciclista
ganase mucho era hasta cierto punto perjudicial porque generaba un rechazo en los
aficionados de otros paises; un ejemplo que muestra este rechazo que habia en afios
anteriores fue el pufietazo que recibid el ciclista Eddy Merckx en el Tour del afio 1975.

En el afio 1975, Eddy Merckx habia conquistado ya 5 Tour de Francia (afios 69" 70" 71" 72" y
747). Iba camino del sexto Tour cuando en la etapa del Puy de Dome el ciclista belga sufrié una
agresion, como se recoge en el articulo de Ciclismo de ayer y de hoy (2022):

A falta de un kildmetro, Van Impe deja a Thevenet y se hace con la etapa. El francés
llega a 15”. Lo que no saben es que, a 150 metros de meta, Eddy Merckx sufre una
agresion de un aficionado. Le propina un fuerte pufietazo en el higado que le hace caer
al suelo. El belga se recompuso como pudo para alcanzar la meta entre hipos e intento
de vomito. Con todo, solo fueron 49”, 34” mas que Thevenet y con Zoetemelk a su
rueda.

Estos comportamientos tan nocivos para el desarrollo del deporte bien es cierto que se
llevaban mucho mas acabo en épocas anteriores en las que estos actos no estaban tan
perseguidos. El hecho de que en aquella época las personas solo pudiesen ver los resultados
en la prensa escrita sin un contexto claro de las gestas que se llevaban a cabo, podian haber
generado en los aficionados de aquella época un rechazo hacia la monotonia de que un ciclista
dominase con mano de hierro durante tantos afios el peloton internacional.

El hecho de encontrarnos con ciclistas tan dominantes no solo supone cosas positivas por el
hecho de convertirse en ciclistas historicos y figuras influyentes, sino que en algunos casos las
personas muestran su rechazo de formas que en algunos casos son penadas y llevadas ante la
justicia. En la Paris-Roubaix del afio 2024, una aficionada traté de tirar al ganador Mathieu Van
der Poel lanzandole una gorra a la rueda o en el Tour de Flandes del mismo afio otros
aficionados decidieron lanzar al mismo ciclista cerveza mientras se disputaba la prueba.

Figura 12. Aficionada lanza gorra a MVDP (2024) (Eurosport).

Pero uno de los factores claves para poder enganchar a muchos aficionados y considerarles
figuras influyentes en el deporte es el hecho de ser ciclistas ganadores, que consiguen vencer
en pruebas importantes como el Tour de Francia o grandes clasicas. Bien es cierto que los
ciclistas nacionales reciben siempre un importante apoyo por parte de los aficionados de ese
pais, pero generalmente aquellos ciclistas que pelean por victorias importantes en el mundo del
ciclismo tienen un apoyo especial y mucho mas destacado por el simple hecho de darles esa



ayuda para que puedan hacerse con la victoria. Un ejemplo claro de esto es que la figura de
Miguel Indurain en Espafia es tremendamente conocida y es posiblemente para muchos
aficionados espafioles el mejor ciclista espafiol de la historia y uno de los mas queridos,
mientras que su hermano Pruden Indurain, que corrié en el mismo equipo que Miguel e incluso
fue su gregario, es un ciclista mucho menos reconocido que Miguel y al que no se le ha dado
tanta importancia; con este ejemplo queda claro que el hecho de que un ciclista sea ganador
ayuda a poder captar este interés y convertirse en una de las figuras mas influyentes de
Espafia.

Bien es cierto que, pese a que el hecho de idolatrar ciclistas de unas caracteristicas similares
se ha mantenido en el tiempo, encontramos algunos cambios sobre todo relacionados por la
aparicion de las redes sociales y la evolucion de la sociedad de la informacién. En el siglo XX,
la informacion y el papel de los ciclistas que recibian los aficionados y el publico de a pie era
una informaciéon muy sesgada en la que a no ser que te dedicases al ciclismo Unicamente te
guedabas con los datos numéricos sin tener en cuenta los diferentes matices que permitian ver
como estos ciclistas conseguian las victorias; las ventajas que encontramos a dia de hoy es
que la figura de estos ciclistas pueden llegar a muchas méas personas y en cierto modo
convertirse en figuras mucho mas importantes y conocidas al tener la posibilidad de poder
globalizarlas mucho mas.

Lance Armstrong, ganador de 7 Tours de Francia que la postre fueron retirados debido al
descubrimiento de una red de dopaje en la consecucion de sus titulos, fue uno de los ciclistas
con mayor poder mediatico a lo largo de sus afios en activo hasta tal punto de ser considerado
el amigo del presidente de los Estados Unidos George W. Bush. En el documental de National
Geographic “El mayor fraude del ciclismo” (2013) se habla precisamente acerca de la
importancia que una figura como Lance Armstrong tenia, no solo en el mundo del ciclismo, sino
en el dia En gran parte y a diferencia del siglo XX, a finales de este siglo y principios del siglo
XXl, los medios de comunicacién comenzaron a conseguir una grandisima importancia lo que
beneficiaba tanto a figuras tan influyentes como era el caso de Armstrong ya que le otorgaba
una ventaja respecto a otros ciclistas al ser considerado el mejor ciclista del mundo y acaparar
todos los focos; posiblemente, este grado de influencia en los afios 70 hubiese sido muy
complicado de poder obtener en figuras importantisimas como Merckx por el simple de hecho
de no contar con la capacidad propagandistica que ofrecen los medios de comunicacion hoy
dia. Aunque en algunos casos como el de Lance Armstrong, este poder en gran parte otorgado
por la capacidad propagandistica de los medios de comunicacién otorga un poder desmedido o
en algunas personas que es muy dificil de controlar; como cuentan en el documental “El mayor
fraude del ciclismo”, era tal la importancia que tenia Armstrong que llegaba a intimidar incluso a
compafieros de equipo como era el caso de Tyler Hamilton para que se dopasen y asi poder
conseguir su objetivo de vencer en el Tour de Francia, o incluso generar temor en algunas de
las personas que acudian como testigos al juicio de Armstrong al verle aparecer por la puerta.

En conclusién, queda claro que, desde las décadas del siglo XX, hemos encontrado figuras
influyentes que han conseguido inspirar a aficionados y otros ciclistas a llevar a cabo la practica
del ciclismo como podia ser Eddy Merckx en los afios 70 o Tadej Pogacar en la actualidad. El
impacto de estos ciclistas en los aficionados es muy similar en el siglo XX como lo es en la
actualidad, ya que en ambos casos los aficionados buscan un referente que consiga atraerle a
seguir viendo ciclismo y poder llevar a cabo la practica del ciclismo; la evolucion con el paso de
los afios se ha mantenido muy constante asi como el tipo de deportista que es considerado un
referente que suele ser un ciclista ganador en las pruebas que se presenta, esta imagen del
ciclista ganador es la que se ha mantenido desde las primeras décadas del siglo XX como
ciclista a sequir.

Aunque el hecho de que con el paso de los afios los medios de comunicacién se hayan
convertido en uno de los elementos méas importantes y poderosos en la sociedad, ha generado



gue los ciclistas puedan ser reconocidos de una manera mas global y por personas de paises
ajenos a su lugar de procedencia o que puedan tener menos tradicion ciclista. Del mismo
modo, el papel de figura mediatica en las redes sociales o medios de comunicacién puede
haber crecido un poco inducido gracias a la gran evolucion y capacidad de poder propagar una
imagen publica por parte de los medios de comunicacion. Es decir, las figuras influyentes en el
ciclismo han existido siempre y han sido idolatradas por los aficionados ciclistas de todo el
mundo, pero con la llegada de los medios de comunicacién esta figura se ha podido globalizar
mucho mas para ser ensefiada a personas de otras partes del mundo, lo que en muchos de
estos casos permite generar una figura mediatica muy importante y destacada con respecto a
los afios venideros.

Preparacion de la cobertura de una gran vuelta

Para que la cobertura informativa de una gran carrera ciclista (Grandes vueltas, clasicas,
mundiales...) sea adecuada, es importantisimo llevar a cabo una planificacién exhaustiva de
cdmo se realizara esta cobertura informativa. Los periodistas, al fin y al cabo, deben tener una
gran planificacion para de esta manera saber de manera clara y concisa como van a desarrollar
su trabajo, los lugares a los que tienen que acudir, los corredores que acuden...

Las ventajas que encontramos hoy en dia es que la organizacién de la carrera suele aportar,
tanto a periodistas como miembros de los equipos, un libro de ruta en el que se recoge una
importante vision detallada de todas las etapas y del desarrollo de estas, asi como los puntos
de interés, los horarios de la etapa y los horarios habilitados a entrevistas entre otras muchas
cosas. Una vez tenemos claro muchos de estos aspectos genéricos, comenzamos con una de
las labores principales: la recopilacién de la informacion.

En esta parte del trabajo hay que llevar un importante analisis minucioso del evento ciclista que
vamos a cubrir y tener en cuenta los diferentes elementos de interés. Es muy importante
realizar una recopilacién de datos tanto de los diferentes ciclistas como de sus equipos,
sabiendo siempre que dentro de estos equipos y ciclistas hay personajes que son mas
conocidos, ya que son los mas importantes, y otros que pasan en mayor medida mas
desapercibidos, obviamente como comenta Dani Miranda “Un corredor como Pogacar o
Vingegaard no sera tan conocido como Messi o Cristiano, pero son estrellas en su deporte, los
grandes referentes, y por eso la demanda para intentar hablar con ellos es mayor.”, esto deja
claro que también hay que tener en cuenta estos aspectos determinados a la hora de planificar
el desarrollo informativo de los eventos ciclistas. Como recoge Laura Alvarez (2020) a partir de
las entrevistas que realizé a diferentes periodistas “coinciden en que el almacenamiento de
informacion para cubrir una carrera no se hace solamente los dias antes de que esta comience,
sino que se trata de una recopilacion continua a lo largo de todo el afio.”

En relacion con la informacién enfocada a los ciclistas, es muy importante que muchos de
estos datos estén enfocados en la busqueda de datos, estadisticas, historias curiosas o
relevantes que ayuden a poder realizar una transmision mucho mas detalla y completa para
gue los diferentes espectadores puedan tener un mayor conocimiento sobre aquello que esta
sucediendo y es importante tener en cuenta.

Obviamente, a medida que se acerca el evento la preparacion informativa resulta mucho mas
intensa y exigente; en la entrevista realizada por Laura Alvarez (2020) a Ainara Hernando
recoge perfectamente que:

Quince dias antes empiezas a mirar lo que pasa en las carreras de alrededor como la
Vuelta a Suiza o Dauphinég, te vas haciendo una lista de como estan los corredores y
las cosas que puedes tratar. También si se cumplen aniversarios como los 100 afios de



la primera ascension al Tourmalet, o el primer dia que Indurain se visti6 de amarillo.
Con esas cosas te puedes preparar un reportaje (p.26).

El propio Dani Miranda recoge que “es un trabajo que lleva varios meses de preparaciéon”. Por
lo que el comienzo de la planificacidn se tiene que empezar a llevar a cabo cuanto antes para
que esta planificacion sea perfecta, por lo que el tiempo juega un papel crucial y clave en la
planificacién informativa; Dani Miranda incluso recoge un ejemplo en el que me explica que:
“este afio viajo de nuevo al Tour de Francia, que comienza en Florencia. La segunda etapa
saldra de Cesenatico, localidad donde falleci6 Marco Pantani, por lo que de ahi ya tengo varias
ideas en la mente”. Esto deja claro que el hecho de investigar cada parte del recorrido es un
factor clave en cuanto a la labor informativa, ya que gracias al hecho de investigar cada lugar
del recorrido se pueden sacar muchos reportajes que resultan completamente interesantes,
pero para esto es importante poder llevar a cabo una labor exhaustiva, aunque como recoge
Dani en algunos casos genera “un mayor estrés y tension informativa”.

Pero la planificacion de la informacion es solo una de las partes del trabajo para poder llevar a
cabo la planificacion de un importante evento ciclista, ya que para poder lograr una
planificacion correcta hay que tener en cuenta otros elementos como es poder desarrollar una
cobertura logistica importante para que las diferentes etapas se puedan ver por television.

Una correcta planificacion logistica de una importante carrera ciclista tiene que conseguir
cumplir con una gran cantidad de medidas para lograr una planificacién correcta. Lo primero de
todo que se tienen que tener en cuenta es que el tiempo para llevar a cabo una planificacion a
nivel logistico de una carrera importante tiene una duracién superior a los 6 meses, de ahi que
en muchos de estos casos los recorridos de grandes vueltas se presenten con tanta antelacion
y asi poder comenzar con su planificacidn; se tienen que valorar muchos aspectos para que la
cobertura informativa sea adecuada como pueden ser las motos de carrera, los repetidores
para enviar la sefal, el avibn que procesa las sefales, las diferentes camaras... En la
entrevista realizada por Laura Alvarez (2020) a Carlos de Andrés recoge que en cuanto a la
preparacion de la Vuelta Ciclista a Espafia:

En octubre al acabar la Vuelta hacemos una reunién de valoracion de diferentes cosas,
pero es a partir de enero cuando empezamos a trabajar. EI montaje es muy amplio
porque tenemos tres equipos de localizacion, uno que localiza metas, aparcamientos,
posiciones de camaras y de unidades mdéviles, otro equipo con el que hacemos el
recorrido de paisajes y otro de técnicos de enlaces que son quienes se encargan de
colocar las antenas por las montafias para que se puedan usar de repetidores de las
motos y helicopteros. Es un trabajo muy continuado.

La preparacion informativa de una Gran Vuelta va méas all4 de lo meramente deportivo como
puede ser el hecho de encargarse de contratar a los cAmaras que grabaran la gran vuelta o de
los motoristas que seguirdn al pelotdén internacional. La preparacién logistica es uno de los
elementos méas importantes que debemos tener en cuenta para preparar una gran vuelta, el
hecho de reservar alojamiento para las personas que van a dedicarse a cubrir la gran vuelta, el
transporte o contratacion de determinados aparatos que van a ayudar a poder realizar la
cobertura informativa acorde a lo que se demanda en un evento de tal magnitud.

En algunos casos se generan polémicas relacionados por una planificacion logistica mal
planificada, pese a la manera exhaustiva en la que se planifica todo con el fin de que la
transmision sea perfecta. En la etapa 6 de la Volta ciclista a Catalunya, el pelotén pasaba por el
Coll de Pradell (16.8 km al 7,6% de promedio) el gran gigante de esta Volta y con el que la
organizacion habia presumido de su paso; el inconveniente, que la televisién conectaria una
vez se hubiese pasado impidiendo que muchas personas que habian visto esta propaganda y



estuviesen deseando ver su paso no pudiesen hacerlo por TV. Sergi Lopez-Egea (2024)
recoge que:

Las televisiones que dan la Volta en directo, como TV3 o TVE, a través de Esport3 o
Teledeporte, no pagan derechos, simplemente comentan la carrera desde las metas y
parecido ocurre con Eurosport, la otra cadena que da la competicién en directo. Y
todos deben ajustar las programaciones al horario que les da la sefial internacional a
partir de las 15 horas.

De esta manera la planificacion logistica se realiza a partir del material que ofrece en este
caso, la sefial internacional que en este caso empezaba a partir de las 15:00 por lo que no se
habia realizado una prevision para implantar los diferentes artilugios necesarios para que la
sefial de TV pudiese llegar de manera correcta a los hogares y pudiese ser retransmitida de
manera correcta. Sergi LOpez-Egea (2024) comenta como ASO, propietaria del Tour, es la
encargada de hacer que se pueda ver la carrera por las cadenas como RTVE o Eurosport, el
problema viene que en las Grandes Vueltas y grandes clasicas las etapas se ven de manera
integra, pero en pruebas de menor enjundia como la Volta se retransmiten a partir de una hora
determinada.

Pero para poder descartar una decision asi, en la que la planificacién ya se ha realizado y esta
todo ya completamente fijado es muy complicado. Tal y como comenta Lépez-Egea (2024)
“Después de un jueves de intensas negociaciones se consiguié adelantar el inicio de la
retransmision de la etapa reina a las 14:30 horas con lo que est4 asegurado el ascenso a
Pradell”. Es cierto que el hecho de no haberse podido ver esta subida hubiese sido en cierto
modo “decepcionante” aunque esto demuestra en gran medida el hecho de que las
planificaciones logisticas que se realizan para las carreras ciclistas son muy complicadas de
realizar y se llevan a cabo con mucho tiempo de antelacion por lo que cambiar una prevision
logistica con poca antelacion se lleva a cabo en muy contadas ocasiones.

Para conseguir la mejor cobertura posible necesitamos contar con un equipo de personas
especializadas que nos permitan trabajar de la mejor manera posible con el fin de lograr un
producto que sea adecuado emitir. La television es el gigante de los medios de comunicacion y
por consiguiente el medio que necesita un mayor nimero de personas. Laura Alvarez (2020)
comenta que en su entrevista a Laura Messeguer (periodista que hoy en dia trabaja para
Eurosport) considera que el numero de personas que pueden llevar a cabo todas las
actividades televisivas a la hora de cubrir un evento ciclista puede ser de “alrededor de 100
personas, 70 periodistas y 30 técnicos. Pero Eurosport tiene la peculiaridad de que te
encuentras con el equipo de Francia, Alemania, Polonia...”. En este caso esta claro que
Eurosport es una de las plataformas deportivas mas grandes a nivel mundial de ahi que el
namero de personas que se requieren para poder dar una cobertura adecuada es mucho
mayor que otra cadena televisiva como puede ser RTVE, en la que Laura Alvarez (2020)
recibié de Carlos de Andrés la respuesta de que en esta cadena “todo lo que son camaras,
técnicos de enlaces, técnicos de montaje, realizadores, productores, nosotros...yo te diria que
entre 70 u 80 personas”.

Obviamente le television es el medio referencia y el medio en el que se requiere un mayor
namero de profesionales para poder desarrollar una cobertura informativa correcta y adecuada
a los estandares que se exigen hoy dia. En emisoras de radio el nimero de personas que
encontramos, comparado con la television, es completamente marginal; generalmente,
cadenas como la SER o COPE cuentan alrededor con 5 o 6 personas que les permite realizar
una cobertura informativa completa, en muchas cadenas encontramos la figura del conductor o
del reportero que va en moto con el fin de poder transmitir la informacién y la Gltima hora de lo
que esta sucediendo en la carrera y que el aficionado se encuentre plenamente informado. En
la radio, el técnico es una de las principales figuras y mas importantes ya que es la persona



gue consigue que toda la retransmision pueda llevarse a cabo y llegue a todas las personas, es
una tarea que se lleva a cabo en la sombra pero que es imprescindible para el desarrollo de la
vuelta ciclista.

Entre ellos se encuentra el narrador que es la persona que se encarga de dar voz a la carrera y
contarnos lo que pasa para mantenernos informados, ademas encontramos un periodista que
es la persona que esta encargada de dar las novedades y noticias de Ultima hora que permite
complementarse de manera perfecta con el desarrollo de la carrera ciclista que es narrada por
el narrador, la figura del comentarista en los Ultimos afios ha adquirido gran importancia con
figuras destacas en la television como Pedro Delgado o Alberto Contador, aunque en radio
también encontramos esta figura que ayuda a dar una visibn mas técnica y detallada como es
el caso del campeon del Tour de Francia en 2006 Oscar Pereiro que a dia de hoy ejerce de
comentarista en la COPE.

Los diferentes equipos ciclistas también tienen sus propias personas que se encargan de la
comunicacién y de la planificacién y desarrollo de la actividad comunicativa previa a las
grandes vueltas o a pruebas de gran interés. En este aspecto, es donde emerge la figura del
responsable de Comunicacién y de Marketing de los diferentes equipos ciclistas, en Espafia,
una de las figuras mas destacadas en este aspecto es Pablo Ordorica miembro de
Comunicacion y Marketing del equipo ciclista Movistar Team. Generalmente, estas personas
tienen que llevar a cabo una serie de tareas, como nos muestra Pablo Ordorica en su canal de
YouTube, como pueden ser gestionar las entrevistas de los corredores, en la que las diferentes
televisiones realizan peticiones y es el propio Ordorica el que se tiene que encargar de
gestionarlas y de dar las entrevistas que considere necesarias a las televisiones que las ha
solicitado en funcién de cada corredor; del mismo modo, es una de las personas encargadas
de gestionar el control de firmas o grabar las propias entrevistas que conceden los ciclistas
para luego poder evaluarlas.

Bien es cierto que hoy en dia esta labor va mucho mas alld que encargarse de gestionar las
declaraciones tanto para televisiones como para prensa escrita o radio, hoy en dia nos
encontramos en una constante evolucién relacionada con la sociedad de la informacién en la
que las redes sociales juegan un papel clave. Como recoge Ordorica (2024) sus funciones son,
ademas de la comunicacién en las pruebas que participa, la generacion de contenido y la
Activacion de Patrocinios en redes; estas tareas en los Ultimos afios han adquirido una
importancia grandisima ya que a través de simples videos en YouTube, como hace Pablo
Ordorica, podemos ensefar a las personas la manera que tiene de trabajar un equipo ciclista
de esta magnitud y en cierto modo “sentirnos participes” del equipo ya que aprendemos como
funciona el propio equipo. En los afios venideros esta figura seguird siendo una de las mas
destacadas ya que en nuestra sociedad hoy en dia las redes sociales y las diferentes formas
de comunicacién online estan en completo auge.

Bien es cierto que para poder llevar a cabo estos métodos o estas maneras de trabajo
predominando las redes sociales o lo online requiere una planificacion muy detallada y clara
sabiendo cuales son los gustos de los aficionados y qué intereses predominantes tienen. A
partir de conocer los gustos o los intereses se puede lograr trabajar con el fin de lograr dar al
aficionado aquello que demanda o tiene mas interés. Hoy en dia el deporte se sustenta gracias
a los aficionados que permiten que todo se pueda realizar, por lo que el tener un contacto con
estos y planificar los diferentes contenidos enfocados en que guste a los aficionados resulta
una tares muy importante y dificil a la vez que consigue, en muchos casos, aficionar a
personas a un deporte que desconocen gracias a estos contenidos que permiten un
entretenimiento e interactividad mayor.

El hecho de haber realizado una preparacién informativa correcta y detalla valorando todos los
diferentes sucesos que pueden acontecer, asi como las diversas dificultades que hay se



traducen en un éxito en cuanto a nivel informativo y de audiencias se refiere. Generalmente,
cadenas o cales como pueden ser Eurosport o RTVE tienen ya una importante experiencia a la
hora de realizar estas previsiones informativas, por lo que sus audiencias suelen ser muy
destacadas en gran parte ya que son las Unicas cadenas, en Espafia, que consiguen emitir las
diferentes carreras ciclistas que encontramos en la temporada ciclista internacional. En el caso
de RTVE esta preparacion informativa les permitié poder ofrecer una cobertura del Tour de
Francia 2023 muy extensa en las que permitia a la audiencia enterarse en todo momento de lo
gue sucedia en carrera gracias a los post de las etapas o con el hecho de contar con una
persona en la moto dentro del pelotén que permitia poder informar de manera adecuada; esta
buena planificacién junto con la gran puesta en escena de este importante evento ciclista les
permitio tener unas audiencias superiores en la mayoria de las etapas al 10% de share (15,7%,
13,3%...). Una cosa esta clara cuanto mejor planificado y mejor cubierto estén todos los
frentes, mejor cobertura informativa tendremos lo que se traducira en una mejor audiencia en la
cadena.

Del mismo modo la aparicién de nuevas figuras y roles como los creadores de contenido, que a
su vez ejercen la tarea de responsables de prensa o de comunicacién en los equipos ciclistas,
suponen una figura clave ya que en se adaptan a las nuevas épocas en las que se demandan
las redes sociales o los medios de comunicacion online, y permite poder tener un acercamiento
aln mayor si cabe con os aficionados a través de blogs de diferentes pruebas ciclistas o del dia
a dia del equipo.

Figura del periodistay su evolucion

El periodista deportivo, es el nexo entre lo que sucede en el mundo del deporte y el aficionado
que esta a la espera de obtener informacion sobre lo que esta sucediendo en el mundo del
deporte. La principal tarea del periodista es poder transmitir esta informacién que el aficionado
busca para que esté completamente informado de lo que rodea al mundo del deporte y cudles
son las novedades mas importantes a tener en cuenta en este aspecto; aunque del mismo
modo el periodista también tiene que tener una responsabilidad ética que cumplir, ya que el
principal objetivo es transmitir una informacion veraz que explique lo que sucede aunque en
muchos de estos casos se tiende a dar un mayor interés a lo que vende mas que a lo que
verdaderamente sucede.

Tal y como recoge Canal Sur Television (2004) el espectador espera de la informacién
deportiva varias cosas:

El espectador espera tres cosas de una informacion deportiva: rememorar lo sucedido,
datos novedosos y anécdotas y diversion y distraccion, sobre todo si el resultado es
favorable. La obligacion del periodista es cubrir expectativas y mediar entre el publico y
el deporte sin renunciar al rigor y la seriedad, pero sin olvidar la pasién y expectacion
que disciplinas como el fatbol generan.

Esta claro que la labor del periodista no se puede limitar Unicamente a la transmisién de
informacion normal, ya que en muchos de estos casos los espectadores demandan, ademas
de esta informacion clara para estar informados, algun tipo de contenido que vaya mas alla de
lo meramente informativo como puede ser un documental, un articulo novedoso... Tal y como
recoge Dani Miranda en la entrevista: “por ejemplo, este afio viajo de nuevo al Tour de Francia,
gue comienza en Florencia. La segunda etapa saldrd de Cesenatico, localidad del fallecio
Marco Pantani, por lo que de ahi ya tengo varias ideas en la mente.” Lo que deja claro que la
capacidad de innovar y poder ofrecer material diferente que se sale de lo informativo es muy
interesante, ya que, pese a que no sea una informacidon en si, son curiosidades que al



aficionado le aportan una mayor pasion y expectacion como el propio Canal Sur recoge en su
libro que es clave segun las necesidades del aficionado.

Al igual que se comenta en el apartado anterior, la preparacion del periodista resulta un factor
clave y elemental para poder llevar a cabo una tarea perfecta, en la que todo esté
perfectamente controlado y planificado, lo que permitira precisamente que el producto final que
obtengamos sea perfecto y se pueda llevar al gran publico. Precisamente, el hecho de poder
llevar a cabo una planificacién correcta hace que la figura del periodista vaya mas alla que la
de un mero comunicador, como recoge Dani “Mas alla de lo periodistico, que es lo principal,
también hay que gestionar y tener controlada la logistica: hoteles en cada rincén del pais que
sea, coche, transporte... y todo ello durante casi un mes.”. Esto muestra claramente que
durante esta frase de preparacion la labor del periodista es muy variada ya que no solo se
puede centrar en la preparacion informativa, sino que, en eventos como el Tour de Francia,
cuya duracién es de 3 semanas, se tiene que realizar una preparacion minuciosa de
alojamientos, formas de transporte o alimento entre otras muchas cosas, lo que da lugar a que
se tenga que dedicar gran cantidad de tiempo a estos aspectos mas “extradeportivos”.

Aunque para ser periodista no solo es necesario planificar todo de manera minuciosa y
analizando todos los aspectos o llevar a cabo todo esto con tiempo, el hecho de tener un
conocimiento detallado y desarrollado del deporte es un elemento crucial para poder dedicarte
a ello, para asi de esta manera poder aportar informaciones sobre un el deporte determinado
con completo fundamento. Tal y como recoge Antonio Alcoba (2005) en cuanto al conocer “sino
todo, porque ello es imposible, si el maximo de los aspectos y situaciones por las que pasa ese
deporte, lo cual conlleva a informarse de todo cuanto se relacione con ese deporte”.

Como hemos comentado anteriormente, el periodista tiene una responsabilidad ética que es
muy importante mantener ya que todos los periodistas tienen el deber de transmitir informacion
veraz que la audiencia quiere saber; bien es cierto que en muchos casos esto no sucede ya
que los periodistas buscan aquello que mas vende y si el hecho de poder “maquillar” un poco lo
sucedido aporta mas beneficios o interés es lo que se tratara de lograr, por eso a dia de hoy el
conseguir profesionales que prioricen la informacién a los “clicks” es de un valor
inconmensurable.

En muchos casos los periodistas, junto con los medios de comunicacion, buscan la informacién
mas morbosa o0 que piensas que va a atraer mayor publico, precisamente por el morbo y
deciden utilizarlo. Con la caida en la Itzulia de ciclistas de la entidad de Vingegaard, Evenepoel
0 Roglic muchos periédicos generalistas y acostumbrados a no tratar temas deportivos, menos
aun el ciclismo ni cuando suceden hechos positivos, decidieron aprovechar este tirbn mediatico
de la caida para mostrarlo en sus periédicos; sin embargo, cuando un ciclista como
Vingergaard, involucrado en la caida, gané su segundo Tour de Francia en una de las carreras
mas épicas que se recuerdan, muchos de estos medios no hicieron tanto eco de ello e incluso
pas6 a un segundo plano. Aqui es donde entra en juego la ética de los profesionales, que en
muchos casos optan por conseguir mas visualizaciones que la noticia en si.

La figura del periodista ha sufrido un cambio muy importante desde el siglo XX, hasta la
actualidad en gran parte provocado por la aparicion de nuevas formas de comunicacién que
han conseguido atrapar a un mayor numero de aficionados.

El primer medio de comunicacion que tuvo su origen y comenzo atrayendo a un mayor publico
fue la prensa escrita en la que los diferentes periodistas realizaban sus tareas para aparecer en
la prensa, aunque precisamente es aquella que hoy en dia se encuentra mas afectada por la
aparicion de las nuevas tecnologias. Como recoge Joaquin Marhuenda (2019) muchos de
estos periddicos con ayuda de los propios periodistas consiguieron crear competiciones como



fue L"Auto (o L"Equipe) que fue el precursor de la creacion del Tour de Francia o la Gazzetta
dello Sport que creé el Giro de ltalia.

En los primeros afios la figura del periodista se enfocaba practicamente en su totalidad en la
prensa escrita ya que no habia otras formas de comunicacion, no habia television y medios
digitales menos aun, la radio surgié poco tiempo después, aunque sin tener tanta importancia
en cuanto al cubrir eventos ciclistas como si lo tenia la prensa escrita que era el medio de
comunicacién predominante.

A medida que los afos iban transcurriendo, el papel del periodista iba adaptandose a los
medios de comunicacion. La prensa escrita seguia siendo uno de los medios de comunicacion
predominantes, aunque el periodista se enfrentaba a otros roles y tareas comunicativas en
otros medios que conseguian fuerza poco a poco como fueron el caso de la television y la
radio. La figura del periodista se iba adaptando poco a poco a otros roles comunicativos, con la
aparicién de la televisién y la retransmision de las etapas en directo aparecieron nuevos
perfiles que debian ser cubiertos como era el caso de los narradores de las carreras o de los
periodistas que iban en moto y que incluso en los primeros afios realizaban entrevistas en
carrera a los ciclistas. En estos casos la evolucién de los medios era constante, como recoge
Miguel Indurdin (2021) en los afios 90, en los descensos de los grandes puertos la television se
iba a publicidad ya que las motos no podian seguir la velocidad de las bicicletas; lo que
muestra perfectamente como la evolucién resultaba constante hasta llegar a la actualidad en la
que no hay ningan inconveniente en este aspecto.

La figura del periodista con la aparicién de la televisiébn tuvo que pasar de un papel de
informador a uno de mayor comunicador. La necesidad de la inmediatez y del aqui y ahora
supuso el principal cambio, ya que a diferencia de con la prensa escrita en la que las noticias
salian al dia siguiente y la inmediatez no era algo que se demandaba tanto, por lo que la labor
del periodista en este aspecto sufre un cambio brutal tanto por el hecho de tener que
exponerse como una imagen publica en la que, por la television, podia ser reconocido mientras
que con la prensa escrita aportaba una mayor privacidad por el hecho de conocerse solo el
nombre de la persona. El papel del periodista también conseguia un papel diferente en la radio,
en la que el locutor ponia su voz a la carrera y gracias a él muchas personas en los afios 60
conseguian ser capaces de seguir una carrera en directo gracias a la locucion de estos
profesionales.

La prensa escrita, la television y la radio fueron los primeros medios de comunicacion que con
el paso de los afios consiguieron que la figura del periodista fuese cambiando y adaptandose
tanto al paso de los afios como al cambio de elemento comunicativo, ya que cada uno tenia
sus caracteristicas y suponian un medio de comunicacion diferente dentro de que todos ellos
tuviesen la funcién de comunicar a las personas.

La principal causa que favorecid un cambio muy importante no solo a nivel del periodismo
deportivo sino también a nivel social y cultural, fue la aparicion de los medios digitales y de
internet. En el caso de la figura del periodista deportivo, su labor se vio completamente
condicionada, no solo aquellos que se dedicaban a la prensa escrita sino también a aquellos
gue se dedicaban a la television y la radio.

Como comenta Dani Miranda, “mi primera Vuelta a Espafia como enviado especial de AS fue
en 2019 y, tras cada edicion, noté el interés mayor que hay por un contenido multimedia.
Siempre lo primordial es la noticia, las entrevistas, lo que suceda en la carrera, pero la gente
también tiene mucho interés en lo que sucede... y conocerlo al momento, y eso, a través de un
teléfono mavil y las distintas plataformas es muy habitual hoy en dia.”; el periodista hoy en dia
tiene que ser capaz de adaptarse poco a poco a los nuevas exigencias y demandas que llevan
a cabo los aficionados, que al fin y al cabo son las personas que consumen el contenido. El


https://www.youtube.com/watch?v=Vui5Bbb5Oog&ab_channel=MovistarTeam
https://www.youtube.com/watch?v=Vui5Bbb5Oog&ab_channel=MovistarTeam

periodista se ha ido adaptando a esta sociedad de la informacién ya que es capaz de llegar a
un nimero mucho mas amplio de personas que a través de los medios tradicionales, lo que
hace que esta labor de adaptacion sea muy importante tenerla en cuenta para poder mejorar a
nivel profesional y aportar un contenido interactivo interesante.

La aparicion de las redes sociales ha supuesto una forma de comunicacién que el periodista ha
decidido “abrazar”’ ya que mucha gente hoy en dia tiene acceso a la informacion gracias a un
movil, y redes sociales como Twitter (X) en muchos casos permite poder compartir
informaciones interesantes y darlas a conocer a un publico mayoritario que quiza sin el acceso
a estas redes sociales no podria estar al corriente de estas noticias. En cierto modo se podria
decir que a dia de hoy las redes sociales son un nuevo medio de comunicacién, que a
diferencia de los medios de comunicacion tradicionales son capaces de llegar a un publico
mucho mas numeroso y destacado, en este caso aqui es importante recalcar la capacidad
adaptativa que la figura del periodista tiene que realizar para poder adaptarse a estos nuevos
tiempos en la que los jovenes y los no tan jovenes, para acceder a la informacion en muchos
de estos casos deciden realizarlo a través de las redes sociales que poniendo la televisiéon o
comprando un periddico en papel.

Bien es cierto que hoy en dia la figura del periodista deportivo es mucho méas reconocida que
en afios anteriores, en gran parte esto se debe a una serie de factores que han ido surgiendo
que han hecho que el periodista pase de ser una figura que practicamente pasa desapercibida
a que, entre otras cosas gracias a una cobertura mediatica ampliada, gracias a entre otras
cosas las redes sociales, plataformas de streaming... También es cierto que la labor del
periodista esta mucho mas profesionalizada que antafio, hoy en dia hay muchos mas
periodistas especializados en deportes, con conocimientos mas concretos sobre diferentes
disciplinas, deportistas...

Como se ha demostrado a lo largo del texto, la labor del periodista ha ido evolucionando con el
paso del tiempo y ha pasado de ser una figura meramente informativa que pasa
completamente desapercibida a que en muchos de estos casos estas figuras sean importantes
personajes reconocidos como es el caso de Javier Ares o Carlos de Andrés, que han sido entre
otros importantes periodistas que han creado precedentes en Espafia.

Innovaciones en la cobertura deportiva del ciclismo por los medios de

comunicacion

En los dltimos afios la cobertura deportiva del ciclismo ha cambiado de una manera drastica si
la comparamos con la cobertura que habia en los afios 80 o anteriores. A lo largo de los afios
con el desarrollo de la sociedad de la informacion y la aparicibn de nuevos elementos de
cobertura informativa, la evolucién que se ha llevado a cabo en el ciclismo ha sido drastica y
ofrece hoy en dia unas facilidades que resultan muy importantes.

La aparicion de la cobertura en vivo ha sido una de las primeras técnicas que se impulso en el
proceso evolutivo de la comunicacién, permitiendo que ya incluso en os afios 90 se pudiesen
ver fragmentos de las etapas en directo a través de TVE-1, lo que supuso un importante
impacto en la sociedad de la época ya que normalmente las carreras se podian seguir en
directo a través de la radio o en diferido, pero nunca se podian ver en directo.

Con el paso de los afos el desarrollo de la transmisién en vivo fue evolucionando poco a poco
consiguiendo una mejora cada vez mas notable hasta que en llegd una de las principales
novedades que llegaron a la television la aparicién de las camaras de alta definicion y de
tecnologia 4K, que permitia a la audiencia poder ver las carreras de una manera mas clara y
detallada.



Una de las técnicas principales que se implementé en el ciclismo, desde hace varios afios, y
que ha resultado ser una de las técnicas mas utilizadas no solo en el ciclismo sino en otros
deportes como la Formula 1 es el uso del helicoptero. La utilizacion de este vehiculo resulté en
su época tremendamente novedoso pero con el paso de los afios ha quedado claro cémo es un
instrumento muy Util que permite poder realizar una cobertura informativa muy detallada y
destacada permitiendo no so6lo poder ofrecer tomas de la carrera que se consideren
interesantes sino que permiten poder lograr obtener tomas de diferentes paisajes de gran valor
estético ayudando asi a promocionar los diferentes lugares por los que pasan las diferentes
carreras ciclistas.

[ cim o]

Figura 13: Tour de Noruega vista aérea (@Goikoltzela) (“X”).

En los ultimos afios podemos ver como se han introducido una serie de nuevos elementos
comunicativos muy novedosos, y acordes a la época en la que nos encontramos, que han
permitido una cobertura informativa mucho mas novedosa y destacada que ofrecen una serie
de planos e imagenes que ayudan a comprender de manera mucho mejor qué es el ciclismo.

Una de las principales técnicas que se han implementado en el mundo del ciclismo ha sido la
implementacion de los drones en la retransmision del ciclismo en los dltimos afios. Las ventajas
de los drones es que permiten sacar unas imagenes y tomas areas muy similares a las de los
helicopteros, pero con la clara diferencia de que gracias a los drones los gastos se reducen en
gran medida y son muy facilmente manejables. Las principales ventajas de los drones es que
nos permite mostrar angulos que dificilmente se pueden obtener a través de los helicépteros y
proporcionar una vista panoramica de las carreras en terrenos que son mas complicados como
pueden ser las montafias y otras rutas; el principal inconveniente que encontramos con los
drones viene en el hecho de que se pueden utilizar en territorios y espacios muchos méas
reducidos dentro de la etapa ciclista, mientras que los helicépteros pueden realizar una
cobertura mucho méas amplia desde el comienzo de la etapa hasta el final de ella.

Otra de las técnicas de grabacién que han irrumpido en los Ultimos afios en el ciclismo y que
poco a poco se esta comenzando a implementar en mas y mas carreras ciclistas es la
aparicion de las Camaras On-Board. Esta nueva técnica se ha implementado en los dltimos
afios en las bicicletas y en algunos casos en los cascos, permitiendo ver una perspectiva desde
la primera persona de las carreras ciclistas, la ventaja que ofrecen estas cdmaras es que nos
ofrecen una visidbn emocionante en la que los diferentes profesionales pueden ver la tension
que supone rodar dentro del peloton, los empujones, codazos... sobre todo en todo aquello
relacionado con la accion dentro del pelotén y en los sprints.



https://www.youtube.com/watch?v=3GGvox0I84o

Figura 14: Camaras On-Board Tour de Francia (YouTube).

Todas estas técnicas han ido surgiendo con el paso de los afos ofreciendo una cobertura
informativa muy destacada, adaptandose con el paso de los afios a las nuevas tecnologias y
avances que nos permite la sociedad de la informacion, logrando que la audiencia se sienta
cada vez mas participe y consiga ver el ciclismo de manera mucho mas detalla y acorde, a su
vez, a las necesidades que tienen los diferentes usuarios que ven el ciclismo.

Pero con el paso de los afios no han aparecido Unicamente tecnologias y métodos que
permiten mejorar la cobertura de retransmision del ciclismo, sino que también han surgido
elementos que permiten que tantos los equipos como los aficionados puedan verse ayudados a
la hora de seguir el ciclismo.

La aparicién del GPS y de la telemetria han sido uno de los avances mas importantes que se
han desarrollado en el ciclismo en los ultimos afios. A través del GPS, tanto los equipos
ciclistas como los diferentes periodistas o las personas encargadas de la realizacion televisiva
pueden, mediante la incorporacién de estos GPS en las bicicletas, realizar un seguimiento en
tiempo real de la posicién de los ciclistas lo que permite saber que ciclistas se encuentran en
escapada o en el pelotén, o cuadndo algun ciclista ataca en el grupo de favoritos. Paginas webs
como Pro Cycling Stats utilizan este método para poder mostrar cuél es el desarrollo de la
carrera con una cobertura mucho mas detallada y a tiempo real, en la que estamos
completamente informados.

La telemetria hoy en dia se ha convertido en uno de los elementos mas importantes y con los
que mas se trabaja en el ciclismo. Los potenciometros que permiten poder saber la velocidad,
la potencia (vatios que lograr los ciclistas) o el ritmo cardiaco son alguno de los elementos que
mas impacto han tenido en el ciclismo en los Gltimos afios; hoy en dia, en el que el ciclismo es
un deporte que todo se calcula al milimetro se sabe lo que cada ciclista gasta, en funcién de los
vatios empleados, a la velocidad que se realizan los descensos o las subidas en los puertos,
muestra de manera clara como la aparicion de estos elementos que permiten medir los
diferentes datos de los ciclistas han llegado para quedarse ya que los beneficios que aportan el
ciclismo son muy destacados y de tremenda importancia.

La realidad aumentada y la realidad virtual son algunas de las formas mas novedosas que se
han implementado en los Ultimos afios en la retransmision del ciclismo. Estas nuevas
tecnologias permiten poder proporcionar una serie de gréficos que resultan de gran interés en
la cobertura ciclista, la creacion de graficos en pantalla para mostrar la diferencias entre
ciclistas o la altimetria del recorrido son de gran ayuda gracias a la ARy VR.



Del mismo modo, las redes sociales son un método de propaganda y desarrollo de los
diferentes eventos deportivos que en muchos de estos casos permiten poder llevar a cabo una
labor periodistica desde una perspectiva que nunca antes se habia planteado en la sociedad.
Las facilidades para poder estar conectados y realizar una labor periodistica muy destacada en
la que podemos llegar a una audiencia mucho mayor y las podemos utilizar como un medio de
comunicacién extra; hoy en dia, las redes sociales son algunos de los elementos que permiten
gue podamos lograr precisamente un mayor impacto mediatico y llegar a un publico que en
muchos casos no podriamos llegar.

El impacto mediatico que tienen, hoy en dia, las redes sociales son muy importante y en
muchos casos tiene una importancia e influencia mayor que otros medios de comunicacion
tradicionales. Un buen manejo de las redes sociales en muchos casos puede generar que se
pueda llegar a una audiencia mucho mas importante y numerosa que a la que podriamos llegar
a través de la radio o de la prensa escrita.

Las redes sociales son usadas en su mayoria por jovenes, por lo que el uso de estas redes
sociales por periodistas u otros profesionales de la comunicacién pueden llegar a un rango de
edad de personas mas jévenes, que en la actualidad son un publico muy mayoritario en cuanto
al consumo de contenido deportivo.

El ciclismo no solo ha evolucionado deportivamente hablando, sino que en cuanto a la
cobertura informativa y todo aquello relacionado con lo comunicacién ha sufrido una importante
evolucién para adaptarse a la sociedad en la que nos encontramos hoy en dia, y de esta forma
poder ofrecer un producto acorde a las necesidades y aquello que buscan los diferentes
aficionados, que es una cobertura extensa y precisa que permita poder seguir el ciclismo de la
mejor manera posible.

Conclusiones

Tras la labor de investigacion llevada a cabo y las diferentes entrevistas realizadas a personas
que se dedican actualmente al ciclismo hemos conseguido sacar en claro algunos aspectos
muy importantes para tener en cuenta. Con el paso de los afios la evolucién del ciclismo ha
sido significativa tanto a nivel deportivo como a nivel de comunicacion; precisamente, la
evolucién deportiva ha sido uno de los factores que generd que a nivel comunicativo se llevase
a cabo una evolucién con el fin de adaptarse a la sociedad que estaba en continua evolucién y
en la que loa aficionados requerian una cobertura acorde a los tiempos.

Desde los afos 80 este proceso evolutivo fue una constante, con la aparicién primero de las
retransmisiones en directo, con la aparicion de la alta definicion, el helicoptero en carrera...
Todas estas innovaciones han ayudado a que esta cobertura sea mucho més detallada y que
las personas se encuentren plenamente informadas de aquello que ocurre en carrera. Estas
innovaciones a nivel comunicativo ayudaron a su vez a la creacién de diferentes elementos que
ayudaron a mejorar el rendimiento deportivo en el ciclismo como la aparicion de elementos que
ayudaban a medir la potencia o los GPS; del mismo modo esta claro que en el ciclismo cada
vez se va mas rapido con medias de velocidad muy superiores a afios atras de ahi que los
instrumentos comunicativos se hayan adaptado para poder ofrecer una cobertura perfecta.

Los medios de comunicacion tradicionales han jugado un papel crucial desde el comienzo del
ciclismo para poder cubrir las diferentes carreras ciclistas a través de la radio, prensa escrita o
la televisién, en la que en los afios 80 comenzaron las retransmisiones en directo. Su funcion
de mantener informados a todos los aficionados ciclistas se lograba de gran manera ofreciendo
noticias diariamente que comenzaba a ser una importante novedad con respecto a los inicios
del ciclismo, pero con la ausencia de uno de los elementos mas importantes que se busca hoy
en dia, la inmediatez.



Los medios de comunicacion en la actualidad, con la aparicion de internet, las redes
sociales..., han sufrido un cambio muy importante enfocandose como funcién principal en tener
las naticias al instante, la inmediatez. La aparicién de estas nuevas formas comunicativas ha
permitido precisamente llegar a un publico mucho méas amplio, y joven, del que se llegaba
Unicamente a través de las formas comunicativas tradicionales; pero logrando siempre
manteniendo esa perfecta sintonia entre los medios de comunicacion tradicionales (television,
radio...) y los medios de comunicacion en la actualidad (redes sociales, internet...), permitiendo
asi una cobertura informativa mucho mas amplia y detalla que la que podiamos tener en los
afios 80.

Las audiencias, son el “motor” de los medios de comunicacién ya que son aquellas personas
gue consumen las noticias y quieren estar enterados de los que sucede en el ambito ciclista.
En Espafia, las audiencias desde los afios 80 han variado de manera muy drastica, esta
influencia e interés de las personas varia en funcion de las figuras influyentes que hoy en dia
existen en el ciclismo y las diferentes plataformas que encontramos para ver las diferentes
pruebas ciclistas. El Tour de Francia, la prueba ciclista mas mediatica que encontramos hoy en
dia, las audiencias a nivel espafiol han variado de manera muy destacada comparando las de
los afios 90 con las que encontramos en la actualidad.

En los afios 90, con el “boom” de Miguel Indurain y la existencia de una unica television que
emitia los contenidos como era La 1, la audiencia en Espafia llegaba a los 4.500.000
espectadores, mientras que en la actualidad sin la existencia de una figura mediatica
importante en Espafa y con la existencia del duopolio de La 1 y de Eurosport, repartiéndose la
audiencia, encontramos que en el Tour las audiencias apenas llegan a los 1.600.000
espectadores.

Uno de los pilares basicos, y el mas importante, para que el ciclismo sea un publico que atraiga
a una audiencia destacada y numerosa, es el papel que juegan los ciclistas mas influyentes en
el aspecto mediatico. Generalmente, sin la existencia de estas figuras mediaticas como son
hoy en dia Pogacar o Vingegaard, el ciclismo seria un deporte que probablemente tendria una
reduccion muy destacada de la audiencia, ya que los ciclistas son las personas que consiguen
atraer a los diferentes aficionados y hacer que se sienten delante de un televisor a ver
cualquier tipo de carrera que hay en el calendario ciclista. Como recoge “Matxin” en la
entrevista, una personalidad como la de Tadej Pogacar, pese a ser esloveno, atrae y mueve
mucho publico en diferentes paises como es el caso de Espafia en la que el propio Matxin
recoge y ve gque a cada lugar que va el apoyo es incondicional.

Gran parte del mérito que estos ciclistas, en muchos casos de otros paises, sean conocidos y
apoyados practicamente en cada lugar al que van, se debe a la aparicién de las redes sociales
y el desarrollo de la sociedad de la informacién, en la que estas figuras consiguen llegar a
personas de cualquier parte del mundo mientras que en afios mas anteriores era una utopia.
Esta globalizacion, ha generado que se hayan comenzado a desarrollar pruebas ciclistas como
son los “Critériums”, que ayudan a promocionar productos como son el ciclismo, y que en los
Ultimos afios se han realizado en paises como Japén y que ayudan a promocionar eventos y
ayudan a dar a conocer a estos ciclistas.

Precisamente para poder tener una cobertura informativa perfecta y detallada, en la que los
diferentes aficionados se encuentren informados aparece una de las figuras mas importantes a
nivel comunicativo, el periodista deportivo.

La figura del periodista deportivo es tremendamente importante y juega un papel muy
destacado, el periodista tiene la responsabilidad de ofrecer al aficionado una cobertura
informativa que se adapte a las necesidades y a aquello que necesita el aficionado para estar
completamente informado. Pero precisamente la labor del periodista deportivo, en lo que a



ciclismo se refiere, no es una labor que se limite Unicamente a la cobertura deportiva,
realizacion de entrevistas... sino que va mucho mas alla, como recoge Dani Miranda. El
periodista deportivo, en la preparacién informativa del Tour de Francia, por ejemplo, ademas de
las diferentes labores comunicativas con la preparacion de entrevistas o redaccion de articulos,
tiene que realizar en los meses anteriores una preparacion logistica muy importante.

La seleccion de los lugares dénde hospedarse o las formas de transporte entre los diferentes
puntos en los que termina y empieza la etapa son alguno de los elementos mas importantes
que se tienen que realizar en la labor de un periodista para después poder centrarse en la
cobertura informativa.

Aunque precisamente, la cobertura informativa de una Gran Vuelta se tiene que planificar y
analizar los meses antes del comienzo de esta para asi analizar cada rincén por el que pasa la
carrera (que suelen tener una historia detras de ello), los protagonistas que participaran en ella,
los hitos que se pueden lograr y la planificacion de las entrevistas que se realizan, que a su vez
se van actualizando a medida que se desarrolla la prueba ciclista.

El ciclismo es un deporte en el que la cobertura informativa juega un papel fundamental, tanto
para poder mostrar a la audiencia el desarrollo de las principales pruebas ciclistas como para
mantener informados a los aficionados de lo que sucede mas alla de las carreras. La evolucién
comunicativa ha sido enorme con el paso de los afios, adaptandose a su vez a la evolucién del
ciclismo con el paso de los afios; la figura del periodista resulta un factor indispensable para
que las personas se mantengan informadas de aquello que sucede en el mundo ciclista
aportando una informacién de primera mano, impulsadas por las importantes hazafas que
logran los ciclistas que hacen que el publico muestre interés por estos eventos deportivos.

Todos estos factores ayudan a que el ciclismo sea un deporte que se encuentra en auge,
gracias a una edad que no se habia visto nunca, y que con el paso de los afos seguira
aumentando su afluencia de publico tanto a nivel masculino como femenino en las diferentes
pruebas ciclistas de todo el afio.
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Anexos
Entrevista a Dani Miranda:

1. ¢CREES QUE HA HABIDO UNA EVOLUCION EN LA MANERA DE CUBRIR EL
CICLISMO DESDE QUE COMENZASTE EN LA REDACCION DE AS HASTA LA
ACTUALIDAD?

Si. Mi primera Vuelta a Espafia como enviado especial de AS fue en 2019 vy, tras cada
edicién, noté el interés mayor que hay por un contenido multimedia. Siempre lo primordial
es la noticia, las entrevistas, o que suceda en la carrera, pero la gente también tiene
mucho interés en lo que sucede... y conocerlo al momento, y eso, a través de un teléfono
movil y las distintas plataformas es muy habitual hoy en dia. Empecé a viajar como enviado
especial con 23-24 afios (ahora tengo casi 29) y los mas veteranos de la profesion, con los
que coincido en diversas carreras, si me cuentan que el cambio es brusco, sobre todo
porque antes la informacion solo era para el periddico de papel. El nacimiento de internet y
las respectivas webs modific6 todo por completo.

2. EN CASO DE SER ASI, (CONSIDERAS QUE ESTA EVOLUCION QUE SE HA
DESARROLLADO EN EL CISLISMO HA GENERADO CAMBIOS A LA HORA DE
PERCIBIR EL CICLISMO POR PARTE DE LA OPINION PUBLICA?

Ahora mismo, el ciclismo, dicho también por los veteranos, esta viviendo una época de
esplendor, con un nivel excelso y varios corredores que apuntan a ser histéricos
coincidiendo en una misma generacién. Se trata de un deporte que ha pasado por distintas
etapas en los dltimos 20-30 afios. El boom que generé Pedro Delgado, primero, y Miguel
Indurain, después, es dificil de igualar, pero hay corredores espafioles como Juan Ayuso y
Carlos Rodriguez que a buen seguro daran alegrias al publico espafiol. Por mucho nivel y
espectaculo que haya, la opinién publica, espafiola en este caso, se engancha mas si hay
un corredor de su pais entre los mejores. Para el aficionado de nicho, sin banderas, estan
siendo unos afios dificiles de igualar.

3. ¢(CONSIDERAS QUE LOS MEDIOS GENERALISTAS SON JUSTOS CON EL
CICLISMO Y LO CUBREN DE MANERA CORRECTA O EN ALGUNOS CASOS NO
SE REALIZA UNA COBERTURA ADECUADA?

En Espafia, de siempre, lo que més interesa son las grandes vueltas, concretamente en
este orden: Tour de Francia, Vuelta a Espafia y Giro de Italia. Muchas personas, sobre todo
las mas mayores, tiene asociadas la tipica frase de que las bicicletas son para el verano,
cuando cada temporada, especialmente desde la pandemia, se esta viendo unos brillantes
dias de competicion practicamente cada semana. Los llamados medios generalistas
(entiendo que son los no deportivos) si se centran mas en eventos mas ‘grandes’ o noticias
de mucho alcance, como la caida en la ltzulia en este mes de abril que dejd, entre otros
lesionados, a Vingegaard, Evenepoel y Roglic.

4. DESDE EL PUNTO DE VISTA DE FIGURAS INFLUYENTES COMO TADEJ],
VINGEGAARD, VAN DER POEL... ;CREES QUE CONSIGUEN ATRAER Y
ENGANCHAR A UN MAYOR PUBLICO AL CICLISMO Y DE ESTA MANERA A LOS
MEDIOS DE COMUNICACION O EL CICLISMO MANTIENE A UN PUBLICO MUY
CONSTANTE, AUNQUE NO HAYA FIGURAS CON ESTA IMPORTANCIA?

Este tipo de figuras ayuda a que el aficionado medio al deporte se acerque al ciclismo. Sin
duda. Hay necesidad de referentes, de ganadores, de corredores espectaculares, incluso sin
ganar demasiado (Mikel Landa es un gran ejemplo). Mucha gente en Espafia, sin ser muy
aficionada al ciclismo, recuerda de buena manera los cinco Tour de Miguel Indurain. El ser



consciente de estar viendo a corredores y eventos histéricos que perduraran en el tiempo es un
plus.

5. PARTIENDO DE LA PERSPECTIVA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION, ¢HAY
UN TRATO CORRECTO POR PARTE DE LOS DIFERENTES EQUIPOS CICLISTAS
Y DE LOS PROPIOS CICLISTAS HACIA LOS MEDIOS O EN ALGUNOS CASOS
SON RETICENTES A LA HORA DE DAR ENTREVISTAS O COLABORAR?

Mayormente, los corredores son accesibles para hablar, pero nunca sin olvidar que hay
estrellas. Un corredor como Pogacar o Vingegaard no sera tan conocido como Messi 0
Cristiano, pero son estrellas en su deporte, los grandes referentes, y por eso la demanda para
intentar hablar con ellos es mayor. También antes los ciclistas estaban a un alcance mayor, no
existian apenas los jefes de prensa ni las redes sociales. Ahora hay distintos filtros que,
aunque sigue habiendo el contacto, este en algunos casos es menor.

6. ¢HA HABIDO UN CAMBIO DE COMPORTAMIENTO POR PARTE DE LOS
EQUIPOS/CICLISTAS HACIA LOS MEDIOS O ESTE COMPORTAMEINTO SE HA
MANTENIDO DESDE TU ENTRADA EN LA REDACCION O HA SIDO MUY
CONSTANTE?

La pandemia cambié mucho la forma de trabajar. Muchos corredores, y era logico, para no
tener riesgos, preferian entrevistas telematicas, haciendo en estos casos que el trabajo del
enviado especial a las carreras quedase devaluado, porque conseguia lo mismo que alguien
que estaba en su casa. Por suerte eso ya cambié desde el pasado verano y se vuelve, salvo
alguna excepcion, a trabajar a niveles prepandemia. También debes saber que segun lo que
preguntes o el tema que hables, el comportamiento de los equipos/ciclistas puede ser diferente,
pero el periodismo es asi. En algunos casos también puede ser interés de ambas partes: del
periodista para conseguir la noticia/entrevista y del corredor/equipo de poder mostrarse en los
medios, en AS en mi caso.

7. DESDE TU PUNTO DE VISTA, ¢ QUE COSAS PUEDEN MEJORAR LOS MEDIOS DE
COMUNICACION A LA HORA DE CUBRIR EL CICLISMO? ¢Y QUE PUNTOS
FUERTES TIENEN LOS MEDIOS DE COMUNICACION A LA HORA DE CUBRIR EL
CICLISMO?

Lo ideal, obviamente, para el ciclismo seria protagonizar portadas, salir en la TV en la hora de
maximas audiencia... pero es obvio que hay deportes que generan y mueve mas, destacando
el fatbol, y con eso es dificil competir. Eso si, cuando llega el Tour de Francia, carrera que
cubro desde 2022, el ciclismo monopoliza buena parte de la informacién deportiva, lo que
demuestra que hay interés. Y el punto fuerte de los medios, al menos en el caso de AS, es la
presencia, el estar en el sitio, donde sucede la noticia. Eso da mucho valor y genera mucho,
mas alla de las noticias y las entrevistas. Siembras algo que puede dar frutos meses o afos
mas tarde. Que los corredores te pongan cara y hombre da un plus a la hora de interactuar.

8. ¢COMO ES LA PREPARACION INFORMATIVA DE UN PERIODISTA ANTES DE
UNA GRAN VUELTA CARRERA IMPORTANTE?

Es un trabajo que lleva varios meses de preparacion. Mas alla de lo periodistico, que es lo
principal, también hay que gestionar y tener controlada la logistica: hoteles en cada rincon del
pais que sea, coche, transporte... y todo ello durante casi un mes. En cuanto a nivel
informativo, conocer el recorrido a la perfeccion, cada detalle, cada rincén, porque puede ser
origen o dar pie a un tema, un reportaje, estar vinculado con un corredor. Por ejemplo, este afio
viajo de nuevo al Tour de Francia, que comienza en Florencia. La segunda etapa saldra de
Cesenatico, localidad donde falleci6 Marco Pantani, por lo que de ahi ya tengo varias ideas en



la mente. El estrés y la tensién informativa es mayor que una semana normal, porque es esa
situacién durante casi 25 dias, pero cada uno de ellos tiene una historia nueva. También es
importante llevar entrevistas al menos ya gestionadas, incluso hechas, antes de acudir. Luego,
la propia carrera te aporta el resto, y siempre estar fresco de mente... y de energias, porque es
una carga importante para el cuerpo (en lo referido a Tour y Vuelta). En estos momentos, por
ejemplo, estoy cubriendo in situ La Vuelta Femenina, y se nota que todavia esta varios
escalones por debajo de seguimiento, pero el tratamiento informativo es el mismo. Y en este
caso, esta aumentando con el paso de los afios.

9. ¢(QUE RECOMENDACION DARIAS A UN PERIODISTA QUE QUISIERA
DEDICARSE A ESCRIBIR SOBRE CICLISMO? ¢(QUE ASPECTSO CONSIDERAS
QUE DEBERIA TENER EN CUENTA EN SU FORMACION?

Mi recomendacion: estar siempre atento a cualquier carrera del planeta y empezar desde
abajo, con los corredores mas humildes, tratando de contactar con ellos, bien sea para un
medio o para publicarlo en un blog personal. Ir poco a poco, con paciencia, que es una carrera
de fondo y no estards el primer dia con Pogacar ni Vingegaard, pero tal vez poco a poco,
interactuando con su entorno (masajistas, directores, auxiliares...) consigas mas noticias que
del propio protagonista que hablando con él mismo. Nunca hacer de menos a nada ni a nadie,
porgue en ciclismo todo puede cambiar muy rapido, y también hacer un buen uso de las redes
sociales, especialmente Twitter (X), que sea como tu propio canal para informar al resto.



