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1. Objetivos propuestos en la presentacion del proyecto

AC-Innovacion se plantea como una plataforma digital para actividades de innovacion
y practicas docentes destinada a alumnos de las areas de Ciencias Sociales y
Humanidades dentro de las titulaciones de Grado y Master en Publicidad y Relaciones
Publicas, Comunicacion Audiovisual, Historia del Arte y Bellas Artes, como espacio
web de difusion, por parte de aquellos alumnos que deseen integrarse, de los trabajos
realizados e inicialmente planteados a través de esta intranet, facilitando su
conocimiento y divulgacion, con los consiguientes beneficios que esto implica tanto en
el ambito académico e investigador como en el laboral. Partiendo de proyectos
anteriores, se cre0 en primer lugar la estructura de la plataforma online y el disefio de
sus elementos, haciendo la posterior implementaciébn con datos actualizados,
poniendo asi en practica la posibilidad de presentar y divulgar el resultado de los
mejores trabajos y préacticas docentes elaborados durante el curso académico, tanto
en el aula como fuera de ella.

El planteamiento inicial de la plataforma integraba las areas de Ciencias Sociales y
Humanidades en el ambito de las relaciones Arte, Comunicacion Audiovisual y
Publicidad, creando un espacio virtual abierto a la difusion de los primeros trabajos de
investigacion de los alumnos (trabajos de Fin de Master y de Fin de Grado), a la
innovacion docente (aplicacién de nuevas tecnologias para la practica docente) y al
mundo laboral (entrevistas a profesionales de los diferentes sectores implicados,
resefias de eventos profesionales, exposiciones, etc.). Con el nuevo espacio web se
aunan y dan continuidad a proyectos anteriores vinculados a la difusion de trabajos de
inicio a la investigacion (ACReserach. Plataforma digital para jovenes investigadores
en artes plasticas, arquitectura y comunicacion en la ciudad contemporanea.
Convocatorias 2014 y 2015) y a la aplicacion de nuevas tecnologias para la innovacion
y practicas docentes (Plataforma online para alumnos de Comunicacion Audiovisual,
Publicidad y Relaciones Publicas e Historia del Arte). Convocatorias 2017 y 2018),
enmarcéndose asi plenamente dentro de los nuevos criterios establecidos por el Plan
de Bolonia en la configuracién del Espacio Europeo de Educacion Superior, entre
cuyos objetivos esta la necesidad de potenciar las aptitudes y destrezas del alumno en
el proceso educativo mediante un incremento considerable de su participacién en el
mismo, tanto en el desarrollo de los cursos como en el momento final, especialmente
importante, en el que se requieren nuevos impulsos que estimulen pautas y
orientaciones en el proceso a seguir. Atendiendo a las directrices del nuevo Plan, la
incorporaciéon de las Nuevas Tecnologias de Informacion y Comunicacion (TIC) a la
metodologia docente universitaria se hace imprescindible para acometer el reto de la
construcciéon de una Europa del conocimiento basada en la calidad del sistema
educativo, facilitando con ello la inexcusable reformulacion del papel y practica
pedagdgica del docente y el desarrollo e interaccion de las destrezas y potencialidades
cognitivas del alumno. En este sentido, las nuevas tecnologias facilitan el desarrollo de
una accion formativa flexible, centrada en el estudiante y adaptada a sus
caracteristicas y necesidades, y asi se ha entendido la idoneidad y oportunidad de
crear, desarrollar y actualizar la plataforma online de practicas docentes e
investigacion objeto de este proyecto.



El Objetivo Principal del proyecto es CONFIGURAR la estructura definitiva y los
contenidos actualizados de la plataforma online de divulgacién de practicas docentes e
investigacion desarrollada para alumnos de Ciencias Sociales y Humanidades en el
ambito de las relaciones entre Artes Visuales, Arquitectura, Comunicacién Audiovisual,
Publicidad y Ciudad.

Los Objetivos complementarios que se derivan de ello son:

. MEJORAR la visibilidad tanto en el ambito académico como fuera de él, de las
practicas académicas realizadas por los alumnos en el aula.

. INTEGRAR el mundo profesional en el universitario, ofreciendo una oportunidad
de realizar practicas reales complementarias a las asignaturas: entrevistas a
profesionales de los distintos sectores implicados, resefias de eventos
profesionales, Ferias y Bienales, galerias de arte, museos, disefio grafico,
exposiciones, critica de arte, industrias culturales, resefia de publicaciones,
nuevas tecnologias aplicadas a la creatividad y la produccion artistica, etc.

. CREAR un espacio de trabajo para presentacion publica de los trabajos de
investigacion de los alumnos (Trabajos de Fin de Grado y Fin de Master, TFG -
TFM) de las areas de Historia del Arte, Comunicacién Audiovisual, Publicidad y
Relaciones Publicas y Bellas Artes, en un seminario especifico con la
participacion y correccién de los profesores vinculados al proyecto para su
posterior publicacion en la plataforma de difusién online.

. DESARROLLAR practicas derivadas de la creacion de la plataforma online:
elaboracion de contenido audiovisual especifico para la misma, redaccién de
textos, revisibn de originales, maquetacion y actualizacién de informacion,
nuevas propuestas de disefio de una identidad visual corporativa, etc.

. DIFUNDIR a partir de la creaciéon de diferentes perfiles en Redes Sociales
(Facebook, Instagram, Twitter) esta plataforma entre alumnos y miembros de la
comunidad universitaria.

. ACTUALIZAR la informacién enriqueciendo la estructura de la plataforma con
nuevos contenidos derivados de las actividades practicas con los alumnos,
desarrolladas durante el curso precedente.

2. Objetivos alcanzados

Atendiendo a los objetivos generales y especificos establecidos inicialmente en el
desarrollo de la plataforma, y considerando las limitaciones temporales y la reduccién
en la financiacion del mismo, se ha logrado:

Configurar la estructura y la identidad visual corporativa de una plataforma online
de divulgacion de préacticas docentes e investigacion para los alumnos de las
titulaciones de Comunicacion Audiovisual, Publicidad y Relaciones Publicas, e
Historia del Arte.



* Integrar el mundo profesional en el universitario ofreciendo una oportunidad de
realizar practicas reales complementarias a las asignaturas: entrevistas a
profesionales de los distintos sectores implicados, resefias de eventos
profesionales, Ferias, Bienales, galerias de arte, museos, disefio grafico,
exposiciones, audiovisuales, critica de arte, industrias culturales, resefia de
publicaciones, etc. En la actualidad se esta trabajando en todos estos aspectos,
habiéndose realizado diferentes contactos con varios profesionales del mundo
de la comunicacién y el arte con el fin de facilitar futuras entrevistas y
colaboraciones con ellos que pasaran a reflejarse en la pagina web.

* Desarrollar practicas derivadas de la creacion de la plataforma online:
elaboracion de contenido audiovisual especifico para la misma, redaccion de
textos, revision de originales, maquetacién y actualizacion de informacion,
nuevas propuestas de disefio de una identidad visual corporativa, etc.

* Actualizar la informacion enriqueciendo la estructura de la plataforma con nuevos
contenidos derivados de las actividades practicas con los alumnos, desarrolladas
durante el curso precedente.

3. Metodologia empleada en el proyecto

La Metodologia y el Plan de Trabajo contemplan la necesaria revision y actualizaciéon
de la estructura de la plataforma, con sus correspondientes contenidos, enriquecidos
por las practicas y actividades docentes desarrolladas durante el curso académico. El
espacio web se ha configurado en dos grandes blogues o apartados estructurados a
su vez en sub apartados que se iran actualizando y enriqueciendo a medida que la
plataforma crezca con la implementaciéon de las nuevas actividades y practicas
desarrolladas en cada curso académico.

1. INNOVACION. Actividades précticas de clase:

Estudios de comunicacion, publicidad e historia del arte destacando sus principales
valores y las posibilidades de interaccion, andlisis de las relaciones comunicacion y
arte, publicidad y disefio, andlisis de textos, andlisis de obras artisticas y productos
audiovisuales, cultura visual, fotografia, cine, imagen de marca, identidad visual
corporativa, etc. Se contemplan también temas de actualidad, en torno a resefias o
cronicas de exposiciones, eventos, ferias de arte, cine, disefio, galerias de arte,
museos, audiovisual e hipermedia, arquitectura, centros de arte y creacién
contemporanea. Se incorporaran también aspectos que atafien al ambito profesional,
la gestion y el mercado del arte, con entrevistas a profesionales de los distintos
sectores, tanto artistas como historiadores, publicistas, comunicadores o0 museoélogos.

El bloque se estructurara a su vez en subbloques a medida que los contenidos de la
plataforma se enriquezcan con los trabajos que anualmente se llevan a cabo en el aula
y fuera de ella en las distintas titulaciones, dando asi cada vez mayor relevancia y
solidez a este aspecto esencial de la plataforma. La organizacién de esos subbloques
se desarrollara por contenidos tematicos incorporando en todos ellos los distintos
medios y recursos utilizados, tanto a nivel textual, documental como audiovisual e
interactivo



2. INVESTIGACION. Destinada tanto a alumnos como profesores, para presentar y
enriguecer periodicamente la web con aportaciones de investigacion o inicio a la
misma con sus correspondientes bases metodoldgicas. Para alumnos: publicacion de
los Trabajos de Fin de Grado y Fin de Master de las distintas titulaciones previa
presentacion publica y correccion por parte de los profesores vinculados al proyecto en
un seminario organizado al efecto. Para profesores: publicacion de temas de
innovacion docente e investigacion en relacion con las practicas docentes de utilidad
para los alumnos.

PLAN DE TRABAJO: fases, actividades, cronograma 2019/2020
Octubre-Diciembre 2019:

a) Diseflo y aplicacion de cuestionarios para detectar necesidades y
motivaciones en los alumnos.

b) Revision y actualizacién de las secciones de la plataforma.
c) Actualizacion de contenidos.
Enero-Febrero 2020:

d) Propuesta y seleccion de practicas de los alumnos para su posterior
inclusién en la plataforma. (Esta actividad tiene continuidad hasta final del
proyecto, junio 2020 para seguir incluyendo las practicas de primer y segundo
cuatrimestre).

Marzo-Mayo 2020:

e) Desarrollo de un seminario de metodologias de investigacion para los
alumnos.

f) Desarrollo de un seminario de presentacion de trabajos realizados (TFG y
TFM) con correccién y propuesta de mejoras por parte de los docentes.

Junio 2020:
g) Redaccion del informe final.

h) Difusién de los resultados y actualizacion de la informacion en la plataforma
online.

4. Recursos humanos

Profesores UCM:
Miguel Angel Chaves Martin (Dpto. Teorias y Analisis de la Comunicacion)

Maria Dolores Arroyo Fernandez (Dpto. Teorias y Andlisis de la Comunicacion)
Pilar Aumente Rivas (Dpto. Teorias y Analisis de la Comunicacion)
Maria Isabel Garcia Garcia (Prof. Titular. Dpto. Historia del Arte)

Maria Isabel Garcia Garcia (Prof. Titular. Dpto. Historia del Arte)



Profesores Otras Universidades:
Estibaliz Pérez Asperilla (UDIMA, Madrid)
Angeles Layuno Rosas (Dpto. Arquitectura. Universidad de Alcala)

Contrato FPU
Jennifer Garcia Carrizo
Contratada FPU 2014, Doctoranda en Comunicacién Audiovisual, Publicidad y
Relaciones Publicas, Universidad Complutense de Madrid.

Alumnos (Grado en Publicidad y Relaciones Publicas. UCM)
Claudia Lépez-Narvaez Fernandez
Beatriz Martinez Lépez
Sara Pérez Asensio
Ana Belén Sanchez Bautista

5. Desarrollo de las actividades

Una vez desarrollada la idea inicial del proyecto, se atendié la mejora y actualizacion
de sus contenidos y el andlisis de la identidad visual corporativa de la plataforma
digital, de libre acceso, que promueve contenidos relacionados con el &mbito del arte,
siendo asi un punto de referencia innovador y transversal.

Con la nueva plataforma ya en curso proporcionamos a los estudiantes y a la
comunidad docente contenidos de calidad, especialmente seleccionados por su valor
educativo y cultural. Ademas, partimos de un modelo colaborativo que fomente la
participacién e implicacion de los diferentes puablicos de interés. Orientada a
estudiantes de las titulaciones de Publicidad y Relaciones Publicas, Comunicacion
Audiovisual, e Historia del Arte para ampliar y complementar los conocimientos
relacionados con el &mbito del arte, el objetivo final busca apoyar a los estudiantes en
el desarrollo de sus competencias a través de contenidos de interés académicos y
proporcionar materiales educativos al personal docente vinculado al &mbito del arte.

Los valores en los que se enmarca la plataforma son los siguientes:

* Ambicion: busqueda de creatividad e innovacion.

» Calidad: conocimientos, investigacion y experiencia. Rigor en los contenidos.

+ Compromiso: con la ensefianza y los diferentes publicos.

+ Orientacién hacia los resultados: perseguir la excelencia a la hora de cumplir los
objetivos.

Asi pues, a través de esta mision, vision y valores, mediante la plataforma se espera:
» Diferenciacion: Con respecto a otras plataformas del sector.

* Involucrar: Motivar a los propios estudiantes a ser protagonistas en pequefios
cambios constantes.



» Eficacia: Desde dos perspectivas; una profesional, comprometida con nuestros
publicos y que ofrece un trabajo riguroso, y la otra que da forma a unos
resultados satisfactorios y al analisis de los mismos.

Asi pues, partiendo de esta idea, se ha estructurado la plataforma online en los
siguientes apartados:

- Equipo de Trabajo
- Recursos Docentes
- Practicas Docentes
- Publicaciones

Todo ello atendiendo siempre a la accesibilidad y a la cercania con el publico objetivo
prioritario, los alumnos y el cuerpo docente e investigador.

Se han realizado estudios de Analisis de la competencia, Estrategia (Objetivos,
posicionamiento y publico objetivo), Equipo (visibn, misién y valores), Imagen
corporativa (Logotipo, Signo grafico, uso del color y personalidad de la marca), punto
fundamental en el que se sigue trabajando actualmente, y propuesta de contenidos.
De todo ello se adjunta documentacion en el apartado 6 (anexos).

Con el proyecto, enlazado con proyectos anteriores, se logra la creacién, desarrollo,
mantenimiento y actualizacion de una plataforma digital complementaria al Campus
Virtual Moodle en la que los alumnos pueden difundir sus trabajos presentandose
como una oportunidad para tomar contacto con el mundo laboral, ya que la web se
plantea como un escaparate de sus trabajos, sus distintas actividades de curso, con lo
que el alumno recibe un doble beneficio que redunda notablemente en su formacion,
dado que no sé6lo tiene la oportunidad de difundir sus trabajos, practicas e
investigaciones, sino también la posibilidad de asistir presencialmente a eventos,
exposiciones y contacto con profesionales de los diferentes sectores de los que luego
realizan la correspondiente resefia, articulo o critica.

6. Anexos

Se incluyen en este apartado diferentes ejemplos de pantalla dentro de la estructura
de la web AC Innovaciébn en los que se pone de manifiesto el desarrollo,
mantenimiento y actualizacion de las diferentes actividades desarrolladas por alumnos
y profesores.
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® Base de datos Arte (Aricyclopedial: http:/fwww.aricyclopedia.com/

 Ciudad de la Pintura: http://www.ciudadpintura.com/

® £l MOMA y &l Coranavirus: https://www.moma.org/magazine/articles/2722=-MOOC

® Google Arts and Culture: hiip://www.googleartproject.com/

® Monumenta Madrid: hitp: AM_ \_Portada_WEB/index2 htm
® Museo D'Orsay: hitp:/www.musee-crsay.fr/

® Museo Nacional a Soffa: http://www.museoreinasofia.es/

® Museo Nacional del Prado: hitps:/fwww.museadelprado.es/
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Campaha de comunicacion y analisis del texto realizados por Ana Fernandez

Beatriz Balseiro, Candela Ampudia, Cynthia Fernandez. Diego Diaz. Katherine
Margoth, Ramo

s, Maria Vazquez. Nuria Martinez. Ouyang Zhu y Pabla

Garrido,

® Analisis de la obra y presentacion de la campafia de comunicacién
® Ficha técnica de la obra analizada

® Campaia de comunicacion - Spot

® Pagina web de la campana de comunicacion

® Campana de comunicacion - Carteleria

11



+ AC-innovacén x | x

[ D &y e ucm.es, a a wnt now e+ @ @ & Q ac- innovacon uom 2> noee

UNIVERSIDAD AC-INNOVACION COMUNICACION Y ARTE

COMPLUTENSE

MADRID

Quiénes somos Recursos Docentes Précticas Docentes Publicaciones y Eventos

Portada  Publicaciones y Eventos

Publicaciones y Eventos

PROXIMAMENTE
AC RESEARCH / 2015 - PLATAFORMA DIGITAL DE AC RESEARCH / 2016 - PLATAFORMA DIGITAL DE JORNADAS, CONGRESOS Y OTROS EVENTOS DE
DIFUSION PARA JOVENES INVESTIGADORES DIFUSION PARA JOVENES INVESTIGADORES INNOVACION Y CALIDAD DOCENTE
Isabel Garcia Garcia - Miguel Angel Chaves Martin Isabel Garcia Garcia - Miguel Angel Chaves Martin Proximamente mas informacion sobre eventos
(Coords.) (Coords.)
ISBN 978-84-608-6686-2 ISBN 978-84-608-6686-2
Madrid, Grupo Arte y Cludad UCM, 2015 Madrid. Grupo Arte y Ciudad UCM. 2016
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